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El presente proyecto de Inves tigación  “Es tudio s obre el s is tema pros titucional en la  era digita l: una 
radiografía  sociológica a  partir de los  dis cursos  de las  mujeres  pros tituidas  y las  pers onas  
técnicas”, es  llevado a  cabo por dos  equipos  de inves tigación do Departamento de Ciencia  Política 
e Sociología  de la  Univers idad de Santiago de Compos tela  (USC), vinculado al Más ter de Igualdad, 
Género e Educación, de la  Facultad de Ciencias  da Educación, de la  USC. 
 
El objetivo general de es te es tudio es  analizar la  opinión de pers onal técnico y mujeres  en contexto 
de pros titución en relación al s is tema pros titucional en la  era digita l. La vinculación entre el 
fenómeno de la  pros titución y la  tra ta  s exual no es  a lgo reciente. La tra ta  con fines  de explotación 
s exual exis te porque en diferentes  culturas , contextos  y momentos  his tóricos  hay demanda de 
pros titución. Al mismo tiempo, es ta demanda, tiene una clara marca de género, ya que la  mayoría 
de las  personas  pros tituidas  y/o víctimas  de trata  s exual son mujeres  y niñas , y los  principales  
demandantes  de pros titución s on hombres  (Cobo, 2017; Farley et a l., 2003; Nuño y de Miguel, 2017; 
Pérez, 2013). Uno de los  medios  utilizados , para  la  captación, son los  anuncios  de pros titución 
(L’Hoiry et a l., 2024), vía  clave de contacto para las  pers onas  tra tantes , pero también pueden s er 
canal para  la detección de indicadores  de tra ta  s exual (Giommoni y Ikwu, 2024). Internet s e 
convirtió en un nuevo campo social para  el s is tema pros titucional, de ahí la  neces idad de contar 
con la  opinión y las  voces  de agentes  clave como las  personas  técnicas  que intervienen con las  
mujeres  en contexto de pros titución, para  conocer las  caracterís ticas  de la  pros titución en la  era 
digita l y los  dis cursos  pres entes  en las  principales  páginas  de anuncios  y foros  de pros tituidores . 
 
En concreto, s e pretenden conocer las  caracterís ticas  que se perciben de la  pros titución en la 
actualidad, las  páginas  de anuncios  de pros titución y foros  de compradores  de pros titución más  
conocidos , y la  opinión sobre s us  contenidos , el tra tamiento que s e otorga a  la  mujer, as í como las  
neces idades  y cambios  que s e cons idera importantes  en el ámbito de la  pros titución. 
 
Para  es to, s e llevará a cabo, una inves tigación de tipo cuantita tivo y cualita tivo (bas ada en la técnica 
de la  entrevis ta) que nos  permita  trazar una radiografia  del s is tema pros titucional en la  actualidad 
utilizando es tos  3 ejes : Efectos , Raíces  y Soluciones  
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de coacción y de explotación s exual, principalmente, de mujeres  y niñas . La pornografía , la  
pros titución y la  tra ta s exual s e caracterizan por s er fenómenos  que es tán íntimamente 
relacionados , de carácter global y tras nacional, donde se llevan a cabo repres entaciones , prácticas  
opresoras , dis cursos  y violencias  contra  las  mujeres , que influyen en la  forma de relacionars e, en 
la  percepción de la  s exualidad y en el tra tamiento cara  las  mujeres , des de una óptica patriarcal. Las  
tecnologías  de la  información y de la comunicación son fácilmente acces ibles , permiten 
manteners e en el anonimato y s on un perfecto caldo de cultivo para captar a mujeres  y niñas  en 
s ituación de vulnerabilidad y/o ries go, as pectos  de los  que s e aprovechan las  personas  proxenetas  
y tra tantes  para  llevar a  cabo múltiples  y recurrentes  formas  de explotación sexual. 
 
Lo expues to previamente, s itúa a  la  indus tria  s exual, en línea, como un fenómeno s is témico de 
explotación de amplio alcance, de máxima expos ición e impacto, es pecialmente, para  la  población 
joven. Por tanto, internet s e convirtió en un nuevo campo social para  el s is tema pros titucional, en 
el que operan mecanismos  más  complejos , invis ibles , sutiles  e, incluso, des conocidos , que s on 
s us ceptibles  de s er inves tigados  y analizados , dado que representan un campo incipiente para  la  
inves tigación y para  la  trans ferencia de conocimiento. 
 
La vinculación entre el fenómeno de la  pros titución y la  tra ta  s exual no es  a lgo reciente. La tra ta 
con fines  de explotación s exual exis te porque en diferentes  culturas , contextos  y momentos  
his tóricos  hay demanda de pros titución. Al mismo tiempo, es ta  demanda, tiene una clara  marca de 
género, ya que la mayoría  de las  pers onas  pros tituidas  y/ o víctimas  de trata  s exual son mujeres  y 
niñas , y los  principales  demandantes  de pros titución son hombres  (Cobo, 2017; Farley, 2003; Nuño 
y de Miguel, 2017; Pérez Freire, 2013). Por lo tanto, la pros titución es  una ins titución de carácter 
patriarcal, en la que s e ma-nifies ta  de forma clara  y extrema el dominio mas culino y que, como 
afirman Nuño y de Miguel (2017), es tá legitimada y cons iderada como un fenómeno ahis tórico y 
univers al. Lo expues to previamente, oculta la  s ituación, las  condiciones  de s alud, los  daños  y las  
violencias  que s ufren las  mujeres  pros tituidas  y/o víctimas  de tra ta  s exual. 
 
Para  Sau (2000) la pros titución s agrada, que se des arrolló en Babilonia , era entendida como un 
deber de la  mujer de entrega a  un hombre extranjero que la  s olicitaba lanzándole una moneda 
des tinada al culto. La mujer no podía  negars e, era  obligada, formaba parte del contrato mas culino 
a  través  del cual el hombre tenía  acceso al cuerpo de la  mujer. Es ta mis ma autora añade que, para 
el cris tianis mo, la pros titución era neces aria , ya que permitía  pres ervar la  virginidad de las  mujeres  
s olteras  y la  hones tidad de las  cas adas . Es ta  concepción mues tra  la  cons trucción dicotómica entre 
las  mujeres  casadas  vinculadas  al es pacio privado y las  mujeres  pros tituidas  asociadas  al espacio 
público. 
 
En el año 1995, la  s ocióloga feminis ta  Barry, para  referirs e a  la  pros titución s eñala  que prefiere 
a ludir a la  explotación sexual, como forma de opres ión basada en las  relaciones  de poder por 
cues tiones  de género e identidad étnico-cultural (Barry, 1995). Para es ta  autora, en la  pros titución 
s e expres a de forma extrema la  reducción de la mujer a  cuerpo s exuado, de ahí que es tudie el 
fenómeno de la  pros titución como explotación s exual ins titucionalizada e indus tria lizada, cuyo 
desarrollo tuvo lugar a partir del feudalis mo patriarcal, produciéndose una mayor normalización y 
naturalización de la  pros titución en las  sociedades  pos t-indus tria les . Se crea lo que ella  denomina 
como “colonización de los  cuerpos  de las  mujeres” (Barry, 1995, p. 5), fundamentalmente, de 
mujeres  procedentes  del s ur global. Por todo lo ex-pues to, define la  pros titución como “explotación 
s exual sos tenida en el tiempo” (Barry, 1995, p. 29). 
 
En es ta  línea, Leidholdt (2003) s eñala  que la  pros titución y la  tra ta s exual no pueden des vincularse 
por es tar ligadas  entre s í y, además , manifies ta que la  ins is tencia por es tablecer diferencias  entre 
ambos  fenómenos  es  relativamente reciente, y que es tá  promovida por pos i-cionamientos  teóricos , 
ins tituciones  y gobiernos  que legitiman y/o legalizan es ta  práctica  como trabajo. 
 
Las  Naciones  Unidas  (1979), en la  Convención sobre la  eliminación de todas  las  formas  de 
dis criminación contra la  mujer, en el artículo 6, ins ta  a los  Es tados  que forman parte, a  llevar a  cabo 
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medidas , incluidas  las  legis la tivas , para suprimir todas  las  formas  de tra ta  y de explo-tación de la  
pros titución de la  mujer. Es te mis mo organismo, en la  Declaración s obre la  eliminación de la  
violencia  contra  la  mujer, reconoce la  tra ta  y la  pros titución forzada como formas  de violencia 
contra  las  mujeres  (Naciones  Unidas , 1993, artículo 2.b). Siete años  más  tarde, s e firma, en 
Palermo, el Protocolo para prevenir, reprimir y s ancionar la  tra ta  de pers onas , es pecialmente de 
mujeres , niños  y niñas , ra tificado por España en diciembre de 2003, definiendo la  tra ta  como: 
 

La captación, el transporte, el tras lado, la  acogida o recepción de per-sonas , 
recurriendo a la  amenaza o al uso de la  fuerza u otras  formas  de coacción, el rapto, el 
fraude, el engaño, el abuso de poder o de una s ituación de vulnerabilidad o la  conces ión 
o recepción de pagos  o beneficios  para  obtener el cons entimiento de una pers ona que 
tenga autoridad sobre otra , con fines  de explotación. Es ta  explotación incluirá , como 
mínimo, la  explotación de la  pros titución ajena u otras  formas  de ex-plotación, los  
trabajos , o s ervicios  forzados , la  es clavitud o las  prácticas  análogas  a  la  es clavitud, a 
la  s ervidumbre o extracción de órganos . (Naciones  Unidas , 2000, p. 2). 
 

Cuando s e hace referencia  a  la  explotación de la  pros titución ajena, la  Oficina de las  Naciones  
Unidas  Contra  la Droga y el Delito (UNODC, 2010), la conceptualiza como “la  obtención ilícita  de 
beneficios  financieros  o de otro tipo de beneficios  materia les  mediante la  pros titución de otra 
pers ona” (p. 14). En es ta línea, la Unión Europea (2011) es tablece que la  tra ta  es  un delito grave que 
viola  los  derechos  humanos  y que se vincula  con el crimen organizado. La tra ta  s exual es tá  
pres ente en el campo de la  pros titución, pero también se puede producir en la  macro indus tria  de 
la  pornografía  (Ranea, 2020). En lo tocante a  es ta  última, cabe señalar que es  objeto de debate 
desde s u nacimiento, en la  Roma imperial, hace aproximadamente dos  mil años . 
 
La pornografía  convencional dis ta  de la  actual, la primera s e caracterizaba por s er material de tipo 
impreso o filmaciones , dis tribuida por medios  ilegales  o a través  de revis tas . Su venta  s e realizaba 
en s ex-shops  y/o en comercios  diversos , fundamentalmente, de prens a o vídeo. Es te tipo de 
pornografía , denominada aquí tradicional, era de pago, tenía  un cos te, el acceso era  más  difícil y 
las  personas  cons umi-doras  es taban más  expues tas  que en el contexto actual. Lo anterior, s umado 
a  otros  factores , limitaba s u impacto social (Balles ter y Orte, 2019). 
 
Un impacto social que mudó en el caso de la  pornografía , de la  pros titución y de la  tra ta  s exual, 
aunque no se conoce su magnitud real por s er fenómenos  difíciles  de cuantificar. Lo que s í indican 
los  es tudios , es  que en es tos  contextos , las  mujeres  y niñas  es tán expues tas  a  las  violencias  
patriarcales  más  extremas  y s ufren daños  fís icos , ps icológicos  y s exuales  (Alario, 2021; Barry, 
1995; Bindel, 2017; Cas cio, 2019, Farley et a l., 2003; J effreys , 2011; Kramer, 2003; Lindeland, 2010). 
 
Des tacamos  del es tudio de Lindeland (2010) como es tas  personas  presentan tas as  más  elevadas  
de abusos  fís icos  y s exuales  en la  infancia , as í como de abandono y otras  formas  de maltrato, 
viviendo en una cultura  violenta  en la  que también abundan los  traumas  fís icos  y s exuales . Según 
Lindeland (2010)  debido al aumento de los  índices  de violencia  a  los  que s e enfrentan es tas  
mujeres , corren un mayor ries go de sufrir tras torno de es trés  pos traumático, tras tornos  disocia-
tivos , abus o de sus tancias  y depres ión. 
 
Cons ecuencias  para  las  mujeres , para  su s alud, en definitiva, para  la  sociedad dado que limitan la  
cons ecución de la  jus ticia  de género y la  igualdad real. Por lo tanto, la  pornografía , la  pros titución y 
la  tra ta s exual, son fenómenos  complejos , multidimens ionales  y vinculados , que deben s er 
abordados  his tóricamente y de forma contextualizada, dado que cambian y s e trans forman a lo 
largo del tiempo. 
 
Para Gimeno (2018), aunque la  pros titución cons erva su función patriarcal, s ufrió dos  
trans formaciones  fundamentales . La primera, pas ar de s er una actividad individual a  empres arial 
y, la  s egunda, pas ar de configurar, de forma plena, la  identidad femenina a conformar las  
identidades  mas culinas  tradicionales . En lo tocante al primer as pecto, Cobo (2020) manifies ta  que 
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durante s iglos  la pros titución s e configuraba a  través  de pequeños  negocios  de tipo artesanal que 
no tenían impacto en la  economía de cada uno de los  países , pero en la  actualidad, es ta ins titución 
patriarcal forma parte del “corazón de la  indus tria global de la  explotación s exual” (Cobo, 2020, p. 
198). 
 
En la  misma línea, la  trata  s exual, que exis te des de la  época colonial, des de hace un tiempo se 
caracteriza por s us  dimens iones  globales  y trasnacionales , formando parte del mercado 
pros titucional (Cobo, 2017), a lgo extens ible a la  pornografía . Es tos  fenómenos  vinculados  s e vieron 
beneficiados  por el avance de las  tecnologías  de la  relación, de la  información y de la  comunicación 
(TRIC), que permiten ampliar y divers ificar sus  operaciones  y negocios . 
 
 Lo expues to previamente lleva a  la  s ocióloga feminis ta  Cobo (2017) a  afirmar que el fenómeno de 
la  pros titución sufrió cambios  sus tanciales  que mudaron el imaginario social en relación con la 
pros titución. Para es ta  autora, las  nuevas  formas  que adopta  la  pros titución solo pueden ser 
explicadas  en el marco de la vinculación de tres  s is temas  de dominio: el patriarcado, el capita lismo 
neoliberal y la  colonización de la s exualidad. La pros titución forma parte del mercado glo-bal y tiene 
un carácter tras nacional, aumentando s u magnitud, s u difus ión global y normalización (Cobo, 2017, 
Poulin, 2011). 
 
Una indus tria  s exual interconectada y vinculada a  la  economía criminal (Cobo, 2020), donde los  
cuerpos  de las  mujeres  pas an a  s er mercancía  para  obtener a ltos  rendimientos , con bajos  ries gos  
para el s ector, pero con altos  cos tes  para  mujeres , fundamentalmente, de clas es  depauperadas , 
con cargas  familiares , con neces idades  económicas  y procedentes  de país es  con altos  niveles  de 
pobreza y des igualdad social (Cobo, 2020). 
 
Para  Ranea (2020) la  trata  s exual exis te para  proveer mujeres  a l mercado pros titucional de forma 
cons tante, renovar la  “oferta”, es pecíficamente, de chicas  con carga exótica, con el fin de facilitar y 
abaratar el consumo de pros titución por parte de los  pros tituidores . Un consumo condicionado por 
la  nueva pornografía  que tiene un impacto en las  relaciones  interpersonales , en la  s exualidad, en la  
imagen del que repres enta  s er una mujer y un hombre en sociedades  patriarcales , as í como un 
incremento de la  vulnerabilidad, fundamentalmente, en la  juventud, para llevar a cabo prácticas  no 
normativas , de ries go y violentas , como el consumo de la  pros titución (Balles teros  y Orte, 2019). 
 
En línea con lo anterior, la pornografía , la pros titución y la tra ta s exual son fenómenos  
interconectados  que s ufrieron cambios  s us tanciales  con la  incorporación de las  TRIC. Las  
pers onas  proxenetas , tra tantes  y redes  criminales  mudaron s u modus  operandi y pus ieron en 
marcha nuevas  es trategias  para  aprovechar las  ventajas  que les  pueden ofrecer las  TRIC y los  
entornos  en línea (Accem, 2023; Secretaría  de Es tado de Seguridad, 2024). Unas  ventajas  
caracterizadas  por su amplio alcance, por su inmediatez, por las  pos ibilidades  de acceso, por tener 
menores  ries gos  y mayor obtención de beneficios  a  través  de las  TRIC. Es tas  permiten a  los  
cons umidores , proxenetas , tra tantes  y redes  criminales , mantener s u impunidad, permanecer en el 
anonimato, as í como diluir y hacer invis ible la violencia  machis ta , la  explotación y el delito de tra ta , 
tipificado cómo tal, en el artículo 177 bis , del Código penal es pañol. 
 
En relación con la  tra ta  s exual, la  Oficina de las  Naciones  Unidas  Contra  la  Droga y el Delito (UNODC, 
2020) indica, en su informe, que las  personas  tra tantes  us an las  plataformas  digita les , 
fundamentalmente, para publicitar, captar y explotar a  mujeres  y niñas  víctimas . Entre las  redes  
s ociales  que s on más  utilizadas  para la  captación, s e-gún Diaconía España (2022), es tán Facebook 
(54%), Ins tagram (23%), Onlyfans  (12%), TikTok (8%), y otras  aplicaciones  de citas  (3%). En es te 
informe, des tacan como es trategias , en la  fase de capta-ción, las  ofertas  de trabajo (56,9%), los  
lover-boy (23%), las  ayudas  económicas  (14%) y tras lado o movimientos  migratorios  con un 5,5% 
(Diaconía  Es paña, 2022). 
 
Como ya s e s eñaló previamente, Diaconía España (2022), pone de manifies to la  marca de género y 
las  s ituaciones  de vulnerabilidad y riesgo que vivencian las  mujeres  pros tituidas  y/o víctimas  de 
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tra ta , relacionadas  con su lugar de origen, clas e social, s ituación económica des favorable, cargas  
familiares , entre otros  aspectos . Uno de los  me-dios  utilizados , para  la  captación, s on los  anuncios  
de pros titución (L’Hoiry et a l., 2024), vía  clave de contacto para  las  personas  tra tantes , pero también 
pueden ser canal para la  detección de indicadores  de tra ta s exual (Giommoni y Ikwua, 2024). 
 
Las  TRIC pueden favorecer la mejora de los  mecanis mos  de identificación y el es tablecimiento de 
herramientas  tecnológicas  que permitan combatir la  tra ta  s exual (Diaconía  España, 2022) y 
contribuir a des ar-ticular la  captación, la  explotación s exual y el modelo de negocio en línea, ta l y 
como s e indica en la  Es trategia  de la  UE contra  la  tra ta  de s eres  humanos  2021-2025 (Comis ión 
Europea, 2021). 
 
La advertencia  s obre la  proliferación de la  captación a  través  de internet y redes  sociales  también 
s e recoge en el Plan Camino (Minis terio de Igualdad,2022), donde se s eñala  la  neces idad de 
es tablecer vías  realis tas  para  s alir de la  explotación sexual y llevar a  cabo mayor inves tigación, para  
mos trar las  dimens iones  reales  de un fenómeno que permanece oculto. Para es to, s e es tablece 
que es  fundamental desacti-var la  demanda y llevar a  cabo medidas  preventivas  de concienciación 
y s ens ibilización en espacios  clave de socialización, en especial, con jóvenes  y hombres . 
 
En relación con los  datos , Cobo (2020) expone que la  indus tria  de la  explotación s exual es  el 
s egundo o tercer negocio que más  beneficios  obtiene a es cala  global, en el marco de la economía 
ilegal. La Comis ión Europea (2021) informa que, a  es cala  mundial, los  tra tantes  obtienen unos  
beneficios  de 29.400 millones  de euros  en un año. También, es timan que entre el año 2017 y 2018 
un total de 14.000 personas  fueron víctimas  de tra ta  en la Unión Europea, s iendo la  tra ta con fines  
de explotación s exual la tipología  más  frecuente (56%). En el último informe, de la  Oficina de las  
Naciones  Unidas  Contra  la  Droga y el Delito (UONDC, 2022,) el número de víctimas  des cendió con 
respeto a  los  últimos  veinte años  (24% en el caso de la  explotaciones  s exual), pues to que la  
pandemia derivada de la  COVID-19 limitó las  oportunidades  de identificación y desplazó la  tra ta  de 
pers onas  a  la  clandes tinidad. 
 
A pes ar de lo expues to, informan que cada vez hay una mayor organización de las  personas  
tra tantes  y que las  mujeres  y las  niñas  sufren más  violencia  y durante más  tiempo. Según el Centro 
de Inteligencia  contra  el Terroris mo y el Crimen Organizado (CITCO, 2022) el número de personas  
en ries go de tra ta de s eres  humanos  y explotación s exual en España fue de 6.655 pers onas  en el 
año 2022, en concreto, 1.951 más  que en el año anterior. Des tacan como nacio-nalidades , de las  
pers onas  en riesgo, Colombia (1395), Es paña (1249), Rumanía (949) y Bras il (600). En Galicia , las  
pers onas  en riesgo de explotación sexual as cendieron a 406 en el año 2022. Del total de personas  
en s ituación de riesgo (6.655), s e identifican cómo víctimas  de tra ta s exual en España, 129 en el 
año 2022, s iete menos  que en el año anterior (CITCO, 2022). 
 
En el caso de la  Comunidad Autonóma de Galicia , pionera en la  implantación del Protocolo de 
actuación ins titucional sobre adopción de medidas  de prevención, inves tigación y tra tamiento a  las  
mujeres  víctimas  de trata  con fines  de explotación s exual (Xunta de Galicia , 2012), el número de 
pers onas  identificadas  como víctimas  as cendió a  9, en el año 2022, s eis  más  con respeto al 2021 
(CITCO, 2022). Cabe indicar, en es te punto, que la  Comunidad Autónoma de Galicia  incor-poró la 
tra ta  con fines  de explotación s exual, en la  Ley 11/ 2007, gallega para la prevención y el tra tamiento 
integral de la  violencia  de género, como una forma más  de violencia  de género, en el año 2016 
(artículo 3.f). 
 
En el es tudio de la  As ociación In Género (2021), realizado en España, informan que hay, 
aproximadamente, entre 25.000 y 30.000 pers onas  en s ituación de pros titución, la  mayoría  mujeres , 
de las  cuales  un poco más  de la  mitad ejercen la  pros titución en pisos  (51%), s eguido de los  
pros tíbulos  (45%) y, en menor medida, en s ituación de calle (4%). 
 
Todo lo expues to previamente, jus tifica  el empleo del término s is tema pros titucional, ya que la 
pros titución es tá  influenciada por factores  es tructurales , políticos , económicos , sociales , 
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culturales , as í como por s is temas  de poder vinculados  a  cues tiones  de género, clas e, lugar de 
origen, factores  étnico-raciales , migración y violencia , pres entes  en los  tres  fenómenos  
relacionados  que se pretenden abordar en el es tudio que se pres enta , la pornografía , la  pros titución 
y la  tra ta  s exual. 
 
Por lo tanto, los  avances  tecnológicos  introdujeron cambios  s us tanciales  en el s is tema 
pros titucional. Los  pisos , principalmente, y los  clubes  s iguen s iendo espacios  a  los  que se recurre 
para  el cons umo de pros titución, pero la  comprens ión actual del s is tema pros titucional, conlleva 
hacer un anális is  del rol de la  digita lización en la  indus tria  s exual y, también, del tra tamiento y de la  
violencia  s exual cara  las  mujeres  en es te campo. Con las  TRIC se es tá  produciendo un incre-mento 
de la pornografía , de la  pros titución y de la  tra ta s exual, fenómenos  relacionados  con la  indus tria 
s exual en lo que operan en alianza el s is tema patriarcal, capita lis ta  y colonizador de la  s exualidad, 
caracterizándos e por s u dimens ión global y trasnacional. 
 
En s íntes is , la  introducción de internet en la  indus tria  s exual y s u vin-culación con el incremento del 
cons umo de pornografía , de la  pros ti-tución y de la  violencia  s exual jus tifican la  relevancia  y el 
interés  social y científico de es te es tudio. 
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El objetivo general es  analizar las  caracterís ticas , las  es trategias , y las  violencias  machis tas  por 
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parte del s is tema pros titucional (pornografía , pros titución y tra ta  s exual) en la era digita l, desde la 
pers pectiva de las  mujeres  pros tituidas  y/o víctimas  de tra ta s exual, de las  pers onas  técnicas  
(profes ionales  de entidades  del tercero s ector) y de las  fuerzas  y cuerpos  de s eguridad. 
 
Con bas e al objetivo anterior s e formulan los  s iguientes  específicos : 
 
OE 1: Identificar las  páginas  de anuncios  de pros titución que las  personas  participantes  
cons ideran que s on las  más  utilizadas  y vis itadas . 
 
OE 2: Detectar que foro o foros  de pros tituidores  cons ideran las  personas   participantes  que son 
más  conocidos  y vis itados . 
 
OE 3: Explorar las  caracterís ticas  principales  del s is tema pros titucional en la  actualidad según la  
pers pectiva de las  personas  participantes . 
 
OE 4: Conocer la  opinión que tienen, las  personas  participantes , sobre el uso de internet ,  las  redes  
s ociales  en la  pornografía , en la  pros titución y en la  tra ta  s exual. 
 
OE 5: Indagar s e las  personas  participantes  perciben o no vínculo entre la  pornografía , la 
pros titución y la  tra ta s exual. 
 
OE 6: Des cribir la  información y el dis curso que perciben que se facilita  a  través  de los  anuncios  
de pros titución (tipología de s ervicio, des cripción, imagen/vídeo, precio). 
 
OE 7: Conocer s u opinión sobre el tra tamiento que se le da a la  mujer pros tituida y , 
específicamente, en los  anuncios  de pros titución y en los  foros  de pros tituidores . 
 
OE 8: Identificar   es trategias    de   publicidad,   de   captación,   de   coacción   y  de explotación 
s exual en las  plataformas  digita les  
 
OE 9: Interpretar como perciben a  los  pros tituidores , el lenguaje que utilizan y el comportamiento 
que tienen cara  a  las  mujeres  en pros titución. 
 
OE 10: Analizar  qué  opinan  las   personas   participantes ,  sobre  la   violencia   ejercida sobre las  
mujeres  en la  pros titución y en los  contornos  digita les  vinculadas  a  es ta . 
 
OE 11: Explorar neces idades  y alternativas  de cambio que las  pers onas  participantes   cons ideren 
importantes . 
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Se tra ta de un es tudio des criptivo/ analítico bas ado en la  metodología  cuantita tiva/ cualitiva. 
 
Para  dar respues ta  a  los  objetivos  expues tos , s e cuenta con tres  agentes  bás icos  de información:  
las  personas  técnicas  que trabajan en las  entidades  del tercer s ector de acción s ocial en Galicia ,  
pers onal de cuerpos  y fuerzas  de s eguridad del Es tado y con personas  en s ituación de pros titución 
y/o víctimas  de tra ta s exual. 
 
 Es  importante contar con la  voz de informantes  clave en relación con el objeto de es tudio, ya que 
s e tra ta de pers onal especializado, que intervienen en la  Comunidad Autónoma de Galicia  y que 
conocen la  realidad del s is tema pros titucional, s us  caracterís ticas , el tra tamiento hacia  las  mujeres , 
la  s ituación en la  que se encuentran las  mujeres  pros tituidas  y/o víctimas  de tra ta , as í como las  
neces idades  que es  neces ario abordar para promover cambios  sociales  en es te campo. 
 
Es ta  recogida de información,  s e realiza  a  través  de dos  fas es : 
 
A) En la Primera Fase  contamos  con la  colaboración  de las   persoas  técnicas  que trabajan en  
entidades  de acción social en Galicia  con pers onas  en s ituación de pros titución y/o víctimas  de 
tra ta  s exual en Galicia ,  son 12 asociaciones . 
 
El personal de las  mis mas  cubrieron a  través  de Forms  un cues tionario anónimo para conocer su 
opinión s obre el s is tema pros titucional en la  era  digita l. Las  preguntas  incluían respues tas  cerradas  
y otras  de tipo abierto. Las  asociaciones  fueron las  s iguientes : 
 
‒ Accem Galicia . 
‒ Aliad-Ultreia  de Lugo. 
_          Cáritas  Dioces ana de Lugo. 
‒ Cáritas  Dioces ana de Ourense (Programa Alumar). 
‒ Cáritas  Dioceas ana de Santiago de Compos tela  (Vagalume). 
‒ Cruz Vermella  Es pañola. 
‒ Ecos  do Sur (programa Afrodita). 
‒ Faraxa en Vigo. 
‒ Fundación Oblatas  Santís imo Redentor en Ferrol (Programa O Mencer). 
‒ Fundación Solidaridade Amaranta  en Ourens e. 
‒ Médicos  del Mundo. 
‒ ONG FIET Gratia . 
 
Las  encues tas  fueron remitidas  a  cada una de las  entidades , por correo electrónico, con un vínculo 
para que pudieran acceder a l cues tionario que es taba alojado en la  plataforma Forms  de la  USC. 
Se tra taba de una encues ta  de carácter anónimo, con una duración aproximada de 15 minutos . 
 
B) Segunda Fas e (Fase de entrevis tas  semies tructuradas ) : La técnica de la  entrevis ta  nos  permitió 
profundizar  en el anális is  del s is tema pros titucional en la  era  digita l a  través  del dis curso con 
mujeres  pros tituidas  y/ o víctimas  de tra ta  s exual, con pers onas  técnicas  de entidades  
especializadas  en el campo del s is tema pros titucional en Galicia  y con pers onal de las  fuerzas  y 
cuerpos  de s eguridad del es tado. ( En el anexo se incluyen las  guias  de entrevis tas ) 
 
Los  criterios  de inclus ión para las  pers onas  técnicas  y personal es pecializado fueron: 
 

• Personas técnicas de entidades especializadas en la intervención con mujeres prostituidas 
y/o víctimas de trata sexual con sede en la Comunidad Autónoma de Galicia. 

• Personal especializado en temas de explotación sexual y trata sexual en Galicia de las 
fuerzas y cuerpos de seguridad. 

• Que deseen participar de forma voluntaria. 
 
Los  criterios  previos  permitieron contar con la  voz de informantes  clave en relación con el objeto 



Es tudio s obre el s is tema pros titucional en la era digital: una radiografía s ociológica a partir de los  dis curs os  de las  mujeres  pros tituidas  
y las  pers onas  técnicas  

de es tudio, ya que s e trata  de pers onal especializado, que interven en la  Comunidad Autónoma de 
Galicia  y que conoce la  realidad del s is tema pros titucional, sus  caracterís ticas , el tra tamiento hacia 
la  mujer, la  s ituación en la  que se encuentran las  mujeres  pros tituidas  y/ o víctimas  de tra ta , as í 
como las  neces idades  que es  neces ario abordar para  promover cambios  s ociales  en es te campo. 
 
En es te es tudio, también, s e cons ideró fundamental contar con la  voz de las  propias  mujeres  
pros tituidas  y/ o víctimas  de tra ta  con fines  de explotación s exual. Para  s u s elección se 
determinaron los  s iguientes  criterios  de inclus ión: 
 

• Mujeres  mayores  de edad en s ituación de pros titución o que abandonaron es tos  contextos  
en el 2023 o 2024. Se fija es te criterio porque el interés  de la  inves tigación es  contar con las  
voces  de personas  que pueden informar sobre el fenómeno de la  pros titución en la era 
digita l de primera mano, por la  propia  experiencia  vivida, por la marca de género pres ente 
en el tema objeto de es tudio y porque s on informantes  clave para proporcionar información 
actualizada. 

• Mujeres  que las  entidades  detectan como víctimas  de tra ta s exual pues to que s e pretende 
contar con información sobre es te delito y, es pecíficamente, en la  era  digita l. 

• Que es tén, en el momento de la inves tigación, en contacto con entidades  de atención e 
intervención con personas  en s ituación de pros titución y/o víctimas  de tra ta. Para  garantizar 
una buena praxis  en la  inves tigación y que las  personas  participantes  puedan contar con 
apoyo en caso de neces idad. 

• Que manejen uno de los  s iguientes  idiomas : gallego, cas tellano, portugués  o inglés ;  en un 
nivel que permita  comprender y comunicarse en la  entrevis ta . Se decide es te criterio para 
no tener que introducir ninguna pers ona ajena al propio equipo de inves tigación. 

 
 
 
Con las  personas  técnicas  s e contactó a  través  de las  entidades  y, también, mediante la  técnica de 
bola de nieve. Lo mismo, en el cas o de las  fuerzas  y cuerpos  de s eguridad. La duración es timada 
de las  entrevis tas  fue de 1 hora y 15 minutos  aproximadamente. 
 
El contacto con las  mujeres  pros tituidas  y/o víctimas  de tra ta s exual s e realizó a través  de las  
entidades  especializadas  y de las  personas  técnicas  participantes  en las  entrevis tas , que fueron las  
encargadas  de valorar la  idoneidad para participar en la  inves tigación y, también, para  que las  
mujeres  participantes , s i lo precisaban, pudieran contar con un equipo de apoyo y as esoramiento. 
Se llevó a  cabo una única entrevis ta  con una duración es timada de una hora y treinta minutos . La 
intromis ión fue mínima ya que s e tra tó de contenidos  de opinión y de percepción s obre la 
pros titución y la  tra ta s exual en la  era  digita l. 
 
El total de personas  entrevis tadas  fueron 14  con es te perfiles : 
 
 
1 Técnica de FIET 
2 Técnicas  Cáritas  Ourens e 
2 Técnicas  Ecos  Sur 
2 Técnicas  Diaconia 
1 Personal Cuerpos  y Fuerzas  Seguridad del Es tado 
6 Mujeres  en contextos  de pros titución 
 
Las  entrevis tas  fueron grabadas  y, pos teriormente, anonimizadas  para  proceder a l tra tamiento y 
anális is  de los  datos . En es te es tudio s e combinó el anális is  es tadís tico con el anális is  narrativo, 
aunque predominará el anális is  cualita tivo. 
 
En la  fas e de entrevis tas  s e adminis tró el cons entimiento informado dis eñado para el es tudio. 
Por las  caracterís ticas  de la  inves tigaciones  s e s olicitó autorización al Comité de Bioética  de la 
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USC, recibiendo informe favorable el 23 de mayo de 2024, con código USC 37/2024. 
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El proyecto incorpora tres  tipos  de acciones  de trans ferencia: 
 
 
Línea 1. Acciones  des tinadas  la entornos  académicos  y profes ionales : redacción de un informe 
final y artículos  académicos  (cas tellano e  inglés ), as í como participación en congresos  nacionales  
e  internacionales . 
 
Tenemos  ya aceptada la  presentación comunicación XXVIII Congreso ACMS. Congres o 
Internacional, 2024. Sabado 16 de Noviembre 12:00 –  13:30 horas . Centro Cultural Cecilio Muñoz 
Fillol - Aula 4. MESA DE TRABAJ O 11: MUJ ER, IGUALDAD Y VIOLENCIA. 
Coordinadora: Dña. Mercedes  Fernández Antón (Asociación Cas tellano Manchega de Sociología). 
Es tudio sobre el s is tema pros titucional en la  era  digita l: una radiografía  sociológica a  partir de los  
dis cursos  de las  personas  técnicas . J orge García  Marín, Lorena Añón Loureiro y Mª  Begoña Gómez 
Vázquez. Univers idad de Santiago de Compos tela. 
Link Programa: https :/ / congres oacms .es /programa-del-xxviii-congres o-acms -congres o-
internacional-2024/  
 
Es tamos  en la  fas e de difus ión artículo en Inglés  y otro en es pañol. 
 
 
 
Línea 2. Acciones  dirigidas  a la sociedad: presentación pública del informe, difus ión en medios  de 
comunicación y redes  sociales  y a través  de una jornada vinculada a 25 de noviembre . 
 
En torno al 25 N a través  del Xornal USC haremos  una rueda de prens a con los  res ultados  del 
informe de Inves tigación a  diversos  medios  de comunicación social y entidades  s ociales  . 
 
 
Línea 3. Sens ibilización y concienciación al alumnado univers itario, as í como diálogo con 
profes ionales  clave que es tán trabajando en las  áreas  de apoyo integral a mujeres  pros tituidas  y/o 
víctimas  de trata s exual, para determinar futuras  líneas  de acción de forma conjunta. 
 
 
Difus ión entre las  pers onas  técnicas  que colaboraron en el es tudio y s us  as ociaciones  del informe 
técnico de la inves tigación 
 
Difus ión alumnado de la  Facultade de Ciencias  de la  Educación de los  principales  resultados  de la  
inves tigación, en clave educación afectivo-s exual para  las  próximas  generaciones . 
 
Se difundirá la  información en las  titulaciones  de los  grados  de Infantil /  Primaria  y en el Mas ter 
de Igualdade, Xénero e Educación. 
 
Una primera acción de trans ferencia , ya difundida en el aula  de coordinación del Mas ter es  la  
jornada con la  Asociación FIET, el jueves  21 de Noviembre en la  Facultad de Ciencias  de la 
Educación ( Campus  Norte) 
 
 
 

https://congresoacms.es/programa-del-xxviii-congreso-acms-congreso-internacional-2024/
https://congresoacms.es/programa-del-xxviii-congreso-acms-congreso-internacional-2024/
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Con res pecto a  la Fase I del proyecto de Inves tigación , el cues tionario con preguntas  abiertas  y 
cerradas  a  pers onas  técnicas  que trabajan con personas  en contextos  de pros titución 
des tacamos  los  s iguientes  resultados : 
 
En el anális is  de las  preguntas  de res pues ta  cerrada: 
 
1. En cuanto a  las  s iguientes  categorías , ¿con cuál de ellas  s e identifica? 
 
Mujeres  100% 
 
 
2. En relación con el tiempo que lleva trabajando con personas  en contextos  de pros titución, 
indique la  opción que más  s e ajus te a sus  circuns tancias . 
 
Gráfico 1 
 
 
3. En s u lugar actual de trabajo ejerce como: 
 
Gráfico 2 
 
 
 
 
6. ¿Us ted ha entrado y conoce el contenido de las  páginas  de anuncios  en línea de pros titución? 
 
Gráfico 3 
 
 
8. A s u juicio, ¿quiénes  son las  pers onas  que mayoritariamente s e anuncian en pros titución? 
 
Mujeres  100% 
 
9. A s u juicio, ¿Quiénes  son las  principales  pers onas  des tinatarias  de los  anuncios  en 
pros titución? Macar solo la  opción mayoritaria . 
 
Hombres100% 
 
10. A su juicio, ¿Quiénes  s on las  principales  personas  que suben y ges tionan el anuncio? 
(Pregunta de res pues ta  múltiple) 
 
Gráfico 4 
 
 
11¿Us ted ha entrado y conoce el contenido de las  páginas  de foros  en línea de pros tituidores ? 
Gráfico 5 
 
 
14. Según su opinión, ¿cons idera que exis te relación entre el uso de internet/ redes  sociales  y la  
pornografía y la  pros titución? 
Sí 100% 
 
16.¿Cons idera que la  pornografía es tá  relacionada con la  violencia  contra  las  mujeres? 
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Gráfico 6 
 
 
17.¿Cons idera que la  pros titución es tá  relacionada con la  violencia  contra  las  mujeres? 
 
Gráfico 7 
 
 
19.¿Cons idera que Onlyfans  tiene un papel clave en relación con la  pornografía  y la  pros titución? 
Sí 100% 
 
Con res pecto a  las  preguntas  abiertas , tenemos  las  s iguientes  respues tas : 
 
4. En relación a las  páginas  en línea de anuncios  de pros titución, indique (mínimo 1 y máximo 2) 
las  que cons idera que son las  más  utilizadas  y vis itadas . En el cas o de no conocer ninguna página 
de anuncios s eñale no conozco. 
 
Pas ion.com 4 
nuevapas ion.com 3 
milanuncios  2 
Des tacamos  2 
s exomercado 1 
loques ex.com 1 
Mileroticos .com 1 
Milpas iones .com 1 
es corts  y putas  en La Coruña 1 
 
Gráfico 8 

 
 
5. En relación a los  foros  de pros tituidores , indique (mínimo 1 y máximo 2) los  que cons idera que 
s on los  más  conocidos  y vis itados . En caso de no conocer ningún foro indique no conozco en la  
respues ta .  
 
s palumi 5 

25%

19%

13%

13%

6%

6%

6%
6% 6%

Pasion.com Nuevapasion.com

Milanuncios Destacamos

Sexomercado Loquesex.com

Mileroticos.com Milpasiones.com

Escorts y putas en La Coruña
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Slumi 2 
s exomercado 1 
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7.¿Cuál es  el contenido de los  anuncios  y su opinión sobre es tos? 
 
1. Son anuncios  de venta de personas  y de s u cuerpo. Un mercado de personas . El contenido es  la 
definición de las  caracterís iticas  de cada cuerpo y de lo que (s i pagas ) puedes  hacer con él. 
2. son anuncios  donde se venden directamente a personas . Ofrecen y venden practicas  s exuales  y 
cuerpos  y en concreto partes  del cuerpo femenino. 
3. Mujeres  que ofrecen servicios  s exuales  a hombres . Me generan tris teza y rabia . 
4. Se anuncia  s ervicios  de pros titución s iempre enfocados  y dirigidos  a  hombre con des cripciones  
machis tas  y denigrantes  
5. Comercializa  co s eres  humans , ofrecendo partes  do corpo coma mercancía  para  captar clientes . 
Cos ificación. Des personalización. maior parte incitación explícita  a  conductas  de violencia  s exual 
e machis ta . 
6.El contenido es  la  oferta  de prácticas  s exuales , a lgunas  acompañadas  de fotos  ins inuantes . 
7. No procede 
8. Anuncios  de Mujeres  que ofrecen "compañía" para pas ar "buenos  momentos ", s exuales , mas ajes , 
y con fotos  eróticas  y s ensuales  de sus  cuerpos  s emides nudos , ropa interior, etc 
Opinión: cos ificación del cuerpo de la  mujer, y de expos ición pública total a  cualquier persona s in 
un control real de la privacidad, y de s i realmente exis te un "cons entimiento" de esa publicación,etc 
9.No procede 
10.Son las  des cripciones  de las  chicas  y lo que s e anuncia , es  como s e fuera  un venta  de ganado. 
11.Anuncios  en los  que las  mujeres  ofrecen s ervicios  s exuales . 
 
 
 
   
12. Del dis curs o y del comportamiento de los  pros tituidores  en los  foros  online ¿qué es  lo que más  
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le ha impres ionado y/o le gus taría  des tacar? 
 
1. La legitimización de la  violencia  contra  las  mujeres  por el hecho de s er puteros  (y para  es o 
pagan). Las  violaciones  contadas .... 
2. Como despers onalizan a las  mujeres  en contexto de pros titución, son tra tadas  como meros  
objetos , como mercancia . 
3. Su pervers idad al hablar de las  mujeres  como de animales . 
4. No procede 
5. No procede 
6.Los  contenidos  machis tas  y la  forma despectiva de como hablan de las  mujeres . 
7.No procede 
8.Solo he entrado 1 vez a  través  del regis tro de otra  persona para poder ver las  opiniones . El 
dis curso es : percepción de las  mujeres  como meros  cuerpos , un mercado bas ado en la 
"s atis facción del cliente/hombre", por tanto valoraciones  de qué mujeres  cumplen es te criterio de 
"mercado". Se perpetúa la  edad ( cuánto más  jóvenes  mejor), la " cantidad" y " divers idad" de 
prácticas  que realiza  la  mujer ( incluídas  de riesgo), el nivel de sumis ión, variedad, precios  etc 
9.No procede 
10.La manera en que se refiere a  las  personas  él des perezo y las  humillaciones . De cómo las  
compran. 
11.La falta  de escrúpulos  al hablar de los  s ervicios  s exuales  y la  agres ión verbal hacia  las  mujeres . 
 
 
 
 
13.¿Cómo cons idera que es  el tra tamiento hacia  la  mujer en es tos  foros? 
 
1. Misógino, violento, des humanizador, cos ificador,.... 
2. machis ta , des humanizada por completo 
3. Denigrante, vejatorio, humillante y violento 
4. No procede 
5. No procede 
6.Sexis ta , machis ta , cos ificador, indignante y repugnante 
7.No procede 
8.Deshumanización total. Denigrante. Violencia .Punible 
9.No procede 
10.Como personas  indefensas  s in información 
11.Denigrante 
 
 
 
 
 
15.¿Cómo cons idera que influye el uso de internet y las  redes  sociales  en la  pornografía y la 
pros titución? 
 
1. Facilitando el acces o y des localizando. 
2. son una plataforma des de la  cual hacer contactos  para  cons umo de pros titución y mantener el 
anonimato de los  consumidores  
3. Son es pacios  de anonimato que facilita  el consumo y acceso a  mujeres  en neces idad tanto para 
s er captadas  como para hacer uso de s us  contenidos  
4. Como una puerta  de fácil acceso a  la pros titución ya que s e mantiene el anonimato 
5. Normalización de conductas  agres ivas  e de abus o. No cons umo de mulleres  en s ituación de 
pros titución anúlase a  conexión coa emoción nin consecuencias  dos  actos  do cliente sobre a 
pers oa. Vis ualizan unha pantalla  e consumen de inmediato o que eles  queren, reproducen es te 
patrón cada vez máis  exigente para  que lle resulte "pracentero". Confunden sexualidade/ sexo co 
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cons umo de pros titución (violencia) Perpetúase a des igualdade de xénero 
6.La bús queda de la  réplica de prácticas  s exuales  que s e vis ualizan en la  pornografía 
7.Naturalización de la violencia , mayor acces ibilidad, menor control de s ituaciones  de 
explotación,... 
8. No contes ta 
9.La generalización del uso de Internet y las  redes  sociales  han contribuido a  la  facilitación y 
globalización de los  mercados  de pros titución; facilitando el contacto entre pers onas  pros tituidas  
y personas  cons umidoras .La pornografía , por s u parte, normaliza es tas  cues tiones , reproduciendo  
valores  relacionados  con la  cultura de la violación (prácticas  s exuales  violentas , de sumis ión, cuyo 
contenido s iempre es tá  dis eñado para s er cons umido por hombres ). Otras  páginas , como Onlyfans  
y s imilares , son también una gran fuente de intercambio de s ervicios  y captación de personas  en 
redes  de tra ta; y promueven e inducen a la  pros titución directa , tradicionalmente conocida. 
10.Hoy s e hace muy fácil acceder a  las  páginas  de pornografia  la  oferta  es  muy amplia . 
11.La pornografía , genera la  creación de un imaginario (ficticio) en las  relaciones  s exuales  y s e 
recurre a  las  pros titución para llevarlo a  cabo, a lejándos e de lo que deberían s er relaciones  s exuales  
afectivas , res pons ables  y s eguras . Además  actualmente las  RRSS es  un nuevo espacio para  la 
captación de mujeres  y niñas  para  la  explotación s exual. 
 
  
18.¿En qué sentido cons idera que la  pornografía/ pros titución es tá  relacionada con la  violencia 
contra  las  mujeres ? 
1. Es  violencia  contra  las  mujeres . 
2. La pros titución es  una violencia  contra  las  mujeres . La propia  ley gallega la  cons idera as í. 
La pornografía es  de nuevo una violencia  contra  las  mujeres  por las  condiciones  y las  prácticas  que 
s e realizan en ella , además  de ofrecer un imaginario de como ejercer es a violencia . 
3. Las  mujeres  que padecen la  pros titución no tienen alternativas , el us o del dinero para acceder a l 
cuerpo de una mujer es  una forma de abuso lejos  del consentimiento real (viciado por las  
circuns tancias  de neces idad de las  mujeres ) lo cual es  en s i mismo violencia  s exual 
4. La mayoría  de las  personas  que ejercen la  pros titución son mujeres  en s ituación de gran 
vulnerabilidad s ocial y las  personas  cons umidoras  son hombre con poder adquis itivo y con actitud 
machis ta; viendo a  la mujer como un objecto s exual a  su dis pos ición. 
5. Roles  e es tereotipos  de xénero encas illados  no consumo de persoas  a  través  do vis ionado de 
pornografía ou prácticas  en pros titución onde a  des igualdade de poder, intereses  dis criminatorios , 
vulneracións  e violencia  contra a  muller s e "normaliza" dende un acceso impune a comprar corpos  
para  cons umo e pracer propio (dos  homes ) 
6. Es  una opción que las  mujeres  valoran por el s imple hecho de s er mujeres , ya que s on los  
hombres  los  que s e encargan de crear dichas  neces idades  mas culinas  y una alternativa para las  
mujeres  que se encuentran en una s ituación de vulnerabilidad. Teniendo en cuenta  el rol, papel y 
cons trucción de género en las  sociedades  patriarcales . Qué hace que las  mujeres  s e encuentren 
s ometidas  a  una violencia  cons tante y s in libre elección. 
7.Naturalización de s ituaciones  de violencia  y dominación hacia  las  mujeres . 
8.Alimenta un imaginario s exual bas ado y perpetuando la  des igualdad de género, de los  hombres  
ejerciendo control y poder sobre mujeres , que en su mayoría es tán en s ituación de vulnerabilidad. 
Cos ificación de la mujer, mercantilización de cuerpos ,etc 
9.En el s entido de la  cos ificación, la  configuración de la  identidad de la  mujer (cis  o trans ) como 
objeto de cons umo, y no como sujeto de derechos . Las  prácticas  habituales  en pros titución y 
pornografía pueden conllevar, además , otros  tipos  de violencia  más  allá  de la intríns eca; como 
prácticas  s exuales  forzadas , consumo de es tupefacientes , condiciones  laborales  abus ivas , etc. 
10.El abuso de la  fuerza y del Ps icológico. 
11. No procede 
 
 
20.¿Cómo cons idera que s e relaciona Onlyfans  con la  pornografía  y la  pros titución? 
1. Actuando como blanqueo de ambas  "prácticas ", vendiéndos e como una red social "normal" y de 
autoges tión.. 
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2. es  una plataforma de pros titución aunque s e intenta encubir con eufemismos . 
3. El engaño que s ufren las  mujeres  con neces idad para ganar dinero 
4. Que es  una plataforma con exclus ivo contenido s exual y s e intercambia a  través  de dinero 
5. Ventana oculta  e impune ao acces o de redes  de captación. Des información e "publicidade" 
enganos a sobre o éxito e o que venden coma "liberdade s exual" - Enmas caran violencias  machis tas  
6.Onlyfans  influye de manera directa  en la  normalización de una pros titución bien vis ta , que facilita  
el acceso de mujeres  y adoles centes  a  vender su tiempo y s us  cuerpos , ligado al pens amiento 
machis ta  de que las  mujeres  podemos  vendernos  a  cambio de cos as  o dinero 
7.Sexualización 
8.Es pacio que ante la  precariedad laboral y económica de las  mujeres , s e ofrece como una 
oportunidad para aprovechar "capita l erotico" "poder femenino" y tener unos  ingresos . Pero que en 
realidad luego se perpetúa la  cos ificación sexual de las  mujeres , explotación sexual, control, 
coacción s obre lo publicado,etc 
9.Es  un gran foco de contacto e intercambio de s ervicios ; promoviendo la  hipers exualización 
femenina, la  pornografía tradicional (entiéndas e, la  dirigida para hombres , donde las  mujeres  son 
meros  objetos ) y, finalmente, un paso previo o puente para  las  prácticas  tradicionales  de 
pros titución. Del mismo modo, s e ha demos trado que Onlyfans  cons tituye un contexto importante 
en la  captación de potenciales  víctimas  de tra ta . 
10.Son contenidos  provocativos  
11.A través  de la  cos ificación de la  mujer, el cons umo y el engaño. 
 
 
 
21.¿Cuál o cuáles  son para us ted las  caracterís ticas  principales  de la  pros titución en la  actualidad? 
1. Mujeres  migrantes  que realizan el proyecto migratorio a  través  de la  pros titución o bien que una 
vez aquí es  la  única alternativa para s obrevivir, ambos  casos  provocan una elevada probabilidad de 
caer en fuertes  s ituaciones  de explotación. 
Aumento de las  prácticas  de riesgo y de agres iones  s exuales  s ufridas  en contextos  pros titucional, 
elevada dificultad para iniciar/ retomar un proces o vita l a lternativo debido a  la  gran neces idad 
económica a  la  que es tán sometidas  agravada por la  pres ión familiar en origen. 
Mujeres  con problemas  de s alud tanto fís ica  (prevalencia  ITS y ETS) como mental, as í como 
diagnós ticos  tardíos  de enfermedades  graves  bien de origen o s obrevenidas . 
Aumento de las  demandas  de mujeres  trans*. Mujeres  a traves adas  por múltiples  factores  
dis criminatorios  además  del hecho de ejercer pros titución (género, etnia , migrantes , pobreza...) 
2. La pros titución es : violencia  de género, feminización de la  pobreza, migración, vulnerabilidad, 
ausencia  de alternativas ... 
3. Tiene una amplia aceptación s ocial des de la normalización y la fa ls a  idea de "libertad s exual" 
pero hoy es  más  violenta. 
4. Mujer, extranjera ,con garn dificultad económica ,s in es tudios ,con cargas  familiares  en país  de 
origen. 
5. Machismo, agres ións , cons umo sus tancias  e a lcohol, beneficio maioritario para  donos  clubes , 
pisos  e entramado empres arial do contexto pros titucional. Perigo de invis ibilización maior de 
s ituacións  de vulnerabilidade dende o eido dixita l. Soedade . 
6. La feminización de la  pobreza junto con el efecto de las  sociedades  patriarcales , que afecta 
directamente a  la  vulnerabilidad de las  mujeres , a  través  de la  fa lta  de alternativas , educativas , 
s ociales  y laborales , hacen que s ean las  mujeres  las  que s e encuentren en los  clubs  y pisos  de 
pros titución vendiendo sus  cuerpos . 
Actualmente es tamos  viviendo un cambio social y político, iniciado durante el COVID-19, que hace 
que las  mujeres  modifiquen el acceso a  la  pros titución. Las  páginas  web s e cierran 
cons tantemente, debido a  la  ley de libertad s exual. Por lo que muchas  mujeres  vuelven a  los  clubs  
aunque hay una gran parte que prefiere s eguir en pis os  por encontrarse en s ituación irregular y 
tener miedo de la  policía . 
7.Se han vis to ampliadas  las  vías  de acceso, continúa penalizándose a  las  mujeres  y no el cons umo, 
no s e facilitan alternativas  s uficientes  par la  s alida de los  contextos  de pros titución. 
8. Aparición y auge de nuevas  plataformas  digitales , que afecta  no sólo a mujeres  inmigrantes  en 
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s ituación de vulnerabilidad, s ino a mujeres  jóvenes  de cualquier nacionalidad, es tructura s ocial y 
familiar, es tudios  etc. Nuevas  "normalidades": menos  ingres os  y más  prácticas  de riesgos . Los  
puteros  cada vez "ofrecen" pagos  menores , pero exigen mayores  prácticas  de ries go 
9.Presencia  mayoritariamente femenina o de pers onas  trans  
Personas  en s ituación de pobreza y/o vulnerabilidad (contextos  migratorios , violencia  de género) 
Normalización de la  pros titución, en una sociedad hipers exualizada 
Prácticas  de riesgo (no utilización de pres ervativos , consumo de drogas , prácticas  s exuales  
abus ivas ). Consumidores  que perciben a  las  mujeres  pros tituidas  como libres , s in cues tionars e 
otras  a lternativas  o realidades  subyacentes . Facilidad para acceder a  dichos  s ervicios , 
especialmente por parte de hombres , des de edades  muy tempranas  
10.La oferta  de los  s ervicios  en red 
11.Migración, feminización de la  pobreza y patriarcado. 
 
   
 
 
22.Des criba en una fras e el tra tamiento que cons idera que recibe la mujer en contextos  de 
pros titución. 
 
1. VIOLENCIA 
2. Violencia  - Vulneración de los  derechos  humanos  
3. La mujer s ufre violencia  en todas  sus  formas  
4. Mujer a  as ume una violación a  cambio de dinero debido a su gran vulnerabilidad. 
5. Denigrante. Os  clientes  ús anas , os  empres arios  aprovéitanse e a  s ociedade s ilencia  pq é un tema 
incómodo do que falar 
6.Inhumano 
7.Denigrante, como un objeto 
8.Una forma de violencia cons entida por la  hipocres ía  social, política , económica y patriarcal. 
9.La mujer es  tra tada como mero objeto de s atis facción de deseos  s exuales . En bas e a  es to, no s e 
cons idera a  la  persona que se encuentra  detrás : hay una ilus ión de libertad que no se corresponde 
en la  mayoría  de los  cas os . Por otra  parte, el pago a  es tas  mujeres  parece legitimar, para  los  
cons umidores , todas  las  prácticas  que des een, aun poniendo en peligro la  integridad fís ica  o 
ps íquica de la  mujer pros tituida: prácticas  no cons entidas , consumo de es tupefacientes , prácticas  
s exuales  de ries go. 
10.Que s on putas  y no valen para otra  cos a 
11.La mujer es  utilizada para el consumo del hombre a  través  de las  prácticas  s exuales . 
 
 
 
23.¿Cuáles  cree que son los  rasgos  que definen a los  pros tituidores? 
1. Hombres  
2. Son hombres , pero no hay un perfil, cualquier hombre es  un cons umidor potencial de pros titución. 
Ausencia  total de educación afectivo-sexual. 
3. Machis tas . Narcis is tas . Cons cientes  del mal que hacen 
4. Hombres , s in habilidades  sociales , con actitudes  machis tas , s in empatía . 
5. Machis tas  (de xeito macro ou micro) Concepto da muller coma parte da s úa oferta  de ocio e 
tempo libre persoal. O único motivo que lles  move para s er pros tituidores  é o pracer propio 
obviando intencionalmente que a muller es tá  nes a s ituación por unha vulnerabilidade persoal, 
familiar, económica, s aúde...etc e centrándos e só na súa creenza dis criminada que a muller ten o 
s eu corpo para uso de medio de vida, e s entíndose as í lexitimados  a  consumilo. 
6.No creo que haya un perfil común o ras gos  concretos . Lo que veo, es  que son hombres  los  que 
acceden a  la compra de mujeres , utilizando uno de los  privilegios  que tienen al vivir en una sociedad 
patriarcal. 
7.Hombres  que s ienten que pueden utilizar a una mujer como un objeto para  la s atis facción de su 
deseo sexual, autoconvencidos  de que no s e tra ta  de una forma de violencia . 
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8.Cualquier persona puede s er un cliente. Aquellos  que lo hacen por divers ión, por pres ión de grupo, 
por neces idad de ejercer violencia , que bus can afecto, ins atis facción s exual, etc. Cualquier edad, 
es tatus  social y económico, ideología  o creencias , etc. Son producto de lo que se promueve 
s ocialmente: capita lis mo, cons umismo, patriarcado, fomento de relaciones  offline y por tanto 
des conexión empática, des igualdad de género, etc 
9.Gran concentración de poder fáctico. Capacidad de intimidación, a través  de técnicas  como 
amenazas , violencia  directa  o indirecta , coacciones . Connivencia  con autoridades , en algunos  
casos . Pers onas  que suelen presentar antecedentes  penales  por és te u otro tipo de delitos . 
Personas  que suelen trabajar en red 
10.La pobreza 
11.No exis te un rasgo común en los  pros tituidores  mas  que la  creencia de que tiene derecho sobre 
el cuerpo de la  mujer. 
 
 
24.¿Cuáles  cons idera que s on las  motivaciones  que alegan los  hombres  para  cons umir 
pros titución? 
1. Que los  cuerpos  de las  mujeres  es tán en venta , y valen menos . 
2. Ninguna con validez, son es cus as  para ejercer poder y dominación 
3. La facilidad de acceso a la  mujer pros tituida en relación con la mujer no pros tituida; la  idea de 
que deben s atis facer s u deseo a  toda cos ta  como un derecho. 
4. Alegaciones  jus tificativas  de su conducta  para  externalizar la  culpa. 
5. "Eles  só van para pasalo ben, relaxars e, tomar unha copa, fa lar coas  chicas  e incluso axudalas  
pobrecitas  que teñen que gañarse a  vida"" 
6.No trabajo con hombres , por lo que no he llegado a  tener convers aciones  a  nivel profes ional con 
ningún hombre s obre es te tema 
7.Poder, dominación,... 
8.Una deficiente educación afectivo s exual, un imaginario s exual bas ado en la dominación y control, 
9.Falta  de «éxito» con las  mujeres , facilidad en el acceso a  la relación sexual, pos ibilidad de realizar 
las  prácticas  s exuales  (filias , determinadas  prácticas  controvertidas ) que no podrían realizar con 
s u pareja  s entimental o s exual 
10.En bus ca de una aventura que pude hacer lo que desea y no haría  con s u pareja 
11.El ejercicio del poder s obre el cuerpo de las  mujeres . 
 
 
 
25.En el cas o de que cons idere que hay neces idades  o cambios  en el abordaje del fenómeno de la 
pornografía y la  pros titución, indique ¿Cuáles  cons idera más  importantes? 
1. Abolicionis mo. 
2. Para mi la corriente abolicionis ta es  el camino a  s eguir para la  erradicación de las  mis mas . 
Educar y s ens ibilizar en relaciones  afectivosexuales  entre iguales  y en el buen tra to, donde el 
ejercicio del poder no tenga entrada. 
3. Educación sobre la  realidad des de edades  tempranas  
Concientización social 
Políticas  abolicionis tas  
4. No contes ta 
5. Camiño cara  un s is tema de Abolición da pros titución. A nos a sociedade empezando pola base 
da educación ten que des lixitimar o cons umo de pros titución (que tamén leva dentro delitos  coma 
explotación s exual e trata) para  eso hai que dotar ao s is tema de apoio e medidas  de para a  
integración sociolaboral, bols a  de emprego es pecíficas  coma para violencia  de xénero, axudas  para 
a  vivenda. Políticas  claras  e respos ta xurídica recoñecendo pros titución coma violencia  de xénero 
ademáis  de violencia  s exual, e aproveitar os  recursos  que xa exis ten dotando és tes  de maior 
pres upos to para  avanzar cara  unha abolición real. Ademáis  a  regulación e medidas  de control para 
a  pornografía  e publicidade da mes ma s obre todo no acceso da mocidade é urxente (es to non é 
s exo nin reflexa a  s exualidade) 
6.La educación s exual que s e le es tá  proporcionando a  los  hombres  no es  una relación sexual s ana, 
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real y pens ada en el dis frute mutuo. Es to es  muy peligros o tanto para las  mujeres  como para los  
hombres . 
7. No contes ta 
8.Educacion afectivo sexual. Legis lación actualizada a  las  nuevas  formas  de explotación s exual 
digita les , y de alcance tras nacional ( pues  muchas  empresas  operadoras  s on de otros  país es ) 
Políticas  migratorias , de igualdad, sociolaborales , y de oportunidades  para mujeres  y niñas  
Poner el foco, la etiqueta , el rechazo social e integral a las  pers onas  pros tituidores  e 
indus trias / empres as  que s e lucran económica de la indus tria del s exo y pornografía . Y sobre el 
debate de la  producción pornográfica y mundo digita l..en la  época de la IA, quizás  s ea neces ario 
tener que realizar un imaginario de realizar una "filmografía" de animación digita l o de IA ( y suprimir 
el uso de personas ) con enfoque de genero y emocional, que s ea realis ta inclus ivo, respetuoso, bajo 
cons entimiento, y que mues tre un modelo de nuevas  relaciones  de placer,etc . La era  digita l ha 
venido para quedarse, por tanto, habrá que buscar la  forma de utilizarla  para la  trans formación 
s ocial, y no para s eguir perpetuando y ampliando la  des igualdad s ocial. 
9.Es cucha activa del colectivo. Implementación de medidas  no solo des tinadas  al cas tigo de 
pros tituidores , s ino también a  la  garantía  de los  derechos  y la  s eguridad de las  pros tituidas  
10.La vigilancia  del los  contenidos  de las  páginas  de internet 
11.En el caso de la  pornografía  eliminar las  web´s  que fomentan relaciones  s exuales  coactivas , en 
el caso de la  pros titución el acompañamiento tanto social como económico a las  mujeres  que 
quieren dejar ele ejercicio de la pros titución y, evidentemente, a  las  mujeres  víctimas  de Trata 
s exual. 
 
 
26.En es te apartado puede añadir cualquier cues tión que le parezca de interés  en relación con la 
pros titución en la  era  digita l 
 
1. Como todo fenómeno s e adapta  a  los  nuevos  tiempos  para sobrevivir... 
2. La era  digita l a is la  y desprotege más  a  las  mujeres  en contexto de pros titución 
3. Es tamos  ante un "mons truo" en lo que s e refiere a  las  cons ecuencias  que s e es tarán viendo en 
un futuro no muy lejano s obre la  compra de s eres  humanos . 
4. Es  una puerta  de entrada a  la  pros titución de fácil acceso tanto para  us uario como cliente. 
5. Vemos  a punta  do iceberg dos  foros  e espazos  virtuais . Hipersexualización da era que vivimos  é 
caldo de cultivo 
6.La facilidad de acceso a  las  página de porno/pros titución afecta a l sos tenimiento de un s is tema 
patriarcar a l que afecta  a las  mujeres . Perpetuando dichas  prácticas  y comportamientos  s ociales  
7.No contes ta 
8.Problemática en auge con devas tadoras  consecuencias  s ociales  
9.La era  digita l ha supues to un notable incremento en la  facilidad para acceder a  ta les  s ervicios , 
tanto por parte de pros tituidas  como de pros tituidores  o cons umidores . La percepción de páginas  
como Onlyfans  de manera inocua res palda es ta  percepción, de modo que el ries go s e acentúa. 
Igualmente, la  fa lta  de educación sexual en jóvenes  y población cons umidora en general continúa 
reproduciendo las  prácticas  de cons umo. 
10.El comportamiento de los  adoles centes  des pués  que una vez es tá  consumiendo las  paginas  de 
s ervicio de citas , la  neces idad de tener más  dinero para el consumo. 
11.Es  neces ario mayor control a las  redes  de tra ta  que utilizan las  redes  sociales  como nuevo 
mecanismo para la captación de mujeres  y niñas . 
 
 
De la información proporcionada por las personas técnicas y utilizando como marco los objetivos 
previstos de investigación, vamos a focalizar las respuestas en tres ejes: Discursos en las redes, 
tratamiento que se da a las mujeres prostituidas y violencias ejercidas sobre ellas. 
 
Las páginas en línea de anuncios de prostitución indicadas por las personas técnicas como las 
consideradas más utilizadas y visitadas son, en primer lugar Pasion.com (25%), seguida de Nueva 
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pasión (19%) y en tercer lugar Milanuncios y Destacamos, ambas representando el 13% del total. 
Con respecto a los foros, el foro Spalumi es el considerado más conocido y visitado en el 31% de los 
casos seguido por Slumi (23%). Con un 15% aparecen, en tercera posición Sexomercado y ForoPL. 
 
Sobre el contenido de los anuncios se destaca la oferta de cuerpos, servicios y prácticas sexuales y 
en su opinión sobre los anuncios   prevalece la cosificación, la despersonalización, la incitación a la 
violencia sexual y el mercado de cuerpos. 
 
Del discurso y del comportamiento de los prostituidores en los foros online, lo que más les ha 
impresionado, aparece reseñado en estos tres bloques: la legitimización de la violencia contra las 
mujeres, la despersonalización/cosificación de las mujeres, y  el lenguaje denigrante y humillante . 
 
En el tratamiento que perciben hacia la mujer en esos foros las respuestas que predominan señalan 
los comportamientos misóginos/machistas, violentos, deshumanizadores/cosificadores, denigran-
tes/vejatorios/humillante, indignantes/repugnantes y punibles: 

 
“El discurso es : Percepción de las mujeres como meros cuerpos, un mercado basado en 
la "satisfacción del cliente/hombre", por tanto valoraciones de qué mujeres cumplen 
este criterio de "mercado". Se perpetúa la edad ( cuánto más jóvenes mejor), la " 
cantidad" y " diversidad" de prácticas que realiza la mujer ( incluídas de riesgo), el nivel 
de sumisión, variedad, precios etc “ 
 

 
Otro aspecto abordado es el de como influye el uso de internet y las redes sociales en la pornografía 
y la prostitución, y están muy claros muchos de estos factores para los profesionales, como se puede 
ver en las opiniones reflejadas, con gran impacto para los/as adolescentes, sobre todo lo relativo por 
una parte al acceso al consumo, y,  por otra parte, la normalización y replica de esas violencias como 
modelo a imitar a través de los sexual scripts: 
 

“La generalización del uso de Internet y las redes sociales han contribuido a la 
facilitación y globalización de los mercados de prostitución; facilitando el contacto 
entre personas prostituidas y personas consumidoras. La pornografía, por su parte, 
normaliza estas cuestiones, reproduciendo valores relacionados con la cultura de la 
violación (prácticas sexuales violentas, de sumisión, cuyo contenido siempre está 
diseñado para ser consumido por hombres). Otras páginas, como On-lyfans y 
similares, son también una gran fuente de intercambio de servicios y captación de 
personas en redes de trata; y promueven e inducen a la prostitución directa, 
tradicionalmente conocida. “ 

 
 
Desde el punto de vista de socialización, la correlación entre pornografía/prostitución con la 
violencia contra las mujeres , en los discursos analizados, se ofrece un imaginario de como ejercer 
esa violencia y un desequilibiro de poder, objetivizando a las mujeres a través de las prácticas 
normalizadas. El caso específico de Onlyfans en esta línea sería un ejemplo que promueve la 
hipersexualización femenina y normaliza una prostitución bien vista. 
 

“Las mujeres que padecen la prostitución no tienen alternativas, el uso del dinero 
para acceder al cuerpo de una mujer es una forma de abuso lejos del consentimiento 
real (viciado por las circunstancias de necesidad de las mujeres) lo cual es en si 
mismo violencia sexual “ 
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Entre las características principales de la prostitución en la actualidad, se destacan como rasgos 
definitorios la feminización de la pobreza, la migración, vulnerabilidad, la amplia aceptación social 
desde la normalización y la falsa idea de "libertad sexual",  el aumento de las demandas de mujeres 
trans, mujeres atravesadas por múltiples factores discriminatorios además del hecho de ejercer 
prostitución (género, etnia, migrantes, pobreza...) , el aumento de las prácticas de riesgo y de 
agresiones sexuales sufridas en contextos prostitucional. 
 

“La feminización de la pobreza junto con el efecto de las sociedades patriarcales, 
que afecta directamente a la vulnerabilidad de las mujeres, a través de la falta de 
alternativas, educativas, sociales y laborales, hacen que sean las mujeres las que se 
encuentren en los clubs y pisos de prostitución vendiendo sus cuerpos. Actualmente 
estamos viviendo un cambio social y político, iniciado durante el COVID-19, que 
hace que las mujeres modifiquen el acceso a la prostitución. Las páginas web se 
cierran constantemente, debido a la ley de libertad sexual. Por lo que muchas 
mujeres vuelven a los clubs aunque hay una gran parte que prefiere seguir en pisos 
por encontrarse en situación irregular y tener miedo de la policía. “ 

 
Lo digital también aparece aquí como dimesión de análisis por el peligro que conlleva a la hora de  
invisibilizar la vulnerabilidad  y la ampliación de vias de acceso. En palabras de una de las técnicas: 
“Estamos ante un "monstruo" en lo que se refiere a las consecuencias que se estarán viendo en un 
futuro no muy lejano sobre la compra de seres humanos” . 
 
En cuanto a los consumidores de prostitución , si bien o hay un perfil, los rasgos que se destacan 
tienen que ver mucho con lo que tradicionalmente se ha identificado como masculinidades 
hegemónicas ( falta de empatía, machistas, narcisistas, sin habilidades sociales y con capacidad de 
intimidación) con motivaciones en su consumo relacionadas con el poder , dominación y la 
prevalencia de satisfacer sus propios deseos, sus propios deseos como un derecho. 
 

“Cualquier persona puede ser un cliente. Aquellos que lo hacen por diversión, por 
presión de grupo, por necesidad de ejercer violencia, que buscan afecto, 
insatisfacción sexual, etc. Cualquier edad, estatus social y económico, ideología o 
creencias, etc. Son producto de lo que se promueve socialmente: capitalismo, 
consumismo, patriarcado, fomento de relaciones offline y por tanto desconexión 
empática, desigualdad de género, etc “ 

 
Finalmente a la pregunta necesidades o cambios en el abordaje del fenómeno de la pornografía y la 
prostitución,  vemos una síntesis de las principales respuestas que tocan las esferas educativas, 
legislativas penales, políticas y sociales. 
 

“La educación sexual que se le está proporcionando a los hombres no es una relación 
sexual sana, real y pensada en el disfrute mutuo. Esto es muy peligroso tanto para las 
mujeres como para los hombres.“ 

 
 
Con res pecto a  la  Fase II del proyecto de Inves tigación, a  través  del anális is  del dis curso 
(proporcionado por las  entrevis tas  s emi es tructuradas  ) de las  pers onás  técnicas  y de las  mujeres  
en contextos  de pros titución varios  as pectos  : 
 
1. Opinión sobre la  influencia  de la pornografía  en la  Pros titución 
2. Cambios  en el s is tema pros titucional en la  era digita l: La coacción y cos ificación a  través  de la  
redes  
3. Los  nuevos  panópticos  digita les  de control: Foros  y Anuncios  
4. Tipologia  de puteros  
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5. Caus as , efectos  y soluciones  
 
 
1. Opinión sobre la  influencia  de la pornografía  en la  Pros titución 
 
Un elemento recurrente para las  personas  técnicas  s e refiere a  la influencia de pornografia y 
pros titución, la normalización de prácticas  que terminan formando parte del imagnario colectivo de 
nues tra  cultura , la  hiper s exualización de las  mujeres . Y dentro del mis mo s aco se pueden analizar 
fenómenos  como Only fans , Deep fakes , filtrado de cuerpos  ( porno venganza) , la  exhibición de 
cuerpos  desnudos .... 
 

“Va de la  mano y es  la  nueva generación de los  puteros  del futuro. Quiero decir, 
que los  chicos  que ahora mismo es tán des arrollando su concepción s exual-
afectiva, s e creen que lo que ven en la  pornografía  es  lo que es tá  funcionando, es  
lo que es  real y va de la  mano. Sabemos  que hoy en día  los  adoles centes  que ven 
la  pornografía tan dura, tienen un acces o tan fácil, que van a  s er los  s iguientes  
puteros  que van a entrar, pues  en los  pisos , en los  clubs  o en otros  medios  que 
haya pros titución” 
 

La preocupación es  por las  nuevas  generaciones  y es a “normalización” de prácticas  que s e repite 
en la  opinión de las  personas  técnicas  ya que es tas  explotaciones  s exuales  obviamente afectan a 
la  mente de los  consumidores  y crea demanda que impuls a violencia  s exual: 
 

“¿En la  adoles cencia? en los  jóvenes  que es tán accediendo al s exo duro, al 
maltrato, a  las  violaciones , a l normalizar que eso es  lo que le va a  provocar placer 
a  la  mujer… que no es  as í. Entonces , la  influencia  que yo veo más , que da miedo, 
que as us ta  teniendo un hijo es  que normalicen eso. ” 
 
 
“Entonces  creo que eso es tá generando unos  modelos  mentales  s obre todo 
porque al final son mentales  que luego vas  a  reproducir y que dentro de un 
dis curso lo puedes  normalizar ” 
 

Dentro de es a influencia negativa s e recogen todas  las  múltiples  violencias  que aparecen en 
es es  relatos  y que de una forma u otra  s e tras ladan a  nues tra sociedad, de lo cual vemos  
ejemplos  des graciadamente muy a menudo. Son habituales  es cenas  donde se mues tran 
agres iones  fís icas  y la  deshumanización de la  otra  persona ( mujer): 
 

“Pornhub, XHams ters , Xporn… cosas  de es as . Yo he vis to auténticas  
aberraciones , ya el lenguaje verbal es  violento de por s í. Luego la  violencia  s exual 
que se plas ma, pues  bueno, yo no s é, bukakes , que es  como s ale, “me follo a  mi 
s uegra porque me da la  gana”,”quiero encularme a  mi s uegra”, que eso sale en 
cualquier en plataforma que tú lo ves . A lo que iba antes , eso tiene acceso un niño 
de 16 años , de 14, un niño de 13… Las  violaciones  grupales… se ve en el porno 
¿por qué hay es as  violaciones  grupales  tipo “La manada”? bajo mi humilde punto 
de vis ta  porque lo vemos  en la  pornografía .” 
 
“Es to es  una s ituación de dominio del hombre sobre la  mujer y eso es  lo que me 
cuentan todas , ellos  pagan y son tus  amos  y es , no es  un poco ponerla  abajo del 
contexto machis ta , s ino en el contexto de la  mentalidad de esa persona y yo creo 
que la  pros titución afecta  a  lo que es  normativizado, lo que no es  normal, lo que 
es  anormal .” 
 
 

Es tes  dis cursos  bas ados  en es e modelo de dominación mas culina, del placer mas culino s obre 



Es tudio s obre el s is tema pros titucional en la era digital: una radiografía s ociológica a partir de los  dis curs os  de las  mujeres  pros tituidas  
y las  pers onas  técnicas  

la  mujer terminan también como es  obvio contaminando los  relatos  de las  pros titutas  , incluso 
desde el punto de vis ta  de ellas  mismas , apropiándose de lo que se supone son los  des eos  
mas culinos , y utilizarlo en sus  dinámicas  s exuales : 
 
 

“La pornografía  yo, cuando empecé a  ver pornografía  por trabajo ves  como las  
actrices  miran a la  cámara y empiezan a fingir orgasmos . Pues  las  pros titutas  
también han aprendido de la  pornografía  mucho en ese s entido, ¿no? cons eguir 
que el hombre eyacule cuanto antes  porque a  partir de ahí s e acaba el s ervicio y 
los  s ervicios  es  el libro de Paulo Coelho “11 minutos  “ 

 
 
 
2. Cambios  en el s is tema pros titucional en la  era digita l: La coacción y cos ificación a  través  de la  
redes  
 
Hemos  profundizado en las  entrevis tas  en lo que fueron los  cambios  del s is tema pros titucional en 
la  era  digita l: de la  pros titución de los  clubes  a  los  pisos , tanto los  pisos  llamados  de explotación 
( con ingresos  del 50% para los  proxenetas ) como los  pisos  de autonomía ( donde la chica alquila 
una  habitación) . Por encima de es tos  cambios  aparece un nuevo factor determinante que s on las  
redes  s ociales  y todo o que s ignifica  como elemento de reclutamiento y control. 
 
A veces  el reclutamiento puede aparecer s implemente como fenómeno de extors ión o s exting, y 
que pueden llevar a  ir más  lejos : 
 

“Sí, es tá  muy asociado a  perfiles  de acceder a  dinero fácil, y que acaban después , 
pues , capturadas  ,amenazadas , de que van a  ens eñarle sus  vídeos  a  sus  padres  y 
entran ahí en una dinámica de coacción para que hagan videos  o para  que,  
es tamos  hablando de nacionales , normalmente pens amos  en pros titución en 
extranjeras , migrantes … dentro de la  exclus ión social, pero ahora es tán entrando, 
pues , chicas  es pañolas  que entran por curios idad en, voy a  hacer un dinero fácil, 
voy a  hacer un vídeo en el cual no implica nada y de ahí s e abre, pues  un infierno 
de coacción, de amenazas   y de, bueno, conexión con el mundo de la  pros titución.” 
 

También con las  adolescentes  funciona muy bien la  recompensa a  través  de plataformas  como 
una forma inocua de recompens a, pero que esconde formas  sútiles  de comercialización con fotos  
pers onales  
 

“Si, eso es . la captación a través  de anuncios . Se utilizan juegos  las  plataformas  cuidado 
que s e es tá captando a  través  de los  juegos  a  cambio de brillantes …Hay un montón de 
juegos  de plataforma en los  que tú puedes  comprar cos as  para  tu avatar, por ejemplo, 
Fortnite, entonces  hay pers onas  que s e dedican a  regalar. ¿Sabes  que tú puedes  
comprar en es tos  juegos ? Se pueden comprar paquetes  de piedras  brillantes  o de 
monedas… Se es tán traficando con eso.” 
 
 
“Lo que es tamos  viendo es  que, en los  vídeos  de directos  de Tik Tok, las  chicas , eh, 
cuando es tán en un video de directo, les  es criben en el chat y les  dicen, te voy a dar 67 
monedas  s i te giras  para  que vea tu culo. Entonces , es to también es  una manera de 
empezar a coaccionar, porque una vez que tienen es ta  primera imagen, nues tro primer 
video ya lo pueden utilizar para  coaccionar.” 
 

Es tá  claro que no s e es  cons ciente del poder que tienen es as  imágenes  en manos  ajenas  , la 
manipulación que se puede s ufrir y la  vulnerabilidad a  la  que es tás  sometida, ya que es tá  fuera  de 
tu control: 
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“El fa ls o control, es a  manipulación ps icológica de “yo controlo, yo subo lo que 
quiero, yo”, ese falso control que creemos  que tenemos  en las  redes  s ociales , en 
lo que publicamos  que, des pués , te dejen una s ituación muy vulnerable, 
vulnerabilidad.  Es tamos  muy expues tos , en la  vida real, en nues tro día  a  día  nunca 
haríamos  lo que hacemos  detrás  de una pantalla . Parece que nos  protege, pero en 
vez de protegernos  nos  deja  muy vulnerables .” 
 

Un tipo particular de es ta  capacidad de engaño a  través  de las  redes  , y que amplifica  lo vivido a 
través  del mundo real es  el fenómeno de los  “loverboys ” que ahora s e camuflan en perfiles  de 
Ins tagram o de otras  redes  utilizadas  por público joven: 
 

“A través  de las  redes  sociales  s e es tá  dando el “loverboy” es  el chico que se 
utilizaba mucho en las  bandas  rumanas . Los  rumanos  solían enamorar a  una 
chica en su país  de origen. Le hacían regalos  a la  familia… hablo de entornos  muy 
rurales  en Rumanía. Entornos  relacionados , pues  con la  etnia gitana 
principalmente, s e compraban a  los  padres  con es os  regalitos… Traían a la  mujer 
para  Europa y la  ponía  a  pros tituir y luego la  venden a  otras  organizaciones . Eso 
s e es tá  dando entre es pañoles  ahora, el “loverboy” español a  través  de Ins tagram, 
a  través  de otras  aplicaciones… ¿Qué pas a? que hay determinadas  chicas  que por 
s u entorno social, socio-familiar… pues  tienen una s erie de carencias  que no 
pueden s er influencers , por ejemplo, que no pueden llevar es ta ropa que no 
pueden…, pues  acaba enamorándos e de es ta  persona que realmente le es tá 
ayudando porque es tá  invirtiendo una cantidad de dinero en ello por decir a lguna 
forma. Pues  una cantidad de dinero en una niña de 18 años , la  camis eta  de Zara… 
pues  acaba enamorándose y acaba ejerciendo la  pros titución porque acaba 
enamorándose. Y es o en españolas , o s ea lo de loverboy, lo que vemos  es  que se 
ha tras ladado también aquí a  Es paña. 
 

La coacción en las  redes  conlleva también aceptar el modelo de la  cos ificación, la  mujer como 
producto , s ería  el proces o de amazonización  ejemplificado en webs  como es cort-advis or, donde 
las  mujeres  s e categorizan como cualquier producto de catálogo, a l s ervicio de las  mas culinidades , 
lo que conlleva una total des personalización de es tas  mujeres , y que por lo tanto crea una de las  
dimens iones  más  pervers as  de la  pros titución en es te contexto digita l: s e compra todo con la 
misma lógica de racionalidad ins trumental des de una subjetividad cons truida para la  s atis fación 
pers onal por encima de todo. 
 
 

“Amazonización de la  mujeres  de los  espacios  de pros titución porque también 
ahora lo hacen por catálogo y eso s i te lo puedo ens eñar, es  decir, tu entras  en una 
página web donde tú tienes , como funciona exactamente igual que las  páginas  
pornográficas  donde tú tienes  una s erie de desplegables  y eliges  la  categoría , pero 
en vez de elegir una categoría , en es te caso eliges  un atributo, una cualidad: rubia , 
es lava, negra.. o s ea que aún encima racializa , coloniza....” 
 
“Es cort Advisor tú lo ves  y la  forma y todo, el tipo de des pliegue de marketing no 
es  nada cutre, (...) ahora tienen s u maratón (...),  el primero, el que gane, el que más  
opiniones  comparta le vamos  a  regalar 50 euros  de gas olina, un premio para 
reponer 50 euros  de gasolina en tu vehículo para que puedas  des plazarte a 
espacios  donde tú quieras   y además  vas  a  tener acces o premium a 8.000 
comentarios  ocultos ,  y a todo tipo de vejaciones . ” 

 
 
3. Los  nuevos  panópticos  digita les  de control: Foros  y Anuncios  
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Los  nuevos  panópticos  digita les  de control aparecen es bozados  en la  labor que pueden es tar 
ejerciendo los  foros  de puteros  a  través  de las  experiencias  vividas  en es os  contextos  y los  
anuncios  en la  dimens ión de comparar s ervicios  y productos  y en cierta  forma crear expectativas  
de cons umo. 
 
Con respecto a  los  foros  , s in duda la  deshumanización parece s er un código no es crito en el 
funcionamiento de los  mismos , de ta l forma que comentar s obre el cuerpo de las  mujeres  es  la 
forma más  evidente no s ólo de violencia  s imbólia , s ino también en la  creación y recreación de 
habitus  de comportamiento y s ervicios  requeridos . 
 
Es te tipo de control crea profecias  que s e autocumplen en el imaginario de los  lectores  y s implifica  
el trabajo de bús queda de las  mujeres  más  sometidas  al control patriarcal. De ta l forma que el 
trabajo en común de los  puteros  da pis tas  de tráns ito para  no perder el tiempo en “malas  
experiencias  “ s egún s us  códigos , y s i en la  aceptación de la  bús queda de los  cuerpos  más  
vulnerables , sometidos  y explotables . La labor de control s e ejerce desde el foro, imponiéndo la 
norma más  inhumana como práctica  s exual de referencia . 
 
 

“Y son foros  pues , evidentemente, en donde la imagen de la mujer es tá totalmente 
cos ificada. Es  decir, s e le califica  en función pues  de pechos  o en función de cómo 
s ucciona, etcétera . Es  decir absolutamente un lenguaje s oez y utilizar, pues , lo que 
es  la  dignidad de la  mujer, su cuerpo como una cos a que es tá  para  generar un 
determinado placer, un determinado s ervicio, es  decir, no hay… no son foros  en los  
que realmente s e es té valorando nada más  que una cos a que me produce a  mi 
placer y donde puedo, comillas , regatear el precio.” 

 
El panóptico digita l del foro crea en la  persona s ometida a  los  comentarios  la  neces idad de 
adaptars e a las  prácticas  s exuales  requeridas , bajo la  pena de malos  comentarios  lo que s ignifica  
tener menos  clientela , en una competición de vulnerabilidad de derechos  donde gana la  más  
vulnerable. 
 
 

“Imagínate que a  partir de ahí el s egundo cliente hace una mala crítica  el tercer 
cliente, el forero que buscan pros titución en es tos  foros , pues  en vez de consultar 
la  del 605 s e va a  cons ultar la  del 607. Pues  muy s encillo, por una palabra clave 
“francés  natural”, pone en el bus cador “francés  natural”, bus ca todas  las  chicas , 
los  últimos  pos ts  que se hayan pues to de hacer francés  s in preservativo. ¿Eso 
condiciona a  las  mujeres? Bajo mi punto de vis ta , s í. Incluso el foro puede 
modificar a  ver, des de un punto de vis ta  ya, pero s í puede modificar las  prácticas  
s exuales  que realiza  una mujer voluntariamente. Es to evidentemente no lo hace 
voluntariamente.” 
 

Quizás  es te opinión de una mujer en contexto de pros titución sobre el poder de los  foreros  es  
bas tante aclaratoria  de es e poder en la sombra: 
 

Foreros . A mí me dicen, la  s eñora donde, el piso último donde yo iba, te dice que 
hay que tener cuidado.  As í como te da una una buena referencia  a  ti también 
puede hablar muy mal de ti, ellos  dicen “es  una chica limpia, es  una chica s ucia”. 
Hay chicas  que han venido y el forero s e ha encargado de que no trabajen y donde 
quiera  que va la  s iguen y opina de s u trabajo. Ha sucedido, chicas  que han robado 
y ha s ido a  un forero, el forero, no sé cual s erá  su papel pero s e dedica a vis itar 
pisos   y a  opinar de las  chicas , s i la  habitación es tá  adecuada, s i lo haces  bien, s i 
lo haces  mal… s i es tá  y también por ahí depende. Si hace una buena opinión te 
gus tan porque él dice es te es  el número y te llaman, es  una chica ta l, maja , 
educada . Entonces  s i es  educado por las  referencias  también trabajas , eso hacen 
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los  foreros  o por la  referencia  no te bus ca nadie” 
 
El control ya no neces ita  cadenas  fís icas , sólo cadenas  ps icológicas  de impos ición de prácticas  
arbitrarias  des de un poder patriarcal. Analicemos  por ejemplo la  otra  pata  de es te panóptico como 
es  el los  anuncios . Se cons truye el referente de los  sueños  cons truidos  en los  referentes  
pornográficos , teniendo en cuenta  que “la  violencia  es  la  norma bás ica y la  habilidad bás ica de 
relación”. 
 
Y todo es te s e ejerce des de la  manipulación de los  anuncios  , donde el factor clave es  el dinero, 
donde s e vehicula  la  facilidad de la  ganancia  y la  comodidad de es tos  ingresos , obviando como es  
lógico todas  las  violencias  que vendrán des pués : 
 

“No te puedes  negar con determinados  gus tos . No te puedes  negar a determinar, 
a  digamos , vamos  a  decir conductas  y no te puedes  negar ni s iquiera , por ejemplo, 
pues  hacer el pas e para que el cliente pueda elegir, independientemente de la 
hora . Yo creo que también hay un factor de manipulación de, es tás  controlando 
tus  decis iones  y es tás  ganando dinero con es o, claro, la  violencia  es tá  s iempre, 
s iempre condicionada a que hagan ellos  lo que quieran. ” 
 

Pretendemos  en un próximo proyecto analizar con calma tantos  los  foros  como los  anuncios  de 
reclamos , .pero vaya como anticipo de loquosex , una de las  páginas  más  utilizadas  para  es tos  
reclamos  y para  la  promoción. 
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El anuncio viene adornado por fotos  maravillos as  de lujo y lo que prevale no son los  s ervicios  que 
es tán en pequeño en la parte de arriba , s ino información sobre el perfil que bus can ( guapa, 
tranquila , trabajadora, educada, pijita) y los  s ervicios  que se ofrecen ( habitaciones  de lujo, materia l 
de trabajo, chofer, tra to familiar, ambiente guay...) 
 
Finalmente las  mujeres  deben utilizar es a mis ma gramática de s educción en s us  propios  anuncios , 
en es e juego de poder patriarcal de competencias , como reconoce es ta mujer s obre todo lo que es  
morbo y el exponers e como la  perfecta sumis a, interiorizando la connotación de la  neces idad de 
venders e: 
 

“Siempre s e tiene en cuenta , hay que colocar morbo en un anuncio. Tú puedes  
venderte como quieras ; Cuando uno va a  vender un producto., es  un producto 
s exual. Muchas  ponen: “Hola, soy una chica cachonda, caliente, te complazco lo 
que quieras , mis  s ervicios  s on francés , griego…” muchas  cos as  que a  un hombre 
le puedan llamar la a tención, muchas  s e extienden demas iado, ponen mucho 
morbo y eso bloquean las  páginas . Ahora en Des tacamos  solo tienes  que s er con 
ropa, ves tida como una mujer normal y “hola , entre mis  s ervicios  hago mas ajes ” 
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y s i quieres  más  información, llámame.” 
 
 
 
4. Tipologia  de puteros  
 
Uno de los  objetivos  específicos  del proyecto parte del analis is  sobre  la   violencia   ejercida sobre 
las  mujeres  en la  pros titución . Es to nos  llevó en las  convers aciones  con las  mujeres  en contextos  
de pros titución a  ingadar la  exis tencia de pos ibles  perfiles  de puteros . 
 
De los  relatos  de las  mujeres  podemos  es tablecer los  s iguientes  tipos  que fuimos  extrayendo de 
s us  dis cursos : 
 

• El dominante/ agres ivo 
 
La dimens ión de la  agres ividad es tá muy presente en los  relatos  de las  mujeres , es  una dimens ión 
que claramente prevalece. Como mantenemos  en es ta  inves tigación las  conexiones  con los  relatos  
pornográficos  y pos teriormente el efecto de las  redes  en la  promoción de s ervicios  son el caldo de 
cultivo de es tes  comportamientos , aparte de el subs trato patriarcal cultural. 
 
 

“Hay algunos  que le gus ta  herir por ejemplo, es tá mal y la  mujer muchas  veces  no 
vale para  nada , quieren las timar quieren las timar o.. como s i fuera  un objeto, la 
mujer como s i fuese una bas ura.” 
 
 
“Es  que, a  ver, no s abría decirle puede que s ea porque hay de todo… des de los  
hombres  más  cochinos  has ta los  hombres , cochinos  me refiero que piden unas  
cosas  que yo en mi país  nunca había  pens ado que hacían eso, son barbaridades  
de cos as  cochinas . ¿Entonces  no s é qué es  lo que lo lleva a eso s i es  como en 
cues tión de s exo normal, s erá  como algo que no le dan en la  cas a o porque quieren 
digamos  que la es pos a no le permite lo que quieren hacer con otra  persona? 
Puede… ese puede s er una de las  cos as  y ya en otros  cas os  s erán que s on 
pers onas . no sé, tienen un nombre… s e hacen cos as  terribles , piden cosas  
feís imas . Entonces  es a parte s i no s abría cómo explicarla  Porque a  mí me han 
pedido cos as . Y yo. obviamente no, no lo hago. Es o tiene un nombre. pero no me 
acuerdo el nombre.” 
 
“Ou seja , eu tenho certeza que é muito duro, eu trocava o dia  pela  noite, tra to a 
depres s ão e ans iedade por caus a dis so, s e eu não tomar remédio, eu não durmo 
fico até 6, 7 horas  s em durmir, e tu s abes  que yo tengo que trabajar, tengo que 
madrugar, tengo que es tar de pé, certo, pela  manhã, ¿entiendes?” 

 
 

• Anti romantico/ Fas t s ex 
 
Uno de los  ras gos  de las  mas culinidades  hegemónicas  s e traduce en la  fa lta  de emociones  y de 
empatizar con las  otras  pers onas . Es  cierto que el amor romántico s iempre s irvió al patriarcado 
pero en es ta sociedad de feminismo ya no es  tan facil ligar ni tan s iquiera en Tinder  ( veas e el auge 
de s ubculturas  mas culinis tas  en la  manoes fera como los  pick up artis ts ). Por lo tanto la  economia 
de emociones  s e cruza con la  neces idad de acumulación s exual en otro de los  ras gos  que definen 
es tas  mas culinidades , es  mejor el s exo rápido s in compromisos . 
 
 

“Van de mucha variedad, va la  gente más  s eria  que pueda haber, gente res petuos a 
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totalmente que solamente van por decir “me dieron ganas . No tengo con quién 
hacerlo pero te voy a pagar” y también por s alirs e, por no meterse con una mujer. 
Por ejemplo, conozco una chica en un bar. Pero es a chica ya luego, quiere tener 
una relación conmigo, pero yo no es toy para el momento de tener una relación 
con nadie, es toy en un proceso de más  bien de de s anar, a lgo que ya ha s ucedido. 
Entonces  s i esa  persona es tá  en un proceso, no va a  ir a  un bar acos tarse con una 
chica. Y la  chica, luego le quede gus tando o a  él le gus ta  y no quiere que le llegue 
a  gus tar ni que a ella  le llegue a  gus tar, por eso bus can a una chica de pago  y me 
lo han dicho porque “yo no me voy a enamorar de ti, ni tú te vas  enamorar de mí”. 
Tú no me vas  a es cribir: “Hola cariño, ¿cómo amanece?” 
 
“Porque yo ya conozco tíos  que prefieren pagar 70 euros  o lo s ea 70 o 80 lo que 
s ea pagar a  una mujer tener la  relación y marchar y no quedar con una pers ona 
es tar escuchando...” 
 
“No tiene paciencia  para  el romanticismo de antes , es tar s aliendo para cenar, para 
comer, intentando con la  chica de poco a  poco. No quieren eso más , quieren ir a llí 
paga y has ta  luego.” 
 
 
 

• Fantas ios o pornográfico/ vicios o 
 
De los  s ervicios  más  solicitados  s e puede ver la relación con el relato pornográfico, en muchos  
casos  porque tu pareja no va a  acceder, o por falta  de comunicación, o porque en el fondo s abes  
que es  un relato bas ado en el sufrimiento y dominación de la  mujer 
 
 

“Sí, puede s er que sea por eso por fantas ía , pero no que que s ea por la pornografía . 
No s é, hay algunos  que tienen fantas ías  diferentes  cos as  diferentes  y s u mujer no 
hacen o s abes  o hace mucho tiempo que es tán cas ados  y no tiene más . Y quiere 
y va. Y a  veces  pide algo que tenía  vergüenza de pedir para  su mujer tenía  ya lo 
s aben, ganas  de probar aquello pero con la  mujer cerrada o algo. Ahí va al club 
pagan y la  mujer lo hace.” 

 
 

• Principes  al res cate 
 
Sin duda la  neces idad de acumular parejas  y cumplir con las  expectativas  del principe al res cate 
hace que es ta  tipologia  también es te presente en forma de s eductor. Los  propios  videojuegos  más  
demandados  como el GTA San Andreas  plantea una es traña combinación entre ir a “bares  de putas ” 
y ligar. Incluso hay varios  tutoriales  en es ta  linea en Youtube. 
 

“Hay unos  que llegan como que bus cando el amor que no tuvieron en s u vida, 
llegan como enamorados  ya de ti. Llegan enamorados  y te bajan la  luna, las  
es trellas  te dan todo, pero en realidad s on un as co de pers ona también, son 
malos .” 

 
 

• El hablador / terapia 
 
Uno de los  rasgos  de la  mas culinidad hegemónica como comentamos  es  la  fa lta  de emociones , 
que se traduce en una camis a de fuerza que impide que los  hombres  cuenten s us  problemas  a 
otras  personas  del entorno. La clave es  mos trarse duros , s in llorar, s in expres ar. En es ta  s ituación 
la  fractura  de la  identidad s e compens a desde una acción de dominación a  través  del pago de 
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s ervicios . 
 

“Sabes  pero pas a mucho que hombre s olo quieren hablar, quieren mi atención,  
muchos  pagan y van a  la habitación para hablar a dialogar con la  chica.” 
 
 
“Sí es  más… Un poco complicado porque s i tú es tás  a llí para  hacer aquílo, por 
ejemplo vas  a la  habitación con un chico, llegó a una habitación tengo la  relación 
s e acabó, s e acabó no hace falta  la  media hora o una hora o el tiempo que fue 
pago, no hace falta  tanto tiempo en el momento que acabo s ale. Entonces  para 
hablar no, habla  los  treinta  minutos  y tienes  que es cuchar  y tienes  que acons ejar, 
consolar.” 
 

 
 

• El drogado 
 
Finalmente un último rasgo de es tas  mas culinidades  que tiene que ver con la  fa lta  de autocuidados  
y vivir a l límite. En es tas  acciones  el a lcohol y las  drogas  s on el marco y excus a para que lo peor de 
tu identidad s alga y por lo tanto que s irva de autojus tificación. 
 
 

“El cliente, aunque tú lo veas  que tiene las  mejores  intenciones , puede sacar s u 
verdadero s er. Más  depravado es , más  as queroso es , él puede s er un padre de 
familia  o un médico excelente, pero cuando llega allí es  cuando s aca el demonio 
que trae dentro. Se empiezan a  drogar, ellos  no piensan que tú eres  una persona 
también.” 
 
 
“Sí, muchas  veces  ellos  llevan, claro quieren pagar porque le hagan compañía o 
ahí aprovechan locura de las  sus tancias  hay quien hace cos as  y las  fantas ías  
como te dije y ta l, pero muchos  que no cons iguen hacer nada y van allí para  es tar 
de fies ta  en la  habitación y toman y bebiendo hacen eso” 

 
 
5. Caus as , efectos  y soluciones  
 
Las  causas , efectos  y soluciones  que aparecen s intetizadas  en el árbol que s e incluye en los  
apéndices , s in duda fueron muy interes antes  las  aportaciones  recogidas  de las  entrevis tas  
realizadas  
 
A modo de s íntes is  con respecto a  los  efectos  s e des tacan 3 grandes  bloques : 
 

1. Efectos  económicos , políticos  y digita les  
2. Efectos  en la  s alud mental y fís ica  de las  mujeres  en s ituación de pros titución 
3. Efectos  sociales , educativos  y culturales  

 
 

“Exis ten problemas  fís icos  derivados  de la  fa lta  de s ueño de, una des nutrición en 
ocas iones  o del polo opues to, es  decir, de la  ans iedad que se cubre con el exceso 
de alimentación…, es  decir, hay des ordenes  fís icos  muy evidentes ” 

 
 
Las  caus as  aparecen agrupadas  en es tas  categorias : 
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1. Des igualdades  Globales  y Geopolítica  Migratoria 
2. Tecnología  Digita l 
3. Sis tema Patriarcal 
4. Sis tema Capitalis ta 

 
 

“En esa misoginia, esa masculinidad que no está construida como una identidad 
propia, sino que está construida como … en base a no ser una mujer y que a lo 
mejor  pues ha construido que las mujeres o sea ser una mujer es menos. Y además 
yo, pagando, puedo acceder al cuerpo de una mujer…Una de las cosas más brutales 
es esta violencia que se está dando, ¿no?” 

 
 
Las  soluciones  tienen que ver con los  efectos  transmitidos , es  decir es  una problemática 
multidimens ional, que se aborda con medidas  económicas , políticas , educativas  y de s alud. 
 
 

“Bueno yo vuelvo a  mis  raíces  y es  una educación real, es  la  base de cualquier 
cambio. Educar en esa s exualidad que incluya la parte amable, la parte 
afectiva…que no sea pues  como ha s ido has ta  ahora que concluya, es  decir que 
las  relaciones  s exuales  tienen que concluir en una eyaculación y penetración y el 
res to… pues  entonces  eso es  lo que se da en el contexto de pros titución. Es  es o. 
Es  una sexualidad que no es  real, que no conecta  a  los  s eres  humanos  en es a 
humanidad, en es a afectividad… entonces  hay que educar y hay que educar 
pronto, porque se es tá  yendo de nues tras  manos . No es tamos  en s ituación y es to, 
s i quieres , o s ea des de la  pers pectiva de las  entidades  que me hago parte de un 
poco de la  voz de todas , en el s entido de que entre nosotros  hablamos . Y todas  
tenemos  es te s entir y es  que es tamos  en modo palia tivo ya. En prevención vamos  
muy s us pensos  porque todas  las  políticas… lo que nos  es tamos  encontrando 
ahora es  que todo el mundo s e lleva las  manos  a la  cabeza porque los  niños  de 8 
años  acceden a  pornografía , que la  edad ha bajado a  los  ocho años . Hombre, es  
que llevamos  años  diciéndole a  la  gente. Es to es tá  mal es to. ¿Es to que hay que 
hacer a lgo?” 
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En es ta inves tigación nos  hemos  centrado en el papel de internet a  la hora de facilitar el consumo 
de pros titución on line y la  importancia  de webs  y foros  en es ta  nueva realidad digita l, has ta  ahora 
no muy es tudiada. 
 
Sin duda de los  datos  anteriores  s e pueden s ituar claramente en la  perspectiva  que es tablecen 
fuertes  vínculos  entre s exo pagado, pornografía y violencia contra  las  mujeres  ta l y como reflejan 
varios  trabajos  desde es ta  pers pectiva (Cobo 2017, 2020 , Farley et a l. 2012), incidiendo, además  
en el impacto negativo de los  nuevos  medios  en las  prácticas  s exuales  tanto en lo que s e refiere a l 
aumento de cons umo y cos ificación/ s exualización de las  mujeres , reproduciendo pres entaciones  
es tereotipadas  de la  s exualidad de las  mujeres  (Holt y Blevins , 2007 ; Hughes , 2003) , con guiones  
s exuales  es tereotipados , as í como al hecho de que se es tán produciendo nuevas  formas  de 
violencia  y normalizando la tra ta  (Hughes  1999, 2003; J ones  2001), al mismo tiempo que se 
reafirma la  identidad mas culina hegemónica (Alarios , 2021) 
 
En los  relatos  analizados  encontramos  coincidencia , ta l y como s eñala  la  inves tigación de Burghart 
(2018), de las  pres cripciones  de roles  s exuales  de género de dominancia  y cos ificación s exual 
mediante el us o de guiones  s exuales , de ta l forma que s on las  demandas  de los  clientes  las  que 
han llegado a  dar forma a  la  naturaleza mis ma del mercado de acompañantes  en línea. 
 
Vemos  reflejado también el anális is  de como es ta  s implificación de la  bús queda de s ervicios  
s exuales  conlleva nuevas  formas  de poder otorgadas  a  los  clientes  y nuevas  formas  de 
dependencia  (Pajnik et al. 2016) y de explotación s exual para  la  generación de contenido tanto a  
través  de materia l en vivo como en diferido (Delva y González, 2022). 
 
Es ta  inves tigación no solo vis ibiliza  e incrementa el conocimiento s obre la  realidad de la  tra ta  
s exual y de otras  formas  de explotación s exual, s ino que también contribuye a  la  detección, 
prevención y concienciación de la  ciudadanía  en relación con el consumo de la  pros titución y de 
otras  formas  de explotación s exual, de cara  a  alcanzar un modelo coeducativo bas ado en los  
valores  de la  igualdad que des activen su cons umo y fomente mas culinidades  alternativas . 
 
La presente inves tigación tiene la  vocación de generar conocimiento teórico sobre grupos  s ociales  
y dinámicas  es cas amente es tudiadas , como es  el s is tema pros titucional (pros titución y tra ta 
s exual) en la sociedad digita l, pero también tiene un es fuerzo notable de trans ferencia y difus ión 
de resultados , as í como un fuerte carácter aplicado, ya que s e pretende hacer incidencia  en la 
educación de mas culinidades  alternativas , des de la  educación afectivo-s exual y sobre todo en la  
formación de futuro profesorado de infantil y primaria . 
 
En s íntes is , s egún la  opinión de las  pers onas  técnicas  encues tadas  y de las  mujeres , exis te una 
correlación entre la  introducción de internet en la  indus tria  s exual y su vinculación con el incremento 
del consumo de pornografía , de la  pros titución y de la  violencia  s exual, lo cual jus tifica  la  relevancia 
y el interés  social y científico de es te es tudio. También quedas  esbozados  los  múltiples  cos tes  de 
es te s is tema, abundando en las  ra íces  del problema y dejando clarificado la  neces idad de un 
abordaje multis ciplinar en sus  soluciones . 
 
Para ofrecer una conclus ión completa  en relación con los  objetivos  del informe, vamos  a 
es tructurar los  principales  hallazgos  que se extraen del anális is  del s is tema pros titucional en la  era 
digita l: 
 

1. Identificación de los  espacios  de anuncios  y foros  de pros titución: El es tudio revela  que 
s itios  como Pas ion.com y Spalumi s on ampliamente reconocidos  y utilizados  para anuncios  
y dis cus iones  sobre pros titución. Es tos  espacios  promueven una cos ificación de las  
mujeres , pres entándolas  como mercancía y facilitando prácticas  s exuales  s in control, 
normalizando as í la  violencia  y la  explotación. 

 
2. Impacto de las  redes  sociales  y plataformas  digita les  en la  pros titución y la  tra ta: El us o de 
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internet facilita  el anonimato y acces o global, elementos  que incrementan la  captación y 
explotación de mujeres  en contextos  vulnerables . Redes  sociales  y plataformas  como 
OnlyFans  es tán s iendo utilizadas  para captar a  potenciales  víctimas  y normalizar la  
pros titución como una opción "autónoma", lo que enmas cara una realidad de vulnerabilidad 
y explotación. 

 
3. Relación entre pornografía , pros titución y violencia  de género: Los  participantes  del es tudio 

obs ervan una fuerte interconexión entre la  pornografía y la  pros titución con la  violencia  de 
género. La pornografía  contribuye a  un imaginario de dominio y cos ificación hacia  la  mujer, 
influenciando las  prácticas  y percepciones  de los  cons umidores  de pros titución 
(pros tituidores ), quienes  ven en la  pros titución una manera de cumplir s us  des eos  a 
expens as  de la  dignidad y el bienes tar de las  mujeres . 

 
4. Perfil y motivaciones  de los  pros tituidores : No exis te un perfil único, pero s e des tacan 

actitudes  de falta de empatía , machis mo y des eo de control. Las  motivaciones  incluyen 
desde la  bús queda de poder has ta  la  ins atis facción emocional y la  pres ión social, lo que 
refuerza dinámicas  patriarcales  y de cons umo de cuerpos . 

 
5. Cons ecuencias  para las  mujeres  en contextos  de pros titución: Las  mujeres  que participan 

en la  pros titución enfrentan altos  niveles  de violencia , ries gos  de s alud fís ica  y mental, y una 
precarización s os tenida de sus  derechos . Es te entorno es  aún más  ries goso en la  era digita l, 
donde el anonimato y la  globalización de la  indus tria  incrementan la  dificultad para es capar 
del s is tema pros titucional. 

 
6. Neces idad de un enfoque abolicionis ta  y educativo: El informe subraya la  neces idad de 

implementar políticas  abolicionis tas  que eliminen el mercado de la pros titución y la  tra ta . 
Además , s e s ugiere una educación afectivo-s exual que fomente relaciones  s anas  y no 
bas adas  en la  dominación, y una legis lación que contemple las  dinámicas  digita les  para 
proteger a  las  mujeres  y prevenir la  explotación sexual. 

 
En conclus ión, el informe s ugiere que el s is tema pros titucional en la era digita l ha intens ificado la  
explotación y violencia  contra  las  mujeres , reafirmando la  importancia de acciones  políticas , 
legis la tivas  y educativas  para  reducir el impacto de es ta  indus tria  en la  s ociedad. 
 
 
 
 
 
Nues tra  intención es  poder ampliar y actualizar los  datos  sobre el s is tema pros titucional en la  era 
digita l, con el anális is  de contenido de los  foros  y páginas  webs  más  utilizadas , a  través  de la 
metodología  de etnografía  virtual (Hine, 2000; Pink et a l., 2019;), para  analizar las  es trategias  del 
s is tema pros titucional y el dis curso de las  personas  proxenetas , tra tantes  y pros tituidores  por una 
parte y también conocer el relato de puteros  y las  idealizaciones  que las  propias  mujeres  s e ven 
obligadas  a  repres entar en s us  propios  anuncios . 
 
En es ta  linea hay varias  áreas  de inves tigación que podrían ser a ltamente relevantes  y útiles  para  
comprender y abordar los  problemas  asociados  con es tos  espacios  digita les . Aquí a lgunos  
enfoques  clave: 
 
1. Dinámicas  de comunicación y discurso en los  foros  de pros tituidores : 
 
Es tudiar el lenguaje utilizado en los  foros  de pros tituidores  para identificar patrones  de cos ificación, 
violencia  y misoginia  hacia  las  mujeres . Es ta  línea podría  analizar la  frecuencia  y tipo de referencias  
denigrantes , as í como los  argumentos  que legitiman la  explotación sexual. 
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Anális is  de la  cultura  de comunidad y complicidad entre los  usuarios : examinar cómo es tos  foros  
crean una cultura  de apoyo mutuo entre cons umidores  de pros titución, lo cual refuerza conductas  
y percepciones  negativas  hacia  las  mujeres . 
 
2. Impacto social en mujeres  anunciadas  en s itios  de pros titución: 
 
Inves tigar el efecto de la  expos ición online en la  s alud mental y bienes tar de las  mujeres  en 
pros titución, especialmente en términos  de s eguridad, dignidad y privacidad. Es te anális is  podría  
incluir la  percepción de las  mujeres  s obre cómo los  anuncios  y comentarios  en los  foros  afectan 
s u bienes tar. 
 
Evaluar cómo los  anuncios  influencian las  expectativas  y demandas  de los  consumidores , quienes  
bus can s atis facer des eos  específicos  que pueden derivars e de es tereotipos  y fantas ías  reforzados  
en es tos  es pacios  digita les . 
 
3. Es trategias  de captación y coacción en anuncios  digitales : 
 
Analizar cómo se pres entan y es tructuran los  anuncios  para atraer tanto a consumidores  como a 
pers onas  en s ituación vulnerable, que pueden ser captadas  para la  pros titución o la  tra ta . Es te 
enfoque podría  centrars e en identificar patrones  vis uales , des criptivos  y de pos icionamiento en los  
anuncios . 
 
Identificar indicios  de tra ta  y explotación s exual en el contenido de los  anuncios , lo cual podría 
ayudar a  dis eñar herramientas  tecnológicas  para  detectar y denunciar casos  de explotación. 
 
4. Rol de la tecnología en la amplificación de la indus tria s exual: 
 
Examinar cómo el dis eño de es tas  plataformas  y el uso de algoritmos  influyen en la  promoción y 
vis ibilidad de los  anuncios  de pros titución. Es to incluye la  s egmentación de anuncios  hacia  ciertos  
perfiles  de us uarios  y la  facilidad de acceso a  es tos  es pacios  por parte de menores  de edad. 
 
Es tudiar la  impunidad y anonimato en plataformas  de foros  y anuncios , inves tigando las  medidas  
de privacidad y s eguridad que permiten que los  us uarios , proxenetas  y tra tantes  operen s in 
identificación. 
 
5. Comparación de foros  y s itios  de anuncios  en dis tintos  contextos  culturales  y legales : 
 
Realizar un anális is  comparativo entre foros  y s itios  de anuncios  de países  con diferentes  enfoques  
legales  (prohibicionis tas , abolicionis tas , regulacionis tas ) para evaluar cómo la  legis lación afecta  la 
forma en que los  anuncios  y foros  operan y el tratamiento hacia  las  mujeres . 
 
Es tudiar la  adaptación de los  foros  y anuncios  a  las  políticas  de regulación y los  métodos  de control 
que aplican plataformas  digita les  en cada contexto. Es to podría  proporcionar datos  s obre cómo las  
res tricciones  legales  impactan en la  actividad online de es tos  mercados . 
 
6. Percepción y respues ta social hacia anuncios  y foros  de pros titución: 
 
Analizar la percepción pública y social sobre la exis tencia  y acces ibilidad de es tos  foros  y s itios  de 
anuncios , evaluando su rol en la  normalización de la  explotación sexual. 
 
Es tudiar cómo diferentes  s ectores  de la  sociedad (jóvenes , familias , grupos  de defensa de 
derechos ) reaccionan y s e organizan frente a  la presencia  de es tos  es pacios  online, incluyendo 
iniciativas  de concientización y pres ión para que se regulen o res trinjan. 
 
Es tos  es tudios  podrían aportar un entendimiento más  profundo de cómo los  foros  y anuncios  
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perpetúan la  explotación s exual en entornos  digita les  y ofrecer ins ights  importantes  para  políticas  
de intervención y es trategias  de prevención. 
 
 
Queremos  terminar con una frase de una de las  mujeres  entrevis tadas , que resume un poco lo que 
es te equipo de inves tigación tra to y tra tará de llevar a cabo en s us  inves tigaciones  y que no es  otra  
cosa s ino “tender  una mano”. 
 
 
 

“Yo diría que, no sé , un apoyo más  a nivel ps icológico, no sentirnos  tan solas  y vulnerables . Te 
s ientes  sola, como en un calle jón oscuro, es  cuando es tás  as í  que cualquiera que te  tienda la 

mano la coges  y puede ser una mano que te arras tre  a es to” 
 

(Mujer en contexto de pros titución) 
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PROTOCOLO/ GUIÓN ENTREVISTA PERSONAS TÉCNICAS 
 
Identificador (CS y número en función del orden de realización de las  entrevis tas ): 
Previamente: presentarse (dar acogida), informar, pas ar cons entimiento informado. 
Tipo de profes ional: 
Tiempo de ejercicio en temas  de pros titución y trata  s exual: 
 
 
TEMA 1. Pornografía , pros titución y tra ta  s exual en la  era  digita l. 
1.1. En función de la  experiencia  profes ional explorar la  percepción de cambios  en el ámbito 
pornografía , pros titución y tra ta s exual. 
 
1.2. Radiografía  de la  pros titución actual (contextualizada en el tema de las  redes  sociales ) : 
caracterís ticas , efectos , ra íces . Radiografía  de la  tra ta  s exual (en caso de que no la integre en la  
pros titución) 
 
1.3. ¿Cuál cons idera que es  el tra tamiento hacia  la  mujer en contextos  de pros titución y en las  
plataformas  digita les? 
 
1.4. ¿Cree que la  pros titución puede tener impacto en las  relaciones  afectivo-sexuales  y en la 
s ociedad? ¿de qué manera? 
 
 
TEMA 2. Plataformas  digita les  y páginas  de anuncios  
 
2.1. ¿Qué es trategias  crees  que s e utilizan, en la  actualidad, para  captar a  las  mujeres  para  la  
pros titución? 
2.2. ¿Qué aspectos  nuevos  (modus  operandi, captación, coacción, explotación…) cons ideras  
que s urgen en la  tra ta  s exual en la  era  digita l (plataformas  digita les , foros , etc.)? 
2.3. ¿Qué es trategias  cons ideran que llevan a cabo en los  anuncios  para captar consumidores? 
2.4. Opinión sobre los  foros  de pros tituidores . 
 
 
TEMA 3. Neces idades  y cambios     
 
3.1.  Explorar pos ibles  neces idades  para  el abordaje de la  pros titución y la  tra ta  s exual como 
profes ional de las  fuerzas  de s eguridad. 
3.2. En caso de que cons idere que hay algo que modificar, ¿qué cues tiones  cambiaría? (a nivel 
s ocial, en relación con los  cons umidores  de pros titución, con otras  personas  implicadas  en la  
pros titución y hacia  las  mujeres ) 
3.3. Otras  cues tiones  que quiera  compartir en relación con el tema objeto de la  inves tigación). 
Cierre de la  entrevis ta , agradecimiento y despedida. 
 
 
 
 
GUION ENTREVISTA FUERZAS Y CUERPOS DE SEGURIDAD 
 
Identificador anonimizado (CS y número en función del orden de realización de las  entrevis tas ): 
Previamente: presentarse (dar acogida), informar, pas ar cons entimiento informado. 
Tiempo de ejercicio en temas  de pros titución y trata  s exual: 
 
 
TEMA 1. Pornografía , pros titución y tra ta  s exual en la  era  digita l. 
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1.1. En función de la  experiencia  profes ional, explorar la  percepción de cambios  en la  
pornografía , la  pros titución y la  tra ta  s exual. 
 
1.2. Radiografía  de la  pros titución actual (contextualizada en la  era  digita l) : qué caracterís ticas  
cons idera que definen la pros titución y la  tra ta s exual, as í como los  efectos  que percibe que 
puede es tar teniendo para las  mujeres , para  la  s ociedad en general.    
 
1.3. Opinión profes ional s obre la  pornografía , la pros titución y la tra ta  s exual en la  era  digita l 
(us o, implicaciones  a tener en cuenta , ries gos ). Solo realizar, en caso de que es tos  as pectos  no 
hayan s ido abordados . 
 
 
TEMA 2. Plataformas  digita les  y páginas  de anuncios  
 
 
2.1. ¿Qué es trategias  crees  que s e utilizan, en la  actualidad, para  captar a  las  mujeres  para  la  
pros titución? 
2.2. ¿Qué aspectos  (modus  operandi, captación, coacción, explotación…) cons idera que surgen 
en la  tra ta s exual en la  era  digita l (plataformas  digita les , foros , etc.)? 
 
 
TEMA 3. Neces idades  y cambios     
 
 
3.1.  Explorar pos ibles  neces idades  para  el abordaje de la  pros titución y la  tra ta  s exual como 
profes ional de las  fuerzas  de s eguridad. 
3.2. En caso de que cons idere que hay algo que modificar, ¿qué cues tiones  cambiaría? (a nivel 
s ocial, en relación con los  cons umidores  de pros titución, con otras  personas  implicadas  en la  
pros titución y hacia  las  mujeres ) 
3.3. Otras  cues tiones  que quiera  compartir en relación con el tema objeto de la  inves tigación). 
Cierre de la  entrevis ta , agradecimiento y despedida. 
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