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Resumo: Este artigo analiza aqueles transportes que en Galicia se converteron nunha atracciéon
turistica por si mesma e, xa que logo, en produtos turisticos. En primeiro lugar, delimitase teori-
camente a diferenciacion entre transporte «como» turismo e transporte «para» o turismo. Isto
faise a través dunha revision da literatura xeografica xerada sobre a cuestién e dunha mencién
de varias experiencias internacionais de referencia. A continuacion son estudadas as experien-
cias concretas de Galicia mediante unha clasificacion por modos de transporte. Nela téntase re-
coller a totalidade das précticas existentes na actualidade, realizadas no pasado e mesmo pre-
vistas nesta direccién. Este estudo compleméntase coa analise de caso de tres organizaciéons
que ofrecen produtos de transporte como turismo e que consideramos representativas da hete-
roxeneidade presente en Galicia. Nas conclusiéns interprétanse os resultados acadados, valo-
ranse os efectos dos produtos estudados nos destinos e fanse propostas concretas de futuro.
Palabras clave: Transporte para o turismo / Transporte como turismo / Produtos turisticos / Des-
tinos turisticos / Xeografia do turismo / Xeografia dos transportes / Galicia.

TRANSPORT AS TOURIST PRODUCT IN GALICIA: A CURRENT OFFER ANALYSIS

Abstract: This paper examines those transports that in Galicia have become a tourist attraction
in their own right and, consequently, tourist products. Firstly, a theoretical framework is establis-
hed in order to distinguish between transport as tourism and transport for tourism. This is carried
out by means of a revision of the geographical literature developed on the topic as well as by
means of a mention of several international referencial experiences. Next, specific Galician ex-
periences are studied through a classification by transport modes. In this classification all the
practices are intended to gather: those that currently exist, as well as those carried out in the
past, and even those that are forecasted. This study is complemented with case analysis of
three organisations that offer transport as tourism products. These three organisations are con-
sidered representative of the existing heterogeneity of practices in Galicia. In the concluding
section, the achieved results are discussed, the studied products effects on destinations are as-
sessed and specific future proposals are elaborated.

Keywords: Transport for tourism / Transport as tourism / Tourist products / Tourism destinations
/ Tourism geography / Transport geography / Galicia.

1. LIMIAR

A pesar de que a investigacion sobre turismo en Galicia esta a gafar profundi-
dade analitica e que cada vez son menos os eidos turisticos que se resisten a ser
abordados, ainda existen ambitos especificos que recibiron escasa atencion. Entre
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eles neste intre queremos salientar o transporte como atraccién turistica. EstAmonos
a referir a cando un medio de transporte devén nun produto comercializado que a
demanda turistica decide consumir porque se ve atraida pola experiencia do trans-
porte en si mesma, e por esa razon opta por dedicarlle o seu tempo de lecer. O noso
propésito é achegarnos a este aspecto en Galicia, co obxectivo de encher un baleiro
gue coidamos que é notable. Fora das nosas fronteiras non pasaron desapercibidos
elementos deste tipo, como o caso dos buses particulares: en Londres (de dobre pi-
s0) ou nalgunhas cidades de América Latina, pola estética, polos arranxos ou pola
antiguidade e estado de conservacion. Sobre todos eles existen de feito traballos
monogréaficos. En troques, en Galicia este tipo de recursos e/ou produtos non foron
estudados.

Desde os estudos turisticos realizados en Galicia, o transporte € tratado nas mais
das ocasidns de xeito pasivo, isto é, tan s6 como o compofiente esencial da accesi-
bilidade de turistas —véxanse, por exemplo, Diaz Ferndndez (2000) ou Patifio
(2004)-. Velaqui os debates actuais sobre os aeroportos galegos, ou sobre o tren de
alta velocidade, por certo non sempre formulados nos termos axeitados nin respon-
dendo aos aspectos mais relevantes desde un punto de vista investigador (Pazos,
2009). Sexa como for, esta aproximacion pasiva aos transportes desde o eido do tu-
rismo é a dominante na axenda académica, € mesmo na politica e nos medios. Po-
rén, adoitase omitir o estudo do transporte como atraccion turistica por si mesma, e
en Galicia isto implica non referirse a numerosas experiencias concretas ao longo
do pais que xeran un grande atractivo para os turistas. Estudalas permitiranos
aproximarnos as stas caracteristicas intrinsecas, tamén as bases do seu éxito e, xa
que logo, a comprender mellor de que xeito contriblen ao turismo galego e en que
medida existe campo para percorrer ainda nesta direccion, sen esquecer a deteccion
das eivas que compre tamén efectuar.

Metodoloxicamente, baseamos o traballo nunha revision de antecedentes inter-
nacionais, tanto en revistas especializadas como en manuais académicos en xeogra-
fia do turismo e do transporte, que sintetizamos no primeiro apartado. O resto de
apartados xurdiu dunha investigacion tanto sobre organismos publicos coma priva-
dos, que se complementou con numerosas chamadas telefonicas e visitas as organi-
zacions das que se xulgou que se podia obter informacion relevante e con cuxos da-
tos subministrados demos elaborado, por exemplo, a cartografia tematica. Pola sta
banda, as analises de caso consistiron en estudos concretos nos que, mediante a
técnica da “bdla de neve”, demos chegado a tres organizaciéns que nos semellaron
interesantes para os efectos desta investigacion. Nos tres casos facilitironnos ama-
blemente datos concretos de demanda que permiten xulgar o consumo dos produtos
ofrecidos.

Logo de determinarmos neste limiar o obxecto de estudo, efectuamos no segun-
do punto unhas consideraciéns de tipo teérico que parten da perspectiva xeogréfica
e que incluen varios exemplos de referencia. Da revisién tedrica xorde tanto a de-
limitacion do fendmeno que se vai estudar —referir cando o transporte devén nun
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produto turistico— coma o sentido da andlise que se vaia efectuar. No terceiro punto
achegamos unha aproximacion xeral & cuestion en Galicia mediante unha exposi-
cién razoada da listaxe de practicas turisticas que se poden adscribir as condiciéns
fixadas no marco teorico. Destaca nesta exposicion a confeccion de tres mapas te-
maticos que permiten situar no espazo as practicas que analizamos mediante tres
grandes grupos que nos semellan significativos para os nosos efectos: os catama-
rans, os camifios de ferro e os barcos marifieiros. Deseguido, no cuarto apartado,
profundamos mediante a analise de caso en tres organizacions que consideramos
representativas da oferta de transportes como produto turistico: o0 Museo do Ferro-
carril de Galicia, unha empresa de catamarans no rio Sil e outra de cruceiros na ria
de Arousa. Expofiense as caracteristicas principais de cada un dos produtos ofreci-
dos, que se escolleron como mostra da diversidade de précticas existentes neste ei-
do en Galicia. Pechamos a nosa contribucion cunhas conclusions nas que sistemati-
zamos as achegas obtidas e, en ultimo lugar, ofrecemos vieiros de futuro.

2. AO REDOR DA INTERFACE TURISMO-TRANSPORTE DESDE UNHA
PERSPECTIVA XEOGRAFICA

Como é sabido, a xeografia encargase do estudo do territorio. Na procura de co-
fiecementos sobre o que acontece na superficie terrestre, xeraronse pélas dentro da
xeografia para cada elemento ou fendmeno con manifestacion espacial. Neste con-
texto, apareceron a xeografia do transporte e a do turismo. Ambas as ddas deron en
xerar as suas propias linguaxes, a stas respectivas teorias e metodoloxias, e cadan-
seus eidos de accidn, sen en moitas ocasions interactuaren entre elas (Page, 1994;
Hall, 1999). Porén, a importancia que para o turismo ten o transporte —e ao reves—
implicou que a interface turismo-transporte recibise unha progresiva atencién desde
a xeografia. Dado que a nosa contribucion se sitlia nesta interface, compre revisar
de que xeito se teorizou sobre o tema. De entrada, Page (1994, p. 23) detectou que,
polo xeral, a principal aproximacion aos transportes turisticos € o uso dos concep-
tos da xeografia dos transportes por parte da do turismo e non no sentido inverso,
algo que, como veremaos, ten implicaciéns notables.

A xeografia do turismo tradicionalmente entendeu os transportes de xeito pasi-
vo, como obxecto inescusable de anélise por representar o vieiro mediante o cal 0s
turistas chegan a un destino. E, dado que o turismo implica desprazamento no es-
pazo —segundo a definicion consagrada da Organizaciéon Mundial do Turismo
(WTO, 1991), o turismo por definicion realizase na contorna non habitual do turis-
ta e, xa que logo, tense que producir un movemento no espazo—, a xeografia do tu-
rismo analizou o transporte tendo en conta ddas cuestions: por unha banda, cales
son os medios preferidos de transporte para o lecer —con cadansias participacions
no reparto modal- e, por outra, cales son as novas tendencias neste eido (Williams,
1998). Desde a perspectiva do turismo, Page (1994) formulou unha monografia so-
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bre transportes na que estudaba os medios de desprazamento do turista, tanto de ida
como de volta, cun modelo especifico para o efecto (figura 1). Neste modelo falta
un matiz, que logo unha achega posterior do propio Page (1998) introduciu, que é o
uso dos transportes que o turista pode facer no propio destino, &s veces —e aqui
atopamos xa a nosa perspectiva— especificamente como forma de lecer (figura 2).

Figura 1.- Sistema turismo-transportes
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FONTE: Page (1994, p. 5)°.

Figura 2.- Modelo de Mariot de fluxos turis-
ticos entre dous lugares
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FONTE: Page (1998, p. 223).

Na bibliografia espafiola este tipo de aproximacions aos transportes turisticos
producironse de xeito semellante. Asi, nun libro monografico de turismo e trans-
porte, Blasco (2001) revisou a historia do turismo, dunha banda, e a dos transpor-
tes, da outra, para logo deterse nos factores que motivan a escolla dun determinado
modo de transporte por parte do turista; logo analizou cada un dos modos e de que
xeito son aproveitados por parte do turismo. Introduciu un par de capitulos que van
alén da simple consideracién dos transportes como elemento ao servizo do turismo,
nos que se insinla de que xeito o propio transporte pode devir nun atractivo turisti-
co, igual ca no modelo de Mariot traballado por Page (1998). Entre lifias, deducese
que determinados desprazamentos no destino se producen polo pracer de empregar
un modo de transporte. Blasco (2001) escolleu neste sentido os trens turisticos e 0s
cruceiros como exemplos de transporte devido en turismo. No entanto, este autor
non analiza de que xeito o material rodante ou os barcos devefien nun atractivo tu-
ristico en si mesmo. Blasco (2001) arguiu que a principal caracteristica dos trens
turisticos é “realizaren un percorrido que permite ver superficialmente moitos lu-

Todas as figuras e mais as citas estan traducidas & lingua galega, traducions que son sempre nosas.
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gares” (p. 101). Ainda que evidentemente isto é asi, falta cofiecer ata que punto o
propio medio de transporte € un obxecto de consumo turistico e non sé o discorrer
por distintas paisaxes. Tal e como sinalara Page (1994, p. 23), desde a literatura tu-
ristica seméllase analizar o transporte s coa linguaxe da xeografia dos transportes
e non coa propia da xeografia do turismo.

Unha perspectiva semellante & de Blasco (2001) foi desenvolvida na bibliogra-
fia portuguesa por Palhares (2002), que circunscribiu a interface transporte-turismo
a entender o transporte como mecanismo ao servizo do desprazamento de turistas.
Porén, este autor, como Blasco (2001), tratou xa determinados casos nos que 0
transporte devén nun atractivo turistico, malia non profundar neles. Asi, por exem-
plo, no tocante aos trens, afirmou que “o transporte ferroviario exclusivamente
destinado ao segmento turistico esperta cada vez mais interese, principalmente
aquel dedicado &s viaxes escénicas, coma 0s trens panordmicos, e as viaxes nos-
talxicas efectuadas en antigas locomotoras de vapor” (Palhares, 2002, p. 285).

Un paso conceptual adiante na investigacion da interface turismo-transporte re-
preséntao a aproximacion do propio Page unha década despois da sGa primeira con-
tribucién. Daquela, este autor falou dunha “nova aproximacion” (Page, 2005), fun-
damental para os nosos efectos, na que se distinguen ddas posibilidades (figura 3):

—Dunha banda, dase o transporte para o turismo, como mecanismo utilitario que
permite transportar o turismo. A satisfaccion esta relacionada co custo e coa velo-
cidade de viaxe, e 0 modo de transporte non posie un valor intrinseco por si
mesmao.

—Da outra, prodlcese o transporte como turismo, onde o transporte permite un des-
prazamento e, a0 mesmo tempo, € a base dunha experiencia turistica. Aqui non
son igual de determinantes nin o custo nin a velocidade.

Figura 3.- O continuo turismo-transportes
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FONTE: Page (2005, p. 22).

Xa que logo, Page (2005) vai alén da sta contribucion do ano 1994 e afonda na
idea de que o transporte pode ser en si mesmo un atractivo turistico. O marco anali-
tico de Page (2005) fixa un continuo con dous polos que se achegan mediante
chanzos intermedios (figura 3). Porén, e alén desta teorizacion, a contribucion de

Revista Galega de Economia, vol. 18, nim. 2 (2009), pp. 21-48 25
ISSN 1132-2799



Paiil, V.; Pazos, M. O transporte como produto turistico en Galicia...

Page (2005) fica, ao noso xuizo, incompleta, porque se centra no estudo do trans-
porte para o turismo, desbotando unha consideracion detallada do transporte como
turismo. Deste xeito, a nova conceptualizacion traddcese nunha simple mencion,
pero non se desenvolve, e sé se insiste nos motivos tradicionais, ainda que actuali-
zados mediante unha nova axenda: transporte sostible, o papel acadado por internet
neste eido, aspectos ambientais, etc.

Este esquema da figura 3 foi reproducido en manuais posteriores de turismo,
nos que sempre se tende a dar un tratamento moito mais dilatado do transporte pa-
ra o turismo que do transporte como turismo. Por exemplo, no manual de Page e
Connell (2006, p. 153) achégase o modelo tedrico e falase dos dous polos, pero lo-
go todas as consideracions se centran no transporte para o turismo. Neste manual
sO unhas explicacions puntuais dos produtos de barcos de canles e rios en augas in-
teriores de Francia ou de Inglaterra (p. 163) poderian considerarse anélises de
transporte como turismo. Outro exemplo de manual que cita de paso o transporte
como turismo é o de Cooper et al. (2008). Estes autores recofiecen que “o transpor-
te pode ser a mesma atraccion ou actividade turistica” pero, na medida en que iso
s6 acontece “nunha minoria de ocasions” (p. 405), non se desenvolve esta casuisti-
ca alén de listar exemplos. No entanto, Cooper et al. (2008, p. 407) sinalaron que
este segmento esté en expansion.

Na lifia da nova axenda da interface transportes-turismo sistematizada por Page
(2005), as mais das novas achegas en xeografia do turismo fan fincapé no transpor-
te coma un dos principais elementos contaminantes e con maior impacto ambiental
do sistema turistico. Neste sentido, as pescudas recentes sobre turismo e cambio
climético danlle gran relevancia a cuestion dos transportes como causantes maius-
culos das afeccions ao clima por mor do turismo (Becken e Hay, 2007). Ata hai
pouco se consideraba que, ainda que se fixeran moitos esforzos académicos para
ver como reducir os efectos ambientais do transporte en xeral, se puxera escasa én-
fase no transporte turistico en particular (Lawson, 2001). Asi e todo, a investiga-
cion recente esta a encher este baleiro e actualmente hai unha numerosa literatura
sobre transportes turisticos e cambio climatico. Un estudo de caso especifico recen-
temente publicado podese incluir neste tipo de avances: analiza como o
Hadrian’s Wall —unha das principais atraccions turisticas do Norte de Inglaterra—
pode tender a unha mobilidade mais sostible mediante un uso eficiente dos distin-
tos sistemas de transporte (Guiver et al., 2008). Outro estudo nunha direccién se-
mellante é o de Schiefelbusch et al. (2007), no que se avalia un método de calculo
do potencial de reducién da pegada ecoldxica que comportaria unha planificacién
sostible das viaxes turisticas en Alemafia.

Tamén no tocante ao estudo da interface transporte-turismo se produciron nos
Gltimos anos unha serie de interpretacions criticas sobre o rol que desempefian 0s
transportes para o turismo, nas que se sublifia que a “turistificacion” do territorio
pode implicar que, pasenifio, 0s transportes se pofian ao servizo do turismo e non
dos residentes (Hall, 1999; Dickinson e Robbins, 2008). Deféndese asi que nos es-
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pazos nos que se produce turismo se da unha competicion entre grupos sociais (tu-
ristas, dunha banda, e non turistas, da outra) polos recursos escasos de transporte
(servizos ou infraestruturas). Tratase dun enfoque propio da xeografia social de
enorme interese para 0 asunto que nos ocupa, e que engade novos matices & inter-
face que estamos a revisar.

En planificacion de destinos turisticos —unha das aplicacions habituais da xeo-
grafia do turismo—, o entendemento da interface turismo-transportes é moi seme-
llante ao que vimos expondo ata o de agora. Asi, 0 manual de referencia de Gunn
entende o transporte como un elemento imprescindible para o éxito do destino
(Gunn e Var, 2002, p. 52), isto é, un medio que permite a chegada de turistas de
xeito pasivo. No entanto, como nalgunhas das anteriores referencias que manexa-
mos, Gunn e Var (2002) sublifian determinados elementos de destinos (estradas
cun alto valor paisaxistico, trens turisticos, etc.) que son atractivos turisticos en si
mesmos. O interesante na achega de Gunn e Var (2002) ¢ a discusion sobre en que
medida este tipo de elementos se poden clasificar ou non como atractivos. A pesar
de que se trata dunha cuestion desenvolvida de xeito secundario, ten un alto inter-
ese no noso caso. Vexamos, por exemplo, o que se di no tocante &s estradas cun al-
to valor paisaxistico (scenic highways): “A pesar de que poderia darse un consenso
sobre que é unha estrada escénica, definila co obxectivo de planificala, construila
ou protexela constitie un asunto moi complexo. Polo xeral acéptase o principio de
gue a dita estrada engloba tanto a paisaxe que se ve como propiamente a infraes-
trutura viaria. Porén, non hai unha definicién aceptada de estandares de desefio
[...]. Cada caso precisara a sua propia definicion e estandares” (Gunn e Var,
2002, p. 256).

Neste sentido, é evidente que non estan claras cales son as condicions que per-
miten que un determinado transporte se converta nun produto turistico. Xa que lo-
go, semella evidente que na interface turismo-transporte existe unha eiva bastante
substancial no entendemento de como o transporte pode devir nun atractivo turisti-
co. Volvendo & idea inicial de Page (1994, p. 23), a xeografia do turismo tomou a
aproximacion da xeografia dos transportes para afrontar esta interface, pero foi in-
capaz de aplicar os seus conceptos e métodos —creacion e comercializacion de pro-
dutos, comportamentos da demanda, etc.— na analise dos produtos de transporte
como turismo.

Asi pois, e alén de todas estas direccions investigadoras que vimos de revisar,
pensamos que unicamente se produce un estudo real do transporte como turismo
cando se empregan a teoria e as técnicas propias da xeografia do turismo. Isto s6
acontece en determinados traballos concretos que se dedican especificamente &
cuestion. Destaca nesta direccion Robbins (2003), quen determina que os produtos
de transporte como turismo son reducibles a tres categorias, que caracterizamos con
exemplos seus e nosos:

—En museos e parques tematicos sobre o transporte, moitos dos cales, alén das ex-
posicions de vehiculos (orixinais ou réplicas), ofrecen a posibilidade de facer per-
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corridos con medios de transporte historicos como, por exemplo, maquinas de
tren de vapor. Robbins (2003, p. 90) ofreceu uns datos interesantes: para 0 ano
2000 e no Reino Unido, o museo nacional maritimo de Greenwich recibiu mais
de 600.000 visitantes e o dos camifios de ferro en York, 430.000. Outros impor-
tantes museos ferroviarios do mundo son os de Mulhouse (Francia), Nirenberg
(Alemafa), Vilanova i la Geltra (Catalufia) ou Adelaide (Australia).

—Cando o vehiculo se converte en parte da atraccion turistica dun determinado des-
tino e nunha icona percibida como tal polo turista. Seria o0 caso, por pér dous
exemplos do mesmo Robbins (2003, p. 91), do bus de dous andares e dos taxis
negros de Londres ou do taxi amarelo en Nova York. Segundo este autor, non hai
evidencias de que os turistas empreguen mais estes medios como actividade de
lecer, nin de que perdan a sua funcionalidade para a poboacion local. No entanto,
achegan evidente valor ao turismo nos respectivos destinos. Cremos que os eléc-
tricos e elevadores de Lisboa tamén se poderian inscribir nesta segunda categoria
analitica.

—0 terceiro grupo aplicase cando “a viaxe se leva a cabo fundamentalmente por
ela mesma e o pracer derivado de montar no vehiculo é a principal motivacién
do turista” (p. 92). E o caso de barcos que fan pequenas viaxes, tanto en augas
doces coma en salgadas. O autor puxo o exemplo do Lake District en Inglaterra.
Pola sua banda, en Barcelona as cofiecidas como orenetes (andorifias) fan unha
popular viaxe entre os peiraos do porto vello. Outro exemplo son os trens de car-
bon que, segundo Robbins (2003), xeran cinco milléns de visitantes anuais no
Reino Unido e que desenvolven un papel importante en determinados destinos. O
autor tamén cita os buses de dous andares co superior descuberto. Outro caso que
aparece noutras obras mencionadas (Blasco, 2001; Palhares, 2002), claramente
asimilable a este terceiro grupo, son os trens-hotel de longo percorrido que se
ofrecen como turisticos. E o caso, por citar algiins dos mais cofiecidos, do Orient
Express en Europa, do Blue Train en Sudéfrica, do Transiberiano, do Transcana-
dense ou do Indian Pacific australiano; os dous primeiros son uns reputados pro-
dutos turisticos de luxo, mentres que os dous Gltimos son plenamente turisticos
pero posten un amplo rango de tarifas; nos exemplos canadense e ruso hai un uso
parcial do servizo por parte de non turistas.

Alén desta revision, compre dicir que o tema dos cruceiros xerou unha literatura
internacional propia, na que se pon de manifesto ata que punto estes produtos son
debedores, non tanto dos portos visitados —ou dos mares transitados— como dos
servizos ofrecidos dentro do propio barco (Blasco, 2001; Palhares, 2002; Dowling,
2006; Lick, 2007). A popularizacion do turismo de cruceiros chegou ao extremo
de sosterse agora a sUa “mcdonalizacién” (Weaver, 2005). Agas mencionar-
mos a importancia acadada polos cruceiros na literatura cientifica, non queremos
profundar nesta cuestion, dado que non forma parte do noso obxecto de estudo.
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3. OS TRANSPORTES COMO PRODUTO TURISTICO EN GALICIA.
UNHA PERSPECTIVA XERAL

Partindo do modelo de Page (2005) achegado na figura 3 e da categorizacion de
produtos de Robbins (2003), apuntamos no cadro 1 unha proposta de sistematiza-
cion dos transportes ofrecidos en Galicia como produtos turisticos. Neste terceiro
apartado revisamos 0s produtos listados no cadro 1, ofrecendo os principais lugares
do pais nos que se realizan. Os produtos son agrupados mediante unha clasificacién
modal convencional como as que se adoitan empregar en xeografia dos transportes.

Cadro 1.- Proposta de sistematizacion de produtos turisticos de transporte en Galicia

TRANSPORTE FERROVIARIO TRANSPORTE MARITIMO

- Tren turistico de curto percorrido - Barco

- Tren turistico de luxo de longo percorrido - Lancha

- Tren de vapor - Catamaran

- Via verde - Embarcaciéns deportivas especiais (kaiaks, remo, etc.)

- Tranvia turistico - Museo maritimo

- Museo do ferrocarril

TRANSPORTE VIARIO |[TRANSPORTE AEREO TRANSPORTE FLUVIAL

- Autobds turistico - Helicoptero turistico - Catamaran

- Trencifio turistico - Planadores lixeiros (parapente, ala delta, etc.) |- Embarcacidns deportivas
especiais (kaiaks, rafting, etc.)

FONTE: Elaboracién propia.

3.1. TRANSPORTE FERROVIARIO

A rede ferroviaria galega esta dividida en duas operadoras: a de via estreita
(xestionada por FEVE) e a de via ampla espafiola (en mans de RENFE-Operadora).
Mentres que a primeira se concentra no percorrido setentrional Ferrol-Ribadeo, a
segunda controla o resto da rede (mapa 1). Esta division ten unha importancia de
primeira orde para os nosos efectos, na medida en que FEVE incentivou ou acolleu
unha serie de produtos turisticos na sta rede, mentres que RENFE non xerou nin
acubillou practicamente nada neste sentido.

Na lifia FEVE coexisten dous produtos turisticos (mapa 1). Dunha banda, o
Transcantabrico ou convoi turistico de luxo de longo percorrido que conecta Ferrol
con outras cidades da cornixa cantabrica e Leon, que foi inaugurado no ano 1983,
produto que se pode considerar un verdadeiro hotel rodante. Da outra, o tren turis-
tico Ferrol-Ortegal, que une Ferrol con Ortigueira e tamén Ribadeo con Ferrol, con
paradas intermedias. O tren turistico permite desde o ano 2007 e durante 0s meses
de veran (xullo e agosto) gozar dun paquete turistico de un dia ou de fin de semana,
que inclte as viaxes en camifio de ferro e tamén a visita guiada e xantar (con
aloxamento no caso do paquete de fin de semana) na bisbarra de Ortegal (Carifio,
Santo André de Teixido, Cedeira, etc.) e na cidade de Ferrol; nos desprazamentos
por Ortegal e por Ferrol o paquete incle o autobus.
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Mapa 1.- Cartografia do transporte ferroviario como produto turistico
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Rede FEVE a Museo do Ferrocarril de Galicia

Tren turistico Ferrol-Ortegal (Monforte de Lemos)

Transcantdbrico Proxecto de museo ferroviario (Carril)
Rede RENFE

— — = Percorrido ocasional do tren de vapor Estaciéns vivas en proxecto

=nmmns Via verde

Estacions vivas xa intervidas

Tranvia turistico (A Corufia)

] oV

/4 Tranvia turistico en proxecto (Ourense)

FONTE: Elaboracién propia.

Na rede RENFE non existen produtos comparables aos de FEVE. Ao redor do
nucleo de Monforte de Lemos, e sobre todo polo impulso da Fundacion dos Ferro-
carris, xerouse o Museo do Ferrocarril de Galicia, que aproveita antigas instala-
cions abandonadas de RENFE. Teremos ocasion de referirnos a el no punto 4.1.
Desde o nucleo monfortino saen as veces, e sen periodicidade fixa, locomotoras de
vapor restauradas nos obradoiros do Museo en direccion a Ponferrada, en especial
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0 tren cofiecido como Galaico Expreso, pero son circulacions esporadicas que non
permiten falar de verdadeiros produtos turisticos desefiados como tales. Tamén na
rede RENFE se poden mencionar a iniciativa Estacions vivas, espazos vivos que,
financiada pola Deputacion de Ourense e con fondos INTERREG, afecta sobre to-
do & lifia Ourense-Zamora (mapa 1), e mediante a cal se restaurou —ou se pensa res-
taurar— un total de doce estacions (seis nunha primeira fase) abandonadas que, sen-
do propiedade de ADIF, foron cedidas & Deputacion. A iniciativa —en marcha des-
de 0 ano 2003- consiste en converter para 0 uso turistico estas estacions, ainda que
non sempre o0 uso esta definido (Patl, 2009). Estudouse a posibilidade de que cir-
cule un tren turistico que articule estas estacions, e mesmo a de pechar a lifia unha
vez se abra o tren de alta velocidade e convertela nunha via verde®, pero son even-
tualidades non concretadas. Tamén vencellado & rede RENFE estaria 0 museo do
tren previsto no apeadeiro de Carril (no Salnés), lugar moi importante na historia
do camifio de ferro galego, pois era o punto de orixe-final da primeira lifia ferrovia-
ria do pais (Santiago-Carril).

Unha experiencia singular é o tranvia turistico da Corufia. Na década de 1990
ideouse a reimplantacion do tranvia eléctrico na cidade herculina con finalidades
turisticas, proxecto vinculado & reforma da fronte maritima da cidade e levado a
cabo en solitario polo Concello corufiés. No ano 1997 inaugurouse a lifia de tran-
via, que na actualidade percorre doce quilémetros distribuidos entre a Porta Real e
a rotonda das Escravas (orixinalmente unira sé o Castelo de Santo Anton coa Torre
de Hércules), de xeito que ten unha ruta totalmente litoral que envolve a peninsula
e 0 istmo da cidade. Os tranvias circulan desde o mediodia ata o solpor con fre-
cuencias de entre vinte minutos e media hora, dependendo da época do ano. A frota
é de catro unidades de época, o que reforza unha estética claramente ao servizo da
funcionalidade turistica da infraestrutura.

No val do Eo hai a Unica via verde galega, duns catorce quilometros —a metade
dos cales pertence a Asturias— entre Vilaoudriz (na Marifia Oriental) e San Tirso de
Abres (xa no Principado asturiano). Tratase da reconversion en via verde do treito
superior da antiga lifia de tren abandonada desde a década de 1960 que unira desde
comezos de século Ribadeo con Vilaoudriz, onde habia unha mina de mineral de
ferro. Na actualidade o estado da via verde é malo, con tuneles sen iluminacion e
con circulacion de augas, firmes de desiguais calidades e estdndares de conserva-
cion, inestabilidade de noiros e pontes, asfaltado dun tramo que permite o paso de
coches, etc.

3.2. TRANSPORTE VIARIO

S6 nos consta un bus turistico como tal en Galicia: o de Vigo. Funciona todo o
veran (con catro circulacidns diarias) e durante o inverno unicamente cando chegan

Unha via verde é un itinerario cicloturista e sendeirista que se instala sobre unha antiga via ferroviaria.
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cruceiros aos peiraos. Xestionado pola empresa municipal de transportes
(VITRASA), segue o modelo de bus con andar superior descuberto. No ano 2008
utilizérono 8.026 persoas"”.

Outra modalidade de transporte viario que constitie un produto turistico é o
trencifio, que estd presente cando menos en Ourense, Pontevedra e Santiago, asi
como no Salnés (no Grove, na Toxa e en Cambados). No caso de Ourense, o tren-
cifio —denominado Tren Termal— non s6 é empregado para os efectos turisticos, se-
non tamén de xeito sistematico pola poboacion local, dado que comunica as termas
de Outariz co centro da cidade, un percorrido de mais de cinco quilometros. Preci-
samente, existe a proposta en Ourense de aproveitar a chegada do tren de alta velo-
cidade para liberar da circulacion de trens o treito de via férrea entre o sur da cida-
de (Marifiamansa e Seixalvo, e mesmo o poligono de San Cibrao) e Outariz, un
treito que poderia converterse nun tranvia urbano de mais de dez quilémetros de
percorrido que estruturase a oferta turistica da cidade, nomeadamente as tres gran-
des éreas termais —As Burgas, A Chavasqueira e Outariz— e tamen valese, de contar
cunhas frecuencias de paso axeitadas, para transporte publico urbano que daria
desconxestionadas as principais arterias da cidade (mapa 1).

2.3. TRANSPORTE FLUVIAL

O transporte fluvial con fins turisticos en Galicia tivo un crecemento notable
nos ultimos anos, sobre todo por mor dos catamarans. CoOmpre matizar de entrada
que practicamente ningln dos barcos cofiecidos como “catamarans” o son tecnica-
mente, pero additanse chamar asi e nés imos empregar esta denominacién. Santos e
Pazo (1995) situan o seu inicio algo antes do ano 1995 no Mifio, augas abaixo de
Lugo, e coas nosas pescudas obtivemos que Viaxes Pardo iniciou a sUa actividade
de navegacion no canon do Sil precisamente ao redor desa data. Sexa cal sexa o
momento e o lugar de orixe, o desenvolvemento foi moi importante ao longo dos
Gltimos quince anos. Tal e como se pode ver no mapa 2, 0s percorridos en catama-
ran consolidaronse no tramo baixo do rio Sil e no medio do rio Mifio, vencellados
aos grandes encoros da bacia, que permiten un nivel regular de auga e, xa que logo,
a navegacion. Estes percorridos fanse maioritariamente por unhas paisaxes escéni-
cas dunha gran vistosidade, como son os candns fluviais da Ribeira Sacra. Sexa
como for, consta que determinados treitos estiveron en funcionamento no seu dia e
gue na actualidade non estan abastecidos e, asi mesmo, hai proxectos de pér en ex-
plotacion novos percorridos. imolos ver todos deseguido.

Os primeiros percorridos foron nos encoros de Santo Estevo (desde o peirao de
Loureiro, preto da parede do encoro, no concello de Nogueira de Ramuin), Belesar
(desde o peirao de Portomarin) e dos Peares (desde o peirao de Belesar, no concello

4 [sen autoria]: “Vigo cuenta con un nuevo autobUs turistico «totalmente accesible» y acondicionado para fun-
cionar en invierno”. (Dispofiible en: http://www.europapress.es. Ultima consulta: 01/04/09).
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de Chantada). Ao construirse o peirao de Doade (no concello de Sober), o percorri-
do polo Sil ampliouse augas arriba do mesmo encoro de Santo Estevo ata Augas-
mestas, onde se une o Lor ao Sil, xa nas portas do Courel. No seu momento os ca-
tamarans foron un servizo turistico descontextualizado dunha contorna —a Ribeira
Sacra— en “lamentable estado de abandono e degradacidon” e sen aloxamentos
(Santos e Pazo, 1995, p. 263). A situacion é moito mellor agora, e 0s catamarans
consolidaronse como un elemento estrela da oferta turistica da Ribeira Sacra e, des-
te xeito, individualizan e caracterizan este destino fronte a outros, non sé do inte-
rior de Galicia, senon da Peninsula Ibérica.

Mapa 2.- Cartografia do aproveitamento da rede fluvial da bacia Mifio-Sil por parte dos
“catamarans”
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catamarans noutrora
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Bacia do Mifio-Sil

Rede hidrografica basica

FONTE: Elaboracién propia.

Na Ribeira Sacra pertencente & provincia de Lugo, a Deputacién asumiu xa hai
mais dunha década un forte liderado no tema dos catamarans, xa fose mediante a
xestion directa da propia frota ou mediante concesions a empresas privadas dos
seus barcos. En troques, no caso ourensan predominaron as empresas privadas. Na
actualidade Lugo conta cun servizo provincial de xestién de reservas (www.
rutasembalses.es) que ofrece un total de cinco rutas, que non sempre estan dispofii-
bles —no veran do ano 2009, por exemplo, estivérono tres, dldas das cales agardan
ser mantidas durante todo o inverno-. As cinco rutas que figuran na web son as se-
guintes: Doade-encoro de Santo Estevo cara abaixo-Doade (con dlas variantes,
unha mais longa e outra mais curta; hogano sé se ofrece a curta), Doade-Augas-
mestas-Doade (hogano non se ofrece), Belesar-encoro dos Peares cara abaixo-
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Belesar, e Lugo-Ombreiro-Lugo (esta derradeira é a que se prevé non ofrecer du-
rante o inverno). Como novidade, no veran do ano 2009 a Deputacion de Lugo
ofreceu de xeito experimental durante as fins de semana un servizo de catering nos
barcos con vifio da Ribeira Sacra e pinchos, o que permite comezar a superar a
simple oferta dunha viaxe.

Na beira ourensa os servizos concéntranse nos peiraos de Loureiro, onde operan
Viaxes Pardo e Hemisferios. Ambas as duas ofrecen desde hai anos servizos de ca-
tering que se poden solicitar por adiantado, aluguer de barcos para celebracions ou
eventos, ou ben cafetarias nos catamarans. En Loureiro construiuse un edificio no
peirao que gafiou por concesion a compafia Hemisferios, no que hai servizo de res-
tauracion e unha oficina de turismo con tenda. Referirémonos a Hemisferios no
punto 4.2. No caso de Viaxes Pardo, ofrécense paquetes que inclien, alén do servi-
zo fluvial, o desprazamento nun sé dia ata Loureiro desde Ourense, Pontevedra ou
Vigo (completado con visitas a varios mosteiros e coa restauracion incluida), e ta-
mén, para duas noites, o aloxamento e mais a media pension nun hotel da propia
empresa na zona.

No resto da bacia Mifio-Sil s6 consta a existencia de servizos de catamarans no
encoro de Prada (desde o0 ano 2007, co barco Albergueria, nomeado asi na honra da
aldea asolagada polo encoro no ano 1959), na Terra do Bolo, e tamén no Ribeiro,
en concreto no encoro de Frieira. Neste segundo caso, opera a empresa Autna entre
Cortegada e Arnoia que, como na Ribeira Sacra ourensa, ofrece excursions, xanta-
res, ceas, festas privadas, etc. Autna iniciou a sta actividade con catamarans no ano
2002. Existen plans, cartografados no mapa 2, de ampliacion destes servizos cara &
cola do encoro de Frieira, ata Ribadavia, cun posible peirao preto de Francelos. Isto
permitiria que no paquete que Autna ofrece —catamaran no rio mais visita & zona
vella de Ribadavia, co servizo de bus desde o peirao de Arnoia ata a vila- se puide-
se aforrar o bus.

Existe tamén o proxecto de implantar un servizo de catamarans no encoro de
Castrelo de Mifio, que fose desde Castrelo ata as portas de Ourense (ata Outariz,
dado que augas arriba non pode circular por mor do leito do rio) (mapa 2). Este
percorrido requiriria unha dragaxe de fondos & altura de Untes. Este catamaran en
proxecto dinamizaria boa parte da oferta termal da falla do Mifio: Outariz (enla-
zando coa oferta urbana de Ourense), Laias (concello de Punxin) e Alongos (Toén).
Isto permitiria estruturar mellor o produto termal ourensén e a sinerxia de ofertas
que devirian complementarias.

No Baixo Mifio operou ata 0 ano 2008 unha empresa desde o peirao de Pasaxe
(parroquia de Camposancos, concello da Guarda); porén, ao navegar polo esteiro
da foz do rio, tratase dun servizo mais atribuible ao transporte maritimo que ao flu-
vial.

Alén de todas as posibilidades vencelladas cos catamarans, cumpriria falar dou-
tros tipos de transporte fluvial que son empregados para os efectos turisticos en Ga-
licia. Estoutras posibilidades inclien o descenso en kaiak, o piragliismo, o rafting,
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etc. Agas determinados puntos nos que se ofrecen produtos ben estruturados, en
realidade este tipo de actividades en Galicia atopanse en fase embrionaria e son
practicadas esporadicamente por deportistas amateurs, polo xeral con moita vonta-
de e escasa infraestrutura. Doutra banda, a construcion masiva de miniencoros nos
rios galegos nas Ultimas décadas minguou moito as posibilidades existentes para
practicar estes deportes en augas bravas en varios cursos fluviais que se libraran
dos grandes encoros como, por exemplo, en determinados treitos dos rios Arnoia,
Ulla ou Umia, que presentaban grandes posibilidades neste sentido, pero que foron
afectadas arreo. Algun rio da Marifia, por exemplo o Ouro, ainda mantén opciéns
notables e seria desexable non esmagalas.

Porén, en determinados puntos traballase coas ditas embarcacions. Nos cursos
baixos do Tambre, do Ulla e do Mifio e no curso medio do Xallas (por riba do en-
coro da Fervenza) varias empresas ofrecen kaiak. Doutra banda, o rafting esta ofer-
tado no curso baixo do Ulla e no treito do Mifio augas abaixo do encoro de Frieira
e ata 0 Baixo Mifio, onde as augas convértense en calmas. O piragliismo aparece en
rios coma o Eo, o Navia (mais ben en Asturias) ou o Sil (en Santo Estevo). No in-
terior de Galicia, ao redor dos clubs nauticos de determinados encoros, tamén exis-
ten posibilidades varias con estas embarcacions, mesmo con vela e con catamaran
(sen motor): Castrelo (O Ribeiro), O Corgo (Baixa Limia), Lugo, Vilagudin (Terra
de Ordes), etc. De todos os xeitos, a potencialidade do turismo nautico do interior
de Galicia é notable, dada a gran cantidade de encoros e o seu nivel alto de augas
practicamente todo 0 ano e en todas as tempadas; en trogues, 0s niveis de desen-
volvemento son minimos.

Castrelo de Mifio estase a consolidar nos ultimos anos como un referente en de-
portes nauticos fluviais, cun papel destacado do Clube Nautico. Na actualidade no
encoro practicanse remo, catamaran, vela, piragtiismo e pesca deportiva. Porén, fal-
ta infraestrutura turistica basica, nomeadamente hoteleira. Cando determinadas se-
leccions deportivas deciden facer un stage de adestramentos ou se celebran grandes
eventos (nos meses de febreiro e marzo do ano 2009 acadouse o Open das Nacidns
de Remo), non hai posibilidades de aloxarse en Castrelo e os deportistas e acompa-
fiantes deben ir ata Ourense, O Carballifio e mesmo Vigo. Existen propostas para
construir un centro de alto rendemento na beira do encoro, con infraestrutura hote-
leira asociada para, deste xeito, poder captar en inverno seleccions nacionais de
paises nordicos e contribuir a fixar a demanda en Castrelo e, asi mesmo, desesta-
cionalizar o turismo no Ribeiro.

3.4. TRANSPORTE MARITIMO

Se no uso turistico do transporte fluvial a casuistica en Galicia é ampla, o mari-
timo ofrece ainda un abano moito mais vasto e, como actividade turistica, posue un
percorrido mais longo. Un exemplo paradigmatico ofrécennolo os barcos que desde
Vigo se dirixen as illas Cies. O transporte entre as illas e a costa ten unha orixe in-
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memorial e xa existen servizos turisticos, en concreto cara as illas Cies, desde can-
do menos a década de 1930, e é na de 1950 cando comezan 0s servizos regulares de
vapor gue as chegan a masificar (Gonzalez-Alemparte, 2003). Na actualidade este
servizo atopase regulado por lexislacion propia’ e, asi mesmo, existe unha limita-
cioén normativa do nimero maximo de visitantes autorizados diariamente a chega-
ren &s illas Cies por mor da capacidade de carga do arquipélago (fixada en 2.200
persoas). Isto pon de manifesto que se considera que o transporte turistico rebordou
os limites da sostibilidade do destino. No caso de Ons, a data de hoxe ainda non se
fixou cal vai ser ese limite, mais a priori se prevé que sexa inferior ao establecido
para as Cies.

No mapa 3 ensaiamos un exercicio de representacion do transporte turistico ma-
ritimo. En primeiro termo, destacan como categoria distintiva 0s servizos que unen
varias localidades da ribeira das rias de Vigo e Pontevedra cos arquipélagos de Cies
e Ons, respectivamente. A empresa Mar de Ons ten a concesion na ria de Vigo
desde 0 ano 1999 e na actualidade ofrece conexions entre as Cies, dunha banda, e
Vigo, Baiona e Cangas, da outra. Tamén comunica, neste caso desde o0 ano 1993,
Sanxenxo e Portonovo coas Ons. Doutra banda, a navieira Isla de Ons conecta re-
gularmente Bueu coas Ons. Todos estes servizos ofrécense sobre todo nos meses de
xullo e agosto, 0 que evidencia que estan orientados ao turismo estival de sol e
praia, ainda que no caso da conexion Cies-Vigo o periodo ampliase ata os meses de
xufio, setembro e outubro. As embarcacions que dominan neste servizo son os ca-
tamarans. Ambas as duas empresas, e tamén as axencias de viaxes, ofrecen paque-
tes integrados (con aloxamentos nas illas, visitas guiadas, etc.) e outros servizos
como, por exemplo, as excursions maritimas polas rias de Vigo e Pontevedra, ou o
aluguer de barcos para celebracions, convencions, xantares, etc. Barcos de Mar de
Ons participaron alugados por empresas que quixeron estar presentes en eventos
que se celebran —ou que se celebraron— nas rias galegas, como a regata Cutty Sark
(Desafio Atlantico) no ano 2009 ou a Volvo Ocean Race (edicion 2005-2006, con
saida en Vigo). Deste xeito, pasouse do simple transporte entre a costa e as illas a
un amplo abano de opcions dispofiibles para os distintos tipos de consumidores que
dan xerado produtos de natureza heteroxénea.

No entanto, no mapa 3 podese comprobar como se produce unha especial con-
centracion de empresas na ria de Arousa, nomeadamente no Grove —seis das de-
zaoito empresas de transportes turisticos maritimos censadas (un terzo) tefien a sa
sede neste concello-. Analizaremos os produtos que ofrece unha destas empresas
no punto 4.3. En xeral, estas empresas, que adoitan denominarse cruceiros, ofrecen
actividades seaseeing nas que, alén dunha volta pola ria e explicacions por parte

° Inicialmente, a Lei 4/1999, do 9 de abril, de declaracién de servizo puablico de titularidade da Xunta de Galicia
do transporte publico maritimo de viaxeiros na ria de Vigo, a primeira aprobada logo da transferencia de compe-
tencias nesta materia no ano 1995. Na actualidade, a Lei 2/2008, do 6 de maio, pola que se desenvolve a libre pres-
tacion de servizos de transporte maritimo de persoas en augas interiores de Galicia, que derroga a anterior.
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dos guias dos lugares que se van percorrendo, faise unha parada nunha batea e
amadsase como se extrae 0 mexillon. Aprovéitase para tomar un vifio albarifio e de-
gustar marisco. Alguns dos barcos van equipados con vision submarina (fondos de
vidro). Hai tanto catamarans como barcos convencionais, e moitos deles tefien du-
rante a tempada estival unha saida cada hora ou mesmo media hora. Tratase dun
produto turistico moi adaptado &s caracteristicas propias das rias —producion de
marisco, vifio DO Rias Baixas, etc.—, que combina gastronomia con paisaxe e viaxe
en barco, e que neste sentido ofrece un perfil distintivo e orixinal. Estas mesmas
actividades atopanse na ria de Muros e Noia, e tamén nas dlas Rias Baixas mais
meridionais, pero en menor medida ca en Arousa. O boom deste tipo de produtos
en Arousa produciuse ao longo da década de 1990. Antes existian algunhas empre-
sas que facian voltas en barco & illa da Toxa, pero o produto turistico idiosincratico
que combina rias, bateas e albarifio emerxeu hai uns quince anos.

Mapa 3.- Cartografia esquematica dos servizos
de transporte turistico maritimo

O Porto de saida dun transporte turistico
(con indicacion do niimero de empresas)
Zona de concentracion de bateas

- Rutas habituais aproximadas

tN

0 5 10 15 20 km
.

FONTE: Elaboracion propia a partir da listaxe de empresas
censadas na web de Turgalicia (www.turgalicia.es. Ultima
consulta: 15/09/09).
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Alén deste produto turistico de transporte maritimo que ofrecen varias empresas
das Rias Baixas e que esta relativamente estandarizado, algunhas tamén permiten
actividades concretas das que non dispofien todas as compafiias. Por exemplo, fon-
dear en illas desertas durante un tempo e dar a posibilidade de bafiarse nelas e/ou
percorrelas (Creba en Muros e Noia, ou no Areoso en Arousa), ou ben, como no
caso de Arousa, visitar as illas de Cortegada ou Salvora, cunha explicacion guiada
da historia e da paisaxe das illas que se fai durante un percorrido incluido no pa-
quete —estoutras illas, a diferenza das duas anteriores, estan incluidas dentro do
Parque Nacional das Illas Atlanticas e, xa que logo, as visitas tefien que facerse
vixiadas e dentro da cota maxima establecida-. Dado que, neste caso, son visitas de
varias horas, algunhas empresas ofrecen xantar no barco, con menus tan suxestivos
como arroz con marisco. Tamén unha empresa ofrece percorrer a ruta xacobea do
mar de Arousa (véxase o punto 4.3).

Alén das Rias Baixas, hai mais oferta de produtos turisticos baseados no trans-
porte maritimo. Como se reflicte no mapa 3, en Fisterra, cunha volta polo cabo, o
cemiterio de César Portela, O Centolo de Fisterra, etc., pero tamén en varios puntos
da Marifia ou do golfo Artabro que fican féra do mapa. En concreto, a cofiecida
como “lancha”, que comunica Ferrol con Ares e Mugardos, aseméllase ao trans-
porte turistico xa mencionado da ria de Vigo. Tamén hai unha lancha que une A
Corufia e Ferrol. As lanchas son embarcaciéns que non poden navegar féra das rias
e que desempefian unha indubidable funcionalidade turistica, malia que na orixe
semella que s6 foron para o transporte entre localidades do golfo Artabro, moito
mais directo por mar que por terra. Na actualidade circulan s6 no veran, e non sem-
pre. Nalgunhas péaxinas en internet explicase que a lancha forma parte indefectible
da paisaxe da ria ferrola: “viaxe obrigada para contemplar en todo o seu esplendor
Ferrol e a sta ria”, e a stia practica desaparicion semella crear desasosego®; tratase,
xa que logo, dun transporte plenamente turistico que esta ben engarzado co destino,
pero cuxa actividade non € regular.

Como € evidente, moitos destes produtos que estamos a revisar tefien puntos en
comuUn co turismo nautico, con respecto ao cal xa é un lugar comun sinalar que
conta con moitas posibilidades en Galicia (Besteiro, 2004; Patifio et al., 2005). Non
nos corresponde desenvolver esta idea, pero en todo caso compre citar a importan-
cia que posUe tamén este sector emerxente no pais no que, loxicamente, o transpor-
te maritimo é necesario. Pénsese, de todos os xeitos, que convencionalmente se en-
tende que o turismo nautico se limita a desprazamentos de poucos pasaxeiros por
embarcacion, a itinerarios non regulares e cunha forte compofiente de turismo acti-
vo e deportivo (Bedmar, 2006), mentres que nds estamos a referir neste traballo
produtos de transporte turistico nos que o fluxo de viaxeiros pode ser importante,
seriado, e non cinguirse a motivacions deportivas. Proddcense tamén conexions en-
tre estes produtos que vimos de explicar co cofiecido como turismo marifieiro, es-

6 Véxanse varias intervencions na paxina http://ferrolterra.fiestras.com/ (Ultima consulta: 07/09/09).
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pecificamente co “pesca turismo”, que necesariamente se debe practicar a bordo de
embarcacions pesqueiras’. Isto constitie tamén un uso turistico dun medio de
transporte, pero por definicion estas modalidades deben ser complementarias das
rendas da pesca e non poden constituir unha actividade turistica de seu, o que, uni-
do aos poucos casos que ainda hai en Galicia, nos leva a concluir que deben quedar
fora das nosas consideracions.

En altimo lugar, non se pode esquecer que o transporte maritimo esta plenamen-
te presente en distintas colecciéns de museos de Galicia, 0 que representa unha
evidente entrada deste medio de transporte nunha tematizacion que ten funcionali-
dade turistica. De feito, 0 Museo do Pobo Galego —creado no ano 1976 e inaugura-
do no 1977- posue na sta exposicion permanente un fondo de cultura marifieira.
Tamén o transporte maritimo ocupa un lugar destacado en varios outros museos do
pais centrados no tema maritimo: no Museo Provincial do Mar (San Cibréan, Cervo,
A Marifia), que existe desde o ano 1969; no Barco Museo Boniteiro Reina del
Carmen de Burela, desde o0 ano 1998; no Museo Maritimo do Seno de Corcubion,
inaugurado no ano 2001; e, desde o ano 2007, no Museo do Mar de Galicia en Vi-
go, o unico de todos os citados que pertence & Xunta.

3.5. TRANSPORTE AEREO

As opcidns de uso para lecer do transporte no ar son variadas e inclGen tanto
medios non motorizados (parapente, ala delta, etc.) como motorizados (paramotor,
ultralixeiros, etc.). Das cinco categorias consideradas neste traballo (cadro 1), a de
transporte aéreo é a menos desenvolvida formalmente. Presenta, neste sentido, un
alto grao de compofiente amateur, ainda que acadou un desenvolvemento impor-
tante nos daltimos anos.

A préctica do parapente atopase espallada por todo o pais, dado que a dispofiibi-
lidade de vento e o contraste topografico son caracteristicas territoriais bastante es-
tendidas. Os primeiros voos realizaronse en Oia na década de 1980 e desde 0 ano
1995 existe Parapente Galicia, club deportivo sen animo de lucro que ten unha es-
cola para o norte de Galicia en Ferrol e para o sur no Morrazo. Hai outras tres esco-
las de parapente que traballan todo o ano, unha quincena de clubs, e estimanse en
tres centos os practicantes deste deporte no pais. Tamén hai unha certa tradicién de
parapente no Larouco (concello de Baltar, A Limia), onde se arranxaron pistas de
céspede para o despegue, e para cuxa conversion en produtos turisticos formaliza-
dos se solicitaron fondos INTERREG en colaboracion co Concello portugués de
Montalegre®. Neste sentido, preténdese a creacion de infraestrutura para que a serra

! Os artigos 112 e 113 da Lei 11/2008, do 3 de decembro, de pesca de Galicia ofrecen definicidns precisas para
estas modalidades turisticas. A entrada en vigor desta lei foi aprazada pola Lei 1/2009, do 15 de xufio, de modifi-
cacion da Lei 11/2008, do 3 de decembro, de pesca de Galicia.

8 Prieto, S.: “Baltar y Montalegre impulsan el parapente para dinamizar la economia de la frontera”, La Region,
(08/08/08).
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raiana se especialice nisto. No Xallas, a empresa Naturmaz traballa con ultralixei-
ros e paramotor a partir dun aerédromo na beira do encoro da Fervenza.

Nos Ultimos anos sumouse a esta oferta de transporte aéreo a posibilidade de
voar en helicoptero por Galicia, tal e como ofrecen varias empresas, entre elas
Quadaventuras, da Corufia. Esta compafiia traballa desde hai tres anos, e as vistas
mais demandadas son urbanas. Nomeadamente, demandase sobrevoar Vigo, San-
tiago de Compostela e A Corufia. Tamén traballan segundo encargos persoais, por
exemplo para vodas e celebracions.

4. ANALISE DE TRES PRODUTOS

Neste apartado achégase unha analise de tres organizaciéns que consideramos
representativas da oferta de transportes como turismo en Galicia. Os casos amosan
a diversidade de practicas turisticas deste tipo que existen no pais, de xeito que 0s
contidos deste apartado —mais especificos— afondan nos do anterior, que pretendeu
efectuar unha revision xeral.

4.1. O MUSEO DO FERROCARRIL DE GALICIA EN MONFORTE DE LEMOS

Como xa dixemos, Monforte de Lemos constitle o nucleo por excelencia do
camifio de ferro en Galicia. A sUa tradicién ferroviaria vén dada porque foi o prin-
cipal nd da rede de ferrocarris xa desde o século XI1X, momento de chegada do tren
a Galicia desde o interior peninsular. En Monforte converxian as vias cara & Coru-
fia e Vigo, de tal xeito que ata a apertura da lifia directa entre Santiago e Madrid no
ano 1959 todos os trens que accedian a Galicia pasaban forzosamente por Monfor-
te. Da importancia pasada do ferrocarril na capital de Lemos queda constancia hoxe
se observamos a grande extension de espazo e a importancia das instalacions ferro-
viarias utilizadas no seu dia por RENFE, que acadan case os 300.000 m? Monforte
chegou a ser un dos principais nucleos das locomotoras a vapor do norte da penin-
sula, con talleres especializados e con méis de mil empregados directos no sector
ferroviario. A posta en servizo da dita lifia alternativa a mediados do seculo XX
implicou o comezo da baixada do trafico de trens en Monforte e o abandono pro-
gresivo de boa parte das instalacions.

Porén, a cultura e o orgullo ferroviarios de Monforte de Lemos permaneceron
como unha constante na memoria. Neste contexto xurdiu a Fundacion dos Ferroca-
rris de Galicia no ano 2001, cun padroado composto pola Xunta, polas Deputacions
de Lugo e de Ourense, polo Concello de Monforte e pola Fundacion dos Ferroca-
rris Espafois, entre outros. A Fundacion promoveu a creacion do Museo do Ferro-
carril de Galicia, que iniciou as suas actividades formalmente (a recepcion de visi-
tantes) no ano 2007. Localizase no antigo conxunto de traballo da traccion vapor,
do cal emprega dous grandes sectores: unha nave rectangular que foi obradoiro de
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traballo (hoxe de restauracion) e unha rotonda ferroviaria de trinta e oito vias, das
que dezanove estan cubertas cun edificio en forma de ferradura. A rotonda é un
elemento de comezos do século XX, de destacado valor patrimonial industrial, on-
de se invertia o sentido da marcha das méquinas de vapor.

O Museo do Ferrocarril de Galicia ten como obxectivos xerais a conservacion
do patrimonio material ferroviario galego, a difusién do mundo do camifio de ferro,
a promocion do tren e o fomento da investigacion sobre temas ferroviarios. A en-
trada é gratuita se non se reclama ningun servizo, pero cobranse as visitas guiadas,
0 uso do tren obreiro dentro do recinto ou a proxeccion dun video nunha sala inse-
rida dentro dun coche ferroviario. Conta cunha Asociacion de Amigos do Museo, &
que se adscriben os socios, que poden ser de distinto tipo.

O Museo esta aberto todo 0 ano e mantén un rexistro de visitas desde 0 ano
2008, polo que os datos que aqui presentamos na taboa 1 so se refiren a ese ano e
ao que se levaba contabilizado ata finais do mes de setembro do ano 2009. A partir
da base subministrada, podemos ver que, alén do perfil indiferenciado, predominan
as visitas de publico escolar, principalmente procedente da provincia de Lugo, ain-
da que tamén houbo grupos de Ferrolterra e do Deza. No ano 2008 houbo varios
grupos da terceira idade, pero non no ano 2009, e dase unha certa presenza de pu-
blico especializado no tema de transportes (0s colexios de enxefieiros, por exem-
plo). Polos rexistros dispofiibles, vemos que predomina o visitante galego, seguido
do catalan (probablemente por mor da emigracion que retorna no veran & Terra de
Lemos) e do madrilefio. Tamén se rexistra unha certa afluencia de publico es-
tranxeiro, nomeadamente de Francia, do Reino Unido e de Portugal.

Partindo de Monforte, ata 0 de agora organizaronse por parte da Fundacion cir-
culacions de trens turisticos de vapor de xeito mais ou menos esporadico, polo
xeral en direccion a Ponferrada (mapa 1). As diferentes asociacions de amigos do
ferrocarril galegas foron as grandes impulsoras da organizacion de eventos como o
125 Aniversario do Ferrocarril en Galicia no ano 2008 (onde unha locomotora
Mikado de vapor circulou con catro vagéns de época ao longo de tres dias polo pais
adiante) ou as diferentes viaxes do Galaico Expreso. Este tren turistico de época
esta directamente vencellado ao Museo do Ferrocarril de Galicia, e “pretende ser
un museo vivo rodante”, “unha especie de buque insignia do ferrocarril turistico”,
segundo se di na paxina web do Museo®. Con base en Monforte de Lemos, 0 Ga-
laico Expreso estd composto por diferente material rodante de época e posie ma-
quinas de distinta traccion. Esta homologado, de xeito que ADIF o autoriza a circu-
lar. Todo o material esta restaurado pola Fundacién e, entre outros elementos, 0s
convois poden estar integrados por un coche-salén, coches-cama, vagon restauran-
te, coche-cafetaria e vagon-cine. Tratase, xa que logo, dun material mobil de alto
prestixio e calidade, susceptible de ser aproveitado con finalidades turisticas, pero
gue na actualidade se pode considerar infrautilizado.

° http://www.fundacionffccgalicia.com/ (Ultima consulta: 30/09/09).
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Taboa 1.- Visitantes ao Museo do Ferrocarril de

Galicia
PERFIL DE VISITANTE 2008 2009*
Nimero | % NUmero %

Indiferenciado 1.109 | 77,07 250 36,23
Escolar 203 | 14,11 370 53,62
Xente maior 87 6,05 0,00
Especializado 40 2,78 70 10,14
Total 1.439 690

*Ata 0 mes de setembro dese ano.

FONTE: Fundacién dos Ferrocarris de Galicia.

4.2. UNHA EMPRESA DE CATAMARANS NO RIO SIL

O uso do catamaran —o xeito, como dixemos, de denominar os barcos no inte-
rior de Galicia, sexan ou non catamarans— na Ribeira Sacra como mecanismo de
transporte dedicado ao lecer conforma un produto orixinal. Como xa avanzamos
con anterioridade, imos deternos nunha empresa en particular para ver que produ-
tos turisticos ofrece.

Escollemos a empresa Viaxes Hemisferios, que forma parte do grupo Monbds.
No pasado esta empresa fixera de concesionaria dos barcos da Deputacion de Lugo,
pero desde hai cinco anos so traballa con barcos propios. As stas duas bases son 0s
peiraos de Doade e de Loureiro, ambos os dous no rio Sil, desde os cales saen os
barcos. No entanto, concéntranse en Loureiro onde, alén da saida de barcos desde o
peirao, tefien, como xa se dixo, a concesion da tenda-oficina e do bar. A empresa
Hemisferios posue desde o mes de xaneiro do ano 2007 o selo de Compromiso de
Calidade Turistica outorgado polo ministerio encargado de temas turisticos.

O principal barco da empresa é o Acqua 2, que circula duas veces por dia en
tempada baixa e ata catro na alta. A cuberta superior vai descuberta, a principal po-
stie servizo de bar e xanelas, e na cuberta inferior hai unha aula didactica con xane-
las de vision subacuatica. Co barco circula sempre unha persoa que fai de guia e
gue conta aspectos da paisaxe, dos monumentos, da gastronomia, etc. da zona.

No barco hai un servizo de bar, pero non € tan completo como o ofrecido pola
propia empresa no peirao. Alén disto, ofrécese servizo de restauracion previo con-
certo e neste sentido danse moitas comidas no catamaran que se reservan antes para
congresos, convenciéns ou celebracions privadas, e nas que o catering adoita ser
ofrecido por restauracién da zona (por exemplo, o restaurante O Grelo de Monfor-
te). Tiveron un éxito notable nos dltimos anos os cocteles de voda no catamaran, en
colaboracion cos paradores de turismo de Monforte e de Santo Estevo, que os “em-
paquetan” dentro dos servizos ofrecidos nun casoiro nestes emblematicos edificios.

Contando os pasaxeiros que soben ao Acqua 2 no servizo simple de percorrido
polo candn do Sil adiante, elaboramos a tdboa 2. Excllense, xa que logo, os even-
tos, as celebracions e outros servizos especiais. Pddese comprobar como o
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incremento de pasaxeiros foi sostido no tempo, o0 que permite falar dunha expan-
sion da empresa e de éxito en termos de venda do servizo basico ofrecido. Asi pois,
se entendemos que o catamaran constitle a base da oferta da Ribeira Sacra e o in-
dicador mais fiable da cantidade de visitantes que se desprazan ao destino (a falta
de cuantificacions oficiais), semella que o destino Ribeira Sacra esta consolidado e
que cada ano rexistra un incremento de afluencia. E, insistimos, que cumpriria en-
gadirlle os servizos especiais, que semellan estar a ter un incremento mais
patente.

Téboa 2.- Evolucion dos pasaxeiros do catamaran Acqua 2 (2002-

2008)

Ano 2002 2003 2004| 2005| 2006| 2007| 2008
Pasaxe 20.000 | 23.500 | 24.450| 24.900| 25.500( 26.990| 28.950
Variacién anual 17,50% | 4,04%)| 1,84%| 2,41%| 5,84%]| 7,26%

FONTE: Hemisferios SL.

4.3. UNHA EMPRESA DE CRUCEIROS MARITIMOS NA RIA DE AROUSA

Cruceros do Ulla-Turimares SL é unha empresa turistica nada no ano 1994 no
Grove, e dedicada fundamentalmente a excursions maritimas na ria. Explota tamén
o trencifio turistico desta localidade (que na sUa ruta entra na illa da Toxa), pero
neste punto imonos centrar na seccion de transporte maritimo. A sta base é o porto
do Grove, a pesar de que traballa segundo a demanda saindo doutros peiraos da ria.
A insistencia maxima da publicidade da compafiia é a vontade de xerar unha viaxe
pracenteira, do que se deriva que 0 servizo de transporte se vende en si mesmo co-
mo produto de lecer.

A empresa conta con dous catamarans —Ruta Xacobea e Cormoran 1-, ambos
os dous equipados con vision submarina. Desde o ano 2007 tefien unha terceira
embarcacion —o Fly Delfin— implantada especificamente para ofrecer servizos co-
mo a gastronomia mentres se navega pola ria, malia que nos outros barcos tamén se
serven xantares. O Fly Delfin tamén se destina a eventos organizados de xeito pri-
vado (vodas, ceas de empresa, congresos, etc., segundo se solicite e con prezos a
convir), a navegacion nocturna (na que se serve unha cea nun ambiente romantico)
e, asi mesmo, nas viaxes as illas do Areoso e de Salvora. Nestas viaxes &s duas illas
ofrécense paquetes integrados: no caso do Areoso, contén un xantar (mariscada ou
algun outro tipo) e mais o pracer do tempo de lecer libre na illa; en Salvora, contén
unha visita guiada & illa dentro das rutas establecidas. Neste segundo caso, a dura-
cién aproximada do servizo é de catro horas, das cales dias e media son de perco-
rrido terrestre da illa.

O produto mais vendido da empresa é o explicado para o conxunto da ria de
Arousa: a viaxe polas bateas. Neste caso, Turimares desprazase preferentemente as
bateas situadas ao norte da peninsula do Grove, mediante unha viaxe en barco que
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se fai acomparfiada por guias que explican como funcionan os parques de cultivos
marifios, as formas de pesca que se ven, a avifauna que vai aparecendo, etc. Inclie
degustacion a bordo de marisco e de albarifio. O percorrido dura algo mais dunha
hora. A méxima afluencia rexistrase nos meses de xullo e agosto, e tamén na festa
do marisco do Grove (na primeira quincena do mes de outubro). Establécense uns
servizos minimos fixados por dia durante tempada alta —uns seis—, pero sese se-
gundo a demanda, cousa que pode ser cada media hora ou cada hora durante eses
meses. Durante o inverno este produto so se fai para os grupos que o solicitan.

Turimares ofrece un produto particular que non esté presente noutras empresas:
a ruta xacobea do mar de Arousa. Esta ruta é un dos camifios de Santiago canoni-
cos definidos pola Xunta (Turgalicia, 1998) e Turimares é a Unica empresa que a
desenvolve de xeito comercial. No primeiro lustro de vida da empresa, a ruta xaco-
bea foi para ela un produto de moita importancia. Tratbase dunha colaboracion co
Xacobeo na que boa parte dos clientes eran grupos escolares subvencionados polo
Goberno. Partiase daquela de Vilagarcia e faciase a ruta ata Padron. Porén, na ac-
tualidade esta ruta funciona en tempada estival de forma privada, sen achega de
ningun organismo oficial, e con saida do Grove. Vaise en barco pola ria e logo s6-
bese polo rio Ulla ata Padron, onde se visita o pedron na igrexa (onde a tradicion
marca que embarrancou a barca do Apoéstolo) e mais a casa-museo de Rosalia de
Castro. Deseguido c6llese un autobus e durante o percorrido de volta ao Grove pa-
rase nunha adega en Cambados. Todo o paquete dura unhas cinco horas e inclte
tanto o desprazamento en barco e as explicacions coma os servizos ofrecidos e o
retorno en autobus.

Contando con todos 0s segmentos da empresa, 0s datos de turistas ofrecidos por
Turimares permiten falar dunha suba acusada de pasaxeiros ata 0 ano 2003. Desde
aquela estabilizouse a demanda, con leves subas cada tempada, ata acadar os
aproximadamente 90.000 viaxeiros nos anos 2006 e 2007. No ano 2008 rexistra-
ronse uns 80.000.

5. CONCLUSIONS

Sinalaramos nas coordenadas tedricas que o transporte como turismo se da can-
do o transporte, alén de ofrecer desprazamento, é a base dunha experiencia turisti-
ca, de xeito que nin a velocidade nin o custo son variables determinantes. Eo, sobre
todo, o produto turistico en si mesmo. Tivemos ocasion de revisar como en Galicia
esta circunstancia se produciu en varios casos. Tal e como se deu na teoria sobre 0
asunto, no noso pais é pertinente pasar da constatacién de que o transporte serve
para o turismo para entendelo tamén como turismo. Os produtos de transporte co-
mo turismo xa forman parte do sistema turistico galego e non se poden obviar, para
comezar porque hai problemas relevantes que compre administrar. E o caso, por
por un exemplo de entidade, da falta de visibilidade dunha boa parte desta oferta
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nos medios oficiais de promocidn turistica. En efecto, para os efectos da demanda
os mais dos datos non estan dispofiibles por condutos habituais e esta débeos pro-
curar polas paxinas web de particulares, empresas ou asociacions.

En determinados destinos concretos dentro de Galicia o transporte como turismo
acada moita importancia e non se pode considerar unha simple comparsa doutros
produtos turisticos. Mais ben, algins dos produtos estudados nesta contribucién ar-
tellan a oferta turistica de bisbarras enteiras e mesmo crean a sta propia rede com-
plementaria ao seu servizo, e non ao revés. Os paquetes creados neste sentido in-
clien desprazamentos noutros medios de locomocién (que si que son transporte
para turismo, por exemplo os buses), gastronomia, aloxamento, visitas (culturais,
enoldxicas...), etc. Os exemplos mais claros, aos que dedicamos tanto unha analise
xeral como unha analise de caso, son os “catamarans” na Ribeira Sacra e 0s crucei-
ros das Rias Baixas (particularmente centrados no Grove). Son dous tipos concre-
tos que se pode considerar que protagonizan a oferta turistica de cadanseus destinos
e, xa que logo, cualificana e distinguena. De feito, o destino Ribeira Sacra existe,
en gran medida, por mor dos “catamarans”. E nun mundo rural como o galego, ca-
racterizado por problemas moi graves de indiferenciacion no turismo rural (Santos,
1999, 2009), pddese soster que este transporte turistico achega un valor engadido a
alguns destinos e que contrible de xeito notable a individualizalos. Polo que res-
pecta ao mar de Arousa, os barcos son un medio fundamental para que a identidade
do Salnés e do Barbanza (as bateas, 0 camifio xacobeo do mar de Arousa, 0 mundo
marifieiro, etc.) poida converterse en motivo de atraccion turistica.

Malia que Page (1994, p. 23) detectara que en xeografia as achegas aos trans-
portes turisticos se adoitan facer co punto de vista da xeografia dos transportes, o
traballo aqui realizado con conceptos e métodos caracteristicos da xeografia do tu-
rismo permitiu sublifiar os perfis propios dos produtos do transporte como turismo
en Galicia. A pesar de que logo do noso traballo non podemos determinar cales son
as condicions exactas que posibilitan que un determinado transporte devefia nun
produto turistico, seméllanos moi revelador constatar como o0s transportes que aca-
dan tal condicién sempre o fan na medida en que se dan compenetrado co destino e
que reflicten as suas caracteristicas. En efecto, na Ribeira Sacra os “catamarans”
son un medio fundamental para gozar da topografia contrastada ou dos socalcos vi-
ticolas, en Arousa os barcos revelan turisticamente as bateas, na Corufia o tranvia
simboliza o perfil urbano da cidade, no trencifio de Ourense estrutrase o produto
termal, no tren turistico Ferrol-Ortegal incorpdranse uns atractivos da comarca de
Ortegal aos destinos de Ferrol e da Marifia, etc. Non é que estes medios de locomo-
cion se convertan en iconas funcionais, como suxeria nalgins casos Robbins
(2003), sendn que se interrelacionan ata confundirse co destino. Mesmo nalgun ca-
so, como xa dixemos anteriormente, pasan a ser un elemento indefectible daquel.
Deste xeito, os produtos de transporte como turismo semellan basear o seu éxito na
comufion co destino.
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Cooper et al. (2008, p. 407) advertiran que o transporte como turismo esta en
expansion. Isto puidémolo comprobar en Galicia mediante a explicacion cualitativa
achegada no apartado 3 e, en termos xerais, polos datos numéricos obtidos para o
apartado 4 (tendo en conta que os anos 2008 e 2009 estdn dominados pola crise
econdmica e, en consecuencia, que a demanda se viu resentida nalgin caso). Porén,
as posibilidades no pais non estan esgotadas e ainda queda moito potencial de de-
senvolvemento. Un modo no que achamos que ainda hai moito camifio por perco-
rrer € o ferroviario, alén das posibilidades indicadas sobre o transporte fluvial ou
noutros puntos do apartado 3. Nos candns dos rios Sil, Cabe e Lor, a circulacion
organizada e regular de convois como os arranxados no Museo do Ferrocarril (por
exemplo, do tren de vapor) é unha estratexia atractiva, e s6 hai que tomar en consi-
deracion as experiencias inglesas para pensar que as opcions de éxito son altas.
Tamén se poderia pensar nunha formula similar no percorrido Ourense-A Gudifia,
dunha alta calidade escénica, que poderia acompafarse da abertura dunha longa via
verde. Esta via verde permitiria estruturar e por en valor treitos de pista paralelos &
via de tren —creados precisamente para a construcion da infraestrutura ferroviaria—
como a cofiecida como Pista do Marroqui, que une Toro con Correchouso (Laza,
Val de Monterrei), a cal percorre paraxes cuns desniveis impofientes. De feito, en
Galicia a implantacion de vias verdes pddese considerar testemufial e conviria es-
tudar a sta creacion en moitos sectores, nomeadamente naqueles treitos que ficaran
en desuso por mor da chegada da alta velocidade, sen que iso implique que se eiven
0s percorridos que deben converterse en proximidades ferroviarias (Pazos, 2002).
Outras posibilidades son a creacion de produtos do tipo do Transcantébrico na re-
de RENFE ou a activacion do Museo do Ferrocarril —que de momento parte, como
vimos, dunhas cifras modestas—, 0 que se poderia acadar se fose o punto de saida
de convois turisticos coma 0s propostos.

A contribucién do transporte como turismo ao sistema turistico galego xa non
pode mais ser omitida e xa non podemos ficar na comprension pasiva do asunto
gue detectabamos na introducién. En consecuencia, 0s produtos turisticos de trans-
porte deben ser considerados activamente como un capitulo propio na xeografia tu-
ristica de Galicia, con innegables consecuencias nas tres dimensions da sostibilida-
de turistica. En primeiro lugar, no vector econémico, pois os datos aqui achegados
manifestan como os transportes contribuiron & xeracion de destinos, a fixacién da
demanda e mesmo ao incremento e & estruturacion da oferta.

En segundo termo, no tocante ao eido sociocultural, defendemos nestas conclu-
sions que o transporte como turismo ten éxito en Galicia na medida en que transpa-
renta 0s recursos do destino e, xa que logo, respecta a identidade do territorio no
que se insire. Tamén contribue & diminucion das desigualdades espaciais ao permi-
tir activar espazos interiores relegados do proceso de desenvolvemento e mesmo
ainda poderia achegar mais nesta direccion se, por exemplo, se aproveitase 0 po-
tencial ferroviario. CoOmpre dicir tamén que non semella que a “turistificacion” dos
transportes prive aos residentes do uso dos mesmos, como se detectaba na literatura
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de referencia, para comezar porque en Galicia practicamente non hai transporte pu-
blico (Pazos, 2009).

Finalmente, en termos ambientais, o transporte como turismo, en tanto que
maioritariamente colectivo, mitiga uns impactos ambientais do turismo que, como
vimos na parte tedrica, moito tefien que ver co desprazamento masivo de turistas
mediante vehiculos privados individuais. Asi pois, concordamos con Robbins
(2003, p. 100) cando conclte que “hai posibilidades para desenvolver servizos de
transporte como atraccions [turisticas] por si mesmas co obxectivo de contribuir a
unha aproximacion mais sostible ao crecemento turistico”.
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