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Limiar. — O limiar é a articulacdo que separa dois
mundos hostis: o interior e o ar livre, o frio e o quente, a
luz e a sombra. Transpor um limiar significa, portanto,
atravessar uma zona perigosa onde acontecem batalhas
invisiveis, porém reais. — Enquanto a porta estiver fecha-
da, esta tudo bem. Abri-la é algo muito sério: significa
soltar dois bandos, um contra o outro, significa arriscar
de ser envolvido na briga. Longe de servir a comodidade,
a porta é um instrumento horrivel que sé pode ser manu-
seado com cautela e de acordo com os ritos e que deve ser
cercada de todas as garantias magicas. — Estas medidas
de seguranca sdo inimeras: ferraduras, buxo bento, uma
imagem de Sdo Sebastifo cercada de formulas, um cora-
cho de um animal imolado no limiar, um telhado préprio,
pias com dgua benta, tapetes para limpar os sapatos, ca-
ddveres de inimigos sepultados verticalmente (...) — Na
Africa Oriental, o abrir das portas na manha é o momen-
to mais perigoso do dia. De fato, a casa ficou fechada du-
rante a noite inteira; ficava isolada do resto do mundo,
do ar livre, do frio, da luz. A porta era a eclusa estreita,
barrada pelo limiar. Abre-se a porta, portanto, com um
cuidado infinito, devagar, ficando atras dela, evitando,
sobretudo, qualquer movimento do ar. Quanto estiver to-
talmente aberta, cospe-se constantemente pela abertura
escancarada, falando palavras tranquilizadoras, e, final-




mente, transpde-se o limiar na maior tranquilidade e
olhando para frente. — Os mesmos gestos sdo realizados
pelo visitante, quando se apresenta as pessoas cedo da
manh#. Mas ele evitara todas essas complicagbes che-
‘ gando mais tarde, quando a porta ja estiver aberta e o
contato ja teré sido estabelecido. — Ndo é bem assim que
o tapete foi simplesmente criado, nas civiliza¢es supe-
riores, para retardar a transposi¢do do limiar e para
permitir ao visitante de se concentrar. Ele desempenha
um papel muito mais importante: quando o empregado
de um fornecedor se apresenta na porta de um cliente
sério, ele esfregard os sapatos com tanto mais cerimo-
nia no tapete do limiar quanto mais imponente for a
casa, inclusive com tempo seco. Da maneira inversa,
com tempo sujo, faz parte do bom tom de dizer ao visi-
tante que se esfor¢a de se limpar: “Por favor, nfo se in-
comode”. O zelo que se investe para livrar o outro dessa
obrigacio corresponde exatamente ao respeito dispen-
sado. — Isso mostra que o limiar, isto é, o tapete, que &
sua marca visivel, € uma coisa terrivel, uma vez que é o
lugar para informar ou revelar seu préprio valor, para
inscrever, com for¢a ou leveza, a prépria posicéo ocupa-
da na sociedade.

(Marcel Griaule/Tradugéo de Georg Otte)
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Limiarologia:
das luzes as soleiras

Ricardo Barberena

~ As ideias estdo para as coisas como
as constelagées para as estrelas.
(Walter Benjamin, Origem do drama tragico alemao)

Na terra de batalha

o guerreiro navalha

corta o limite.

(poema de Fernando, meu filho de oito anos)

A soleira é um elemento importante
porque valoriza 08 acessos.
(propaganda de uma loja de material de construcio)

C4 estamos: na soleira da porta. Nesse lugar que néo
estd dentro nem esta fora, estaremos situados ao longo
desse livro de multiplos encontros e trinsitos entre varia-
dos escritores e temas contemporineos. Talvez nio seja
coincidéncia que alguns especialistas em terremotos reco-
mendem que fiquemos abaixo dos batentes das passagens
ao longo dos tremores. O abrigo no limiar é a aceitagio
de que também existem faléncias na homologagio de uma
caminhada absolutizada por uma condigdo de interiori-



Imagem e(m) exportacao:
exibicao e negodcio nas

feiras internacionais
do livro — o caso do Brasil

Maria del Carmen Villarino Pardo

A imagem internacional do Brasil resulta cada vez mais
rativa culturalmente no exterior, uma vez que o pais
se consolidando como poténcia econémica. Em poucos
os, 0 Brasil sera sede de dois eventos de grande relevan-
. a nivel mundial: a Copa do Mundo de futebol, neste
o de 2014, e os Jogos Olimpicos no Rio de Janeiro, em
116. Esses acontecimentos vAo tornar mais visivel o pais
‘ernacionalmente, como é possivel verificar, quando me-
na presenca do pais na midia internacional e no novo
pel na politica exterior (Oliver, 2012; Suppo, 2012).

Propomos observar, no periodo de tempo compreendi-
ntre eles, qual é a imagem do pais no exterior tendo
consideracdo outro tipo de evento internacional que
volve diferentes dindAmicas dos campos editorial, cultu-
L e literario: as feiras internacionais do livro. Elas apa-
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recem, nos recentes processos de internacionalizagéo da fissa metodologia mostrava em novembro de 2011 como
literatura e da cultura brasileiras, como um espago privi-
. legiado para o exercicio da diplomacia cultural (Villarino
Pardo, 2014b) e para o negécio das industrias de bens'e

de servicos culturais, nomeadamente os setores ligadog

\ marea pais do Brasil subiu dez posicGes em relagéio a clas-
ificacdo de 2009 (41°) e se situava no posto 31°., “depois de
garantir a Copa do Mundo FIFA de 2014 e os Jogos Olim-
icos de 2016” (Beraldo, 2011); “tornando o Brasil uma es-
vela ascendente no indice geral”. O ranking tem em conta
diferentes categorias (clima e negécios, turismo, patrimonio
cultura, qualidade de vida e sistema de valores) que, em
11, situavam como melhores marcas (pais) o Canada, a
ica e a Nova Zelandia. Nas percepgdes de pessoas de 113

a0 mercado editorial.
1. Imagem atual do Brasil

O Brasil iniciou em 2002 o processo para criar umg
marca Brasil, apostando na estratégia de uma marca-
pais; entendendo que isso implica um acréscimo em ter
mos de capital simbolico a nivel internacional para:og

“seus produtos, instituices, empresas € acoes. Esse in
vestimento foi assumido como estratégia de diplomacia
cultural pelos diferentes governos até a atualidade, ain

os, o Brasil foi, nesse ano, o que mais cresceu entre 0s
nquenta primeiros da listagem. Mostrava uma tendéncia
cendente no grupo dos BRICs — com a India como mais
m posicionada — e €, depois da Costa Rica (em 24° lugar),
pais mais bem classificado da América Latina, que, na
aliacdo de conjunto, obtinha os melhores resultados nos
dicadores de patrimdnio cultural e turismo.

da que a aposta nem sempre tenha se tornado central.

A imagem do Brasil no exterior pode ser medida atra
vés de diferentes indices?; entre os quais, 0 prestigiad
ranking Country Brand Index (CBI) da consultoria Fu
tureBrand?, que avalia como 0s paises sdo vistos no ex

o caso do Brasil, o Relatério assinala que “seu de-
mpenho econdémico e a preparagio para ser o anfitrifo
Mundial de Futebol em 2014 e dos Jogos Olimpicos

terior, considerando opinides procedentes de um nimer ; 9o N .
J P p s 2016”7 sfo referéncias fundamentais no “novo papel”

crescente de paises desde 2006. . . .
p sempenhado pelo Brasil no cendrio internacional e na

udanca da imagem do pais. Ndo é habitual um salto
sco numa classificagfo como essa, porque a percepcio

8 Qutro dos mais conhecidos é o Anholt-GfK Roper Nation Brands Index (NBL
que utiliza como referéncia Daniel Buarque para conhecer a imagem do Bras
nos EUA (Buarque, 2013). Também séo veferéncias: The Pew Global Attitud
Project, Country RepTrak, East West Nation Brand Perception Indexes ou
Bloom Consulting Country Brand Ranking.

9 A empresa, sediada em Nova lorque, é considerada uma das assessorias g

mais estuda a importancia do conceito de marca-pais para promover atividad
econdmicas e integra o McCann Worldgroup.

pessoas em relacdo & imagem de um pafs “acontece
ito lentamente”, como assinalou Simon Anhol (Vas-
ncelos, 2011), responsavel por outra das metodologias
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de medigfo de marca-pais: o Nation Brand Index (NBI), k pltura — um daqueles que analisam as dimensdes de

Para ele, a marca-pais nesta metodologia —, depois do México,

a reputacdo do Brasil é cada vez mais forte, em parte 4 listagem liderada pelo Peru. Na andlise desagregada

como consequéncia do crescimento do seu poder econd
mico, mas também como um reflexo do soft power, ou
seja, fatores como a Copa, as Olimpiadas e a reputacj
de Lula. (Vasconcelos, 2011).

dos outros parametros ai incluidos, o Brasil encontra-se

liderando o ranking relativo & Arte e & Cultura e merece
= - . e g

ferceira posicao nos itens “Histéria”, “Beleza natural” e

) . qutenticidade” (CBI, 2 .
Os resultados derivados de pesquisas como estas mos = ( » 2018)

tram a complexidade do conceito de imagem pais (e nag
apenas da metodologia adotada para os classificar), por
que a opinido das pessoas que participam nem sempre
estd ligada a fatores concretos de mudanga real e ha mui.

Arte e c_ultura parecem ser, portanto, elementos ful-
ais da imagem (positiva) do Brasil no exterior., Mas sio,
nda, oportunidades econémicas para os seus habitan-
s, num contexto de crise em que pesquisas da Orga-
zacéo Internacional do Trabalho (OIT) indicam uma

tos elementos imprevisiveis.
rticipacéo de 7% de bens e servigos culturais no PIB

Se adotarmos como referéncia o estudo quantitativo e
qualitativo do Country Brand Index (CBI) para a Améri.
ca Latina'® em 2013, a andlise da fortaleza de 21 mar.
cas-pais da regifio mostra o Brasil ocupando o primeim
lugar do ranking, seguido da Argentina e da Costa Riea,
Isso implica uma melhora a respeito do detectado no ang
anterior, em que a Costa Rica ocupava na classificag
geral de 2012 (com 118 paises) o posto nimero 25, sit:
ando-se trés a frente do Brasil (CBI, 2012).

indial, com crescimento anual previsto em torno de
0% a 20%. Dados que é preciso relacionar com aqueles
proporcionam outras instituicdes, como acontece com
Relatérios de Economia Criativa publicados em 2008
010" pela UNCTAD (a United Nations Conference on
ade and Development), que mostram uma perspectiva
bal das Nacdes Unidas em relac@o ao setor da econo-
a eriativa; ou, mais recentemente, a edigio especial
blicada pela UNESCO e UNDP,
Na referida edi¢do “regional” do CBI, o Brasil ocupo

Km 2013, apresento i ic5
. ~ A s ! ) u-se a terceira edi
o terceiro lugar em relagdo ao parametro Patriménio ¢do do Estudo

tema de Informagées e Indicadores Culturais 2007-

' Para uma andlise mais pormenorizada dos estudos de marca pais na Ameéri a mais informacs
. . . . ; Ges, r: <http: N | .
Latina (nomeadamente para os casos do Brasil, Chile e Colémbia) sugerimo tive /WP-Content/u(l;)load :/C;(S)Sl%l/o6/};t;tllzlélxiyxlg‘é{;ugg-gg\;ggiﬁnog}la>-
f‘rab‘alho fie Niesing (2013). o - a mais informacg6es, acessar: http:/f'www.unesco.orglculture/, df/cr‘pt' ,
Disponivel em espanhol e inglés. nomy-report-2013 pdf, p eative-
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2010%, resultado da parceria entre o Instituto Brasilei. ‘médio real dos trabalhadores ligados a este setor em re-
ro de Geografia e Estatistica (IBGE) e os Ministérios da
Cultura e do Planejamento, Orcamento e Gestéo, com

dados — entre outras referéncias relativas a pesquisas es-

lagao aos salarios médios da populagéio ocupada noutras
tividades e um grau de escolaridade maior no caso dos
trabalhadores do setor cultural.

truturais de teor econémico — sobre a populagio ocupada O Plano da Secretaria da Economia Criativa (SEC)

para 2011-2014 (Ministério da Cultura, 2012) assina-
a que 320 mil empresas estdo voltadas para a produ-
ao cultural (quase 6% do total de empresas no pais). O
scimento médio anual dos setores criativos (6,13%) no
asil foi superior ao aumento médio do PIB nacional
rea de 4,3%) nos dltimos anos. Verifica-se que as ati-

na cultura e as despesas governamentais respectivas nas
esferas federal, estadual e municipal. O relatério oferece,
para o periodo 2007-2010, dados de consumos culturais
relativos 4 despesa média por familia em cultura (8,6%),
consumo por setor’®, despesas publicas nos diferentes
ambitos e, ainda, cifras de empregabilidade'® (neste caso,
para o periodo 2007-2012). Segundo estes dados, em
2012, os trabalhadores ligados ao setor cultural repre.
sentaram 3,9% da populacéo ocupada no Brasil, sendo

dades ligadas a cultura aparecem cada vez mais como
estratégicas dentro e fora do pais (Portal, 2013), como
,Ostra'm algumas das politicas adotadas — entre outros
por organismos vinculados aos Ministérios da Cultura,
s Relagdes Internacionais ou do Comércio.

a maioria na regido Sudeste e, mais em concreto, é o Es-
tado de Sdo Paulo que tinha mais trabalhadores neste

ambito. A pesquisal” mostra também o maior rendimento
A‘referlda Secretaria da Economia Criativa (SEQC), criada

: 2012 no Ministério da Cultura, identifica cinco setores
iativos — ou categorias culturais — no Brasil, no seu Pla-
2011-2014 em vérios campos: 1. Patrimdnio (material
imaterial, museus e arquivos); 2. Expressées Culturais
tesanato, culturas populares, culturas indigenas, cultu-
s afro-brasileiras, artes visuais, arte digital); 3. Artes de
” taculo (danga, musica, circo e teatro); 4. Audiovisual/

4 Para mais informagdes, acessar: <ftp:/ftp.ibge.gov.br/Indicadores:S
ciais/Sistema_de_Informacdes_e_Indicadores_Culturais/2010/indic_cult
rais_2007_2010.pdf.>
15 As atividades de “cultura, lazer e festas” — IBGE (2013,p.85) — representa
14,1% do conjunto, por tras da telefonia e dos eletrodomésticos - ligados a cultur
16 Neste item, e com dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
PNAD —, ainda que a populagéo ocupada no Brasil tenha crescido em 4,8 milhg
de trabalhadores, aquelas pessoas empregadas em setores culturais descera
em 12,6% (IBGE, 2013, p. 101).
7 Parte dessas referéncias socioenémicas de Ambito cultural estd prevista qu
se integrem na Conta Satélite da Cultura, prevista para ser apresentada n
primeiro semestre de 2015, pelo IBGE e a Secretaria da Economia Criativ
(SEC) do Ministério da Cultura <http:/www.cultura.gov.br/destaque-sec/-/a
set_publisher/JbUOfaXYB9Wk/content/cultura-em-estatisticas/10913>. .- Entr
os seus objetivos, estd “sistematizar informagbes sobre atividades econdémica
relacionadas aos bens e servigos culturais, com dados sobre geragéo de empreg:
investimentos ¢ consumo”; em definitivo, “identificar e mensurar a contribuica

gltulia para a formagéo do Produto Interno Bruto Brasileiro (PIB)” <http://
wa.cu tura.gov,br/economiacriativa/minc-e-ibge-avancam—n - q :
ta-satelite-da-cultura/>, reenstrueao-da
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livro, leitura e literatura (cinema e video, publica¢bes e mi. urismo, Povo e Cultura. Dos resultados obtidos, obser-

dias impressas); 5. Criagbes culturais e funcionais (moda.
design e arquitetura) (SEC, 2012, p. 30).

se que o pais ainda aparece habitualmente ligado a
uma imagem de produtor agricola e “pouco reconhecido
mo pais fornecedor de bens de alto valor agregado”
pex, 2014). Dai a percepgéo para alguns dos responsa-
is pela Agéncia de que era necessario criar uma marca

A institucionalizagdo destes programas é cada vez mais
visivel. Se bem, como anotou a anterior Ministra de Culturs,
Ana de Hollanda — na Introdugfio a este documento, “ape
sar de ser bem reconhecido pela sua diversidade cultural
potencial criativo”, o Brasil, em 2012, quando se publica
Plano, “nfo figura nas pesquisas internacionais entre os de

e unificasse os diferentes Brasis percebidos no exte-
v e que transmitisse a ideia de um “Brasil que expor-
atrai investimentos, gera negécios e constréi valor”,
O resultado foi Brasil Beyond (Apex, 2014): uma marca
a mostrar que, sem negar aquelas referéncias que se
sociam a ele — belas praias, carnaval, futebol, calor hu-

primeiros paises em desenvolvimento, produtores e exporta
dores de bens e servigos criativos” (SEC, 2012, p. 7).

2. Construir e exportar imagem pais: organiza.

¢ao de eventos esportivos e participagao em feira, ano, biodiversidade, etc. — é também um pais inovador,

internacionais do livro mpetitivo, confidvel para os negécios e exportador,

A participagéo do Brasil na Feira Internacional do Li-
o de Frankfurt em 2014, depois do desembarco enquan-
pais convidado de honra na edigéio anterior, insere-se

Ao final de 2012, a Agéncia Brasileira de Promogo d
Exportages e Investimentos (Apex Brasil) encomendot
uma pesquisa sobre percep¢io da imagem do Brasil em

dezesseis paises considerados estratégicos, para reuni sta nova marca e no quadro do convénio Brazilian Pu-

shers (uma parceria da CAmara Brasileira do Livro —

dados que permitissem a melhor estratégia de negg -
L — com a Apex Brasil). O convénio visa — desde a sua

para o pais nos mercados internacionais. O estudo, b
seado na metodologia de Simon Anholt (Nation Bra
Index — NBI), observou a imagem do pais nas dimensg
de Qualidade, Atratividade Econémica, Politica Extern

acdo em 2008 — potenciar uma cultura exportadora
tre as editoras associadas e apresentar oportunidades
negocio no exterior, fundamentalmente no espago das
rds internacionais do livro.

18 0 estudo “A cultura e a criatividade na internacionalizagio da economia p
tuguesa”, de Augusto Mateus (2013), para o Governo portugués, mostra que, ¢
dados de 2011, o Brasil é um dos principais importadores de produtos da ind:
tria criativa portuguesa —artes visuais, livros, imprensa e arquitetura, en
outros — (Horta, 2014).

Depois de alguns anos da parceria, no balanco de
018, as entidades responsaveis pela presenca institu-
nal brasileira destacaram o cumprimento de um dos
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principaisvobjetivos: o incremento da venda de direitgg
autorais (CBL, 2014a)'°. Segundo o balanco da Presiden:
ta da CBL, Karine Pansa, o volume de negécio geradg

cesso (Villas-Boas, 2014)). A produgéo literdria comeca a
o1 entendida como parte da alargada inddstria cultural
' portanto, produto para exportagio e, a0 mesmo tempo,
em Frgankfurt representa quase 30% do total de vendas 'éomO ferramenta para construir a imagem de pais (tam-
anuais para o setor e informa que as entidades sécias do bém de marca-pais) junto com outros produtos culturais
Brazilian Publishers “exportaram em 2013 US$ 2,95 mi- Ju artisticos como a musica, o cinema, o artesanato e
Ihdes, incluindo venda de direitos autorais e exportacio mesmo o futebol ou a moda.
de livros fisicos (aumento de 11% frente ao montante ‘de ‘
US$ 2,65 milhdes em 2012)” (CBL, 2014b). Para a nova.

edicAo de 2014, Pansa explica que as editoras brasilei-

A entrada em vigor do convénio Brazilian Publishers
mostrou a visualizacdo de uma alianca entre interesses

- - . . A ; igados ao setor do livro e as exportagdes. Determinadas
ras que participam ja sdo conscientes da importancia de . P . e
. “ 218 N . S . acbes promovidas nos ltimos anos a partir do Ministério
construir um “sélido rumo a internacionalizacio da lite-

o ltura, fundamentalmente através da Fundacéo Bi-
ratura brasileira” (CBL, 2014b). a Cultur ¢

lioteca Nacional, reforcaram o projeto de internaciona-
Inserem-se, assim, entre as exportagdes de bens e ser- izar a literatura brasileira (Villas-Boas, 2014; Villarino
vigos culturais que vém ganhando peso também no Bra- Pardo, 2014a, 2014b).
gil dos Gltimos anos (Prestes Filho, 2013)%, No trabalho

ey . o _ Nesse processo, a visibilidade do Brasil em feiras in-
para essa visibilidade crescente da literatura brasileira , .. ) , .
. . . ternacionais do livro (especialmente nas ocasides em que
no exterior, observa-se maior presenca e envolvimento

01 Convidado de Honra) converteu-se num tema central.

de institui¢bes pudblicas e privadas (apesar de criticas ao . .
tor odit C. 1 P | P . (ﬁp ¢ . Assim, Galeno Amorim destacava no decurso da Feira
setor editorial pelo, por vezes, insuficiente apoio ao pro: . -
P P P P de Frankfurt de 2011, enquanto presidente da Fundacio

Biblioteca Nacional, que:
¥ Segundo o Relatério de atividades da Cimara Brasileira do Livro do anp ‘
2013, “a Feira de Frankfurt foi um sucesso na meta, cada vez mais consistente,
de tornar o Brasil um exportador no mercado editorial mundial”. E afirma-se
“que as editoras participantes comercializardo US$ 1,45 milhfo entre direitos
autorais e obras impressas nos préximos doze meses” (CBL, 2014a, p. 7-43).
20 Para conhecer com pormenor os dados estatisticos das exportacdes brasileiras
pode-se consultar os dados da Secrvetaria de Coméreio Exterior do Ministério do
Desenvolvimento e, mais especificamente, o sistema ALICEWeb — Sistema de Ana.
lise das Informagdes de Comércio Exterior via Web, criado em 2001 e acessivel em:
http://www.mdic.gov.by/sitio/interna/interna.php?area=5&menu=1104 &refr=607.

O forte protagonismo vivenciado pelo Brasil no cenario
politico e econémico vem criando uma conjuntura alta-
mente favoravel, que precisamos aproveitar da melhor
forma e levar a cultura brasileira para toda parte [...]
A literatura deve ser o carro-chefe desse processo: ela
reflete, da melhor forma possivel, quem somos, o que
pensamos, nosso modo de vida e de encarar as coisas,
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a nossa visdo de mundo e, enfim, 0 que é 0 nosso pafg.
(Bagarai, 2011, grifo nosso).

destacou em 2013 que a Feira alema é, também por ser
espaco mais abrangente para compra e venda de direitos
Em janeiro de 2013, a Franga e o México foram conside. autorais, “um palco privilegiado para o livro, para os au-
rados dois dos mercados alvo para a Camara Brasileira dg tores, para a cultura brasileira e, de forma mais ampla,
Livro para o biénio 2013-2014, juntamente com Alemanhg, ra a-imagem do Brasil no exterior” (Vianna, 2013). Um
Chile, Colémbia, Coreia do Sul e Estados Unidos (CBL

2013). Evidenciam-se como espagos de mercado que abrem

;paco singular para promover o conhecimento da litera-
ura brasileira a nivel internacional. Salgado insistia em
possibilidades de atingir maior projecfo, entre outros, ne sinalar uma curiosidade crescente em relacdo ao Brasil
mercado mundial da edigdo e da traducfo, através de lin que “a imagem do Brasil no exterior estd muito positiva,
guas que ocupam posigdes de maior centralidade, como ransmitindo estabilidade politica, crescimento econémico

francés, o alemao, o castelhano e, fundamentalmente, o desenvolvimento social” (Vianna, 2013), refletida tam-
3 ) 3 ’ g

glés (Sapiro; Heilbron, 2008, p. 28-30). m nos convites para participar como homenageado em

As feiras internacionais do livro, na atualidade, pdem iras internacionais do livro.
em evidéncia a internacionalizacac dos poderes das:in 530 esses alguns dos objetivos contemplados na parti-
dustrias culturais (Sora, 2004, p. 65). Sdo espacos cen- cipacdo brasileira na Feira de Frankfurt de 2013, cujo ba-
trais para o mercado mundial da edi¢do e da traduca ango positivo foi destacado pelos organizadores no final do
(Sapiro, 2008) e funcionam, em certo modo, como um svento e recolhido pela midia com estas manchetes: “Feira
metafora do campo editorial de um pais a nivel mundia le Frankfurt mudou a imagem do Brasil no exterior, di-
e como cendrios para o exercicio da diplomacia cultura m organizadores” (Frey, 2013) ou “Diretor da Feira de
(Villarino Pardo, 2014b). O status diferente de cada um:

e a sua posi¢do no cenario internacional funcionam; em

rankfurt diz que evento destruiu imagem de Brasil colo-
ido” (Machado; Cozer, 2013). O Diretor da Feira, Juergen

certo modo, como termoémetro do estado dos campos h 300s, destacava: “Vocés podem ter muito orgulho de seu

terario e editorial; nomeadamente, no caso da Feira d ais” e'aludia a percepcio de que o Brasil desmentiu na

Frankfurt, considerada nas tltimas décadas a mais im Heira que é “um pais colorido no qual ninguém trabalha”

portante do mercado editorial a nivel mundial. que, em sua opinifio, contrasta com a que a maioria dos
. lemaes tem (Machado; Cozer, 2013). Para os organizado-
Enquanto coordenadora geral do Centro Internaciona ‘s ofs ™ o ’ ) . & Y
. o Ty . es, 0 pals ofereceu uma imagem contemporanea e confia-
do Livro da Fundac¢fo Biblioteca Nacional, Moema Salga 0D g b
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vel para a venda de direitos autorais, e “em meio a polémi- J4.nas avaliacGes posteriores a finalizacdo da Copa,

cas envolvendo Paulo Coelho e Luiz Ruffato, programacéio oi destacado “o legado” que deixou a varios niveis, As

_ literaria e cultural ajudou a quebrar clichés e aumentaro oifras — sempre divergentes — de visitantes estrangei-

interesse pelo pais.”. (Frey, 2013). ros no pais e nas diferentes cidades-sede junto a dados

A imagem do pais foi também destacada por outros  de tipo econdmico foram divulgadas, entre outros™, pelo

. . - . : . Ministério de Turismo?® e no Portal da Copa?. A partir
participantes da Feira alemd, que, como Ricardo Lelis, Mi p P

) . ) , ; sos dados gerais, uma das conclusdes anotadas referia
da editora Cosac Naify, enfatizaram que, “além de ser dess g J

' 114 \ 1 M 4 4 =
) .. . e “um legado indiscutivelmente positivo é a promoc&o
o convidado de honra, com os eventos mundiais que vio q & P P ¢

ocorrer envolvendo o Brasil, acredito que haja um inte. da imagem do Brasil no exterior” (Gazeta, 2014). Imagem

) s . . e pais que é também imagem cultural e que se visualiza
resse maior do publico em descobrir o pais. I esperamos de pais q & q

. . , acontecimentos esportivos de grande relevancia inter-
que isso venha a gerar mais negécios” (Frey, 2013). n p g

acional como a Copa ou as Olimpiadas (Almeida; Marchi

Essa preocupagéo com a imagem do pais no exterior unior, 2014) e, como vemos, com a presenca destacada

em feiras internacionais do livro (Sora, 2002; Villarino

ardo, 2014b), como acontece em Frankfurt, Guadalajara
e Bolonha, entre outras.

ganha mais interesse ao se aproximar a celebracfo da “
Copa do Mundo de Futebol em 2014. Em datas préximag

ao inicio do evento, a midia brasileira deu destaque a esse

assunto: algumas noticias comentando que “Brasil vive

. , , . Da observacao e analise de imagens a propos-
‘crise de imagem’ as vésperas da Copa” (Costas, 2014) 2 ¢ g prop

. . ta de atividades de inovacéo e transferéncia
enquanto que outras revelavam que a imagem do Brasi

no exterior é vista, majoritariamente, como positiva (em A atividade cultural (convertida nas Gltimas décadas,

24 dos 37 paises analisados no estudo do Pew Resear mo vemos, em setor estratégico em termos econdmi-

ch Center de Washington®') e em relacio ao impacto da
Copa do Mundo na imagem internacional do Brasﬂ, “39% Para mais informacdes, acessar: <http://www.cartamaior.com.br/?/Blog/Blog-
-Emir/O-Brasil-depois-da-Copa/2/31391;>  <http://www.portal2014.org.br/
ticias/13523/COPA+DO+MUNDO+FORTALECE+O+BRASIL+COMO+DES
NO+TURISTICO+INTERNACIONAL.htm!>,

Para mais informagdes, acessar: <http:/www.turismo.gov.br/turismo/noticias/
das noticias/20140612_2.html>; <http://www.brasil.gov.br/turismo/2014/08/
pa-do-mundo-fortalece-imagem-do-brasil-como-destino-turistico>,

Para mais informagdes, acessar: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/moticia/
tas-exaltam-imagem-do-brasil-como-legado-pos-copa-em-salvador>, dados
da Fundacio Instituto de Pesquisas Econémicas —FIPE,

disseram que vai “causar danos”; 35% que ajudava; e
23% que néo iria causar nenhum impacto.” (Lores, 2014),

21 A pesquisa entrevistou 41,408 pessoas maiores de 18 anos em 37 paises, entr
margo e maio de 2014 (Lores, 2014). Para mais informagdes, acessar <httpi/
www.pewglobal.org/2014/06/11/on-eve-of-world-cup-brazil-well-regarded-in
-much-of-the-world/>. ‘
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cos, politicos e sociais) é observada e analisada, depen- entenar destas institui¢des, cujo ntimero estd em cresci-

dendo dos paises, por diferentes modelos de organismos: mento nos Gltimos anos. O estabelecimento de redes que
_foros de debate e discusséio, agéncias privadas e/ou pd- s agrupam e de mapas de eventos e aces culturais tém-se
blicas de anélise socioldgica e estatistica ou centros uni. mostrado ferramentas tteis para o trabalho de planificacio
versitarios de pesquisa, entre outros. Nem todos tém g assessoramento culturais e uma referéncia para o setor
denominac¢éo de Observatdrio Cultural nem funcionam as inddstrias criativas ao visualizarem impactos dos fend-
menos culturais e ao anteciparem novas dinAmicas (Orte-

4: San Salvador, 2010),

como espagos privilegiados para fornecer informacgées e
propostas sobre determinados campos num dado lugare
momento, na atual sociedade do conhecimento (Ortega;

Bm geral, a informacdo fornecid: 1 rvatdri
San Salvador, 2010) g ¢ 1da pelos Observatérios

estatisticas, pesquisas, publica¢des, regulamentacdes, ete.)
enta atender a demanda de responsdveis de planificacio
ultural, gerentes, pesquisadores e, em geral, trabalhado-
es dos setores ligados a atividade cultural. Para ampliar
inergias e obter maior impacto, nos Gltimos anos tem-se
onstituido mais redes de cooperagfo entre observatérios?,
omo a International Network of Observatories in Cultural
olicies — INOCP — da UNESCO?,

Segundo Cristina Ortega® (2010), no Ambito da cultu.
ra ndo foram aprovados critérios objetivos para definir
de modo geral essas entidades, cujos modelos mudam
dependendo dos espacgos socioculturais em que surgem,
0 que torna ainda mais complexo o seu estudo.

A autora (2010) destaca igualmente que alguns deleg

também se preocupam com outras atividades para in-

. -~ . A e ~ .
tervir no processo cultural, tais como a formulacio de  No caso da América do Sul, j4 sdo diversas as fontes

recomendacgbes ou 0 desenvolvimento de estudos de con- e referéncia para consulta de dados e documentos?, a
ue é preciso acrescentar, nos Ultimos anos, os derivados
0 Mercosul Cultural. Se a cultura ficou relegada inicial-

ente a formulas retéricas no espacgo do Mercosul, a par-

sultoria e mesmo a elaboracéo de linhas estratégicas ou
de propostas de intervencéo.

O Mapa Mundial de Observatorios Culturales (MMOGC),

elaborado por Ortega emlcolaborag:éo com o Portal Iberoa-

ara mais informagGes, acessar: <http://www.oei.es/cultura/enlacess. htm>.
I, entre outros, para o dmbito iberoamericano, Canelas Rubim/Pitombo/Oli-
ira Rubim, 2005.

Para mais informagdes, acessar: <http://www.procura.org/observatorios_Cul-
Lales.htm;http://www.recursosculturales.com/organizaciones/RIPC-Red+Inte
acional+de+Pol%EDticas+Culturales>.

Ver (2008), (2010), (OEI, 2001), (2006) e (2004)

mericano de Gestién Cultural (2010) permite conhecer um

5 [ uma das melhores conhecedoras desse tipo de organismos e, atualmente,
Presidente da ENCATC -European network on Cultural Management and Cul
tural Policy education. Para mais informagéGes, ver i site www.encatc.org.
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tir, fundamentalmente, do Protocolo de Integracio Cul:
tural do Mercosul (1996) e de reunides especializadas,
passou a ter um papel mais destacado (Achugar, 1994;
Soares, 2008; Lessa, 2010; Chiappini, 2011). Em 2012,
numa reunifo de ministros do Mercosul Cultural cele.
‘brada em Brasilia, a ministra brasileira Marta Suplicy
afirmava: “Chegamos ao consenso de que a identidade do
Mercosul € a cultura e que, por meio dela, buscamos ain.
clusdo social. Esse foi um passo gigantesco” (Dias, 2012),

Iiste Observatério contempla, inicialmente, o estudo
das imagens do Brasil no cendrio mundial a partir da
andlise dos discursos construidos a volta de dois even.
tos internacionais acompanhando duas edic¢bes deles, no
periodo de 2014-2016%: a Ferig Internacional del Libro,
de Guadalajara, e 0 Salon du Livre, de Paris.

0 evento mexicano, para além de ter contado com uma
estacada participac@io brasileira nas edigbes de 2012 e
013 — e de o ter tido, previamente, como Pais Convida-
do de Honra em 2001 —, através do programa “Destinacéo
rasil” (Feira, 2013), é uma das maiores feiras internacio-

Nesse quadro de relagbes é onde se situa o Sistemg
de Informacdo Cultural do Mercosul?®, que oferece as
estatisticas do setor cultural, o Mapa Cultural do Sul e
a metodologia usada, um Boletim informativo (Enclgue
Cultural), Documentos e Pesquisas, Legislacdo Cultu
ral e um Buscador de Comércio Exterior, que possibilita
buscas para conhecer dados — até 2011- relativos a in-
tercAmbio comercial de bens culturais entre os paisesda
América do Sul e destes com outros lugares.

ais do livro em termos de ptblico e representa um espaco
e referéncia no mercado editorial mundial.

O encontro de Paris, no formato de Saldo do Livro
- com maior afluéncia de ptblico geral — marca impor-
tante presenga no cendrio europeu e apresenta inte-
resse especial por causa do peso da lingua francesa no
‘mercado mundial da traducéo (Casanova, 2008; Sapiro;
' ejlbron, 2008). Vai receber, pela segunda vez, o Bra-
1 como Convidado de Honra na edicdo de 2015, apés
rios anos de auséncia e os tltimos trés de visibilida-
dek‘kem aumento apds trés anos de visibilidade crescente
Ministério, 2014).

3. Estudo de caso

Os estudos sobre grandes eventos culturais ou esport
vos com repercussdo mundial sdo mais habituais para co
nhecermos aspectos do impacto cultural de um pais a nive
internacional, mas apreciamos que a participac¢io deste
em feiras internacionais do livro precisa também de abor

dagens que analisem quais sfo as imagens que af se cons 0 A seloeio o fot ;
A selegdo foi feita considerando dois dos eventos que, como vimos, marcam em

troem ou se eXpOI‘tal’n de um pais. 04 medida o papel internacional atual do Brasil: a Copa do Mundo de Futebol

% Para mais informagGes, acessar: <http://www.sicsur.org/>.
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Serda um espaco de observacdo de imagens e discur projeto como este que proponha pensar nas imagens de
um pais em feiras internacionais do livro e nos modos de
analisa-las. Tarefas que podem atender um observatério
cultural convertido num espaco de referéncia confijvel
’para quem procurar informac¢io especializada e numa
ferramenta que permita transferéncia do conhecimento e
novag:éo para o empreendedorismo, tornando a pesquisa
4sica em aplicada.
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