0S ANUNCIOS E A LINGUAXE PUBLICITARIA
COMO AXUDA DO DESENROLO LEXICO

Helena Sanchez Rodriguez

OBXECTIVO: Ensinanza-aprendizaxe do Léxico a través da relacién que existe entre
IMAXE-LINGUAXE

Tipos de Mensaxes Persuasivas:
a): Imaxe publicitdria 1. b): Imaxe publicitdria 2.
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Cada aluno deber4 de fixar-se nas duas mensaxes publicitdrias anteriores, para deducir
e por a continuacién cal é o obxectivo fundamental desa linguaxe publicitdria. Debaixo do
obxectivo deducido deixamos un treito en branco que se deberd completar mdis tarde.

Obxectivo Fundamental da Linguaxe Publicitaria:

Posta en comun:

O profesor ird escrebendo no taboleiro as respostas dadas polo alunado acerca do
obxectivo cuestionado. Fard-se a continuacién a correspondente discusién para que por
deducién vaian eliminando as respostas incorrectas; 4 vez que concluen que a resposta
mdis idénea para o obxectivo pedido é a d¢ CONVENCER. No treito en branco deixado,
cada aluno ird pondo os sindnimos da palabra anterior que pudesen ter aparecido na lista
confeccionada por todos.

As mensaxes publicitdrias que aparecen nos desefios anteriores exemplifican os dous
tipos que hai de mensaces persuasivas:

a): Representa a publicidade que pretende convencer ao receptor con fins comerciais
e lucrativos.

b): Simboliza a propaganda ou produto ideoléxico que pretende convencer ao recep-
tor con fins culturais, sociais, politicos e relixiosos.

COMO SABER INTERPRETAR UNHA IMAXE PUBLICITARIA POR FORA E
POR DENTRO:

Na Imaxe Publicitdria sempre hai dous niveis de leitura:

A): LEITURA OBXECTIVA: Que nos dé o significado Denotativo: (o que realmente
vemos). :

B): LEITURA SUXEITIVA: Que nos d4 o significado connativo: (0 que nos suxire).

(QUE TEMOS QUE ANALISAR PARA PODER FACER UNHA LEITURA
OBXECTIVA DUNHA IMAXE PUBLICITARIA?:

I.- Hai que facer unha descricién do que ali aparece: personaxes, animais, obxectos,
cenario(s), ambiente(s), decorado(s), accibns.

IL.- Teremos que analisar os Elementos da Imaxe: ponte, lifa, luz, forma, cor,
encuadre (os que se van desenrolar), mais tamén hai tono, movimento, tempo e sorn.

IIL.-Saber ver as caracteristicas da Imaxe que intervefien na publicidade obxecto de
andlise:
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simplicidade ou complexidade
monosémia ou polisémia
orixinalidade ou redundéncia
iconidade ou abstraccién

IV.- Facer unha descricién global da imaxe publicitéria.

I): A DESCRICION DA IMAXE PUBLICITARIA A PARTIR DA PERCEPCION
SENSORIAL (VISTA e OUVIDO):

1): A VISTA:

Leitura obxectiva a través da Vista:
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a): Fixade-vos nas imaxes publicitdrias anteriores; nelas aparecen signos visuais por
todas partes. Completa os espazos en branco explicitando o que ves canto a:

PErSOas: et it eeeeereirees eteeeeeeseaeaa e sersaeeeeeenienteen
ADIMAIS!  ceerriiiviiis cvverreierneies eterresnreseenee resreestessesstane sreseessesseennes
ODXECIOS: cocercreiieiiees ceverrveeirrserees serereessestesee  ressessresstensens ssieseessessaeraos
CenAriOS): tivvvvvrieeeieiiee reeeeeerrereenee vereeeeennnaaens
AmDbIENte(S): i v v,
Decorado(S):  ciiveverrieieries e eererereenreaees

ACCIONS.  eeeeeeccciiiiies ctereeisiieee rerraeeesesnaane

LifIaS: e e cevevesesseninanne

FOrmas: i e

COIES: eeeeecrreeeieiiie rrrereeeireaeee eerereesessnnaaes
LUZ: et e eeevenrre e,

Todo o que se ve é o SIGNIFICADO INFORMATIVO, chamado tamén literal, real ou
denotativo, é todo o que podemos observar, por exemplo, nun cartaz, aniincio, pegatina,
mural, etc.

Leitura Suxeitiva:

Esta non € igual para todos os receptores. As experiencias previas e 0 contexto permi-
ten unha série de asociacions e proxeccions particulares en cada persoa. Un individuo otor-
ga a unha mensaxe un valor persoal determinado en funcién da sua cultura, ideoldxica, etc.

a): ;Que che parece que suxiren?, en relacién a:

SENSACIONS: eeiiciiiciiies tertcerrerens eerreereens et reseeeens et

SENtIMENTOS:  evceiiicieiiies eevreesiiniiiess eesreeieiisiie e eesereesaeas

ACtitudes: it e e

O que suxire, ¢ o SIGNIFICADO SIMBOLICO, chamado tamén connotativo, que
chega a nés, entre outras cousas, por meio de asimilaciéns e relacions que nos inducen a
consumir, xa que nos aventuran “cousas” polas que todos suspiramos: benestar, €xito,
amor, aventura, paz, etc.

— Na maioria dos individuos hai unhas actitudes rixidas denominadas estereotipos,
entre outros, xuventude, beleza, sexo, relixion, raza, clase social. Os esquemas que nos
presenta a publicidade concretan-se ao redor de certas palabras e imaxes que tefien como
obxectivo evocar-no-1os.

b): Tendo en conta o anterior busca palabras que estén relacionadas co/coa:

Clase SOCIAL:  coiivciiereiiiiiiies eecrceenir e seeereeenre e enee e seeseesneesnaeeiaans

XUVENTUAL: coercieiccirieiiies coreesiresisnesrresiens veereeessressesesunsne seesseeessesssnessasenns

BelezZA: it e reeneeie et erein seesensenreeaeeaeenas

SEXO. e eereeeerreeneeeenee eeesseseesisenesesnenss sesnseesesenasesesrenns

REBXION: eoreceiieicciiiies eesrerieieeeereeses seestesrentenrentenne ereseesiesseesennnenes

RAZA: s eeeerreeerteentrenns eeecsreesieeeseees eeeessseessseeeseceens
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2) O OUVIDO:

— Nos antincios de televisién ou rddio hai sempre signos/recursos sonoros: palabra,
miisica, efectos especiais, siléncio, planos sonoros, montaxe.

Leitura obxectiva a través do Ouvido:

a): Que o aluno vexa e escoite algun antncio para que recolla nos espazos en branco
se a palabra se expresa neles por meio de:

Frase(s):

b): Que recolla tamén o tipo de misica e efectos especiais que 0s acompafian:
Misica: ... revvessiesee wnseessecsseseseese  sesressiessstessas  sesessesssseessises

BfEeCtOS: trvcvrerriiieiiiee cvreveeneeiinneee eees reverereeeees  sesssssssrsssessees  cessmssessesesssens
Leitura Suxeitiva:

a) Damos-che unha série de palabras para que as clasifiques, tendo en conta o son que
as caracteriza, nun dos tres apartados que van a continuacién. Fai unha apreciacién persoal:
rel6xio; tractor; pi-pi; rddio; ronquido; telefone; avién’ impresora; timbre; mu; pio-pio;
magnetofone; violin; terramoto; disco; vento; cacaracd; moto; impresora; camp4; espingar-
da; serea; orneo; dgua; pota; tren; mar.

Palabras agraddbeis Pal. desagradabeis Pal. Indiferentes

b): Busca, imitando o exemplo dado, adxectivos para os seguintes nomes de sons:

Voz: forte mondtona pausada harmoniosa  afénica

MUSICE  cvcereccesiiies cvevesiiniiens sreresnnennennes s restereetenee erseseesererenns
Rufdo: ceeciine oot oo revbereeeers eveeseeeseseesns sssessiessseeseess
CANCION  cvcerrevreresvevees cevcsessmoiosnss sessescesseseencens one ceeereraetenies eamsesesserseseens
SOIE  veeveeeevrsssaess eesereeeseesisens bessrssssssesssese  eeseessessesssesss  feesesresssessess




Os SIGNOS SONOROS que acompaiian a linguaxe publicitdria pretenden producir
nos receptores determinadas sensacions, que os levan a consumir eses produtos.

c): Fixa-te nos signos sonoros de alguns anidncios da radio e da television; ao escoita-
re-los poden-che producir unha sensacién mdis ou menos agraddbel. ;Como clasificarias o
son que che produce cada un deles?: Agresivo, agradibel.

d) Clasifica os seguintes sons, segundo as sensacidns anteriores que poeden producir-che:
muxido, bulicio, trono, estoupido, chilido, xemido, misica, portazo, latido, murmiirio, explo-
sién, voz, asobio, susurro.

€): A continuacién achards unha série de palabras para que as coloques no apartado
correspondente, segundo a eleizén a fagas desde o ponto de vista do que podes ver, do que
podes ouvir ou do que podes sentir: resplandecente, trono, sombra, enfado, xelo, engano,
ar, disparo, bico, cristal, amor, nube, candidez, ondas, névoa, ledicia.

do que podes Ver do que podes Ouvir do que podes sentir

II): APROVEITAMENTO LEXICO A PARTIR DE ALGUNS ALEMENTOS DA
IMAXE PUBLICITARIA: ponto, lifia, luz, forma, cor, encuadre.

1.- OS PONTOS:

— Cos pontos pretende-se fixar a mirada do receptor nunha parte da imaxe publicita-
ria. Se estdn situados no meio do encuadre a relacién estabelecida é de equilibrio ou esta-
bilidade.

a) Tendo en conta o anterior completa os espazos en branco con palabras equilibradas
canto 4 sua acentuacion:

MONOSIIADOS tOMICOS:  tovvveeeciiieceiiiiis eeereeeeeieeeeiseees aereesneeesseeeesseees sesessesssseeeessesessns
Trisflabas GIaVES: coovveiiciiiccciiiiet reeeeeecerieeeieees veeeesteesssreeesrees taerrveeesraessianeaeas

Cuando os pontos se desprazan do centro de cara a outro lugar do encuadre xurde
un desequilibrio ou falta de estabilidade.

b): Se tes en conta o anterior poderas encher os espazos baleiros con palabras desequi-
libradas canto 4 acentuacién:
AgUAas: it e ceereneeenneetene testeseessteseensenans
Bisflabas Sraves: ..ccccoiiiies e e seeeierneesre e
Esdriixulas: it s e eeeteenenneseee s
— Os pontos segundo a sua composicidn poden-se asociar con figuras xeométricas
precisas: tridngulo, cuadrado, circulo.

¢): Ten en conta o que acabas de ler para buscar palabras que tefian na sua composicién
prefixos que indiquen os nimeros tres e catro e palabras que indiquen obxectos esféricos:

120



Pal. con Pref. Para tres:  cccccviciiiiiinies e i e

Pal. con Pref. para Catro:  ccvcvvciiiiins e et o

Pal. para obxectos eSfEriCOS:  .occiviiiiiiiis e s e
2.- AS LINAS:

a): Tamén tefien interés significativo as lifias que poden aparecer, por exemplo, nun
anuncio. E unha informaci6n trascendente e simbélica. Damos-che unha palabra relaciona-
da canto ao significado con cada un dos tipos de lifias e ti deberds completar cada un dos
listados con sinénimos que che se podan ocorrer:

Recta/Horizontal: (IargUra) ..ccccecevvceies ernvvnviiiesienns enrersieienins oot
Oblicua: (inquietude) v e e rrevre eeeeeeneeerenees
Ondulada: (dUbIAA) coeecerrrviies e e saeeeisesesiesnane
Oval: (MOVIMENIOMAEITIUTA) .eevevveererreices severriisieimiieis cesrermsseinineinns sesesseesseesnenes
Vertical: (firMEZa/ENerXia) ..ocvcvcervceniens covviiiiiiiiiiess cerrenieerissisines eenreieneeneies

b): Escrebe tamén palabras nos espazos deixados que terdn que ver co que ti conside-
res que son:

Palabras largas: (Ten en conta a forma e o seu significado)

— FOIMA: ereerrervevviens eevrerreeveeiies teneeeiereieeaaes ssrresreeieaaenes
— SIgNIfICAd0: s e e e
Palabras inquietas: (Ten en consideracién forma e significado)

— FOorma: e e, eveereenrereeees eereessesnaneeeeins
— SIgNIfICAG0: i e e e
Palabras dubidosas: (Ten en conta a fala e a escrita)

—Fala: s v e sneeeneerieeneees
— Escrita: reveerveesieesreress eeveesseevesessces sesessssssieseriens areesssesssasesseess
Palabras ternas: evereeeeseerens eeseessesesieesre esveeseessssienies beesesssesssessesses
Palabras enérxiCas: .....ccccciiies v e reesresseesaeseens
3.- AFORMA:

— Nas imaxes publicitdrias as formas distinguen-se por estaren encerradas no contor-
no dunha lifia. Se aparecen formas triangulares expresan proporcion/tension; se son circu-
lares indican precision/perfeccién ou equilibrio; se son rectangulares ou cuadrangulares
significan limite/estatismo; se fosen irregulares significarian conflito/alteracion.

a): Tendo en conta o anterior completa os baleiros con:
Pal. TemSas: = cocvrrrrnine s e e

Pal. Perfeif@is:  cooooeeeeeiiciiiee cvrvrrreeeeeininns eeesesieeenaiene eeesssieessesanaes
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Pal. ESLALICAS: cooeeeccceieeicces eevvevesrsreenninees meessiseesisesenns ssseeessssesesssiens
Pal. ConflEIVAS:  cooereociieiviet evreverieeesiinens eeeeesseseniieisine sesesesssesenseases

b): Busca tamén para os seguintes espazos en branco. Palabras que tefian proporcién
silabica:

MONOSTIADAS:  eeeeeeeevcerveecees eerveeveeresieeiee seeeeesssrreeeeeens sesessssssreesieens
BiSTlaDas: eeericiiiiie eeeevreeeesieiinne teeeseseeseeessiiins teeeesssssessessenns
TrSTIADAS: eeeeereeeeeeeceieiie sveesssesserrrneese secesssssemeeeeesses seesesseisisaeeesens

Palabras. que indiquen precision:

4.- ALUZ:

— Na escala tonal hai tres claves: alta que est4 cerca do branco. Debido 4 sua lumino-
sidade as suas cualidades expresivas suxiren sensacidns optimistas; a baixa cercana ao
negro, ten cualidades apagadas e suxire sensacions pesimitas, € a intermeia (claro-escuro
ou técnica da luz e sombra) que acentua aspectos dramdticos.

a): Tendo en conta o anterior damos-che unha palabra andloga canto ao significado co
tipo de luz co que estd relacionada; pon ti logo nos espazos deixados dez palabras que
tefian que ver co que lle imos chamar:

Palabras Claras (dia): = s s s

5.- AS CORES:
;Con que asociades as seguintes Cores?:

a): Compara, seguindo o exemplo, 0 nome das seguintes cores con algunha “cousa”
que tefia como propria esa cor e con algo coa que a identifiques persoalmente:

aj: b):
Negro como o acebiche negro cCOmo a pena
Branco como [ 77: RS branco como 0/ vorrreerieeennn
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Vermello como OfA eveeeeeinreaennn vermello como 0/ covirreereenennns

Laranxa como 0/ evereeeirreennnns Laranxa COMO  0/8 .ceeecrerreeennen.
Amarelo como 0/2 oeeeinraenennne Amarelo como [ 7£: RO
Verde COMO  0/8 coveeeerereenne Verde COMO  OfA .ovvicreenenenne
Azul como [ 7: RO Azul como 0/ ccereeireenn
Violeta como 10 12: T Violeta como (072 T
Gris como 0/ ceverreereanennn Gris COMO  0/2 ccvrrreeeaneen.

—— A cor ten cualidades térmicas, hai un calor da cor; por exemplo, a dualiade frio-
quente ten a sua prolongacién dindmica. O grau de calidez dunha cor ten bastante que ver
con sensaciéns motrices; o azul alonxa, mentres que o vermello acerca.

b): Ten en conta o anterior para buscar palabras que podan indicar que unha persoa
estd lonxe ou cerca:

Pal. PAra 0NXE! ..ccvvvicicciiiis et e e
Pal. PATA CEICA: ovrvicccriricns ceeeieiinneiniies eeietneiee i s

¢) Se queredes interpretar ben unha imaxe publicitdria non vos queda mdis remédio
que saber interpretar o significado das cores. Imos-vos dar, para axudar-vos a facé-lo algun
significado que estd relacionado con cada unha das cores que van a continacién; despois
deberedes de buscar sinénimos para cada unha delas:

AMArelo  (POEI)! oo i s s e
(Anfortinio):  cecvvceciiiieies e eerteeereneeeie eeesseesseeneenes e e
Azul Q210012 OO OOURIRUSSO O PP PSP PRSP S PP
(MEIANCONIAY:  wovvereeriiieciiiis cevrecr e et s

Laranxa  (brillantez):

(intimidade):

Verde (ESPETANZA): ocececiiiieretiieies serernreseeeeiniies e st
(INEXPETIEIICIA): weevereciiriviirires ererrieisessiniaies fnreteiereeneiites sinebinaniss e

Vermello  (paixén):
(perigo):
Violeta (tristeza):
(luxo):
branco (alegria):
(pureza):
Negro (desolacién):

(poder):
Gris (intelixéncia):  ...ccoeveeveens e

(G511 35111311110 ) OO RUOUTOUNUUI PSPPSR P



d): Tendo en conta o que acabas de completar, imos-che dar unha lista de palabras.
Deberés-lle asignar a cada unha delas a cor coa que mellor cres que se identifica. Indica as
razéns da tua eleizén:

mar; sadde; ti; difieiro; escola; verdn; tempo; amor; mai; paseo; fame; frio; estudo;
paro; vacacions; riso; amigo; paxaro; bicicleta; Xullo; drbore; afio; primavera; sofio; boli-
grafo; lume; feliz; riada; dia; paz; almorzo; chivia; ar; miisica; muller; poesia; pintor; caba-
lo; mimoso; cerebro; flor; leito.

6.- ENCUADRE:

— Coa organizacién do encuadre nun anincio optefien-se imaxes con sentido que
impulsan o interés pola mesma. Para anular as posibeis anbigiiidades dunha composicién
utiliza-se o contraste; detes xeito os termos opostos afianzan-se.

a): Tendo en conta o anterior escrebe palabras que contrasten canto ao seu significado:

— Tamén se utiliza a harmonia, ben agrupando lifias parecidas, formas, luminosidade
ou mesmo cores proximas.

b): A partir do anterior deberds de buscar nalguns antincios formas préximas ou
harmoénicas canto ao significado:

— Ainda que haxa harmonia nunha composicién pode perceber-se nela un equilibrio
estatico ou dinamico. As imaxes que tenden ao estdtico son inmobeis, mentres que as que
tenden ao dindmico son mdébeis ou libres

¢): O que se di anteriormente pode-che suxerir que busques nalgun antincio palabras
estdticas canto ao significante pero mdbeis ou libres verbo do significade. Recolle-as nos
espazos deixados:

III: CARACTERISTICAS DA IMAXE:

— Saberds que hai imaxes publicitdrias que se caracterizan por ser simples ou com-
plexas canto 4 sua composicién. Tamén poden ser monosémicas ou polisémicas segundo
tefian un ou mdis significados; e incluso poden representar o que antincian dun xeito con-
creto ou abstracto.

a): Tendo en conta o anterior completa os ocos que hai cos seguintes tipos de palabras:
Pal. SIMPIES: it e e

Pal. COMPIEXAS:  ocivivccciiiiins s e e
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Pal. COMETEEAS. ooveevvieiicreiieirs cevtesessseseereesss sssesressesesinnsiass  seesseesssiissssonsenns
Pal. aDSIEACLAS. oooeeeeeeeeiicieiiies cveeveereereiesiartene sonseensneeeeeee seseeeesessesisisenis
Pal. MIOMOSEITECAS. .ovevvecrereeeivirs cvesvessesenessesinese srvesreresasssmnresness  ssssssestenssanessones
Pal. POHSEIMICAS: oo et e s

— A publicidade soe utilizar signos xetuais sinxelos. Estes poden expresar, entre
outras cousas, dor, vitalidade, angistia, fastidio, alegria.

b): A partir do anterior escrebe palabras que estén relacionadas co/coa:

ATBBIIAL oo oot sttt et
ADGUSHAT  11oveveceicciiicies coiiie et ets shereie e et
Dor: et eeeeeeeererrereate eeebestestessestesnetiate ssernennernensases e
VHAHAAE: oot ettt et ettt s
FASHIAIO: ooeeeeeeiieeecreeees sereeeeceen e sesaiie s shebesre e ara e festentenee et

¢) Tamén os obxectos que se mostran nunha imaxe pretenden contextualizar a(s) per-
sonaxe(s) que aparece(n), mediante asociaciéns que fai o receptor. ;De que cousas rodea-
rias nun antincio o que segue para caracterizd-lo?:

S B AIIEC: o oneeeeeeeeeeeeeeeeeeees eeevereeeesssrsneeeersess svvesessssssnaeesesosattaes tesesirinnesesessnrasaens
DESCOLECAS  oveeeeeeeeeeeeeeeseeesere eeeesereessssessssnseenssss 2essssassssseesaneeessssses srssessrsssssenneassnaeess

Esculfor: .o  eteeerrereesieesernesane eseiseesesreseesseeeisse tessseeesseeessrreserirens

0S RECURSOS FONICOS, SEMANTICOS E MORFOSINTACTICOS AO SERVI-
7.0 DOS ANUNCIOS E DA LINGUAXE PUCLICITARIA:

Recursos fénicos R. Semdnticos R. Morfosintdcticos
1. Vulgarismos. Xogos de palabras Aposicién
(polisémia ou homonimia).
2. Paranomésia. Comparacion. Imperativos.
3. Aliteracion. Metéfora. Neoloxismos
4, Retruécano. Paradoxa. Grupos Nominais.
5. Anéfora. Perifrase. Grupos Verbais.
6. Concatenacién Antitese. Superlativos.
7. Reduplicacién. Ironia. Oraciéns Enunciativas.
8. Cacafonia. Metonimia. O. Admirativas.
9. Onomatopeia. Hipérbole. O. Interrogativas.
10. Outros. Outros. Outros.

» O profesor deberd explicar nas aulas en que consiste cada un dos recursos anteriores.

» Repara na Imaxe Verbal de algunhas das Imaxes Publicitdrias que tes diante. Sabe-
rias deducir que tipo de recursos dos anteriores estdn expresados neles.
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Serias capaz de concluir para os teus compaiieiros de aulas, ;o0 por que do uso destes
recursos na Linguaxe publicitdria.

A Linguaxe Publicitdria utiliza os recursos anteriores porque o seu obxectivo funda-
mental é chamar a atencién do receptor; estd usando o que se cofiece co nome de FUN-
CION APELATIVA ou Conativa, xa que a mensaxe tenta cobrir necesidades ds que as per-
soas a quen vai dirixida aspiran.

» Contesta as seguintes cuestions:

1): Tendo en conta isto que acabamos de expor, sinala todos os elementos que indican
a Funcién Apelativa ou Conativa nas mensaxes publicitdrias que tefias diante.

2): (Que necesidades (aspiraciéns, fazafias, de poder, independéncia, prestixio, de
seguridade, fisiol6xicas, de estimacion, etc.), estdn representadas neles.

3): ;Que tempos verbais e que persoa gramatical predominan neles?

4): Sinala os elementos tipograficos que faciliten a leitura dos textos das mensaxes
publicitérias que estds a analisar.

— Motivacion para o desenrolo deste léxico:

a): Se temos video, pér unha série de antncios dos que se estdn a ver nese momento
na televisién.

Pér tamén algunha das propagandas das tltimas eleizéns.

b): Que o profesor leve 4s aulas o que dixemos no ponto anterior, mais recollido
nunha cinta magnetofdnica.

¢): Que os alumnos traian 4s aulas aniincios de revistas e xornais, pegatinas e cartaces
actuais, seleccionados, segundo o seu préprio gosto. Tratar de ver neles todo o exposto nos
apartados I, II, e IIL.

d): Organizaci6n de un debate que poderia tratar sobre o seguinte:
— ¢ Que meios publicitdrios cofieces?
— ¢Cal € a diferéncia entre a propaganda e a publicidade?

— ¢Bstar a favor ou en contra dos presupostos que se gastan en propaganda durante as
eleizéns; salientando a influéncia que ten nas persoas en xeral.

— (Concordamos ou non cos aniincios que es estdn a por na television e, en xeral, nos
meios de comunicacién de masas? Argumentos para defender ou rexeitar a sua conveniéncia.

— ¢E o cartaz publicitdrio unha obra de arte?
— Outros que os alunos ou profesor suxiran.

¢): Cada aluno deberé de elaborar un dos meios publicitdrios que sinalamos a conti-
nuacién: cartaces, anincios, logotipos, murais, eslégans, luminosos, rétulos, calcomanias,
' pegatinas, banderolas, octavillas; tendo en conta o que s viu anteriormente, verbo da
relacion entre Imaxe-Linguaxe.
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