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RESUMO Por que un medio como a banda desefiada, que demostrou sobra-
damente a sia madurez e a sta riqueza expresiva e creativa, segue
a ser totalmente descofiecido para o gran poblico? E unha das pre-
guntas formuladas unha e outra vez polos afeccionados. Neste arti-
go trataremos de albiscar algunhas claves para entender a dificul-
tade da difusién da novena arte na sociedade. Unha difusién que
se produce, en gran medida, @ fravés da promocién feita polos pro-
pios afeccionados ~como labor persoal e anénimo ou mediante o
organizacién de actividades de divulgacién— méis que pola efec-
tuada mediante a publicidade e os medios propios do mercado do
libro. Tentaremos, co longo das seguintes péxinas, revisar a situa-
cién e a inferaccién dos elementos que compofien o conxunto —os
editores, os autores e o piblico desfinatario das obras producidas
por eles~, coa consciencia de que responder a esta pregunta supén
procurar unha actitude crifica non sé cos factores que na socieda-
de impiden esa correcta infroducién da novena arte, sendn tamén
cos que a impiden desde dentro, que non son poucos. Para este fin
empregaremos a comparanza con outros medios e con mercados
da banda desefiada noutras zonas.

PALABRAS CLAVE: banda desefiada, difusién, critica.
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ABSTRACT Why is a medium like the comic, which has clearly demonstrated
its maturity and its espressive and creative richness, still completely
ignored by the masses? This question is asked time and again by its
fans. In this arficle we shall attempt to come to some understanding
of the difficulties involved in distributing the ninth art more widely in
society. What distribution there is, is in large part the result of the
efforts of these fans themselves—either as a personal and anonymous
crusade or via the organization of public displays and promo-
tions—rather than of advertising or of the media available to the
publishers. We shall attempt, in the pages that follow, to review the
situation and the interaction of the elements that make up the whole
picture-publishers, arfists/authors and the readership at whom the
works produced by them are aimed-aware that getting an answer
to this question implies seeking o critical response not only from
those elements in sociefy that prevent the justified infroduction of the
ninth art, but also from those who prevent it from within, who are
more than a few. In order o achieve this, we shall make compari-
sons with other media and with the comic market in other regions.
KEY WORDS: comic sfrip, distributing, critical response.
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O mercado da BD

Na Peninsula Ibérica a «alta cultura» non aceptou ainda o cémic como
unha manifestacién seria que ter en consideracién. Isto €, infelizmente, bas-
tante comin en moitos paises, asi que non haberfa que citalo se non fose
porque a Peninsula limita ao norte con Francia, exemplo perfecto de todo o
contrario —unha industria do cémic forte, que conseguiu introducir a BD nos
dmbitos culturais méis selectos, ademais de todos os circulos populares. Quede
claro ent6n que o cémic nunca ten sido, nin en Espafia nin en Portugal,! unha
«industria» propiamente dita (dentro do mundo editorial, as empresas dedi-
cadas 4 publicacién de cémic na Peninsula son de pequena dimension, ou
como moito pequenos departamentos dunha empresa mdis grande), e social-
mente nunca ten sido aceptado como un elemento cultural.

Botando a ollada 4 historia recente, en Espafia o «boom» na edicién de
cémics que veu coa chegada da democracia en 1975 acabou pouco despois, a
mediados dos anos oitenta, e desde ent6n, unha palabra ten dominado a esce-
na dos cémics no estado: crise. Asi e todo, fronte ao peche das revistas, unha
tras outra —a derradeira testemudia de «épocas gloriosas», El Vibora, morreu en
2004—, comezou a cobrar unha importancia fundamental nos anos noventa un
fenémeno até entén sé residual, o das editoras independentes. Primeiro co
formato comichook? (Camaleén Ediciones, Under Cémic), despois xa en for-
mato dlbum? (De Ponent, Astiberri, Sins Entido), estas pequenas editoras pro-
vocaron un cambio fundamental no mercado espafiol da BD, facendo variar a
politica das editoriais grandes, como Planeta-DeAgostini, cara a un abano

moito mais amplo.

1 A edicién de cémic céntrase basicamente no mercado de libros publicados en casteldn e en portu-
gués, pero non podemos esquecer os mercados autéctonos galego, vasco e catalén, cuxas cifras son
moi reducidas (salvo este Glfimo, ainda que tamén moi dependente dos produtos editados en caste-
lén), dado que a porcentaxe de publico lector de BD no émbito estatal levada aos dmbitos autoné-
micos impide a mesma existencia de iniciativas editoriais, féra das non lucrativas. A Gnica solucién
para ese problema pasaria polas coediciéns, ora coas outras linguas peninsulares, ora coas doutros
paises.

Para os lectores non habituados & terminoloxia do gremio, a palabra comichook, a pesar do que apa-
rentemente seria a traducién literal do ing|és, non se refire a un libro, senén ao ddsico cadernifio
monogrdfico empregado tradicionalmente pola industria editorial americana, nun formato (aproxi-
madamente 25 x 17 cm) pensado para aproveitar ao méximo os pregos de papel na imprenta e con-
seguir o mdximo abaratamento na edicién, factor este que foi clave para a sta ufilizacién polas edi-
toras independentes.

No formato dlbum tamén se produciu coas independentes un reforzamento do emprego doutros
modelos diferentes ao tradicional franco-belga (o tipo de élbum de Astérix e Tintin): outros modelos
méis asimilébeis ao formato de libro tradicional ou de peto.
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A historia da BD portuguesa ¢ ainda mais pequena; o editor independente
Marcos Farrajota chega a aseverar nun artigo” que s6 a principios da presente
década puido comezar a falarse dun mercado luso da BD —féra de didacticas BD
histéricas e dos éxitos francobelgas tipo Tintin—, co asentamento de editoras que
comezaran a aparecer a finais dos noventa, como BaleiAzul, Chili Com Carne,
Polvo, Circulo de Abuso, Mmmnnnrrrg, Witloof, Nova Comix ou Iman.

O mercado da BD en toda a Peninsula ten sido sempre pequeno, pois, e
moi pechado, ademais, na parte espafiola. En Espaa, o publico na sta inmen-
sa maioria s6 cofiecia o material editado en castelin, e ese material era
esencialmente dirixido a publicos amplos. Aqui o labor de fanzines e revistas
independentes (nomeadamente NSLM, dirixido por Max e Pere Joan), de
librarfas especializadas e de internet conseguiu que o abano de estilos dese
lugar 4 edicion espafiola de nomes que hai tan s6 dez anos parecerfan imposi-
beis (os compoiientes de IAssociation, os de Drawn & Quarterly, Jason,
Frederik Peeters...). Nun curto periodo de tempo, parece que o panorama
espanol ten dado media volta a unha situacién que parecia irremediabelmente
presidida pola pantasma da crise eterna. De paso, o perfil do piblico de comic
comezou a pasar, aos poucos, de ser maioritariamente efémero —basicamente
adolescentes que van abandonando a sta afeccién conforme adquiren com-
promisos familiares e laborais— a conseguir lugar, pasenifiamente, nas libra-
rias xeneralistas, ao convencer os ptblicos non habituais da existencia de tema-
ticas, universos e estéticas totalmente afastadas da imaxe que ten o cidaddn
medio, baseada na (moi precaria) informacién que poste acerca do comic.

O panorama portugués, pola sia parte, foi creando dende a década dos
noventa un publico pequeno pero fiel e moi aberto ds novidades chegadas
dende féra (algo xa bastante habitual até entén entre os afeccionados, ainda
que mdis centrado nos produtos da industria franco-belga, que se compraban
na sua edicién orixinal): a través do Saldo do Porto, foron chegando (moito
antes que a Espafia) os independentes americanos e europeos. Paralelamente,
a Bedeteca de Lisboa foi dinamizando desde 1996 —a través de participacién
en ediciéns, a organizacién de exposiciéns, etcétera— un medio que, non obs-
tante, seguiu sendo minoritario.

Tanto no caso espafiol como no portugués, parece claro que boa parte dos
esforzos dos dltimos anos se tefien centrado na promocién do cémic de autor,
de calidade, independente e dirixido a publicos esixentes pero minoritarios.

4 Farrajota (2003). Sobre o panorama da BD lusa nos noventa, é moi recomendébel Cotrim (2001),
que recolle diversos artigos e relatorios sobre o tema.

Boletin Galego de Literatura, n°® 35 / 1° semestre (2007) / ISSN 02149117

181



182

Haberia que lembrar que para conseguir unha situacién sauddbel para o
mercado da BD terfan que satisfacerse os distintos niveis e estratos do ptblico
lector (real ou potencial), por idades e por gustos, mal que nos pese aos aman-
tes dunha lifia que prime a calidade e a expresion autoral por riba de todo. A
comparanza cos mercados que poden servir de modelo, Francia e Xapon, dei-
xan clara esa premisa. Especialmente en Xap6n, onde o nivel de especializa-
cién das ediciéns 4 busca do publico lector chega a cotas altisimas’. Non se
pode esquecer que os lectores de banda desefiada (como os de calquera tipo de
libros) se forman na infancia, e ese ten sido un sector do publico bastante des-
coidado pola industria editorial do cémic nos dltimos anos, que agora parece
comezar a recuperarse. Como tampouco se pode obviar a pouca presenza
feminina entre o publico lector (e entre os autores e editores) de banda dese-
fada, algo que a edicién de publicaciéns #anga comezou a corrixir cara a un
espectro mdis similar ao da lectura de libros en xeral. Esta é unha diferenza
fundamental entre o mercado xaponés e os occidentais, onde, mesmo nos
casos normalizados como o francés, o piblico lector da BD ¢ mdis masculino
que feminino. No Xapon, a devandita especializacién do mercado consegue
tamén normalizar o mercado na sta divisién por sexos, cousa que, curiosa-
mente, tamén se acada proporcionalmente coa traducion das obras xaponesas,
o que significa que o fenémeno pode ser importabel dalgin xeito. O feito de
existiren no mercado nipén obras en BD das mdis diversas tematicas (e non s6
de ficcién: tamén manuais e libros de teoria) permite un achegamento a moito
mdis publico. A unha maior producién de todo tipo de banda desefiada,
unha maior posibilidade de contar con cémic de calidade (dende o momento
en que os produtos culturais de calidade, en calquera medio do que tratemos,
supoiien unha porcentaxe determinada do total, e, por tanto, canto maior sexa
ese total, maior serd a sia porcentaxe). Noutras palabras, non se tratarfa tanto
de publicar mais cémic comzercial —palabra que en si non ten por que estar en
contradicién co concepto calidade— do estilo do que se publica agora (como
dixemos, maioritariamente dirixido a un publico moi concreto), senén buscar
outros publicos non necesariamente interesados por produtos innovadores ou
experimentais, senén atraidos por historias entretidas, temas de actualidade
ou outras cuestions (éxitos como Persépolis de Marjane Satrapi, sobre a recen-
te historia iraniana, ou como as crénicas periodisticas en comic de Joe Sacco
asi parecen demostralo).

5 Sobre os manga (co seu mercado, as sas caracteristicas culturais, efc.) € moi Gtil Brandt (1996) e
tamén Gallego Zambrano (2001).
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As obras de Scott McCloud (2001, 2005) supofien unha fonte de moi inte-
resantes reflexions sobre o medio e as stas posibilidades. Na primeira, entre
outras moitas cousas, filase sobre os elementos que se poden tomar como
exemplo do mundo do cémic en Xapén. A segunda céntrase mdis na andlise
da industria e o mercado, e, ainda que € referida ao caso estadounidense, moi-
tas claves son as mesmas para os mercados peninsulares. Remitimos o lector a
elas para seguir profundando neste tema.

Os autores

Segue a haber, en ambos os dous lados da fronteira —xa mdis mental que
real, pero fronteira 4 fin e ao cabo— unha materia pendente: o compromiso das
editoras cos autores autéctonos, feito directamente ligado ds pequenas ven-
das da BD e 4 menor rendibilidade (por mor duns maiores custos) das produ-
ciéns propias fronte aos produtos traducidos. Segundo datos de 2004
(Harguindey Barrio, 2004), s6 0 13,4% dos c6mics editados en Espafia son de
orixe autéctona. E son precisamente as pequenas editoras as tinicas que nos
tltimos anos tefien apostado polos traballos de autores locais, dado que as
«grandes» (Planeta-DeAgostini e Norma) limitan a sda atencién a casos moi
concretos —como Miguelanxo Prado no caso desta tiltima. De entre as edito-
ras «grandes» (ainda que, na porcentaxe de mercado, a moita distancia destas
primeiras), Glénat Espafia e El Jueves son as tinicas que estin a prestar aten-
ci6én aos autores espafiois, malia que a primeira mdis 4 recuperacion de obras
dos tdltimos anos que d promocién de novos autores. Os demais casos son
todos de editoras independentes. Unha independente, e mdis nun mercado
como o espafiol, s6 pode permitirse tiraxes pequenas, e iso significa que os
dereitos de autor que xeran non serven para pagar profesionalmente os seus
creadores. Este ¢ un dos problemas que se arrastran da «crise»: moi pouca
xente vive profesionalmente dos cémics na Peninsula. Iso, que provoca ini-
cialmente unha ausencia de autores interesados no medio, conseguiu parado-
xalmente que toda unha xeracién de autores empregase o cémic como medio
de expresién persoal, non suxeito ds esixencias editoriais pero asemade moi
consciente e autocritico, talvez por esa conexién co panorama internacional
que demostraba a existencia de moitos tipos de BD mais ald dos grandes éxi-
tos da industria, sen ter por que chegar ao extremo da simple experimentacién.
Un caso paradigmatico € o de Max, que malia ter publicado moitos 4lbums de
cémic como profesional, optou por vivir da ilustracién e dedicarse 4 BD de
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forma mdis esporddica pero s6 cos traballos que lle interesaban. Naturalmente,
isto tamén condiciona o tipo de proxectos que os autores poden afrontar, que
adoitan ser de pequenas dimensions: o feito de non poderen gafiar a vida con
eses proxectos fai que estes esforzos persoais queden relegados cando as encar-
gas profesionais chaman 4 porta.

Na parte positiva, hai que destacar tamén que a irrupcién de internet e as
técnicas informidticas ten resultado excepcionalmente utl para os autores de
BD. Unha maior conexién con colegas -nunha dedicacién que € das miis soli-
tarias e asemade necesitadas de dnimos— e editores —no caso espaifiol, 4 des-
centralizacién do mapa editorial uniuse a descentralizacién dos autores: a non
necesidade de orixinais «fisicos» permite unha deslocalizacién total destes,
que xa non tefien que vivir na mesma cidade que o editor—, asi como unha
maior rapidez nas técnicas, un maior control sobre os procesos —de forma que
tamén a autoedicion é mdis doada, co que conseguir publicar un fanzine con
calidades case profesionais non € nada inalcanzibel-..., e como diciamos, un
maior cofiecemento do que se estd a facer polo mundo adiante, cun acceso
directo 4 compra de ediciéns estranxeiras, son s6 algunhas das vantaxes que
trouxeron consigo a rede de redes e os avances informdticos en xeral.

A influencia de todo isto nos debuxantes galegos (xunto coa dos saléns e
festivais que se vefien organizando no pais, e a das escolas de arte) pode ser
unha das explicaciéns para a actual boa sadde do comic na nosa terra.

Pero sen dubida a normalizacién profesional dos autores de BD pasa ine-
xorabelmente pola normalizacién do medio na sociedade: por conseguir que o
gran publico tefia unha idea mdis aproximada do que pode encontrarse nas
paxinas dun cémic. S6 asi os autores propios poderdn ter oportunidade de
publicar e tirar rendemento do seu traballo.

A BD na sociedade

A banda desefiada carece, como diciamos, dun prestixio cultural que a sitie,
como minimo, en lugares propios da ‘cultura especializada’ (como os que
poden ter a poesia, o teatro, a danza...). Iso débese a moitos factores, pero non
parece complicado barruntar unha cadea l16xica para explicar este fenémeno.
A maior parte da poboaci6n relaciona os comics coa infancia e a adolescencia,
entre outras cousas porque a época dourada dos cémics que cofieceron varias
xeracions estaba limitada a ese tipo de publicos. Ao contrario que en Francia,
onde a presenza de BD dirixida a distintas idades do espectro infantil e xuve-
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nil nas mesmas revistas, como Pilote, conseguiu que gran parte do publico
lector seguise lendo comics de maior (co xurdimento tamén de publicaciéns
pensadas para o piblico adulto), no panorama peninsular s6 unha parte moi
reducida deu ese salto do medio infantil ao medio para adultos —e emprega-
mos aqui a expresion «para adultos» sen a connotacién de «exclusivamente
para adultos», normalmente ligada a produtos de tipo erético ou pornogrifi-
co. Durante unha época (a antes citada explosién dos anos oitenta), en Espafa
mesmo foi considerado un medio de moda por certa parte da cultura, pero non
chegou a callar na sociedade.

En realidade, este é un fenémeno observibel, como xa dixemos, en practi-
camente todo o mundo, con contadas excepciéns como as referidas de Francia
e Xapén. Porén, un medio tan deostado inicialmente como o cinema® conse-
guiu en poucos anos ser apreciado universalmente como artistico e digno de
todo respecto cultural —obsérvese que malia ser a sociedade sempre conscien-
te da existencia de malos filmes. En troques, a banda desefiada, nacida, nas for-
mas e caracteristicas que a cofiecemos hoxe, paralelamente a0 cinema —non é
o lugar para debater todas as imprecisiéns desta afirmacién, que son moitas—,
continuou sendo tida como un elemento de pouca importancia cultural, con-
vencemento que chegaba mesmo aos propios profesionais do medio’. Unha
razén podemos encontrala facilmente na mesma industria que sustenta cada
un dos medios: dado que o cinema precisa investimentos moi fortes, desde o
comezo estes foron arroupados por fortes campafias publicitarias —e a estrate-
xia da creacioén do szar system, primeiro en Hollywood e posteriormente copia-
do, dunha ou doutra forma, por todas as cinematograffas e por outros campos
da cultura e da industria—, mentres que as estruturas editoriais que acollfan a
banda desefiada, a0 tratarse dun medio barato e que tifia unha difusién inhe-
rente ao medio no que fa inserida (lembremos que eses cémics que existen
paralelos a0 nacemento e evolucién do cinema estd publicados na prensa),
nunca necesitaron un aparello publicitario que a sustentase. Noutras palabras,
a propia industria do cinema precisaba dun investimento extra en publicidade
para facer rendibeis as stias produciéns, e parte desa publicidade serviu para a
«dignificacién>» do medio (non fai falta dicir que canto maiores sexan os ingre-

¢ Abonda con ler clgans libros sobre as épocas primitivas do cinema, como Burch (1987).

7 Unha anécdota bastante significativa sobre esta forma de pensar é recollida por Scott McCloud
(2001: 30-31): sendo ainda novo, Will Eisner, comentoulle as sias ideas sobre as posibilidades artis-
ficas da BD ao veferano debuxante Rube Goldberg, quen lle contestou que eles non eran artistas,
sendn «artistas de vodevil»,
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sos publicitarios xerados por un asunto, maior cabida lle dard a prensa a ese
asunto a través de artigos e criticas); deste xeito a popularizacién da que che-
gou a ser «sétima arte» ficou garantida: sobre unha base econémica forte, o
medio en si garantiuse unha supervivencia. Xa non sé o star system orixinal,
conformado polos actores; os propios directores, e nalgins casos os produto-
res, tefien aparecido como soporte publicitario do seua mundo; € miis, o pro-
pio cinema, a través da stia auto-representacion na pantalla, foi creando unha
mitica de si mesmo: unha rodaxe mostrada como parte da ficcién dun filme
nunca amosaré aspectos que poidan aparecer ridiculos ante os ollos dun espec-
tador (por exemplo, méstranse as escenas como se estas se rodasen completas
—musica incluida—, en lugar de plano a plano).

Analizando o cinema e a stia implantacién social poderian tirarse varias
conclusiéns, pero seguramente unha delas serfa que ¢ un medio que aprendeu
a venderse e a dar unha valoracién positiva de si mesmo de antemdn. Entre
tanto, parece que os autores de BD nas entrevistas —cando logran chegar aos
medios masivos— s6 saben dar unha visién vitimista e negativa do seu medio,
cando non directamente de auto-odio, reflectindo claramente moitos t6picos
socialmente estendidos (o infantilismo, a falta importancia do medio...¥) que
non fan senén confirmar as ideas preconcibidas de moita xente.

A propia forma de autopromocién do medio nos mercados e nos 7zass-
media pode ser tamén causa de certa mala imaxe: dende sempre (véxase o
exemplo de Winsor McCay?), vendeuse unha certa imaxe de debuxante-espec-
taculo, que fai os seus debuxos de forma sorprendentemente rapida, de cara
a0 piiblico, o cal fica sorprendido da tremenda facilidade con que desempefia
o seu labor. Asi, mentres os escritores nas sesions de sinaturas s6 escriben

8 Vendo o caso do salén de maior transcendencia popular da nosa comunidade, o Vifetas desde o
Atldntico, podemos observar como son os propios autores, que deberian ser os primeiros inferesados
en defender o seu traballo, os que se dedican en moitas ocasiéns a proporcionar fitulares negativos
& prensa (caso de Jaime Martin cando proclamou que os comics estaban destinados a morrer ante
os videoxogos) ou a facer declaraciéns que parecen impropias de dlguén dedicado ao seu oficio; por
exemplo, Jan (Juan José Lépez, autor de Superlépez) afirmou nunha entrevista: «Los cémics nunca
serdn indispensables, son prescindibles. Los libros, en cambio, son insustituibles para toda cultura» (La
Voz de Gdlicia, 21/08/2002).

Que seria un caso de debuxante perfecto para os tempos dos medios de comunicacién de masas:
dada a sta condicién de mestre da animacién, tamén chegou a ser unha celebridade aparecendo en
diversas peliculas debuxando a toda velocidade ou inferactuando coas stas creaciéns animadas
(como na curtametraxe Gertie the Dinosaur, 1914). A sba carreira como animador, e con ela boa
parfe do seu impulso como celebridade, veuse truncada polos manexos do magnate William
Randolph Hearst, femeroso de perdelo como esfrela das stas publicaciéns fronte a sta faceta de ani-
mador (véxase Spiegelman, 2005).
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dedicatorias (loxicamente, preelaboradas), os autores de BD tefien por costu-
me facer ademais un debuxo. Ese efecto, que poderia ser o paralelo coa miti-
ca creada polo cinema a respecto da sta propia forma de traballo (porque os
debuxantes non adoitan traballar tan rdpido como deixan ver nas sesiéns de
sinaturas, nas que empregan debuxos que xa tefien preparados para os realiza-
ren de memoria e o antes posibel), devén finalmente en demérito do debu-
xante e do seu labor: moita xente queda coa falsa impresién de que traballa nun
asunto de ficil e ripida resolucion e co que, por riba, o pasa ben, o que se une
d idea preconcibida de que os cémics non son cousa seria e que non necesitan
tempo de realizacién.

A isto hai que engadir o sumatorio de temas que se xuntan en moitas das
librarfas especializadas, dados os produtos que ofrecen dende os seus andeis:
xogos de rol, bonecos, literatura fantistica... Produtos que non tefien en si
nada de malo, pero que levan, como o cémic —ou miis incluso—, unha carga
negativa na percepcion que socialmente se ten deles, que se une e reforza a
mala imaxe dos cémics para moitas persoas. As librarfas especializadas, pois,
desempefian un dobre papel, antagénico: por unha banda son divulgadoras
dun medio que non dd chegado por outras canles, e tamén introdutoras de
material estranxeiro; e por outro actiian como rémoras ao manteren 0s comics
nun gueto conformado por un piiblico fiel e compulsivo, ainda que, como foi
dito, en boa parte efémero e mesmo repulsor doutros piblicos mais amplos.
Seguindo a cadea impulsada polas editoras, moitas destas librarfas van 4 busca
dun piblico adolescente e dvido de novidades (as editoras mais grandes, por
regra xeral, nos dltimos anos levaron como préctica a edicién de produtos
para a sda venda rapida, non pensados para conformar fondo editorial), en
lugar de faceren sitio para outro piiblico mis xeral, para o que hai, por exem-
plo, que reservar clisicos que sempre se van vendendo —como ocorre en cal-
quera librarfa xeneralista: o libreiro sabe que pode pedir unha obra de Borges
ou de Cervantes, pofiamos por caso, se non a ten nese Momento, Pero iso non
ocorre asi coa maior parte das obras cldsicas dos comics. Todo isto ten que ver
co dimensionamento das empresas editoras, pequenas e necesitadas polo xeral
de rendibilizar rapidamente os seus produtos.

Quedemos, pois, coa parte moi positiva que supofien as librarfas especiali-
zadas, porque son necesarias (e serfano tamén no caso de que a BD fose un
medio normalizado); pero reclamemos tamén a presenza de BD nas librarfas
xeneralistas: hoxe por hoxe, ¢ a tnica forma de conseguir que os cémics
cheguen a un piblico normalizado, consumidor doutros produtos culturais
(novelas, discos, peliculas en DVD...). Afortunadamente, as editoriais foron
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decatindose —sempre coa vangarda, como foi dito, das independentes—
desta necesidade e pouco a pouco tefien ido orientando a sia producién a
outros publicos, buscando canles de distribucién que levasen, polo menos,
parte das stas ediciéns por outros puntos de venda: librarfas, grandes superfi-
cies...

Outro importante papel na difusién da banda desefiada poden e deben telo
as bibliotecas piiblicas. En Galiza existen xa algunhas que prestan atencion aos
cémics, pero a propia situacién da rede de bibliotecas, moito mdis pequena do
que seria desexibel, impide que a stia funcién como difusora cultural estea
correctamente desenvolvida, asi que pedir ademais atencién aos cémics nunha
situacién coma esta parece até utépico. Porén, non deixaremos de sublifiar que
a presenza de bibliotecas ptiblicas dinamiza mesmo as vendas de libros, e sen
dubida permite aos novos lectores achegarse ao medio sen temor a malgastar
o difieiro en produtos que non os satisfagan; o medo que algins editores
poden ter aos empréstitos das bibliotecas é infundado, xa que ese servizo
piiblico constitiie unha verdadeira fonte de publicidade para moitas obras que
poden pasar desapercibidas entre a desorbitada cantidade de novidades
que aparecen cada mes nas librarfas, e se ben é posibel que un lector non com-
pre o libro unha vez lido gratuitamente, existen moitas posibilidades de que,
se gustou del, acabe comprandoo como regalo, ou recomendandoo nos seus
circulos de amizades. Estd claro que iniciativas como as da Biblioteca Central
Tecla Sala, de IHospitalet de Llobregat (Barcelona), coa sta guia de lectura
Comic: per a totes les mirades, e o seu boletin Comic Tecla'?, a guia de BD na web
de recursos para bibliotecarios en internet Absysuet'! ou a «Bedeteca ideal»!?
da web da Bedeteca de Lisboa poden servir como puntos de referencia
para dotar de boas selecci6ns de libros de banda desefiada as bibliotecas, e para
desenvolver actividades arredor deses fondos. En calquera caso, rompen de
forma exemplar cos prexuizos, que obviamente tamén existen, dos profesionais
das bibliotecas cara a un medio que en moitos casos mesmo descofiecen.

Non hai que esquecer o importante papel que tefien tamén os salons e
festivais do comic para a promocién da banda desefiada. O feito de levar as
péxinas de comic a salas de exposicion, e as publicaciéns a postos de venda en
lugares piiblicos —especialmente se son de acceso gratuito, caso dos salons

10O boletin, bimestral, pode conseguirse en formato pdf no enderezo <http:/ /www.l-h.es/bibliote-
ques/teclasala/comic.shiml>.

11 En <http:// ‘www.absysnet.com/recursos/ comics/recursos.html>.

12 En <http:/ /www.bedeteca.com/index.php2pagelD=bdideal>.
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galegos en activo—, supén unha promocién do medio que fai moitisimo pola
sta difusion entre piblicos que o ignoran completamente.

Tritase, en resumo —e insistamos mdis unha vez—, de sacar a BD do gueto,
de normalizala como unha experiencia cultural mdis, que permite uns achega-
mentos e unhas perspectivas que outros medios serfan incapaces de dar 4 rea-
lidade que vivimos. Nunha época na que a sobreinformacién dos medios de
masas consegue, paradoxalmente, a maior desinformaciéon —especialmente
para as iniciativas mdis pequenas, menos visibeis para a sociedade—, na que a
eleccion de produtos culturais de consumo vén sempre ofrecida polos medios
de comunicacién entre un limitadisimo nimero de {tems, facer chegar aos
lugares de cultura, ou mesmo 4 ria, para encontrarse cos viandantes, os diver-
$0S universos que conviven nos cémics € unha das mdis afortunadas alternati-
vas para conseguir que a BD vaia tendo o posto que por l6xica merece.

Henrique Torreiro
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