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INTRODUCCION

Tratar el tema especifico de la nueva identidad del género femenino en los
debates de la Television, significa suscitar una problemética fundamental para cual-
quier proceso de cambio econdémico y social que afecta al colectivo de las mujeres.
Todo proceso de cambio en la estructura social afecta ineludiblemente a las muje-
res y a los varones y a los aspectos organizativos que estdn vinculados a su condi-
ci6én de género. En este sentido es obvio que el proceso de asuncién de los roles de
género, a su vez interrelacionado con los dos dmbitos constituyentes de la expe-
riencia social en nuestra sociedad, que son, por un lado el 4mbito doméstico priva-
do, y por otro, el &mbito laboral publico, se refleja a nivel de las identidades de
género que son definidas socialmente e interpretadas interpersonalmente. Para la
dindmica del proceso referido son fundamentales y determinantes las estructuras
sociales de las interacciones y comunicaciones que en nuestras sociedades incluyen
como formas especiales los medios de comunicacién de masas, de los cuales forma
parte como uno de los medios mds importantes la Televisién. Por este motivo, me
ocuparé en el presente contexto de analizar la nueva identidad del género femenino
en los programas de debates politicos y sociales de la Televisién en Espaiia, ofre-
ciendo los datos mds sobresalientes del proyecto de investigacién titulado:
“Andlisis sociolégico de la imagen de la mujer en la televisién: Los programas de

77




As mulleres e os cambios sociais e econdmicos

debates politicos y sociales”, dirigido por la que suscribe y subvencionado por el
Ministerio de Asuntos Sociales (Instituto de la Mujer)'.

Comenzaré con unas reflexiones epistemolégico-metodoldgicas escuetas,
que pretenden delimitar el estudio a nivel metatedrico, por cuyo motivo partiré de
la definicién social del rol del género femenino y su vinculo con los dmbitos cons-
tituyentes de la experiencia social en nuestra sociedad, a saber el 4mbito doméstico
privado y el dmbito laboral ptblico. Nuestro mterés especial reside en interrelacio-
nar la definicién social de los roles de género y la nueva identidad femenina con el
terna de las mujeres en los medios de comunicacién, en general, v con los progra-
mas de debates politicos y sociales en la television, en especial.

Acto seguido trataré los datos empiricos del estudio mencionado que se refie-
ren a los programas de debate en la televisidn piiblica de marzo a mayo de 1992, y
los meses de noviembre de 1992 hasta marzo de 1993 en la televisién pdblica y pri-
vada.

I.- LA DEFINICION SOCIAL DE LOS ROLES DE GENERO

La problemdtica de la definicién social de los roles de género sigue estando
muy especialmente vinculado a la diferenciacién entre el 4mbito laboral extrado-
méstico publico y el &mbito doméstico privado, diferenciacién que es fundamental
para el proceso de la divisién social del trabajo en nuestra sociedad y para la Teorfa
Social Moderna.

La distincién referida subraya de modo preciso el vinculo especifico del rol
del género femenino con el dmbito doméstico privado, y destaca para el rol del
género masculino su vinculacién exclusiva con el campo laboral extradoméstico
ptblico. Desde este punto de vista se entiende claramente la orientacién primaria
del varén hacia el 4mbito laboral y puiblico, y la importancia primaria que tiene para
la mujer su funcion en el dmbito doméstico.

'Los datos presentados han sido elaborados en el seno de la investigacién citada por el equipo diri-
gido por la que suscribe y estdn recogidos de forma completa en el informe: Andlisis Sociolégico de
la Imagen de la Mujer en la Television que obra en el archivo del Instituto de la Mujer, Madrid 1993.
Cabe sefialar asimismo que estd pendiente la publicacién completa por parte de una editorial nacional.
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Ahora bien, en la actualidad parece que los dos dmbitos fundamentales para
nuestra organizacién social empiezan a tener un significado distinto para los géne-
ros y que se estd efectuando un cambio en la definicién de los roles, que afecta sobre
todo a la identidad de las mujeres. Asfi, se pone de relieve cada vez mds, que el rol
del género femenino no se define explicitamente mediante su vinculo con la pro-
duccién y reproduccién doméstica, sino que se define especialmente por su funcién
en el campo laboral extradoméstico y piiblico, y es justamente esta nueva definicion
del rol femenino que se manifiesta en el indice de la incorporacién de la mujer en
el mundo laboral extradoméstico, que ademds a la vez se convierte en un indicador
para la igualdad de los géneros y para el proceso del cambio social que afecta a las
mujeres.

En este sentido es posible hablar de un nuevo modelo del rol femenino, que
se constituye sobre la base de la importancia fundamental del campo laboral extra-
doméstico y piiblico para la realizacién de las mujeres. Da la impresion, de que esta
nueva definicién del rol de la mujer ha dado como resultado, que la mujer al menos
en lo que respecta a la actividad laboral extradoméstica y piblica haya alcanzado la
misma valoracién, al menos formal, que el varén, hecho este que es interpretado a
menudo en el sentido de que el obstidculo ndmero uno para una nueva situacion
simétrica entre mujeres y varones ha desaparecido. Profundizaremos a continuacién
en las consecuencias de esta afirmacién para la nueva identidad del género femeni-
no.

II. LA NUEVA IDENTIDAD DEL GENERO FEMENINO Y SU
DEFINICION SOCIAL

La citada nueva definicién social del rol del género femenino destaca especi-
ficamente Ia funcién de las mujeres en el dmbito laboral extradoméstico y nos pre-
senta un concepto de identidad del género femenino que recoge precisamente la
funcién de las mujeres en este &mbito. Pero, ;qué ocurre entonces con los aspectos
histéricamente fundamentales de la identidad femenina vinculados a la “materni-
dad” y a la funcién de las mujeres en el dmbito de la produccién y reproduccién
doméstica?.

Desde el punto de vista tedrico, la discusién se ha centrado preponderante-
mente en la limitacién de la definicién del rol del género femenino al dmbito
doméstico privado, lo cual explica las reivindicaciones casi exclusivas de definir el
rol social de la mujer mediante su vinculo y su funcién en el campo laboral extra-
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doméstico. Constatamos en la discusién tedrica una ausencia de conceptos interac-
tivos en torno al proceso de la definicidn de los roles, en general, y en torno a la
definicién de los roles de géneros, en especial, y pensamos que este hecho lleva a
una conceptualizacién del rol del género femenino que asimila basicamente la defi-
nicién masculina de los actos y de la vida social. Esto significa que aparece como
modelo ideal vdlido®, a nivel de un concepto del ser humano, el modelo de la defi-
nicién del rol del varén y su vinculacién exclusiva con la produccién y reproduc-
cién extradoméstica.

De cara a un nuevo concepto de identidad femenina consideramos que a este
modelo ideal vélido subyace en realidad un modelo de referencia que clasifica de
secundaria a la identidad tradicional del género femenino. El proceso de 1a consti-
tucion de la identidad de los géneros (tanto femenino como masculino) se entiende
asumiendo modelos que explican el proceso referido para el género femenino cla-
ramente con un significado de carencia frente al varén, es decir, que el modelo bio-
l6gico superior es el modelo masculino que es utilizado a nivel psicolégico para
explicar la constitucién de la identidad de los géneros y los procesos evolutivos
correspondientes. Curiosamente han sido las interpretaciones psicoanaliticas a
cerca de las fases evolutivas descritas por Freud, las que han alimentado de forma
decisiva estas explicaciones sobre un desarrollo de la identidad del género femeni-
no, que se entiende en términos de carencia frente al desarrollo de la identidad del
género masculino. En concreto, los mecanismos y manifestaciones en relacién con
el “Complejo de Edipo” y el “Complejo de Elektra”, conceptualizados de forma
ahistdrica, muestran el simbolo falico como modelo superior para describir la evo-
lucién de la personalidad a lo largo de la nifiez temprana. Aunque no es nuestro pro-
posito entrar mas a fondo en el problema suscitado (se tratar esta problemdtica en
otro contexto de forma explicita), hay que mencionar simplemente el miedo trau-
matizante del nifio de ser castrado y la envidia de la nifia al pene’. Estos fenémenos
no llegan a ser analizados desde el punto de vista de ser determinados por una

’En el sentido realmente Weberiano, que se considera asf un constructo conceptual de la investi-
gacidn social. Vid. sobre todo: Weber, M. (1978): Ensayos sobre Metodologia Sociolégica. Buenos
Aires, pg. 79 ss.

*Debemos citar aqui a Freud, S. (1972 y 1974): Obras Completas. Biblioteca Nueva, Madrid.
Sobre todo los tomos 1V, VII y VIIL
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estructura familiar histéricamente especifica (la patriarcal), sino que se comprenden
como fenémenos de la naturaleza humana*

Siguiendo un constructo conceptual de carencia de identidad femenina, la
nueva identidad de las mujeres se iguala a la de los varones en el dmbito extrado-
méstico laboral y ptblico, siendo la funcién social cumplida en el dmbito domésti-
co privado insignificante para la discusién de las relaciones de género y para esta
nueva identidad femenina. Estimamos que este nuevo modelo, construido sobre un
“modelo de carencia” de la identidad femenina, hace “desaparecer” en la argumen-
tacién tedrica el ambito histdrica y tradicionalmente constitutivo para la identidad
colectiva de las mujeres en las sociedades occidentales modernas, a saber, el 4mbi-
to doméstico privado, y le niega su importancia para la realizacién humana. Atdn
cuando desde esta perspectiva se intente una redefinicién de las tareas domésticas
en el sentido de convertirlas en “servicios piblicos”, es preciso sefialar que la nueva
definicién de rol del género femenino no modifica la definicién y funcién de la
mujer en el 4mbito de la produccién y reproduccién doméstica. Consideramos que
una definicién del rol femenino que solamente introduce una modificacién con res-
pecto al significado del concepto de rol en el &mbito extradoméstico laboral y publi-
co, no supone sustancialmente una redefinicién del rol de género, ya que el con-
cepto referido sigue partiendo de una escisién entre los dos campos fundamentales
para la realizacién humana, es decir el &mbito piblico extradoméstico, y el dmbito
de la produccién y reproduccién doméstica. Solamente el primero es contemplado
en su relevancia para las vivencias humanas. '

Con vistas a un nuevo concepto de identidad femenina consideramos que es
absolutamente imprescindible reivindicar la importancia basica de los aspectos tra-
dicionalmente histéricos de la identidad femenina para la realizacién humana en su
conjunto, que han sido desplegados ante todo en el &mbito de la produccion y repro-
duccién doméstica. La asf llamada “Moral del cuidado” que describe Carol Gilligan
en sus trabajos empiricos sobre los estadios de la orientacién moral de las personas
como especialmente caracteristico para el colectivo de las mujeres, no se opone a la

4.Vid. por ejemplo el trabajo excelente de Ferro, N. (1991): Existe el Instinto Maternal o la
Necesidad de un Mito. Ed. Siglo XXI, Madrid, que vincula claramente en la linea de trabajos existen-
tes en al 4mbito germano y americano el modelo freudiano con la estructura histérico-social de la
familia patriarcal.
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“Moral de justicia™, pero que es la tnica que tiene en cuenta la condicién de suje-
to, as como las consecuencias subjetivas en las acciones sociales, en contraposicién
a los actos que van dirigidos a personas “objetivizadas” e “instrumentalizadas”, ya
que pierden justamente su condicién subjetiva.

Ahora bien, tanto en la discusién tedrica como en los 4mbitos précticos de
nuestra vida social un concepto de identidad como el descrito no cuenta precisa-
mente con una apreciacién que le adjudique una importancia bésica para la vida y
experiencia humana, tanto femenina, como masculina. Mas bien observamos que
estas cualidades quedan reflejadas en el dmbito doméstico-privado y en la condi-
cién femenina tradicional, pero que no se toma en consideracién “seria” a nivel glo-
bal de la organizacién social de la vida.

III. EL NUEVO ROL DE LA MUJER EN LOS MEDIOS DE COMUNICA-
CION: HIPOTESIS CENTRAL

Tal y como expusimos, pensamos que para la transmisién de la identidad
femenina en los Medios de Comunicacién la constelacién anteriormente descrita
serd determinante, es decir, que se mantiene el nuevo Rol del Género femenino vin-
culado a la actividad laboral extradoméstica y puiblica como un tépico para la mujer,
pero al mismo tiempo se manifiesta una imagen exclusiva de la mujer en relacién
con su funcién en el ambito doméstico, atin cuando realiza un trabajo extradomés-
tico. La definicién del rol del género masculino no se ve afectada por las cualida-
des humanas que requiere la organizacién de la produccién y reproduccién domés-
tica. No obstante, estimamos que una cifra como la de un 30% aproximadamente de
mujeres que participan, de hecho, activamente en el mundo extradoméstico laboral
en Espaiia, tendria que reflejarse en las imdgenes y funciones de las mujeres que son
transmitidas en los medios constructores de la realidad social con unas repercusio-
nes cruciales, en las sociedades contempordneas que son los medios de comunica-
cién en general, y los programas de debates politicos y sociales en la Televisién, en
especial. Por este motivo nos sirve la incorporacién de la mujer en el campo extra-

5Vid. especialmente Gilligan, C. (1982): In a different voice. University Press, Cambridge-
Harvard. Y los trabajos recientes de la autora, por ejemplo: Gilligan, C. (1991):
Moralischeorientierung und Moralische Entwicklung, en: Nunner-Winkler, G. (eds.) (1991):
Weibliche Moral. Die Kontroverse um eine geschlechtsspezifische Ethik. Pags. 79-100, ed. Campus,
Frankfurt.
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doméstico y piblico como un indicador para la definicién social del rol de la mujer,
atin considerando que nunca puede ser utilizado como pardmetro tnico y exclusivo
para precisar el grado de cambio social experimentado por el rol del género feme-
nino.

Al mismo tiempo nos inclinamos a pensar que es altamente probable que los
medios de comunicacién configuren los roles de género, y en especial el rol del
género femenino, con su estructura preponderantemente prictica y de utilidad
social, dicho de modo mds conciso, nos crean asimismo una imagen de la mujer vin-
culada especialmente a su funcién tradicional en el 4mbito doméstico, ya que éste
sigue siendo prioritario para la definicién social del rol femenino, tal y como hemos
dicho, también cuando la mujer realiza una funcién en la esfera laboral extrado-
méstica. Asi cabe sefialar, que los muy diversos estudios sobre la mujer en los
medios de comunicacién llegan una y otra vez a la conclusién de que persisten los
estereotipos tradicionales sobre el rol femenino en el sentido de que la mujer es pre-
sentada en su funcién doméstica, maternal y “servidora” para el varén. Ademads
sobresale claramente que su presencia en los medios de comunicacion es escasa en
comparacién con la presencia del varén. Puesto que los citados trabajos se ocupan
fundamentalmente de la prensa escrita, de la publicidad y de las noticias (por ejem-
plo podemos citar los trabajos de Fagoaga (1985), Gallego (1990), Perinats (1980),
Dominguez Juan (1988), etc.), nos parecia especialmente interesante efectuar un
andlisis exhaustivo de un tipo de comunicacién televisiva singular como son los
programas de discusiones y debates en la television.

Estimamos que por la conceptualizacién propia de los programas citados,
estos se distinguen por su nivel de racionalidad de otros programas o mensajes
comunicativos. Los programas de debate tratan a nivel de expertos y profesionales
temas politicos, sociales y culturales de actualidad. Nuestro interés particular con-
sistia en analizar la imagen de la mujer ofrecida en este tipo de programas, sobre
todo teniendo en cuenta, que por una parte existe un 30% de la poblacién activa
femenina que participa en el mundo profesional y politico, y por otra, en lo referi-
do al 4mbito de la educacién superior, tenemos desde el afio 1986 una ligera mayo-

“Vid. sobre todo: Fagoaga, C. y Scanella, P. (1986): Umbral de Presencia de las Mujeres en la
Prensa Espaiiola. Instituto de 1a Mujer, Madrid; Gallego, 1. (1990): Mujeres de Papel. Ed. Icaria,
Barcelona: Perinats, A. y Marrades, M. (1980): Mujer: Prensa y sociedad en Espafia. 1800-1939.
CIS, Madrid; Dominguez Juan, M. (1988): Representacion de la Mujer en las Revistas Femeninas.
Universidad Complutense, Madrid.
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ria femenina de estudiantes y licenciados (y por tanto profesionales) espafioles que
desde entonces va en aumento. Intentamos comprobar si este fendmeno se traduce
efectivamente en los programas de debate y discusiones televisivos a nivel de la
presencia de profesionales expertas.

En suma, a modo de hipdtesis central, de la cual se deducen las categorias
singulares de nuestra investigacion, dirfamos que los medios de comunicacién nos
ofrecen una definicion del rol del género femenino, y por consiguiente una identi-
dad femenina, que con respecto al vinculo y a la funcién de la mujer con el dmbito
laboral-extradoméstico-piiblico no llegan a dar una imagen que se corresponde con
la realidad, por cuyo motivo la definicién del rol del género femenino en los mis-
mos en general, y en los programas de debate y discusiones en especial, cuamplen
una funcion ideologica para mantener en la conciencia de las personas una identi-
dad femenina vinculada principalmente al dmbito de la produccion y reproduccion
doméstica, con lo cual llegan a impedir de hecho una reorganizacién social y una
redefinicién efectiva de los roles de género en su conjunto. Pensamos que también
los “programas serios” de la television siguen dando una imagen de la mujer que
no se corresponde con la realidad a nivel de la presencia y ausencia de la mujer en
el campo laboral extradoméstico publico, por cuyo motivo afirmamos una funcion
ideologicamente regresiva de estos programas televisivos respecto a la realidad
social existente, afirmacién que compartimos con C. Fagoaga, que por ella es apli-
cada a los medios de comunicacidn escritos.

IV. EL CASO DE LOS PROGRAMAS DE DEBATE EN LA TELEVISION
EN ESPANA.

El propésito principal en el marco de nuestro estudio empirico era efectuar -
un trabajo exhaustivo sobre un tipo de medio comunicativo que por una parte no
habia sido estudiado, y por otra, que difiere por su alto nivel de racionalidad y de
“objetividad” de otros mensajes comunicativos. Los programas de debate y discu-
sién politica y social tratan a nivel de expertos y profesionales temas politicos,
sociales y culturales (“serios”) de actualidad y cuentan asimismo con una implan-
tacién en los pafses de nuestro contorno, lo cual a nuestro juicio resalta su impor-
tancia.

Decidimos realizar el trabajo en dos fases. Para la primera fase, que recogi6é
los programas emitidos en marzo, abril y mayo de 1992 (3 meses), quisimos esco-
ger todos los programas de debates politicos y sociales que contaran con una pre-
sentadora (o presentador) e invitados “expertos” en la televisién piblica (TV 1y
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TV2) y la autonémica (TVG). En la Televisién Gallega no se emitié ninglin pro-
grama que se ajustara a nuestra idea, por lo cual no pudo ser incluido ninguno. En
la T.V.1 y T.V.2 los programas elegidos fueron los siguientes:

- A DEBATE ( T.VE. 1)
- PUNTO DE VISTA ( T.VE. 1)
- PUNTO Y APARTE (T.VE. 1)
- A TRAVES DEL ESPEJO ( T.VE. 2)

En la segunda fase de nuestro proyecto de investigacion analizamos, a parte
de los programas de debate de la televisién publica, aquellos emitidos en las cade-
nas privadas. Esta segunda fase se refiere a los meses de noviembre, diciembre,
enero y febrero de 1992/93, recogiendo tres meses de emisién por cada programa,
y constaba de los siguientes programas:

- DEBATE ABIERTO (Antena 3 T.V.)
- A TRAVES DEL ESPEJO ( T.VE. 2)
- LA CLAVE ( Antena 3 T.V.)

- O PENDULO ( T.V.G.)

- PUNTO DE VISTA ( T.VE. 1)

- QUEREMOS SABER Antena 3 T.V.)

En lo que concierne a los aspectos metodoldgicos cabe sefialar, que efectua-
mos grabaciones de todos los programas en video y elaboramos unos primeros para-
metros para el analisis cuantitativo y cualitativo de los programas. Estos pardmetros
han sido contrastados posteriormente con los contenidos de los programas de la pri-
mera fase de investigacién y finalmente quedaron constituidos asf:

A) COMPOSICION, SEGUN GENEROS, DE LOS INVITADOS

B) TEMAS TRATADOS’

C) CORRELACION ENTRE EL GENERO DE LOS INVITADOS Y
TEMAS TRATADOS.

Pardmetro B codificado como sigue:

B) 1.- EDUCACION Y CULTURA (ARTE, LITERATURA Y CINE) / 2.- SALUD, BIENES-
TAR SOCIAL Y ECOLOGIA. / 3.- POLITICA NACIONAL E INTERNACIONAL. / 4.- DEPORTE.
/ 5.- RELIGION. / 6.- CIENCIA Y TECNOLOGIA
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D) PROFESION Y/O CARGO POLITICO DE LOS INVITADOS?

E) CORRELACION ENTRE EL GENERO Y LA PROFESION Y/O
CARGO DE LOS INVITADOS.

F) FRECUENCIA DE LAS INTERVENCIONES DE LOS INVITADOS
SEGUN GENEROS

G) DIRECCION Y PRESENTACION DEL PROGRAMA SEGUN
GENEROS

H) CORRELACION ENTRE EL GENERO DE LOS INVITADOS Y
LA DIRECCION Y PRESENTACION DEL PROGRAMA SEGUN GENEROS.

I) COMPOSICION SEGUN GENEROS DEL EQUIPO TECNICO

2. Anadlisis de los datos

Procederemos a continuacién a la presentacién de los datos més sobresalien-
tes que corresponden a la primera y segunda fase de nuestro proyecto de investiga-
cién. La diferenciacién entre los programas pertenecientes a las dos fases de inves-
tigacién se explica por el interés de averiguar si hay, o no, tendencias significativas
en el primer y segundo perfodo por nosotros analizados y entre las cadenas priva-
das y ptiblicas. Anticipando muy escuetamente el umbral de los datos obtenidos,
cabe sefialar, que llama especialmente la atencién el alto grado de subrepresenta-
cion femenina entre los invitados expertos en todos los programas de debate que
formaban parte del trabajo cientifico cuyos datos ofrecemos aqui. Globalmente
obtuvimos una media de un 14,38% de presencia femenina en el conjunto del and-
lisis cometido. De la cifra apuntada se deduce asimismo una subrepresentacién y
una correlacién altamente negativa para el género femenino en todos los demés
pardmetros de investigacidén empleados.

*Pardmetro D codificado como sigue:

D) 1.- CARGOS DIRECTIVOS Y SUPERIORES DE LA ADMINISTRACION, EDUCACION,
POLITICA Y EMPRESA. /2.- CATEGORIAS PROFESIONALES SUPERIORES DE LA ADMI-
NISTRACION, EDUCACION, POLITICA Y EMPRESA. /3.- PROFESIONALES MEDIOS Y
TECNICOS DE LA ADMINISTRACION, EDUCACION, POLITICA Y EMPRESA. / 4.- CARGOS
ALTOS Y MEDIOS DE MOVIMIENTOS POLITICOS, SOCIALES Y RELIGIOSOS. /5.- MIEM-
BROS DE MOVIMIENTOS POLITICOS, SOCIALES Y RELIGIOSOS. /6.- PROFESIONES VIN-
CULADAS AL MUNDO ARTISTICO Y DEL DEPORTE. / 7.- OTROS.
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La primera tabla recoge los datos del pardmetro A que corresponden a la pri-
mera fase de nuestro trabajo.

TABLAI (1° Fase)

PARAMETRO A N %
A DEBATE Mujeres 2 4,55
Varones 42 95,45
PUNTO Mujeres 5 15,15
DE VISTA Varones 28 84,85
PUNTO Mujeres 2 11,1
Y APARTE Varones 16 88,9
A TRAVES Mujeres 13 19,7
DEL ESPEJO Varones 53 80,3

Vemos que la participacién de mujeres expertas alcanza en el programa A
Través del Espejo con un 19,7% el indice mds alto. Por el contrario, el programa A
Debate cuenta con un 4,55% de invitadas, cifra esta, que supone en reaiidad una
“ausencia” de mujeres en este programa. La media de las mujeres participantes en
la primera fase se sitia solamente en un 13,66%. Este indice se ve escasamente
superado en la segunda fase de nuestro estudio, (Tabla 2), en la cual la presencia
femenina alcanza una media del 14,75%.

TABLA 2 (2° Fase)
PARAMETRO A N %
DEBATE ABIERTO Mujeres 4 18,18
Varones 18 81,82
A TRAVES Mujeres 8 17,03
DEL ESPEJO Varones 39 82,97
LA CLAVE Mujeres 11 13,58
Varones 70 86,42
O PENDULO Mujeres 10 18,52
Varones 44 81,48
PUNTO Mujeres 2 4,26
DE VISTA Varones 45 95,74
QUEREMOS Mujeres 10 18,52
SABER Varones 44 81,48
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El mayor indice de presencia femenina, con un 18,18%, aparece en el pro-
grama “Debate Abierto”, que emite una cadena privada. La casi “inexistencia” de
mujeres entre el colectivo de los invitados expertos (un 4,26%) pertenece al espa-
cio “Punto de Vista” de la T.V.E. 1, que es un ente ptiblico. Aunque en esta segun-
da fase la menor presencia femenina, con una media del 13,27%, corresponde real-
mente a la televisién publica ( Programas: Punto de Vista /T.V.E. 1/, A Través del
Espejo /T.V.E. 2/ y O Péndulo /T.V.G./), pensamos que esta diferencia, atin siendo
digna de mencién, no supone una diferencia especialmente significativa que nos
prohiba hablar de una tendencia similar tanto en la televisién piblica como en la
privada. Sin embargo, es digno de mencién que las cadenas privadas obtienen una
media del 16,76% de participacién femenina que supone una diferencia positiva del
3,49% a favor de las cadenas privadas.

TABLA 3 (1* y 2* Fase)

FASE 1° FASE 2
PARAMETRO A N % N %
MUJERES 22 13,66 45 14,75
VARONES 139 86,34 260 85,25
TOTAL 161 100 305 100

La diferencia citada en la composicién segin géneros de los invitados entre
la Televisién piblica y privada es mayor que la que corresponde a la simple com-
posicién segtin géneros comparando los datos de la primera y segunda fase de nues-
tro proyecto de investigacion. Aquf apreciamos una diferencia de un 1,09% que sig-
nifica una mayor representacién femenina en la segunda fase segiin se desprende de
la tabla 3. Sin embargo, nos parece muy dificil derivar de esta pequefia diferencia
una tendencia significativa de aumento en la participacién de las mujeres, ya que
atin asf estamos muy lejos de acercarnos a la funcién real de la mujer espafiola, cuya
actividad laboral se sitda aproximadamente en un 30%, y cuyo indice como univer-
sitaria supera al de los estudiantes y licenciados varones en Espaiia desde 1986.

Refiriéndonos ahora al pardmetro C, que recoge la correlacidn segin géneros
con los temas tratados, sobresale, tal y como se deduce de las tablas 4 y 5, que el
grupo temdtico 1 (Educacién y Cultura (Arte, Literatura y Cine)) y el grupo temé-
tico 2 (Salud, Bienestar Social y Ecologia) nos muestra la mayor participacién
femenina en la primera fase, y que en la segunda fase la mayor presencia de muje-
res la encontramos con un 25,29% y un 11,32% en los grupos temdticos codifica-
dos como 2 y 3 (Politica Nacional e Internacional) respectivamente. Observamos

88




La nueva identidad del género femenino en los debates de Ia television
Rita Radl Philipp

que las mujeres pasan a participar de un 1,85% en la primera fase a un 11,32% en
la segunda, en el grupo temético codificado como 3, y su presencia disminuye sig-
nificativamente en el grupo temdtico codificado como 1 (Educacién y Cultura
(Arte, Literatura y Cine)) en el cual, pasa del 31,03% en la primera fase al 8% en la
segunda.

TABLA 4 (1* Fase)

Total Mujeres Varones
PARAMETRO C invitados N % N %
1 29 9 31,03 20 68,97
2 24 7 29,16 17 70,84
3 54 1 1,85 53 98,15
4 15 1 6,67 14 93,33
5 26 2 7,69 24 92,31
6 13 2 15,38 11 34,61
TABLA 5 (2° Fase)
Total Mujeres Varones
PARAMETRO C invitados N % N %
1 25 2 8 23 92
2 87 22 25,29 65 74,71
3 159 18 11,32 141 88,68
4 6 0 0 6 100
5 29 3 10,34 26 89,66
6 0 0 0 0 0

Dirigiendo ahora nuestra atencién a las distintas categorfas profesionales
(pardmetro E), hay que subrayar que las mujeres estdn representadas desde un
4,76% en la categorfa 3 hasta un 46,67% en la categorfa 5 en la 1° Fase, categorfa
esta dltima que incluye miembros de movimientos politicos, sociales y religiosos, o
sea, fundamentalmente miembros de organizaciones de base. En las categorfas pro-
fesionales mas altas (1 y 2 ), hallamos un 8,33% y un 7,45% de mujeres respecti-
vamente, que significa una presencia femenina bastante escasa.

Con respecto a la segunda fase destaca el aumento de mujeres en las catego-
rias profesionales 3 (“Profesionales Medios y Técnicos de la Administracién,
Educacién, Politica y Empresa”), 4 (“Cargos Altos y Medios de Movimientos
Politicos, Sociales y Religiosos™) y 7 (“Otros”). En la categorfa 7, que hemos de
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considerar mds bien una categorfa profesional no cualificada, llegamos a tener un
71,43% de mujeres. Asimismo constatamos un pequefio aumento de mujeres en las
categorias profesionales altas 1 y 2 que se sitda entre el 1% y el 3%.

TABLA 6 (1* y 2 Fase)

Mujeres Varones Mujeres Varones
Parametro E N % N % N Y% N Y%
1 3 8,33 33 91,67 5 9,43 48 90,57
2 2 741 25 92,59 9 10 81 90
3 1 4,76 20 95,24 10 12,82 68 87,18
4 3 7,69 37 92,31 9 16,36 46 83,64
5 7 46,67 8 53,33 6 31,58 13 68,92
6 4 23,53 13 76,47 I 25 3 75
7 2 40 3 60 5 71,43 2 28,57

El pardmetro F, que abarca las frecuencias de las intervenciones de los invi-
tados segtin géneros, ha sido hallado solamente para los programas en los cuales
intervinieron varias invitadas e invitados a la vez por razones de significancia com-
parativa.

TABLA 7

Int. mediad.

Int. totales Int. espontdnea

Pardmetro E Mujeres Varones Mujeres Varones Mujeres Varones Programa Fase
N 10 256 5 132 5 124 A Debate 17
%0 3,76 96,24 3,65 96,35 3,88 96,12
N 116 446 74 316 42 130 A través 1?
% 20,65 79,35 18,98 81,02 24,42 75,58  del espejo
TABLA 8
Int. totales Int. espontidnea Int. mediad.
Pardmetro E Mujeres Varones Mujeres Varones Mujeres Varones Programa Fase
N 63 207 42 109 21 98 Debate 28
% 23,33 76,67 27,82 72,18 17,65 82,35 Abierto
N 62 213 28 82 34 131 A través  2°
%0 22,55 7745 2546 74,54 20,60 79,40 del espejo
N 107 626 56 429 51 197 LaClave 2°
Y% 14,6 85,49 11,55 88,45 20,56 79,44
N 46 2901 16 178 30 113 O Péndulo 2°
%0 13,65 86,35 8,25 91,75 20,98 79,02
N 128 831 58 224 70 607 Queremos 2%
% 13,35 86,65 20,57 79,43 10,34 89,66 Saber
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Tenemos que hacer especial hincapié, en que los datos en el caso de algunos
programas nos agrandan atin més las cifras de la subrepresentacion femenina segtin
apreciamos en las tablas 7 y 8.Asf, tenemos por ejemplo en el programa A Debate,
primera fase, un 3,76% de mujeres frente a un 4,55% de mujeres en el pardmetro A,
y en el programa O Péndulo, segunda fase, un 13,65% de mujeres en relacién a un
18,52% de mujeres que se refieren al pardmetro A. En otros programas sobresale
una diferencia positiva para el colectivo de las mujeres en comparacién con el para-
metro A. El programa A Través del Espejo nos muestra en la primera fase un
20,65%, y en la segunda fase un 22,55% de mujeres concerniente al pardmetro F, y
un 19,7% de mujeres en la primera fase y un 17,03% en la segunda para el para-
metro A. Asimismo el programa Debate Abierto de la segunda fase, cuenta con un
fndice de 23,33% de intervenciones de mujeres, frente a un 18,18% de mujeres
correspondientes al pardmetro A.

TABLA9
Int. totales Int. espontanea Int. mediad. Pardmetro A Pardmetro A
Pardmetro F Mujeres Varones Mujeres Varones Mujeres Varones  Mujeres Varones (Fase)
N 10 256 5 132 5 124 2 42 A Debate
% 3,76 96,24 3,65 96,35 3,88 96,12 4,55 9545 13
N _ 116 446 74 316 42 130 13 53 A través

% 20,65 7935 1898 81,02 2442 15,58 19,7 80,3 del espejo (19

TABLA 10
Int. totales Int. esponténea Int. mediad. Pardmetro A Pardmetro A
Pardmetro F  Mujeres Varones Mujeres Varones Mujeres Varones Mujeres Varones (Fase)
N 63 207 42 109 21 98 4 18 Debate
% 2333 7667 2182 72,18 17,65 82,35 18,18 81,82  abierto [27]
N 62 213 28 82 34 131 8 39 A través
% 2255 T145 2546 7454 20,60 7940 17,03 R297  delesp. [2
N 107 026 56 429 51 197 11 70 La Clave
% 14,6 8549 11,55 8845 20,56 7944 13,58 86,42 24
N 46 201 16 178 30 113 10 44 O Péndulo
% 13,65 86,35 8,25 9175 20,98 79,02 18,52 8148 29
N 128 831 58 224 70 607 10 44 Queremos

% 13,35 86,65 20,57 7943 1034  89.66 18,52 81,48  saber (2

Llaman notablemente la atencién las diferencias encontradas en las interven-
ciones mediadas y espontdneas. Asi, se evidencia una diferencia bastante positiva
en todas las intervenciones mediadas en interrelacién con las cifras del pardmetro
A, es decir, a base de las preguntas de la presentadora/presentador en los programas:
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A Través del Espejo (1* Fase), O Péndulo (2° Fase) y La Clave (2° Fase). En el caso
de : Queremos Saber (2* Fase), Debate Abierto (2* Fase) y A Través del Espejo (2*
Fase), la diferencia en las intervenciones mediadas aumenta negativamente.

En suma, hemos de constatar para el conjunto del andlisis realizado una
correlacién positiva, aunque no de forma absoluta, para el colectivo femenino en
las intervenciones totales, puesto que la muestran 4 programas en comparacién con
3 programas que indican una diferencia negativa en el parametro F.

Ahora bien, los datos que consideramos realmente con un grado de signifi-
cancia especialmente alto son los que se refieren a los pardmetros G y H, es decir,
la correlacién entre la direccién/presentacién del programa y la presencia segiin
géneros de los invitados (Tablas 11 y 12). En la primera fase encontramos una tern-
dencia de correlacion positiva, aunque no en términos absolutos, con la mayor pre-
sencia femenina en el tinico programa dirigido por una mujer, que es A Través del
Espejo, que se sitda en el 19,7%. Es mds, esta cifra representa la cifra mds alta de
invitadas en el conjunto de todos los programas analizados de la primera y segunda
fase. Pero justamente esta tendencia de correlacién positiva desaparece en la segun-
da fase de investigacion en relacién con el mismo programa y con la misma direc-
tora. No sabemos porqué cambia esta tendencia. El retroceso de la presencia feme-
nina en el mismo programa entre la primera y la segunda fase es del 2,67%.
Pensamos que este dato relativiza bastante el pequefio aumento de mujeres entre las
personas invitadas en la segunda fase de investigacién, asi que no nos parece muy
acertado hablar de una tendencia de cambio positivo en torno al rol de la mujer en
este tipo de programas, aunque es evidente que el aumento es del 1,09%.
(Pardmetro A media primera fase: 13,66% de mujeres y media segunda fase:
14,75%, tabla 3).

TABLA 11

Parametro G Direccién Presentacién
A Debate VARON VARON
Punto de vista (1° fase ) VARON VARON
Punto y aparte VARON VARON
A través del espejo (1* fase) MUIJER MUIJER
Debate abierto VARON VARON
A través del espejo (2° fase) MUIJER MUIJER
La Clave VARON VARON
O Péndulo VARON VARON
Punto de vista VARON VARON
Queremos saber VARON MUJER

92




La nueva identidad del género femenino en los debates de Ia television

Rita Radl Philipp
TABLA 12 (1* y 2* Fase)
Direccién Mujeres Varones

Pardmetro H Presentacion N % N %
A Debate (1* fase) VARON 2 4,55 42 95,45
Punto de vista (1° fase) VARON 5 15,15 28 84,85
Punto y aparte (1* fase VARON 2 11,1 16 88,9
A través del esp. (1° fase) MUIJER 13 19,7 53 80,3
Debate abierto (2° fase) VARON 4 18,18 18 81,82
A través del esp. (2° fase) MUJER 8 17,03 39 82,97
La Clave (2° fase) VARON 11 13,58 70 86,42
O Péndulo (2° fase) VARON 10 18,52 44 81,48
Punto de vista (2° fase) VARON 2 4,26 45 95,74
Queremos saber (22 fase)* VARON 10 18,52 44 81,48

*“Queremos saber” es el tinico programa en el que la Direccién y Presentacion estd a cargo de un
varén y una mujer respectivamente.

De todos modos resulta interesante hallar el porcentaje correspondiente a la
direccién/presentacion de los programas segin géneros. Asi, tenemos en la /° fase,
entre cuatro programas, un programa dirigido por una mujer, que supone el 25% de
direccion femenina y el 75% de masculina. En la 2 fase esta relacién disminuye,
ya que la direccién femenina solamente representa el 16,66%. En el conjunto de
nuestra investigacion, esta cifra se sitda en un 20%; de 10 programas analizados 2
estan dirigidos por mujeres y 8 por varones.

En lo que atafie a la composicién segtin géneros de los Equipos Técnicos
(pardmetro I), destaca un dominio masculino claro que se convierte en especifico,
ya que en los puestos técnicos superiores el dominio masculino es atin mayor. La
relacién nos aporta 135 varones frente a 55 mujeres, que supone un 71,05% de varo-
nes y un 28,95% de mujeres referida a la totalidad de los equipos técnicos de los
programas analizados. Sin embargo, apreciamos aquf una relacién acorde con la
participacién laboral femenina real en nuestra sociedad.

V. CONCLUSIONES

Ante la totalidad de los datos de nuestra investigacién, que analizamos aqui
de forma muy breve, inicamente nos queda poner especial énfasis en que la parti-
cipacion de las mujeres como expertas en los programas de debates politicos y
sociales en la televisién publica y privada es tan escasa, no llega ni al 15%, que se
ve claramente confirmada la hipdtesis central de nuestro trabajo. L.os programas
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investigados del medio de comunicacién social sin duda mds importante en las
sociedades modernas, ofrecen una definicién del rol del género femenino, y por lo
tanto, una identidad del género femenino que con respecto a la funcién de la mujer
en el 4mbito extradoméstico-laboral piiblico no llegan a dar una imagen que se
corresponda con la realidad. Recordando que la mcorporacién laboral de la mujer
se sitda en un 30% en la actualidad espafiola, y que el indice de universitarias licen-
ciadas y estudiantes supera ligeramente desde 1986 al de los varones, resulta dificil
afirmar otra cosa que, efectivamente, la felevision como medio de comunicacion de
masas cumple claramente una funcidn ideolégicamente regresiva para con la
“nueva identidad” de género de la mujer. Logra mantener en la conciencia una
identidad femenina vinculada principalmente al ambito de la produccién y repro-
duccién doméstica, y refleja para las mujeres, en dltima instancia, una funcion
social subordinada a la del vardn. De esta forma la television, con los programas
que nos incumben aqui, influye claramente a nivel ideolégico en aspectos de la
organizacién social que concierne a los roles de género en la sociedad. No pensa-
mos siquiera que deberia cumplir un papel impulsor de una identidad de género dis-
tinta de la funcion social real del rol femenino, pero si estimamos que deberia ajus-
tarse, al menos, a una “reproduccion” correcta en los aspectos mas sobresalientes
del rol de la mujer.

En definitiva, teniendo presente la representacién femenina en los programas
“serios” de la televisidn en el conjunto de nuestro estudio (14,38%), se desprende
una subrepresentacion de la mujer en todas las categorias de investigacion, por
cuyo motivo es acertado hablar de una funcién ideoldgica, ya que se estd dando una
imagen del rol social de la mujer que no se corresponde con la realidad y que actda
claramente como elemento estabilizador referente a la estructura social.

En suma, ante este panorama se nos hace dificil creer que el ligero aumento
constatado en la segunda fase de investigacién en torno a la composicién de las
invitadas expertas, que se sitda en un 1,09%, pueda significar realmente un cambio
en el medio televisivo investigado para los roles de género en general, y para el rol
del género femenino en especial. Esta idea se ve apoyada por el hecho de que 1a ten-
dencia positiva hallada en la primera fase de investigacién, de una correlacion posi-
tiva entre el género femenino de la direccién y el indice mas favorable en la com-
posicién segin géneros de los participantes en uno de los programas de debate, se
neutraliza o desaparece, en la segunda fase, ya que el mismo programa llega a ser
el segundo programa que menos mujeres tiene entre sus invitados (Programa A
Través del Espejo). Ahora bien, a pesar de todo pensamos que el proceso especifi-
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co del cambio social que afecta a los roles de género, seguird lentamente un cami-

no de avance, aunque sigan permaneciendo los elementos ideolégicos que intentan

impedirlo, pero asimismo estamos convencidos de que este camino no va a consis-
tir en una simple “igualdad” de la mujer con el varén, y por consiguiente, en una
asuncién de 1a identidad tradicional del varén por parte de las mujeres, sino que va

a incorporar necesariamente elementos historicos de la identidad colectiva feme-

nina. En el proceso interactivo que afecta al proceso de la definicién de los roles de

género se incorporardn estos elementos, tanto en las definiciones del rol del género
femenino, como del género masculino y finalmente formardn parte de las identi-
dades de género femenino y masculino. Los mencionados elementos histéricos de
las identidades del colectivo de las mujeres, o los aspectos mds sobresalientes de la

“Moral del cuidado” destacados por C. Gilligan como especialmente caracteristicos

para el grupo del género femenino, se consideran absolutamente imprescindibles

para la vida y realizacién humana en su totalidad, y por ello, afecta a nivel especi-
fico a mujeres y varones y a su respectiva disposicién psiquica.
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