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Entre el mito del matriarcado v el
arquetipo de la Galicia conservadora:
practicas digitales en Instagram

de adolescentes gallegos

UxiA REGUEIRA

ADRIANA GEWERC

ESTHER MARTINEZ-PINEIRO
Universidad de Santiago de Compostela

1. Introduccion

Adolescentes de todo el mundo se conectan a las plataformas del
momento y muestran su vida cotidiana, los lugares a donde van
de paseo, sus gustos culinarios, sus preferencias sexuales... En
una aparente patina de homogeneizacion, puede observarse una
tendencia a mostrar o mostrarse y una necesidad de estar ahi que
se concreta en practicas digitales que posibilitan visibilidad, co-
municacién, sentimiento de pertenencia, autoafirmacion, etc.
Alli se juega y se desarrolla lo que son, lo que les gustaria ser, lo
que se espera de ellas y ellos.

Con todo, una observacion en detalle permite visualizar que
este conjunto de objetivos y expectativas responden a procesos
situados basados en conocimientos (ninguno estd desligado de
su contexto de produccién) y habitos culturales moldeados his-
téricamente e integrados en los procesos sociales (Kliickmann,
2016). Por consiguiente, estas practicas estan orientadas por el
saber hacer, los significados atribuidos y las materialidades en
las que se producen (Bourdieu, 1991; Reckwitz, 2002; Shatzki
etal., 2001), y solo pueden explicarse si se ven en el marco de las
condiciones sociales en que la que se han constituido. Se entien-
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den entonces, como procesos complejos que surgen en una va-
riedad de contextos influenciados por diferentes factores.

En este capitulo pretendemos analizar las practicas digitales
en las plataformas, concretamente Instagram, de adolescentes de
Galicia, y de ahf la necesidad de reconocer los indicios o huellas
de las condiciones sociales, culturales, politicas y econémicas vi-
sualizadas en ellas. Discernir donde comienza o finaliza un prac-
ticar colectivo arraigado en el imaginario gallego y su relacion
con la cuestion global es complejo; sin embargo, mirar la idio-
sincrasia gallega como produccién contextual permite formular
nuevas preguntas, sin necesariamente convertirla en una variable
explicativa de todos los procesos. Por ello, nos situamos en ese
contexto en aras de conocer qué se fortalece de aquello que ca-
racteriza el contexto historico social y econémico del lugar, en
clave de género, y qué se negocia en el practicar en las platafor-
mas digitales desde este lugar.

Galicia esta situada en el noroeste espanol, al norte de Portu-
gal. Cuenta con cerca de tres millones de habitantes y una exten-
sion geografica de 30.000 km?. Con 1498 km de costa, su caracte-
rizacion territorial combina la ruralidad de las tierras interiores y
la fachada maritima que mira al Atlantico, y esta yuxtaposicion
de elementos posibilita las dindmicas particulares de su organiza-
cién social y econémica. Estd abierta al mar y cerrada al interior,
al mismo tiempo que se distancia de los centros de gravedad; una
lejania que, combinada con la cultural, ayuda a conformar una
sociedad dual, llena de contrastes, con proliferacion de nicleos
fragmentados, o simplemente con una profusion de diversos es-
pacios interiores (Gonzalez Laxe, 2021). Por otra parte, es nota-
ble el despoblamiento de las zonas rurales, especialmente del in-
terior. Esta combinacion de regiones remotas y poco pobladas es
obstaculo para atraer factores de produccioén y, a la vez, alentar a
la acumulacién de capacidades, lo que se traduce en un bucle de
percepcién de subdesarrollo que es parte de su acervo cultural.
Esto ha generado un débil sistema productivo que produjo altas
cotas de emigracion en su historia, asi como el retardo en incor-
porarse a los ciclos de expansién econémica espafiola.

Interpretar esto en clave de género requiere pensar en algunos
mitos, creencias y supuestos de la cultura, que se mantienen con
cierta presencia, pese a la transformacion cultural y de valores
(Veira Veira, 2010) de los ultimos afos. Estas creencias podrian
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estar atravesando las practicas que se realizan en las redes sociales,
dando cuenta de las particularidades del contexto histérico y so-
cial concreto, poniendo un color diferente a los vientos de homo-
geneizacion que llegan desde el enfoque de la globalizacién. To-
mamos para eso dos topicos: el arquetipo de Galicia conservadora
y el mito del matriarcado gallego, que se vincula a cémo aparece la
femineidad en el relato popular, y describiremos la situaciéon edu-
cativa en la comunidad. Con ello dialogaremos con los datos ex-
traidos entre 2022 y 2023 en el marco de la investigaciéon EDIGA.

1.1. El arquetipo de la Galicia conservadora

Seglin Miguez Gonzdlez (2010), lejos de los tépicos, la ciudada-
nia gallega del siglo XXI no se caracteriza precisamente por su
conservadurismo, sino que es demostrable una presencia genera-
lizada de actitudes criticas que, si bien en algunos aspectos pue-
den ser atribuidas a factores coyunturales, en otros casos pueden
deberse a la presencia de factores de fondo y prolongados en el
tiempo, como son las actitudes de desconfianza hacia la clase
politica y los partidos. Esto ofrece un panorama en el que Gali-
cia se transforma en un contexto complejo, aparentemente con-
tradictorio en donde convive el conservadurismo y un aparataje
critico y social de lucha importantes.

De este modo, es preciso alejar a Galicia de los estereotipos y
topicos de retraso o del arquetipo de conservadora, ya que, como
demuestran los estudios sobre los valores sociales, el impacto de la
globalizacién se ha hecho sentir en aspectos clave de sus sistemas
moral, religion, politico, econémico y familiar. De tal forma que es
posible identificar valores propios del capitalismo tardio que des-
mienten en gran parte la imagen, excesivamente difundida, de una
Galicia anclada en el pasado e impregnada de creencias y valores
propios de una sociedad rural tradicional. La poblacién gallega
muestra indicios fuertes de individualizacion en consonancia con
su entorno cultural, Espana y Europa (Veira Veira, 2010).

Un ejemplo de esto, y que compete a los topicos trabajados en
el contexto de la investigaciéon que se presenta en este libro, son
las cotas de digitalizacion y la apropiacién de las tecnologias digi-
tales para diversos aspectos de la economia y de la vida cotidiana.

Mientras que en 2010 el porcentaje de usuarios de Internet
era del 48,3 % y el uso de teléfono mévil del 88,4 %, porcentajes
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que representaban los mads bajos de Espana, en 2023 era del
70 %, porcentaje que entre los menores de 10 a 15 anos era
del 69,3 %. Por lo que, a pesar de la percepcion de retraso, en
este momento, Galicia se sitia en las cotas de digitalizacién del
resto del Estado espanol; el 99,6 % de las viviendas cuenta con
acceso a internet de banda ancha (INE, 2022). Esto se produjo
especialmente en la tltima década, en la que consiguié hitos
importantes: extension de las redes de banda ancha por todo el
territorio, aumento de los hogares con Internet y crecimiento
de los empleos relacionados con el sector TIC, superando bre-
chas digitales de los sectores rurales. En ese marco, Europa
apuntala en el potencial de la digitalizacion para cumplir con la
agenda 2030.

1.2. El mito del matriarcado gallego y la femineidad popular

Es extendida la creencia de una organizacion familiar y social
matriarcal en Galicia. Un mito actualmente desmentido (Mén-
dez, 2017), que -de acuerdo con Moreno (2008)- se configura
desde el ambito ideolégico mas que desde la antropologia u
otras ciencias que sitiian su objeto de estudio en las particulari-
dades de su contexto, y se populariza en un ejercicio de cone-
xion identitaria con la cultura celta, la diferenciacion del Estado
espanol y la configuraciéon de un simbolo de la cultura coloniza-
da en el caracter de la mujer gallega del rural. Una creencia que
sirve, mads tarde, como argumento a voces conservadoras y anti-
feministas para cuestionar la asimetria de poder de la mujer.
Este mito atiende a razones como: la herencia, dirigida a la
hija menor, quien se quedaria con la casa familiar y sus tierras;
la labor de las mujeres en el marisqueo y el agro, oficios remune-
rados y que requieren de una gran fortaleza fisica; la administra-
cién de la economia familiar por parte de la mujer; o el lugar so-
cial ocupado por las madres solteras en Galicia, frente al rechazo
y aislamiento que caracterizaba su situacion en otras zonas geo-
graficas del Estado. Sin embargo, esta asuncion ignora el contexto
y el entramado complejo de relaciones de poder y saber en el cual
se configuran estas condiciones que se asumen privilegiadas. Por
ejemplo, la herencia aparece en el contexto gallego como un con-
trato de cuidado que materializa las expectativas de feminidad
depositadas e inculcadas en la hija menor: cumple un fin estraté-
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gico, la garantia de los cuidados en la vejez, expectativas y obliga-
cién de cuidado depositadas en la hija, quien es concebida y edu-
cada para tal fin, desprovista de agencia para la eleccién (More-
no, 2008). De modo semejante, la incursion laboral de la mujer
ignora, por una parte, el contexto de pobreza en el cual tiene lu-
gar, como la ocupacién de la mujer ante la ausencia del hombre
embarcado o la emigracion cuando ella no viaja junto a él, asi
como también oculta que el agro es concebido en el marco mini-
fundista como parte o extensién de la categoria casa (Gondar,
1997). Esta categoria no alude al edificio, sino que en el contexto
gallego designa también al grupo doméstico que lo habita, las
posesiones (tierras, animales, herramientas, maquinas), la orga-
nizacién de las relaciones de produccién, distribucién y consu-
mo, asi como las representaciones ideolégicas que rigen ciertas
prdcticas simbdlicas, sociales y econémicas que buscan la perpe-
tuacién de la casa (Moreno, 2008). De este modo, la casa no se
circunscribe al dambito doméstico-privado, en un enfrentamiento
dicotémico con la vida publica que constrifie la vida y trabajo de
la mujer, sino que pertenece al ambito social (Moreno, 2008), sin
por ello desvincularse de la labor de cuidados.

Lo que se apunta entonces desde el cuestionamiento al mito
del matriarcado es la falta de correspondencia entre el lugar de
poder en el que se sitia a la mujer en este relato y las practicas
sociales (Moreno, 2008). Si se alude a un imaginario que desde
esta nocion atribuye al género femenino cualidades como el tra-
bajo duro y el esfuerzo exacerbado, frente a otras -relevantes,
pero menos que en otros contextos— como la libertad reproduc-
tiva, razon por la cual la madre soltera y el/a hijo/a ilegitimo/a
se integraban en la sociedad siempre y cuando cumpliesen un
estandar de esfuerzo y trabajo. En este sentido, la advertencia de
la no correspondencia entre el poder aparente de la mujer y las
prdcticas sociales radica en que el trabajo de la mujer es concebi-
do como una extension del trabajo para la casa y no como traba-
jo individual (Kelley, 1994). Esto no supone la pasividad de la
mujer, su reclusién al hogar o la concepcion de la casa como una
consecuencia de lo social sin capacidad de construccién (More-
no, 2008), pero si pudiera implicar la infravaloracion de la bre-
cha social en la ostentacion del poder en el contexto comunita-
rio y la configuraciéon de un imaginario del esfuerzo y el trabajo
arduo vinculado al dispositivo de género.
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En la linea de lo apuntado, el relato popular y folclérico ga-
llego configura una descripcion detallada acerca del fisico y ca-
racter de la mujer gallega, en el cual se materializan las relacio-
nes de poder-saber apuntadas. Se trata de productos de un pro-
ceso de elaboracion cultural en el que se traducen imdgenes
materializadas en la expresion verbal interiorizadas y configura-
doras de un estereotipo o estandar. De acuerdo con la publica-
cién de Xaquin Lorenzo (1932) en la revista Nds, «<A muller no
cancioneiro galego», se describe fisicamente como «loira», de
cara redonda y colorada o blanca, ojos castafios o azules, de esta-
tura baja y no precisamente delgada —-simbolos de la posibilidad
econémica-, y moralmente como fria o dificil de cortejar, pero
constante y firme cuando es correspondida, esposa mandona,
buena hija y madre sacrificada.

En las canciones y leyendas se presenta a la mujer como po-
seedora de estas cualidades o ausente de ellas, deseables, por lo
que implica la clasificacion polarizada de buenas o malas, her-
mosas o despreciables, en funcion de aquello que se espere obte-
ner de ellas. El folclore destaca especialmente las etapas por las
que pasa la mujer a lo largo de su vida en relacién con la familia
y la figura masculina: «<moza casadeira», madre, suegra o cunada,
categorias que se enfatizan también en la obra literaria.

En la combinacién de dicha polarizacion cognoscitiva y la
pertenencia a las categorias nombradas emerge la asociaciéon con
la mujer bruja y desconfiable -relevante en el relato popular e
historico gallego- (De la Gala, 1997). La mujer aparece como no
fiable, por lo que no es conveniente que opine, ya que su juicio
es poco valorado. En este sentido, existe un cuerpo de refranes
que cuestionan esta premisa al hacer prevalecer la opinion de la
mujer, pero esto no esta asociado con un desenlace favorable.
Asimismo, sucede en el refranero referido a la familia: advierten
de la mujer mandona que contradice la prosperidad y felicidad.
Imagenes populares que ponen en cuestion el poder social de la
mujer en aras de una supuesta organizacion matriarcal de la vida.

1.3. La escuela, las y los adolescentes en esta contingencia
Analizados los mitos sobre Galicia que hemos seleccionado, y

que ayudan a comprender el contexto cultural, social y econ6mi-
co de la region, es relevante para el estudio que presentamos en

52 | Juventud, identidad de género y poder en las plataformas digitales



este libro, pensar las condiciones educativas en las que se desa-
rrollan los y las jovenes en el contexto gallego, como otro marco
de referencia que posibilita situar los sujetos de la investigacion
con los que se trabajé en EDIGA.

Gondar (1997) apunta que la escuela en Galicia estuvo muy
influenciada por la emigracion, en tanto que moviliza una con-
cepcion como medio para la promocién social e implica una
configuracion distinta de las familias: el alumnado estuvo a car-
go de sus abuelos en el contexto de origen, suponiendo una bre-
cha formativa relevante en el contexto familiar e influyendo la
implicacién de las familias en el proceso educativo. El autor se-
nala que esta casuistica se impregna en los fundamentos filosofi-
cos de las sociedades gallegas y su escuela, al asociar la moderni-
dad con el progreso y lo pasado necesariamente con el atraso.

Hoy en dia esta Comunidad Auténoma presenta mejores ni-
veles de rendimiento y equidad que el conjunto espanol. La ma-
yor parte de los estudiantes universitarios procede de familias
sin estos estudios, lo que revela un salto educativo generacional
y un acceso mas extendido a la educacion universitaria. Por otro
lado, la distribucién de los centros no es uniforme en el territo-
rio, y la oferta de cursos y ciclos disminuye en las dreas menos
pobladas y con menor dinamismo econémico. Todo apunta a
que en el Eje Atlantico (rural y urbano) son superiores las opor-
tunidades para el alumnado (Blanco-Varela et al., 2020), a lo
que hay que sumar la convivencia de centros publicos y priva-
dos que también se asientan mayoritariamente en estas zonas.
No obstante, durante el curso 2022-2023, los datos apuntan a la
fortaleza del sistema publico: mas de 67.000 adolescentes estu-
diaban ensenanza secundaria obligatoria en el sistema publico y
cerca de 22.000 en el privado, es decir, mas del triple en las es-
cuelas publicas, lo que habla de su posicion en el imaginario de
la poblacién. La escoge poblacion heterogénea, desde el punto
de vista del capital econémico, social y cultural.

Las politicas educativas publicas de los altimos veinte afnos se
han concentrado en la incorporacion de dispositivos digitales en
los centros educativos de educacién primaria y secundaria y con
programas centrados en la utilizacion del libro digital. Con un
enfoque dirigido al desarrollo de competencias, la digital es una
de las mas significativas, sobre todo después de la pandemia glo-
bal sufrida entre 2019-2021. En los inicios de 2022 entr6 en vi-
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gor el marco gallego de competencias digitales, que incluye la
nueva certificacion gallega de competencias, asi como los crite-
rios para la capacitacion digital de la ciudadania, en el sector pu-
blico y en la educacion. Sin embargo, en el tltimo ano se aprecia
un retroceso de estas implantaciones, generado por la alarma so-
cial alrededor de los efectos negativos que pueden tener las pan-
tallas en las mentes y la afectividad de adolescentes, 1o que ha
llevado a la prohibicion del teléfono movil en las escuelas.

En relacién con la presencia de las politicas de género en la
educacion, desde los afios noventa, en consonancia con las poli-
ticas europeas, en la Comunidad Auténoma de Galicia, las po-
liticas de igualdad de género comienzan a tener alguna presencia
a través de disposiciones, protocolos y diferentes leyes que, en
general estin mas proximas a una declaracién de intenciones
que a una norma de obligado cumplimiento (Diz Otero y Lois
Gonzidlez, 2014).

2. Los resultados del proyecto
en el contexto gallego

Nos proponemos aqui explicitar algunas formas en que los da-
tos sobre las practicas digitales de las y los adolescentes que par-
ticiparon en el estudio tensionan o vuelven sobre aquello que
sabemos del contexto gallego, y como esto podria posibilitar la
apertura a oportunidades de negociaciones culturales, a la luz
también de los procesos de cambios que evidencian las diferen-
tes investigaciones. Para ello, se abordan las tensiones identifica-
das en los datos entre las actitudes de las personas participes y el
arquetipo conservador; seguido de las huellas del dispositivo de
género en las actitudes y practicas y sus resonancias o tensiones
con el mito del matriarcado gallego.

2.1. Las tensiones con el arquetipo conservador:
resonancias y cambios en las actitudes

En lo que respecta a la autoidentificacion de género de los suje-

tos participantes en el estudio de encuesta conocemos que: el
51,6 % de jévenes son mujeres, de las cuales el 51,4 % son cisgé-
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nero y el 0,2 % transgénero; el 45,1 % son hombres, con un
44,3 % de jovenes cisgénero y un 0,8 % transgénero. Sobresale el
2,7% de jovenes que se identifican como personas no binarias y
unicamente un 0,6 % restante se leen bajo otras etiquetas, como
queer o género fluido, a pesar de que se considera a las personas
transgénero bajo esta categoria para el tratamiento de los datos,
como un agrupamiento de la disidencia del binomio sexogenéri-
co normativo que permita la consideracién estadistica de un gru-
po reducido.

Sin embargo, los sujetos que acceden a participar como casos
del estudio en Galicia son cuatro mujeres y cuatro hombres cis-
género y todas/os ellas/os se declaran heterosexuales, a excep-
cion de una joven que no se define. A este respecto, si bien el es-
tudio Uinicamente logra obtener la participacion de quien se
identifica dentro del discurso sexogenérico normativo o sin ma-
nifestar su disidencia del mismo, en el relato de los casos emer-
ge, por un lado, una distincién informada entre el sexo y el géne-
ro, y una concepcién del género y la sexualidad —en tres mujeres
(Malena, Carolina y Lucia) y un hombre (Samuel)- como transi-
toria, moldeable y explorable, que, aun cuando parte de la hete-
ronormatividad, no se constrife a ella.

En lo que respecta a las chicas, Malena, Carolina y Lucia afir-
man:

Yo me considero una mujer CIS bdsicamente, pero no tanto el si me iden-
tifico como mujer o no, sino que, si de verdad me importa que me traten
como mujer o no, y la verdad es que me da bastante igual los pronombres
que utilicen. (Entrevista_Malena)

Eu me indentifico como muller, i... Por ahora, eh... me gustan o sexo con-
trario. Si que é verdad que eu non me cerro a nada, si algiin dia me chega
a gustar non tefio ningiin problema, respecto totalmente iso, pero ahora
mismo, gustame o sexo contrario. (Entrevista_Carolina)’

Obviamente apoio a todas as persoas LGTBI, pero eu creo que... coa mifia
idade... Polo menos, eu non... ou sexa, non creo que sexa capaz de saber

1. «Yo me identifico como mujer, y, por ahora, eh... me gustan el sexo contrario. Si
que es verdad que yo no me cierro a nada, si algin dia me llega a gustar no tengo nin-
gln problema, respeto totalmente eso, pero ahora mismo, me gusta el sexo contrario».
(Entrevista_Carolina)
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se me gustan os homes ou as mulleres, porque nunca me ha gustado na-
die, enton... Non podo dicilo, pero... [...] A xente que me sigue sabe que
eu apoio a xente asi... (Entrevista_Lucia)?

En estos relatos destaca un énfasis en la identidad. Para Male-
na, supone la despolitizacion de la categoria mujer: si ya no es
relevante, podria liberarse de algunos de sus limites, aunque
también de la lucha colectiva que la sitia junto a otras mujeres.
Para Lucia, en cambio, marca la diferencia aun cuando manifies-
ta su respeto: alude a «xente asi» (Entrevista_Lucia)® como un
otros al cual no pertenece, aun afirmando que actualmente des-
conoce su orientacion sexual.

Por parte de Tomas y Xoel, el género y sexualidad se expresa
de forma rotunda («<Home e hetero» (Entrevista_Tomas);* tinica-
mente Samuel da lugar a un caracter transitorio de la misma:

Bueno, eu, considérome co... Xénero... Ou sexa, eu considérome chico, e...
Por agora, polo que ata eu sei, son hetero, pero... Nunca... [...] Sabe Deus
0 que poida... pasar (Entrevista_Samuel)®

En este sentido, entre los casos —especialmente las chicas,
aunque con la aparicién del relato en un joven- la norma sexo-
genérica parece desplazarse de la heteronorma hacia otras posi-
bles formas de experimentar la sexualidad, sobrevalorando in-
cluso las posibilidades de expresion de las personas disidentes
de este constructo:

En relacion con las actitudes de las y los jovenes sobre la co-
munidad LGBTQ+, el cuestionario evidencia —como se ilustra en
la tabla 1-, que los chicos cisgénero tienen una actitud menos
favorable con porcentajes mads altos en las categorias de des-
acuerdo en los items de caracter positivo.

2. «Obviamente apoyo a todas las personas LGTBI, pero yo creo que... con mi
edad... por lo menos, yo no... o sea, no creo que sea capaz de saber se me gustan los
hombres o las mujeres, porque nunca me ha gustado nadie, entonces... no puedo decir-
lo, pero... [...] La gente que me sigue sabe que yo apoyo la gente asi...». (Entrevista_Lucia)

3. «Gente asi». (Entrevista_Lucia

4. «Hombre y hetero». (Entrevista_Tomas)

5. «Bueno, yo, me considero con el... género... 0 sea, yo me considero chico, y, por
ahora, por lo que hasta yo sé, soy hetero, pero... nunca... |...] Sabe Dios lo que pueda...
pasar». (Entrevista_Samuel)
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Tabla 1. Grado de acuerdo sobre afirmaciones relacionadas con la identi-
dad de género, seguin género

Hombre cis Mujer cis  No binario  Otro

No me importaria Totalmente en desa- 12,9% 2,9% 13,6% 0,0%
tener amistades cuerdo
LGTBIQ+
En desacuerdo 1,9% 2,2% 9,1% 23,1%
Ni de acuerdo ni en 17.6% 4,0% 0,0% 0,0%
desacuerdo
De acuerdo 25,8% 12,3% 9,1% 7.7 %
Totalmente de acuerdo 41,8% 78,7 % 68,2% 69,2 %
Esta bien que las Totalmente en desa- 10,8 % 2,0% 14,3% 0,0%

personas LGTBIQ+  cuerdo
puedan adoptar

En desacuerdo 2,5% 1,1% 4,8% 7.1%

Ni de acuerdo ni en 17,4% 4,0% 0,0% 7.1%

desacuerdo

De acuerdo 22,1% 13,5% 9,5% 14,3%

Totalmente de acuerdo 47,2% 79,4% 71,4% 71,4%
Es natural avergon- Totalmente en desa- 53,7 % 78,8% 78,3% 64,3%

zarse de familiares  cuerdo
o conocidos/as

LGTBIQ+ En desacuerdo 22,6% 10,9 % 13,0% 21,4%
Ni de acuerdo ni en 16,3 % 5,2% 0,0% 0,0%
desacuerdo
De acuerdo 3,0% 3.9% 4,3% 7,1%
Totalmente de acuerdo 4,4% 1,1% 4,3% 7.1%

No me gustaria que Totalmente en desa- 51,7 % 80,9 % 739%  64,3%

en mi clase hubiera cuerdo
una persona trans

En desacuerdo 14,9% 7.9% 8.7% 28,6%
Ni de acuerdo ni en 24,2% 5,0% 0,0% 7,1%
desacuerdo

De acuerdo 3,7% 3,3% 13,0% 0,0%
Totalmente de acuerdo 5,6% 2,9% 4,3% 0,0%

En todas las cuestiones hay diferencias significativas entre
hombres cis, mujeres cis, personas no binarias y otros géneros
(prueba de Kruskal Wallis, p < 0,05). Las mujeres y quienes se
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identifican con otros géneros manifiestan una mayor aceptacién
del colectivo LGTBIQ, ya que en los dos items positivos tiene
una media mas alta y en los dos items de formulacién negativa
una media mas baja, como se recoge en la tabla 2.

Tabla 2. Grado de acuerdo sobre afirmaciones relacionadas con la identi-
dad de género segun género. Media en escala de 1-5

Hombre cis ~ Mujeres cis ~ No binarios  Otros géneros

No me importaria tener 3,82 4,62 4,09 4,23
amistades LGTBIQ+

Esta bien que las personas 3,93 4,67 4,19 4,50
LGTBIQ+ puedan adoptar

Es natural avergonzarse de 1,82 1,38 1,43 1,71
familiares o conocidos/as
LGTBIQ+

No me gustaria que en mi 1,97 1,39 1,65 1,43
clase hubiera una persona
trans

Si bien a priori en los casos no se puede inferir esta diferencia
-ya que, aunque son mayoritariamente las chicas quienes dan
lugar a la autocuestionamiento, figura un joven que da lugar a
esta posibilidad-, si permiten profundizar en la complejidad y
tensiones de esta brecha: casos como Tomads expresan inquietu-
des acerca de esta cuestion, producto de los debates sociales de
caracter global, pero especialmente sensibles en el contexto espa-
nol a raiz de las dltimas modificaciones legales. Expresa la nece-
sidad de configurar un argumento, para lo cual recurre a distin-
tas voces en plataformas digitales. Entre ellas, destacan figuras
conocidas por un discurso de extrema derecha, activistas del mo-
vimiento antifeminista, que, aunque no concuerdan con el posi-
cionamiento que nos comparte, si considera valiosos:

Fala asi de sobre... Bueno, asuntos... Sobre leis, sobre asuntos de... Homo-
fobia... Bueno, cousas que... Como pofier a transparencia nas cousas,
non? (Entrevista_Tomas)®

6. «Habla asi de sobre... bueno, asuntos... sobre leyes, sobre asuntos de... homofo-
bia..., bueno, cosas que... como poner la transparencia en las cosas, ;no?». (Entrevista_
Tomas)
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Un interés por el relato de la extrema derecha coherente con
los resultados del cuestionario en relacién con la poblaciéon mi-
grante, para el cual hay diferencias significativas entre géneros.
En este caso el grupo de otros géneros muestra mayor recelo ante
estas minorias.

Tabla 3. Grado de acuerdo sobre afirmaciones relacionadas con personas
extranjeras y de otras etnias, segiin género

Hombre cis Mujer cis No binario  Otro

Las personas naci-  Totalmente en desa- 28,0% 31,0% 40,0% 15,4 %
das aqui deben te- cuerdo
ner acceso priorita-

fio a algunos servi- En desacuerdo 13,2% 22,7% 1500  38,5%
cios Ni de acuerdo ni en 27.4% 22,9% 15,0% 0,0%
desacuerdo
De acuerdo 16,4 % 15,4 % 20,0% 23,1%
Totalmente de acuerdo 15,1% 8,0% 10,0% 23,1%
No me importaria ~ Totalmente en desa- 8,4% 2,6% 13,0% 7,1%

tener amistades con cuerdo
una etnia u origen

diferente al mio En desacuerdo 29% 2,0% 4,3% 14,3%
Ni de acuerdo ni en 11,5% 4,4% 4,3% 7.1%
desacuerdo
De acuerdo 19,9% 15,3% 13,0% 7.1%

Totalmente de acuerdo 57,2% 75,7 % 65,2 % 64,3 %

Si observamos la tabla 3, un 46 % de los sujetos pertenecien-
tes a otros géneros estan de acuerdo en que las personas nacidas
aqui deben tener prioridad al acceder a servicios y un 23 % les
importaria tener amistad con personas de otras etnias, porcenta-
jes mas altos que en el resto de los grupos.

En cambio, los resultados del estudio de encuesta apuntan que
no hay diferencias actitudinales importantes en funcion de la
edad, asi como tampoco en ninguno de los items actitudinales
entre sujetos que estudian en centros de ayuntamientos pequenos,
medianos o grandes. Es decir, entre aquellos que residen en ciuda-
des o en ntcleos mds pequenos no varian las actitudes, poniendo
en cuestion los argumentos socialmente legitimados que vinculan
a la poblacién del rural con ideas de caracter conservador.
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Sobre el nivel de estudios de las familias, si se observan algu-
nas diferencias en funcién del nivel de estudios de la madre
-mas elevado de media que los estudios paternos, como se sefia-
la en el capitulo 1-, que son significativas en tres de los items
que miden actitudes de cara al colectivo LGTBQ+. Como pode-
mos ver en la tabla 4, aquellos/as adolescentes cuyas madres tie-
nen estudios universitarios o de FP son los que manifiestan una
actitud mas favorable.

Tabla 4. Nivel de estudios de la madre y actitudes con colectivo LGTBQ+.
Media en escala 1-5

Estudios de la madre Sin Ed. ESO Tabla Bach. e.univer.
estudios primaria

No me importaria tener amistades 3,86 3,92 4,2 439 4,07 4,43

LGTBIQ+

Esta bien que las personas LGTBIQ+ 3,86 3,94 4,25 4,43 4,2 4,5

puedan adoptar

Es natural avergonzarse de familia- 2,07 1,9 1,58 1,42 1,72 1,5
res o conocidos/as LGTBIQ+

No me gustaria que en mi clase hu- 2,38 2,1 1,64 1,51 1,78 1,59
biera una persona trans

Y también en funcién de los estudios del padre en la posibili-
dad de adoptar de las personas LGTBIQ+ y en el hecho de aver-
gonzarse de familiares o amistades de este colectivo.

Tabla 5. Nivel de estudios del padre y actitudes con colectivo LGTBQ+.
Media escala 1-5

Estudios del padre Sin Ed. ESO F.P Bach. e.univer.
estudios primaria

No me importaria tener amistades 3,23 4,2 433 438 414 4,36

LGTBIQ+

Esta bien que las personas LGTBIQ+ 3,23 413 442 449 425 4,41

puedan adoptar

Es natural avergonzarse de familia- 2,92 1,65 1,57 1,51 1,65 1,54
res o conocidos/as LGTBIQ+

No me gustaria que en mi clase hu- 2,54 1,71 1,67 1,57 1,68 1,66
biera una persona trans
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La sensibilidad con esta cuestion estd vinculada entonces a un
capital sociocultural mas alto, que no guarda relacién con el
contexto geografico. De forma que la distribucién de los estu-
dios en el territorio y la adopcién y transmision de actitudes fa-
vorables hacia el colectivo LGBTIQ+ no se asocia necesariamente
a las ciudades, ni tampoco evoluciona con respecto a la edad, si
en cambio se vincula a las familias y el género.

A este respecto, los casos si pueden suponer una aportacién
relevante, en tanto que destaca que Samuel, el tinico de los jove-
nes hombres cisgénero que da lugar al cuestionamiento de la he-
teronorma, es aquel cuya madre y padre disponen de estudios
universitarios o de formacién profesional (en el ambito de la
educacién y la informadtica, respectivamente). Asimismo, en el
caso de Lucia y Carolina, las dos pertenecientes a familias donde
ambas figuras disponen de estudios universitarios y empleos de
alta responsabilidad, dan lugar a este cuestionamiento; Merce-
des, de un capital cultural medio, se abstiene; y Malena, cuya fa-
milia no dispone de estudios y trabaja en amplias jornadas labo-
rales combinando distintos empleos, si facilita este lugar, pero
incide en las redes sociales como contexto y fuente para esta re-
flexion:

Pero si que es verdad que muchas veces por redes sociales y todo esto y
publicaciones y tal, he llegado a considerar bastante [...]. (Entrevista_
Malena)

En este sentido, destaca que Tomas, el joven que incide en la
necesidad de buscar referentes de pensamiento en el espacio di-
gital que aborden estas cuestiones (llegando a voces de la extre-
ma derecha), dispone de condiciones familiares semejantes.

2.2. El dispositivo de género en las practicas
digitales: tensiones con el mito del matriarcado

La edad a la que las/os adolescentes crean su primer usuario en
alguna red social se sitia cerca de los 12 anos (11,82), algo mas
tarde que la edad a la que tienen su primer dispositivo mévil, el
cual facilita la entrada en las redes, dato que corroboran también
los sujetos de los casos:
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E que déronme o meu primeiro mobil en sexto de primaria, entonces eu
tefio o recordo de que foi ai. (Entrevista_Tomas)’

La practica totalidad de la muestra (96,2 %) tiene o tuvo una
cuenta en alguna red social, porcentaje algo mads alto entre las
mujeres cisgénero (97,6 %) que entre los hombres cisgénero
(96,3 %), y algo menor entre las personas no binarias (87,5 %).
En este apartado los datos de la investigacién dialogan con el
mito de matriarcado gallego, desde la diferenciacion en funcién
del género a los diferentes espacios; la exposicién a través del fe-
némeno multicuenta y el protagénico del cuerpo en la imagen
en funcién del género.

Acceso diferenciado a los espacios: la mujer en el espacio
comun

Instagram es la elegida de forma mayoritaria para iniciarse en
redes sociales (42,8 %) seguida de YouTube (29 %), aunque
aqui se aprecian diferencias entre géneros: ellas comienzan en
estas dos redes (41,7% y 21,1 % respectivamente) y un 17 %
con TikTok, mientras que entre los hombres cisgénero el por-
centaje de quienes se inician en YouTube es mds elevado
(38,6 %) y los que se inician con TikTok no llega al 2 %. Entre
las personas no binarias y de otros géneros destaca Tinder, en-
focada en el encuentro de parejas sexuales, a pesar de la pronta
edad, lo cual apunta a una oportunidad de encontrar otras per-
sonas fuera de la norma sexogenérica heterosexual. Asimismo
destaca el acceso de las personas de otros géneros a Discord
(6,7%).

De modo que las mujeres cisgénero acceden en gran medi-
da a los espacios comunes, alli donde ellos y personas disiden-
tes del binomio también estan. Un juego en el que TikTok
emerge como un espacio para la diferencia, con las oportuni-
dades y limitaciones que esto supone. En cambio, ellos acce-
den primero a espacios a donde ellas no tienen acceso y que
posibilitan otras formas de practica como Twitch. Si explora-
mos las plataformas donde se encuentran en la actualidad, re-
cogidas en la tabla 7, esta diferencia se incrementa: mientras

7. «Es que me dieron mi primer moévil en sexto de primaria, entonces yo tengo el
recuerdo de que fue ahi». (Entrevista_Tomas)
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ellos acceden a los espacios donde ellas se inician en primer
lugar (Gnicamente el 17,3 % de chicos cisgénero no tienen per-
fil en TikTok), ellas permanecen ausentes de los lugares don-
de ellos practican (el 59,9 % de chicas cisgénero no dispo-
nen de perfil en Discord y el 64,6 % en Twitch, cifras proximas
a las obtenidas por aquellas personas disidentes del binomio
$€X0genérico).

Tabla 6. Red social de la primera cuenta, segun género

Hombre cis Mujer cis No binario Otros géneros
Discord 2,8% 0,7 % 0,0% 6,7 %
Facebook 6,4% 7,0% 14,3% 6,7 %
Instagram 43,2% 41,7 % 47,6% 46,7 %
Otras 0,8% 1.7 % 0,0% 0,0%
Pinterest 0,0% 1,7 % 0,0% 0,0%
Snapchat 0,8% 4,3% 0,0% 0,0%
TikTok 1.5% 17,4% 9,5% 0,0%
Tinder 0,8% 0,0% 4,8% 6,7 %
Twitch 1,.3% 0,2% 0,0% 0,0%
Twitter 0,8% 0,9% 0,0% 0,0%
WhatsApp 3.1% 3,3% 0,0% 6,7 %
YouTube 38,6% 21,1% 23,8% 26,7 %

Si atendemos a las plataformas en las que tienen perfil actual-
mente las/os jovenes del estudio y el niimero de cuentas en acti-
vo, se confirma el predominio de Instagram frente a otras plata-
formas en el grupo, pero también emerge la diferencia de practi-
ca en funcién del género: un porcentaje elevado de jévenes
disponen de mads de un perfil en Instagram, pero a partir de dos
perfiles este porcentaje disminuye entre los chicos cisgénero,
mientras que se incrementa entre las chicas cisgénero, personas
no binarias y otros géneros (tabla 7).
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Tabla 7. Numero de cuentas en cada red social, seguiin género

Hombre cis Mujer cis No binario  Otros géneros
Instagram  No tengo cuenta 8,5% 6,4% 0,0% 7.1%
1 cuenta 45,1% 28,1% 28,6% 28,6%
2 cuentas 34,5% 45,0% 47,6% 429%
3 cuentas 6,4 % 11,0% 19,0% 14,3%
4 cuentas o + 5,4% 9,6% 4,8% 7.1%
Twitter No tengo cuenta 35,3% 38,1% 21,1% 21,4%
1 cuenta 58,5% 57,4% 68,4 % 57,1%
2 cuentas 4,8% 4,3% 5,3% 7.1%
3 cuentas 0,6% 0,2% 0,0% 14,3 %
4 cuentas o + 0,8% 0,0% 5,3% 0,0%
TikTok No tengo cuenta 17,3% 7,6% 5,6% 0,0%
1 cuenta 70,7 % 68,2 % 77.8% 78,6%
2 cuentas 8,1% 19,7 % 0,0% 7.1%
3 cuentas 2,4% 3,0% 16,7 % 7,1%
4 cuentas o + 1,4 % 1,6% 0,0% 7,1%

En este juego del fenémeno multicuenta que se profundiza
en el capitulo 6 de este libro, emergen oportunidades para ex-
plorar dentro de la arquitectura comun diferentes expresiones
identitarias:

Non sigo ningiin criterio... Vexo que hai unha foto, pois esta me gusta
mais para esta, i esta me gusta mais para a outra... (Entrevista_
Carolina)®

Si se repara en los casos, las jovenes que disponen de mas de
una cuenta en Instagram argumentan que «foi un pouco a moda,
sinceramente, ;non? Via que todo o mundo tina ddas» (Entrevista_
Carolina);’ sin embargo, los datos del cuestionario sefalan que el

8. «No sigo ningun criterio... veo que hay una foto, pues esta me gusta mds para
esta'y esta me gusta mds para la otra...». (Entrevista_Carolina)

9. «Fue un poco la moda, sinceramente, ;no? Veia que todo el mundo tenia dos».
(Entrevista_Carolina)
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fenémeno multicuenta es mds relevante para mujeres y personas
disidentes del binomio sexogenérico, pudiendo facilitar otros
marcos de significaciéon posibles que expanden y negocian la
cuestion del contexto inmediato:

Eu creo que... E unha persona... Na que tefio como menos xente son moito
mdis eu que na outra. (Entrevista_Carolina)'®

A ver, a segunda é mais para a xente que € moi amigo, en plan, os que
vefien a mifia casa e... Os que comparto todo... [...] Fixeno fai bastante,
pero non a empecei a utilizar ata fai ben pouco, pero... Non sei, un ano,
quizais. (Entrevista_Samuel)"!

Una decisién que, de acuerdo con los argumentos facilita-
dos por los casos -tal y como se explora en el capitulo 6-, se
relaciona con la privacidad y su negociacion. De acuerdo con
una nocion de privacidad menos asociada al tipo de informa-
cion divulgada y mds a las personas que tienen acceso a ella
(Livingstone, 2008). Esto queda patente cuando se analiza el
nimero de cuentas que estos tienen en una misma plataforma
y en el uso de lo publico y lo privado que hacen en cada una de
ellas.

Practicar en la diferencia: la mujer mas expuesta y menos
publica

Si nos acercamos a las actividades que realizan en las redes, ver
videos (91,5 %), ver lo que publican amigos (87 %) y editar el
perfil (77,2 %) son las actividades que realiza la gran mayoria de
los jévenes, estando —por el contrario- en los porcentajes mas
bajos otras actividades que conducen a la generacién de conteni-
dos y a un mayor protagonismo e iniciativa, como la creacién de
memes o vlogs (36,4% y 30%). La tinica excepcioén entre las ac-
tividades de producciéon que retine resultados altos figura la pu-
blicacién de stories (75,6 %).

10. «Yo creo que... Es una persona... En la que tengo como menos gente son mucho
mas yo que en la otra». (Entrevista_Carolina)

11. «Aver, la segunda es mas para la gente que es muy amigo, en plan, los que vie-
nen a micasay... a los que comparto todo... [...] Lo hice hace bastante, pero no la empe-
cé a utilizar hasta hace bien poco, pero..., no sé, un ano, quizas». (Entrevista_Samuel)
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Se observan diferencias en cuanto al género en la realizacion
o no de estas acciones, siendo mas activas las mujeres cisgénero
y menos aquellos sujetos que se declaran no binarios, o que se
incluyen en la categoria de otro género. De forma que, en este
altimo grupo el porcentaje desciende casi veinte puntos respecto
a las mujeres cisgénero en la publicacion de fotografias y videos,
realizando directos o compartiendo datos, lo cual induce a pen-
sar en una menor exposicion publica por parte de estos grupos
minoritarios (figura 1) y, por ende, una exposicién mayor de la
mujer cisgénero adolescente.
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ver videos Publicar Verlo que Subir estados Hacer Subir stories  Comprar Compartir
fotos yvideos publican directos datos
amigos/as curiosos
Mujer cis Hombre cis Otros géneros No binario

Figura 1. Porcentaje de jovenes que realizan actividades en las redes atendiendo
al género

En este sentido, los casos muestran un feed aparentemente es-
tatico, con escasas publicaciones permanentes y una actividad
concentrada en la publicacién de stories mas fértil en los perfiles
de las chicas. No obstante, esta forma de practica revela diferen-
cias sensibles en funcion del género de las/os participantes que
complejizan la diferencia sexogenérica, denotando la necesidad
de profundizar en su exploracion:

Carolina, Lucia o Mercedes confiesan tomar un alto volumen
de fotografias y videos, filtrados antes de ser compartidos y, en
cualquier caso, dificilmente resultantes en una publicacién per-
manente, debido a la inquietud de incumplir con un estandar de
calidad.
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Son moi perfeccionista, enton sempre busco os defectos das fotos, e para
subir unha foto por exemplo na que saia eu [...] sempre ten que ser a foto
perfecta. (Entrevista_Lucia)*?

unha historia, ao fin e ao cabo, é... A ver, son 24 horas, |[...] e unha pu-
blicacion é como que queda afi para sempre. (Entrevista_Lucia)"

Samuel y Tomas afirman compartir aquellas fotografias de las
cuales disponen, eligiendo aquellas de mejor calidad, pero prio-
rizando ser participes de la practica y disponer de alguna publi-
cacion en los distintos espacios arquitecténicos posibilitados
por la plataforma.

Son unha persoa que se saca moi poucas fotos [...], entén o final as que
tes, stibelas. (Entrevista_Tomds)"

Negociaciones de la feminidad y masculinidad

hegemonicas

Las producciones de las personas participes en la encuesta desta-
can por la exposicion de si, con un lugar protagénico del cuerpo
en la imagen e importantes diferencias en funcion del género.
De este modo, los selfis —~contenido mas generado por las perso-
nas encuestadas- figuran como relatos importantes en la nego-
ciacién y agenciamiento del dispositivo sexogenérico.

En la muestra de estudio el 69 % indican que si realizan esta
practica, siendo importantes las diferencias en cuanto al género:
539% de los hombres cis, 85,1 % de las mujeres Cis, 64 % de no
binarios, y 78,6 % de otros géneros (x2= 107,5, p = 0,000).

Asimismo, el porcentaje de sujetos que realiza selfis aumenta
conforme aumenta su edad; asi con 14 anos son el 62,7 %, con
15el 70% y con 16 o mas el 73,8 %.

Las motivaciones que los llevan a realizar este tipo de produc-
cién difieren en funcion del tipo de selfi: mayoritariamente di-

12. «Soy muy perfeccionista, entonces siempre busco los defectos de las fotos y para
subir una foto, por ejemplo, en la que salga yo |[...| siempre tiene que ser la foto perfecta».
(Entrevista_Lucia)

13. «Una historia, al fin y al cabo... a ver, son 24 horas, [...] y una publicacién es
cémo que queda ahi para siempre». (Entrevista_Lucia)
14. «Soy una persona que se saca muy pocas fotos, [...], entonces el final las que

tienes, las subes». (Entrevista_Tomas)
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cen hacer selfis de si mismos —en solitario- cuando se ven gua-
pos (76 %), y grupales cuando estan felices o de buen humor
(75,4 %), o cuando pasa algo divertido (69,7 %).

100%
90%
80% 75,4% 76,0%
69,7%
70%
60% 51,2% 50,6% 504,3%
50% 44,1% 46,84
40% 38,4%
(J
0% 28,6% 31,1% 29,0%
(J
20% 18,9%
0
10% 7.8%
0%
Estoy feliz Estoy Me veo Pasaalgo  Estoytriste tengotiempo Estoy
aburrido/a guapo/a divertivo haciendo algo
que me gusta
selfie solo selfie en grupo

Figura 2. Circunstancias en las que los/as jovenes indican hacer selfis

Los selfis se convierten en formas de autorrepresentaciones
idealizadas (Steinsbekk et al., 2021). Funcionan como autorre-
presentaciones que las personas ponen en juego en espacios de
socializacion digital (Calvo Gonzdlez et al., 2018), por lo cual la
preparacién para llevarlos a cabo cobra importancia. La belleza 'y
el cuerpo en el marco de una norma estética figuran como un
movil para esta practica y, a su vez, como una tecnologia de po-
der relevante para las/os jovenes.

Si bien los datos de la encuesta senalan diferencias en funcién
del género en la produccion, pero no necesariamente en aquellas
consideraciones que aconsejan tener en cuenta para la realiza-
cién de una buena practica; los casos —~como se aborda en el capi-
tulo 7- aluden a la identificacion de las formas de hacer propias
de la masculinidad y la feminidad en este tipo de producciones,
de las cuales son participes en un ejercicio de autoidentificacion
con el que se muestran criticas en la entrevista, pero no necesa-
riamente en el hacer.
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3. Conclusiones

Los resultados ilustran tensiones complejas en relacién con los
imaginarios configurados en el contexto gallego y espanol en
torno a un arquetipo conservador y un mito matriarcal que se
cruzan y tensionan en las practicas digitales de las jovenes parti-
cipes en el estudio, haciendo emerger cuestiones con potencial
para un debate educativo que verse sobre la cotidianeidad de las
jovenes y su ejercicio de la ciudadania.

Lejos del argumento que expone la asuncién del arquetipo
conservador en Galicia, las actitudes de las jévenes en torno a
sistemas de poder complejos que cruzan el dispositivo de género
—-como la sexualidad o la raza (Braidotti, 2004)- no estdn rela-
cionadas con su pertenencia al rural y tampoco con la acumula-
cién de un capital cultural familiar. Por el contrario, estas carac-
teristicas sugieren una sensibilidad mayor hacia la asimetria de
poder con motivo de esta cuestion, desarticulando indirecta-
mente el mito del matriarcado y un posible arraigo en la socie-
dad gallega como argumento para la asuncion de un supuesto de
igualdad ya alcanzado.

Sin embargo, el género es crucial en el andlisis. Por una parte,
los hombres cisgénero adoptan actitudes mas conservadoras en
alianza con una posicion de privilegio que implica de algin
modo una relacion de iguales —~de camaraderia—, entre quienes
ostentan el poder para su ejercicio y perpetuacién para con la
otra —las idénticas-, como una amalgama homogénea de exclui-
das del pacto social (Amordés, 1997). Por otra parte, son aquellas
personas que ocupan el lugar no privilegiado en el sistema de
poder-saber, principalmente las mujeres, quienes disponen de ac-
titudes mas criticas. De forma que se revela una conciencia del
sujeto oprimido, mds que una conciencia generalizada con los
debates sociales de su tiempo, una conclusion que seria posible
de no considerar la cuestion de género en el analisis.

A este respecto, las plataformas digitales si parecen facilitar
una oportunidad de negociacién de los marcos de significacion,
al figurar como lugares de acceso a un debate social por el cual se
sienten interpeladas/os como ciudadanas/os de su tiempo histo-
rico. Un papel clave cuando no se dispone de esta informacién
en el marco familiar, con las problematicas que esto pueda su-
poner, como el acceso a voces reaccionarias aupadas por las ar-
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quitecturas y modelo de negocio subyacente al capitalismo de pla-
taformas (Srnicek, 2018).

Desde este lugar se desmitifica el relato del matriarcado galle-
go. En lo que alude a las estructuras familiares y distribucion de
los cuidados, los resultados si reafirman los hallazgos de aquellos
estudios que apuntan a la influencia materna en la educaciéon de
las y los jovenes, sugiriendo una mayor responsabilidad en los
cuidados no remunerados de la familia con independencia de su
situacién laboral que se imprime en el objeto de estudio. Asimis-
mo, la relacion entre las formas de acceso a las plataformas y la
visibilidad que alcanzan las jovenes, no como producto que sos-
tiene el modelo de negocio subyacente, sino como referente de
una forma de hacer, ser o estar, figura como una analogia del ho-
gar gallego (Moreno, 2008) que forma parte de la vida publica,
en lugar de ser comprendida como un espacio no visible y priva-
do, lo cual no supone necesariamente el acceso al podery su ejer-
cicio; sino que podria dar lugar a una negociacién de la femini-
dad bajo otra nocién de vida publica. Ellas figuran como ptblicas
y altamente productoras, y, sin embargo, la digitalidad como ex-
tension del contexto social es sostenida por una alta produccion
no reconocida, que tiene relacion con los analisis efectuados en el
marco feminista en torno al sistema productivo y reproductivo.

Se identifica un cambio en el dispositivo de género y sus ima-
ginarios en la flexibilizacién de la identidad sexual que se relacio-
na con el nivel de estudios de las madres. Una situacién privile-
giada, teniendo en cuenta que la brecha generacional en los estu-
dios universitarios en Galicia todavia es pronunciada. Carecemos
de informacién acerca de las condiciones de acceso a los estudios
de estas figuras y como esto se relaciona con la situacion socioe-
condémica, de raza y estatus para profundizar en este analisis.

Al mismo tiempo, la configuracién de estrategias trazadas por
las j6venes para la gestion de plataformas y perfiles, posibilita-
doras de otras formas de experimentacion o expresion en el mar-
co de la estructura patriarcal, podrian revelar la bisqueda de ne-
gociaciones que tensionan las arquitecturas de las plataformas y
la identidad. En este sentido, se identifica en las negociaciones
de lo publico y privado —~como una extension de los debates en
torno a la casa- y de la exposicion del cuerpo —como expresion
de una ambivalencia potencialmente reproductora de la sexuali-
zacion de la mujer, pero tensionada con los valores de la femini-
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dad patriarcal gallega- como lineas que requieren de un analisis
pormenorizado.

Emergen entonces preguntas clave en torno a qué posibilida-
des se encuentra en las arquitecturas para estos procesos de ne-
gociacion, qué oportunidades de subvertir la raiz del poder en la
prdctica cotidiana -en el marco patriarcal- encuentran las jove-
nes en sus perfiles dadas las diferencias de acceso, qué sucede
con aquellos referentes que identifican y, en tltima instancia, de
qué forma en este practicar se posibilita una u otra representa-
cion corporal de un discurso de feminidad arraigado en el folclo-
re y otros imaginarios que intersecan en lo glocal. Incognitas que
motivan para leer estas reflexiones en didlogo con los resultados
obtenidos en México y a lo que se despliega en la secuencia de
capitulos que componen este libro.
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Juventud, identidad de género y
poder en las plataformas digitales

La investigacién que se presenta en este libro se propone pro-
fundizar en los vinculos entre la experiencia digital de adoles-
centes y la configuracién de género. El proyecto busca ana-
lizar la produccién de subjetividades de género por parte de
las y los adolescentes que viven en diferentes regiones de Ibe-
roamérica, atravesadas por la economia de plataformas y por
dindmicas similares de la reconfiguracién social y subjetiva.

Junto con las tendencias compartidas, la investigacién
pone de manifiesto que en cada contexto emergen énfasis y
preocupaciones distintas en el accionar adolescente. El libro
analiza los efectos de las arquitecturas de las plataformas, el
vinculo con los referentes en la cultura de los influencers, la
configuracién y administracién de los perfiles, y la visualidad
que se construye en las imdgenes que aparecen en las redes
sociales. Aunque la presion de las redes sociales sea intensa
para todas y todos, es vivida y actuada de maneras diferentes
segun el contexto y el género.

También genera afectos diversos. En el marco de la cultura
de la popularidad, aparece el miedo de volverse demasiado
visibles, sobre todo en contextos percibidos como violentos.
Esto reafirma la necesidad de tener en cuenta la especificidad
de los contextos para analizar los vinculos entre las platafor-
mas digitales y las identidades de género en las adolescencias
contemporaneas.
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