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Resumen: Este trabajo analiza el surgimiento, evolucion e impacto de Radio Eladio, un
podcast de entrevistas nacido como programa de radio en 2018 y cuya actividad se
extiende hasta la actualidad. Se trata de un espacio de divulgacion de informacion
relacionada con el ambito de la comunicacion, y su objetivo fundamental es mostrar el
progreso experimentado por un mismo proyecto en base a la adquisicion de los

conocimientos y destrezas que proporciona el Grado en Periodismo.

Del mismo modo, en base a la observacion de Radio Eladio, se estudia el podcast como
soporte de narrativas periodisticas, sus propiedades, los efectos de convertir un formato
basado en audio en un producto audiovisual y, especialmente, la diferencias entre los
conceptos de radio en Internet y podcast. Todas ellas son ideas que se apoyan en los

cambios, estrategias y pruebas que se han llevado a cabo en el proyecto.

Palabras clave: Radio Eladio, podcast, radio, Internet, periodismo

Resumo: Este traballo analiza o xurdimento, evolucién e impacto de Radio Eladio, un
podcast de entrevistas nado como programa de radio e cuxa actividade se desenvolve
entre 0 ano 2018 e a actualidade. Tratase dun espazo de divulgacion de informacion
relacionada co &mbito da comunicacion, e o seu obxectivo fundamental é amosar o
progreso experimentado por un mesmo proxecto en base & adquisicion dos

cofiecementos e destrezas que proporciona polo Grao en Xornalismo.

Do mesmo xeito, en base & observacion de Radio Eladio, estidase o podcast como
soporte de narrativas xornalisticas, as stas propiedades, os efectos de converter un
formato baseado en audio nun produto audiovisual e, especialmente, as diferenzas entre
0s conceptos de radio en Internet e podcast. Todas elas son ideas que se apoian nos

cambios estratexias e probas que foron levadas a cabo no proxecto.

Palabras chave: Radio Eladio, podcast, radio, Internet, xornalismo



Abstract: This paper analyses the emergence, evolution and impact of Radio Eladio, an
interview podcast born as a radio programme in 2018 and whose activity extends to the
present day. It is a space for disseminating information related to the field of
communication, and its main objective is to show the progress experienced by the same
project based on the acquisition of knowledge and skills provided by the Journalism’s

Degree.

In the same way, based on the observation of Radio Eladio, the podcast as a support for
journalistic narratives, its properties, the effects of converting an audio-based format
into an audiovisual product and, especially, the differences between the concepts of
Internet radio and podcast are studied. All of these are ideas supported by the changes,

strategies and tests that have been carried out in the project.
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1. Introduccion

Este Trabajo de Fin de Grado analiza el proyecto Radio Eladio, un podcast de
entrevistas creado en el afio 2018 y disponible en las plataformas YouTube, Ivoox y
Spotify. Hasta 2020, también era emitido en radio convencional a través de la emisora
Ames Radio (107.2) con periodicidad quincenal los martes a las 19:30 y los miércoles

en redifusion a las 11:30.

Consta de un total de mas de 20 episodios y centenares de publicaciones relacionadas
con el programa en TikTok, Instagram, Twitter y Facebook. Todo el contenido se
reparte en cuatro temporadas que se corresponden con los cuatro afios que lleva en
emisién y cada uno de los cursos que conforman en el Grado en Periodismo. En la

actualidad sigue en activo.

La motivacion con la que nace el proyecto es la de servir como espacio para la
divulgacion de informacion relacionada con el ambito de la comunicacién en un sentido
muy amplio. Es decir, entendiendo que disciplinas tan distintas como la mdsica, la
literatura, la interpretacion o el periodismo forman parte, en realidad, de una misma

area.

Del mismo modo, Radio Eladio estd pensado como un proyecto complementario a la
formacion académica recibida de manera paralela. En otras palabras, se pretende que
también sirva como una actividad sobre la que ir volcando las nociones adquiridas
progresivamente y, en definitiva, mostrar una evolucién fundamentada en un mayor

conocimiento sobre el funcionamiento de los medios de comunicacion y el periodismo.

La idea original del programa fue propuesta, en un primer momento, a la radio local del
ayuntamiento de Ames que, por aquel entonces (2018) contaba con un plan llamado
“Radio Cidada”. Este plan consistia en poner las instalaciones fisicas de la radio a
disposicion de los vecinos, siempre y cuando la direccion de la emisora diera el visto

bueno y aceptase el proyecto, como fue este caso.

De esta manera, Radio Eladio fue grabado y emitido en Ames Radio hasta la aparicion
de la pandemia de Covid-19 en el afio 2020. En ese momento, el proyecto se vio
afectado por las limitaciones de la situacion sanitaria. Ademas, se crey0 que estaba

derivando hacia un producto mas encuadrable dentro de “radio en Internet” cuando



originalmente nacié como un podcast. Asi, en el transcurso de la segunda a la tercera
temporada se realizan una serie de cambios para cumplir con este objetivo inicial, como

difundir el producto Gnicamente en Internet con todo lo que ello implica.

En este sentido, la idea del proyecto también es mostrar que radio en Internet y
“podcast” son conceptos diferentes, puesto que Radio Eladio ha podido lograr el paso

de un modelo a otro.
1.1 Objetivos:

- Crear un espacio para la divulgacion de informacion relacionada con el ambito
de la comunicacion.

- Mostrar la evolucion de un programa en base a la aplicacion progresiva de los
conocimientos adquiridos a lo largo de los cuatro cursos del Grado en
Periodismo.

- Probar que el podcast no tiene que ser un formato basado exclusivamente en
audio, que el video enriquece notablemente el producto final y que la presencia
de imagen puede aumentar el alcance del programa.

- Demostrar que el podcast puede servir como soporte de una narrativa
periodistica o divulgativa.

- Comprobar que la entrevista es un género periodistico que se adapta
adecuadamente al formato podcast.

- Transformar un programa de radio en Internet en un podcast.
1.2 Limitaciones:

Las limitaciones que han marcado la trayectoria del programa pueden dividirse

fundamentalmente en dos tipos:

- Recursos financieros: Radio Eladio es un proyecto que no genera beneficios
monetarios. Es por esto que los desplazamientos y material empleado suponen
una inversion costosa y dificilmente recuperable en términos econdémicos. Sin
embargo, esta es plenamente voluntaria por entenderse necesaria para crear un
producto de calidad.

- Recursos humanos: Toda la actividad (creacion, analisis estratégicos, disefio de

la imagen corporativa, contacto y coordinacion de entrevistados, elaboracion de



guiones y escaletas, grabacion y edicion de audio y video, publicacion y difusion
de los episodios, gestion y promocion del producto en redes sociales...) corre
por cuenta de una Unica persona, la cual ademés no puede dedicarse a tiempo
completo al proyecto. De este modo, la cantidad de episodios creados esta
marcada por la carga de trabajo que todas las actividades envueltas en el proceso

suponen para un solo responsable.

2. Marco teérico

2.1 El audio y las nuevas narrativas: el caso del podcast y la

radio en Internet

La radio, al igual que la prensa escrita y la television, ha ido adaptandose y
evolucionando al mismo ritmo que la tecnologia y las tendencias de consumo. Esta no
supuso el fin de las publicaciones en papel como tampoco significod su declive la
aparicion del medio televisivo. Los medios, como los géneros periodisticos, son
“respuestas culturales a las demandas sociales surgidas en un contexto historico
determinado” (Salaverria y Cores, 2005), por lo que su supervivencia —al igual que su
nacimiento- implica necesariamente la existencia de un publico solicitdndolo. Esto no
significa que los medios estén condenados a morir utilizando los mismos formatos,
lenguajes y férmulas que en el momento de su aparicion. En el caso concreto de la
radio, Internet la ha llevado a buscar progresivamente personalizacion en sus
contenidos, interactividad y autoservicio para poder mantener su presencia en la
sociedad (Cebriéan, 2001).

En cualquier caso, la clave de su supervivencia es, en un sentido mas amplio, su
lenguaje particular y caracteristico, el cual lo diferencia sustancialmente de las demas
formas de comunicacion convencionales. Su codigo se basa en la capacidad de expresar
a través del sonido, siendo la masica, la palabra y los efectos sonoros los tres pilares
fundamentales en los que se sustenta, aunque en la actualidad estos paradigmas sean

cada vez més difusos, maleables y menos fijos (Moreno y Espinosa, 2020).

En esta linea, las posibilidades que ofrece Internet han propuesto —en cierto modo,

obligado- a la radio a modificar paulatinamente el idioma en que se comunica. Si bien la
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imagen y el diferido habian sido conceptos antagonicos al medio a lo largo de su
historia, la llegada y popularizacion de la red acabd logrando que el texto, el video y el
audio se unieran en un nuevo formato que, ademas, puede ser consumido a la carta y sin
la necesidad de contar con un transistor. Hablamos, por supuesto, del podcast. El origen
del término no esta del todo claro. Algunos autores afirman que proviene de juntar las
palabras “iPod” —el iconico reproductor mp3 de Apple- y “broadcasting” —que se
traduce al espafiol como transmitir- (Pascual, 2019:5). Sin embargo, otros autores
afirman que proviene de “P.0.D” —Public on Demand- y, una vez mas, “broadcast”;
una transmisién a demanda del publico (Parlatore et al., 2020). En cualquier caso, el
podcast se caracteriza, fundamentalmente, por enviar el contenido al oyente a través de
una red social o plataforma digital de audio, video o basada en texto (como puede ser
YouTube, Spotify, Ivoox, Apple Podcast o un diario online). En sus inicios, como
ocurrio con los primeros medios de comunicacién que decidieron volcar sus contenidos
en Internet -la que se conoce como la era del “shovelware” (Bardoel y Deuze, 2001)- los
podcasts no eran méas que resubidas a portales web de productos que con anterioridad
habian sido difundidos a través de las ondas. Como mucho, la mayor modificacion que
estos podcasts presentaban con respecto a la version original era la supresion de ciertas
partes del producto -como cufias publicitarias- o la adhesion de caretas y réafagas.
Entonces ya se podia hablar de radio a la carta, pero sin contenidos netamente originales
-es decir, creados especificamente para publicarse en Internet- y en un panorama muy
distinto al de hoy, tanto en lo que atafie a las tendencias de consumo como a la

tecnologia de la que se disponia dos décadas atras.

De esta manera, tanto las emisoras privadas como los mismos usuarios comenzaron
paulatinamente a prestar cada vez méas atencion a esta nueva forma de contar hasta
convertirse en un formato exitoso. Tanto es asi que, incluso, Espafa para el afio 2021
fue uno de los paises de Europa Occidental donde maés triunfo el podcast, siendo el
publico menor de 35 afios el que muestra mas interés por el formato (un 51% del total
de los usuarios pertenecen a esta franja) y las tematicas especializadas las que mas éxito
tienen entre ellos (Amoedo y Moreno, 2021). A nivel global, con lo que nos
encontramos es con que, aun alcanzando un pico de popularidad en el afio 2005 —afio en
el que, por ejemplo, fue elegida palabra del afio por el New Oxford American

Dictionary (BBC, 2005)-, el podcast ha ido aumentando su popularidad
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progresivamente cada afio hasta, en la actualidad, ser casi cuatro veces mas buscada que

en el que podemos considerar su afio de eclosion (Google Trends, 2022).

Figura 1: Evolucion de las busquedas en Google de la palabra “podcast” desde 2004
hasta 2022

= GoogleTrends Explorar

® podcast

Termino da biisqueds + Comparar

Todo el munde ~ 2004 -hoy « Todas las categorias ™ Blsquedaweb ~

<

Interés a lo largo del tiempo

I«

Mota

Fuente: Captura de pantalla de la herramienta Google Trends

Indudablemente, el crecimiento en la oferta y la demanda de este producto se justifica
con la popularidad de Internet, un medio que en Espafia en el afio 2000 contaba con solo
un 13,62% de usuarios sobre el total de la poblacién, y que para el afio 2016 ya era
utilizado por mas del 80% de la poblacion total (Statista, 2020) Los contenidos a la
carta, a los que accedemos a través de la red y que estan destinados a ser escuchados
cuando y donde el usuario quiera, son un signo de nuestra época y, de la misma manera,

“son la clave identitaria de los podcasts” (Parlatore et al., 2020;11).

Algunos autores, como Cebrian Herreros, definen al podcast como “una prolongacion
de la ciberradio que la convierte en portable, ndmada y desconectada de la red en el
momento de la audicion” (Cebrian, 2009). Sin embargo, esta definicion se asemeja mas
a lo que hoy conocemos como “radio a la carta”. Esta consiste en un servicio ofrecido
por un medio de comunicacion radiofénico que se basa en el volcado de un programa
completo —o un fragmento- en una plataforma digital para que los usuarios puedan
escucharlos en el momento que deseen, ya sea descargandose los episodios o

escuchandolos en streaming (Garcia y Giambona, 2020). Seria, precisamente, el
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contrapunto del podcast. Mientras que una se resume en la ya mencionada accion de
volcar en una plataforma un producto que haya sido previamente en las ondas, el
podcast seria una produccion especificamente destinada a difundirse en Internet. José
Antonio Gelado, creador del primer podcast en espafiol, sitta el origen del podcasting
en “las tecnologias ya existentes como los blogs y el formato MP3 (...), pero que hasta
ese momento no se habian utilizado conjuntamente” (Gelado, 2006). Es decir, una
vision del podcast més proxima al concepto de un blog que emplea la voz y los efectos
sonoros en lugar de limitarse a elementos textuales que, desde otra perspectiva, a una

extension de la radio en Internet.

Asi, aunque la radio a la carta y el podcast comparten tecnologia, conviene marcar su
diferenciacion, pues no son estrictamente lo mismo (Panadero, 2020). De este modo, en
espafiol, el primer podcast, propiamente entendido como una produccion original, es
“Comunicando”, del periodista José Antonio Gelado en el afio 2004. Por el contrario, Si
pensamos en los primeros programas de radio volcados en la red es algo mas

complicado sefialar un pionero, ya que se producian muchas resubidas no oficiales.
2.2 Tipos de podcast

Del mismo modo que los contenidos difundidos en radio y televisidn, los podcasts
pueden clasificarse en distintos tipos en funcion de sus caracteristicas formales y
tematicas. Esto quiere decir que cuando hablamos de un podcast, a nivel técnico y
formal no hablamos de un producto concreto que deba reunir una serie de items para
poder ser reconocido como tal, sino de un formato basado en un archivo digital de audio
identificado con una etiqueta RSS (Tenorio, 2008), es decir, un formato que usa la
tecnologia XML para compartir contenidos en Internet. En este sentido, las
posibilidades son infinitas.

Pascual (2019:7) clasifica en seis tipos distintos a los podcasts:

1. Los radiotelevisivos: aquellos que presentan las mismas caracteristicas que los
programas clasicos de radio o television, pero que en lugar de distribuirse en los
medios convencionales se publican en formato podcast. Un ejemplo podria ser el

podcast conversacional Yo, Interneto.
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De entrevistas: Como el podcast The Wild Project del youtuber Jordi Wild o
Radio Eladio. Una tipologia en la que buena parte del protagonismo recae sobre
los invitados, en torno a los cuales también giran las tematicas tratadas.
Congresos, convenciones y conferencias. Fundamentalmente, contenidos
divulgativos de distinta indole, como el podcast Conferencias, de Borja Vilaseca
Educativos y formativos: En los que se instruye al oyente acerca de un tema
concreto. Un ejemplo es Encuentra tu persona vitamina, donde Marian Rojas
explica aspectos relacionados con la psicologia y la salud mental.

Resumenes y comentarios de actualidad: Normalmente, pildoras diarias que
condensan y explican los acontecimientos mas relevantes de la jornada. En
Espafia, uno de los referentes es Un Tema Al Dia, producido por elDiario.es y
dirigido por Juanlu Sanchez.

De viajes y experiencias: En los que se relatan historias relacionadas con viajes
y otros tipos de vivencias personales. Pertenece a este tipo La Maleta de Carla,
de la periodista Carla Llamas.

Ademas, en funcidn del tipo de archivo que utilice el producto, el mismo autor establece

una diferenciacion entre podcast de audio (programas almacenados en formato MP3,

WAV o similares), podcast de video (que utilizan principalmente el MP4) y

“screencasts” (narraciones de audio en las que ademas se muestra simultdneamente una

grabacion de la pantalla de un ordenador y, en algunos casos, al locutor).

Por otro lado, el podcaster Ivan Patxi Gémez en su libro Objetivo Podcast afiade

algunos tipos mas a la lista de Pascual:

Monograficos de un solo integrante: Formato en el que solo interviene un
locutor que, durante un tiempo determinado, aborda un Unico tema en
profundidad por cada episodio, normalmente relacionados entre si. Este seria el
caso del podcast Frecuencia Fitness, dirigido y locutado por Daniel Rubio, que
trata un asunto concreto relacionado con el deporte y el bienestar en cada
capitulo.

De artes narrativas: Narraciones de historias ficticias o reales, audionovelas o
recitales de poesia en los que la locucién, musica y efectos sonoros adquieren

una mayor importancia para ambientar el relato. Pertenece a este tipo el podcast
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Versos a voces, donde Jos Escolar recita poemas y relatos breves de autores
clésicos.

- De resolucion de dudas: Lo que el autor denomina “efecto Google”. Es decir,
espacios dedicados a tratar las preguntas o inquietudes de los oyentes. Es la
actividad que lleva a cabo Eduardo Collado en Podcast de Redes, especializado

en sistemas digitales.

2.3 El podcast y la democratizacion de la difusion de

contenidos basados en audio: paralelismo con el blog

Si algo diferencia al podcast de la radio convencional —en general, de los medios
tradicionales- es cdmo este ha conseguido democratizar la comunicacion. La difusion de
contenidos basados en audio ha dejado de estar en manos de unos pocos para, a través
del podcast, ponerse a disposicion de cualquier individuo que lo desee. Es por esta
razon por la cual hablamos de un formato democratizador (Parlatore et al., 2020), ya
que un podcaster no necesita un estudio de grabacidn, micréfonos profesionales, o
equipo de produccion y licencias para poder difundir el contenido que quiera crear.
Unicamente debe contar con conexion a Internet y un dispositivo —como puede ser un

teléfono movil- que le permita grabar su voz.

De alguna manera, también existe un paralelismo entre lo que es el podcast y lo que
supusieron los blogs en la primera década del siglo XXI (Blanco, 2006). En su
momento, especialmente alrededor del afio 2005, el blog experimentd un auge que lo
Ilevd a competir mano a mano con la prensa en Internet y que se asemeja al que en la
actualidad vive el podcast con respecto a la radio convencional. Ademas, el bloguero y
el podcaster solamente se diferencian en que su produccion final posee un formato
diferente. En la préctica, sus metodologias de trabajo son muy parecidas. Suelen ser
contenidos que corren por cuenta de autores expertos en determinados temas, los cuales
deciden compartir sus historias con usuarios de Internet. De hecho, en un primer
momento, fue muy popular el término “audioblog” (Fumero, 2005) para denominar el
formato propio de los blogs que consistian en grabaciones de voz subidas a la red en
MP3 y no en texto; algo a lo que hoy nos refeririamos como podcast.
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Asi, la préactica inexistencia de requisitos para crear un podcast (Espada, 2018) supone
un absoluto cambio de paradigma. A nivel técnico, el podcast solamente se apoya en la
tecnologia XML —un lenguaje que permite crear paginas web de manera sencilla-, el
RSS —una aplicacion del XML que sirve para automatizar la distribucion de contenidos-
, el agregador —un programa que recibe automaticamente los contenidos de la web a la
que el usuario estd suscrito-, el feed —término que se refiere a los documentos que
suministran al agregador que lo recibe- y el MP3 —un formato de audio digital

comprimido- (Sellas, 2009).

Actualmente, aficionados y creadores no profesionales pueden introducirse en el mismo
circuito que las grandes emisoras e, incluso, superarlas. Asi, es posible observar como
productos que nacieron como un proyecto amateur son capaces de alcanzar la misma
repercusion o incluso superar a las producciones de grandes emisoras. Son casos como
el de The Wild Project (méas escuchado en Spotify en mayo de 2022) superando, por
ejemplo, a Nadie Sabe Nada (produccion de La Ser que ocupa el tercer puesto en la
misma plataforma) o La Contra Cronica (que ocupa el cuarto puesto en Ivoox)
colocandose por encima de La Rosa de los Vientos (de Onda Cero, y situandose en la
sexta posicién de los mas reproducidos). Tienen origenes muy distintos pero comparten
el mismo espacio y tienen el potencial de generar una repercusion similar, algo que

habla de su fuerte capacidad democratizadora.
2.4 El podcast y la influencia de YouTube

El audio es el tipo de medio fundamental y caracteristico que define lo que entendemos
por podcast. Como ha sido expuesto hasta el momento, el concepto de podcast no esta
ligado a una temaética, duracién o tono concreto. El Gnico factor que exige que un
producto pueda ser nombrado bajo asi es que se trate de un archivo de audio digital
difundido en Internet e identificado con una etiqueta RSS (Leiva, 2007). A esto, como
se ha sefialado previamente, algunos autores afiaden que el podcast debe consistir en un
producto original. Es decir, una creacion destinada especificamente a ser difundida en

las plataformas digitales —como puede ser YouTube o Spotify-.

En cualquier caso, la fuerte vinculacion del podcasting con el audio proviene de que, en
un inicio, los podcasts servian para incluir documentos sonoros en los RSS de los blogs

y otros sitios web para que los usuarios pudiesen suscribirse a ellos y recibir el
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contenido automaticamente (Sellas, 2009). En un primer momento, el video no estaba
en los planes de los podcasters por distintas razones, la mayoria de ellas
fundamentalmente técnicas, pero, de hecho, muchas definiciones de podcast no
establecen que el podcast sea un formato exclusivamente de audio. La del articulo
Podcast de Wikipedia en inglés, por ejemplo, habla de “a program made available in
digital format for download over the Internet. For example, an episodic series of digital
audio or video files that a user can download to a personal device to listen to at a time
of their choosing”. Es decir, habla de un formato digital que puede consistir en archivos
de audio o video. No establece una diferenciacion entre “podcast” y lo que algunos
autores denominan “video-podcast” (Amir et al., 2021) o “vodcast” (Christensen et al.,
2007); ambos términos referidos exclusivamente a aquellos podcasts que no se limitan

al apartado sonoro y que emplean audio y video.

A pesar de esto, es sabido que los formatos evolucionan al mismo ritmo que los habitos
de consumo y la tecnologia disponible del momento. Es esta razén la que justifica la
gran y cada vez mayor relacion que existe entre el podcast y el video. En sus inicios, el
podcast era consumido principalmente en iPods y reproductores MP3 similares al
dispositivo de Apple, pero hoy en dia esta labor corre, fundamentalmente, por cuenta de
tablets y smartphones. En 2021, solo un 14,97% de los usuarios —empleando una
muestra mayormente hispanohablante- utilizaron més frecuentemente una computadora
para escuchar podcasts frente al 82,58% que elegia con més asiduidad el Smartphone o
la tablet para hacerlo —el 2,46% restante utilizO de manera mas habitual un altavoz
inteligente como Google Home o Amazon Echo- (Encuestapod.com, 2021). Asi,
teniendo en cuenta que la gran mayoria de usuarios de podcasts utilizan dispositivos
moviles con pantalla frente a cualquier otro aparato, es logico que el formato se haya
ido reformulando para, progresivamente, explotar cada vez mas las funcionalidades que

ofrecen los dispositivos en los que méas son consumidos.

De este modo, si en un primer momento no se concebia que el podcast fuese
acomparfiado por cualquier tipo de imagen o video, en la actualidad una gran parte de los
podcasts que se publican por primera vez lo hacen compartiendo el video grabado
durante la grabacion del episodio —en las plataformas que admiten video, claro-, ademas
de incluir imégenes y todo tipo de contenidos graficos que puedan enriquecer la pieza.

A continuacion dos ejemplos de esta tendencia:
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Figura 2: Estirando el chicle en YouTube. Aparecen rotulos con los nombres de las

presentadoras

Fuente: Captura de pantalla de Estirando el Chicle en YouTube

Figura 3: Todopoderosos en YouTube. El programa se hace con pablico en directo y

hay traduccion simultanea en lenguaje de signos.

09® Telefénica
® undacién

Fuente: Captura de pantalla de Todopoderosos en YouTube

En este sentido, cabe destacar la influencia que ha tenido en el proceso YouTube.
Actualmente, la plataforma de video de Google es uno de los espacios mas utilizados
para compartir y consumir podcasts. De hecho, es donde algunos de los podcasts mas
escuchados del mundo cosechan sus mejores nimeros. Es el caso de The Joe Rogan
Experience —lider a nivel global, sumando mas de 12 millones de suscriptores y
episodios con mas de 30 millones de visualizaciones antes de que firmase su contrato de
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exclusividad con Spotify por una suma de mas de 200 millones de ddlares (Bissada,
2022)- o The Wild Project —lider en espafiol, con més de 2 millones y medio de
suscriptores y un total de més de 800.000.000 de visualizaciones en el canal-.

Tal y como recoge el articulo Today’s Podcast Listener: 2019 National Survey Report
realizado por la Universidad de Florida, Futuri Media y National Association od
Podcasting en el afio 2019, un 43% de los oyentes entrevistados para el estudio
afirmaron que YouTube era su plataforma preferida para escuchar podcast, seguido por
Apple Podcast (34%) y Spotify (23%). El resultado de la encuesta podria deberse a que
YouTube es, en si, una de las plataformas con mas usuarios del mundo y que muchos de
ellos la utilizan por el mero hecho de que estan familiarizados con ella y no Unicamente
por el factor video. No obstante, sea un efecto colateral o no, esta claro que el liderazgo
de YouTube ha influido en la proliferacion de los podcast con video.

Por otra parte -y poniéndonos en el papel de los creadores-, uno de los factores que mas
han animado a los podcasters a compartir sus proyectos en YouTube por delante de
otras plataformas es su sistema de monetizacion, mucho mas sencillo, rentable y con
menos trabas que el de competidores directos como Spotify. En la plataforma propiedad
de Google los podcasters —o creadores de cualquier otro tipo de contenido audiovisual-
pueden generar ingresos a través de Google AdSense —una herramienta de Google que
permite a los canales con mas de 1000 suscriptores y una cantidad especifica de
visualizaciones colocar anuncios a lo largo de los videos- o a través de las networks
(Bautista, 2020).

Asi, por un lado, los creadores pueden rentabilizar sus creaciones en YouTube en
funcion de la cantidad de anuncios que muestran en sus videos -lo que se denomina
“pago por clic”; el ingreso de una cantidad por cada vez que consiguen alcanzar a un
usuario con su anuncio (Montero, 2018)- o por medio de empresas externas a YouTube
—las ya citadas networks- que se dedican a ofrecer distintos tipos de servicios a los
creadores con quienes establecen acuerdos a cambio de un porcentaje de lo que el canal
genere. Cuando un canal esta afiliado a una network, esta recibe directamente las
ganancias y luego se encarga de repartir las ganancias propias y las del creador segun al

contrato que ambos hayan establecido (Alicia, 2016).

Entonces, mientras la plataforma de Google se basa en la reproduccion automatica de

anuncios a lo largo del episodio sin la necesidad de que sea el locutor quien recite la
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cufia publicitaria —el mismo mecanismo que detrds de cualquier otro video en la
plataforma-, sus rivales en la lucha por ser la plataforma lider en la escucha de podcasts
tienden a modelos més exigentes y menos llamativos para los usuarios. Entre estos, el
mas popular es la publicidad (Ortiz, Castillo y Carrazoni, 2019). Cabe aclarar que esta
publicidad no se refiere al tipo de publicidad que usa YouTube —en la que, de un modo
similar a como sucede en la television, se reproducen anuncios de forma automatica a lo
largo del video-, esta publicidad demanda que, de alguna manera, se haga mencion al
producto o servicio promocionado en el episodio. Esta via puede resultar mas laboriosa
para los podcasters que la propuesta de Google. En primer lugar, porque suele ser
complicado encontrar esos patrocinios, especialmente si se trata de un proyecto
pequefio. Del mismo modo, la idea de recitar una cufia publicitaria o realizar acciones
similares en medio de una grabacion exige una accion consciente por parte del locutor;
un trabajo extra, por pequefio que sea. En el caso de YouTube, una vez que el podcaster
active la monetizacién del episodio no tiene que preocuparse por nada mas que elegir

cuéntos anuncios y en qué momento los quiere mostrar,

La alternativa a la publicidad, en el caso de los podcasts que se encuentran en otras
plataformas distintas a YouTube, suele ser la suscripcion de pago -modelo
estrechamente relacionado con la tecnologia original con la que nacieron los podcasts,
que era la de las suscripciones RSS que, precisamente, contribuian a fidelizar audiencias
(Moreno Cazalla, 2017) o el modelo conocido como “freemium”; basado en poner a
disposicion del usuario una parte del producto de manera gratuita al mismo tiempo que

una parte complementaria requiere de un pago para poder acceder a ella (Pujol, 2010).

En este sentido, en relacion a las suscripciones de pago, cabe hacer mencién a la
importancia que también tiene Twitch en el ambito del podcasting. Por recorrido y
namero de usuarios no es comparable a YouTube, pero es donde algunos podcasts de
éxito en el ambito espafiol como Charlando Tranquilamente de Ibai Llanos, Alex al
Habla Podcast del youtuber Alexelcapo o La Buena Turra de la streamer Penny Jay
estrenan sus programas antes de publicarlos en ningun otro sitio. Los factores que
explican este hecho y, en general, el éxito de la plataforma propiedad de Amazon son
varios. Por un lado, estan factores como la falta de interés de audiencias jovenes hacia
los medios tradicionales (Gutiérrez Lozano et al., 2022). Sin embargo, también son muy
importantes las formas de interaccién a través de las cuales los usuarios se sienten

protagonistas del contenido que estan consumiendo (Escorial, 2022). En Twitch, el
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“viewer “ —segun la terminologia empleada en el dmbito- o espectador conecta
directamente con el creador a través de su chat. También puede realizar donaciones para
gue su mensaje aparezca en la pantalla de la retransmision. En definitiva, una
comunicacion muy cercana que resulta atractiva tanto para productores como para

consumidores de contenido.

Sin embargo, Twitch es un espacio bastante nuevo en comparacion con YouTube.
Mientras la plataforma de Google nace a principios del 2005 y se considera uno de los
sitios web més populares de la historia de Internet (Murolo, 2015), Twitch es creada en
2011 y no es hasta su compra por parte de Amazon en 2014 cuando comienza a
experimentar una serie de cambios que progresivamente la llevarian a contar con los
millones de usuarios mensuales que actualmente tiene (Sevilla Durén, 2021). De este
modo, no seria coherente equiparar la influencia que han tenido ambas plataformas en el

mundo del podcasting, por lo que este epigrafe se centra especificamente en YouTube.

En cualquier caso, si seguimos enumerando las razones que explican el hecho de que
muchos podcasters elijan la plataforma de Google por delante de otras para difundir sus
proyectos, habria que afadir el resto de funcionalidades que posee YouTube que
favorecen su éxito. Entre estas esta su algoritmo —que permite hacer recomendaciones
precisas para los usuarios en funcién de sus historiales de busqueda y reproduccion-, un
reproductor comodo e intuitivo, YouTube Studio —una herramienta para creadores que
proporciona estadisticas e informacion relevante sobre los videos publicados- y el
espacio de comentarios -Util para crear y mantener viva una comunidad, y que no esta
presente en plataformas como Spotify-. De este modo, lo que nos encontramos es que
YouTube, segln el sitio Hootsuite.com (2022), posee de media 1.700 millones de
usuarios al mes, algo que la convierte en la segunda web mas visitada del mundo —solo
por detrds de Google-; una popularidad que sin duda anima a los creadores y que, por
las caracteristicas de la plataforma, ha potenciado el apartado visual de los podcasts.

Tanto es asi que Spotify, una plataforma exclusivamente de audio y principal
competidor de YouTube en el apartado podcast, incluyé en el afio 2020 una
funcionalidad para poder consumir audio y video al mismo tiempo en una seleccion
concreta de podcast. En palabras de la propia empresa, una manera de lograr una
escucha mas activa del usuario. En cualquier caso, la funcién no tuvo un recorrido

demasiado amplio en la mayoria de paises —incluyendo Espafia-, ya que solo aplicaba a
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una pequefia muestra de programas —algunos exclusivos de la plataforma, todos ellos en
inglés- ademés de que la funcidn no estaba integrada con un reproductor que resultase
cdémodo Y atractivo para los usuarios. Sin embargo, este hecho también nos habla de la
creciente importancia que ha adquirido el video para el podcast, ya que la empresa
sueca no habia planteado esta funcion para, por ejemplo, videos musicales. Una de las
razones que llevo a Spotify a ampliar sus medios pudo haber sido encontrar un nuevo
campo para la publicidad (Vives, 2020), pero también intentar no quedarse atrds con
respecto a YouTube en un terreno que, por las propias caracteristicas del podcast, le
deberia pertenecer. Hechos que refuerzan esta idea son también los contratos de
exclusividad que ha ido firmando en los ultimos afios con podcasts que triunfaban en

otras plataformas, como el ya citado caso de The Joe Rogan Experience.

Figura 3: The Joe Rogan Experience desde el reproductor de video de Spotify

Fuente: Captura de pantalla de The Joe Rogan Experience en Spotify

De todas maneras, independientemente del innegable papel que la plataforma propiedad
de Google ha tenido en la relacion que hoy mantienen podcast y video, existen otras
razones que desde una perspectiva mas técnica explican como finalmente se ha llegado
a este punto. Por ejemplo, es muy util para visualizar esta cuestion echar mano de un
experimento practicado en estudiantes de la Universidad de Leicester (Caan, 2007). El
objetivo del estudio era determinar qué método de compartir informacion —
fundamentalmente grabaciones de lecciones o de conferencias- les resultaba mas
atractivo. Con la muestra de 150 alumnos con la que se contaba para la investigacion, el
hallazgo fue que los podcasts no eran populares entre ellos. Con una media de 0,30
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descargas por usuario, los estudiantes justificaban que no tenian suficiente tiempo y que

asociaban més el formato al entretenimiento, y no tanto al aprendizaje académico.

Como alternativa, se decidié comenzar a compartir la misma informacion utilizando un
formato que incluyera video. Concretamente, al ya citado estilo del screencast -una
narracion de audio en la que también se muestra una grabacion de la pantalla de la
computadora utilizada-. El resultado fue de 1,75 descargas por video de cada estudiante.
Una tasa que multiplica cinco veces la obtenida con un formato basado Unicamente en

audio.

Sin entrar en la comprension de los contenidos y otros temas que no aplican a la
relacion entre el podcast y el video que se analiza en este punto, el resultado del
experimento refleja cudnto mas atractivo puede resultar en un primer momento un
mismo contenido si esta basado en audio o si ademas incluye un apartado visual. Este
hecho, sumado al ya tratado éxito de las plataformas digitales de video (YouTube,
Twitch) sobre el de las plataformas digitales de audio (Spotify, Ivoox, Apple Podcast)
nos explican como el video progresivamente ha ido ganando importancia en el formato
podcast hasta, a dia de hoy, ser una pieza presente e indispensable en la mayor parte de

los podcasts mas exitosos de todo el mundo.

2.5. El sonido, la imagen y cdmo se influyen mutuamente

El sonido es “el resultado de percibir auditivamente variaciones oscilantes de algin
cuerpo fisico, normalmente a través del aire” (Rodriguez, 1998). La imagen, por su
parte, puede definirse, recurriendo a la primera acepcion que nos ofrece el diccionario
de la Real Academia Espafiola como una “figura, representacion, semejanza y
apariencia de algo”. Aunque, para ser mas exactos, podemos entenderla como una
representacion visual cuya naturaleza estd compuesta fundamentalmente por tres
elementos (Valverde, 2001: 1):

1. Una seleccién de la realidad sensorial
2. Un conjunto de elementos y estructuras de representacion especificamente
iconicas

3. Una sintaxis visual
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Indudablemente, la imagen y el sonido poseen propiedades diferentes y Unicas que, al
combinarse, son capaces de modificar por completo el mensaje propuesto por cada una

de las partes

Esta idea era explicada Chion (1993) poniendo como ejemplo del prélogo de Persona
de Ingmar Bergman. El teérico francés explica que “vemos” algo completamente
diferente cuando detallamos los planos del filme al reproducirlos sin sonido. Asi es
como nos deja clara la importancia que el audio tiene sobre la imagen. Capital hasta el
punto de despojar —0 de dotar- de ritmo, unidad y forma a cualquier secuencia sin

realmente importar bien rodada o montada que este.

“Por valor aniadido designamos el valor expresivo e informativo con el que un
sonido enriquece una imagen dada, hasta hacer creer, en la impresion
inmediata que de ella se tiene o el recuerdo que de ella se conserva, que esta
informacion o esta expresion se desprende de modo «natural» de lo que se ve, y

estd ya contenida en la sola imagen.” (Chion, 1993:13)

Sobre la imagen, el sonido puede realizar una serie de aportaciones que, como explica
Chion, cambian por completo lo propuesto exclusivamente por la imagen. Bordwell y

Thompson (2006:265) condensan en cinco estos “poderes del sonido”:

1. Tiene la capacidad de activar la atencion aural

2. Determina cémo percibimos e interpretamos la imagen

3. Dirige nuestra atencion dentro de la imagen. Es decir, nos indica el lugar al que
debemos mirar

4. Hace del silencio un efecto dramatico

5. Ofrece todo un mundo de posibilidades; al igual que la edicion de la imagen

Sin embargo, esto nos hace preguntarnos qué sucederia al revés; qué influencia tiene la
imagen cuando estamos escuchando algo. Claro esta que no vemos lo mismo cuando
oimos y, del mismo modo, no escuchamos lo mismo cuando vemos. Chion (1993:25)
explica que el valor afiadido es reciproco, pues si el sonido hace ver la imagen de modo
diferente a lo que esta imagen muestra sin él, la imagen, por su parte, hace oir el sonido

de modo distinto a como éste resonaria sin imagen.
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2.5.1 La imagen en el podcast

Centrandonos estrictamente en el origen del podcast, puede afirmarse que se trata
formato eminentemente basado en el sonido, en el audio. Si al escuchar la radio lo que
hacemos es construir imagenes mentales (Fernandez, 2001), con el podcast sucede
exactamente lo mismo. Sin embargo, como se ha explicado previamente, los avances
tecnoldgicos, los cambios en los hébitos de consumo y la influencia de plataformas
como YouTube y Twitch han llevado paulatinamente al podcast a ser un formato cada
vez mas proximo al audiovisual. Esto da lugar a un modelo de comunicacién propio,
diferente al de la radio convencional, que adquiere una dimension multimedia y no se

basa estrictamente en el audio.

Tabla 1: Modelos de comunicacion radiofonica (Martinez y Prata, 2017)

Modelo tradicional de comunicacion

Modelo digital y convergente de

radiofénica comunicacion radiofénica
Publico Comunidad
Masivo Personalizado
Pasivo Activo
Receptor Distribuidor /Productor
Vertical Horizontal

Linear / Sincronico

No-linear / Diacronico

Continuidad Fragmentacion
Proximidad Involucramiento
Sintético Expandido
Apenas audio Multimedia
Cerrado Abierto
Estandarizado Experimental

Fuente: Martinez, M. y Prata, N. (2017). La radio en busca de su audiencia: hacia una

escucha diversificada y multiplataforma. Intercom-RBCC, 40(3), 109-128

Asi, lo que nos encontramos es que muchas de las tendencias en la radio en Internet —
que atafien de igual manera al podcast- tienen mucho que ver con el apartado de la
imagen. Un ejemplo seria la de la radio visual —que consiste en mostrar la cabina al
momento de la grabacion para “permitir una relacion mas cercana con el oyente”
(Cardona y Vaca, 2019). Veriamos este caso representado en, por ejemplo, La Vida
Moderna, de la Cadena Ser (“Figura 5”).
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Figura 5: La Vida Moderna en YouTube
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Fuente: Captura de pantalla de La Vida Moderna en YouTube

Esta tendencia es consecuencia del inmenso potencial que tiene incorporar imagen a un
producto basado en audio. Puede ser, como en el caso de La Vida Moderna o Nadie
Sabe Nada, una herramienta para acercar al oyente a lo que sucede en el momento de la
grabacion o, incluso, para introducir rétulos o infografias que, de manera
complementaria —nunca imprescindible- enriquezcan el podcast. A este Gltimo grupo
pertenecerian podcasts como Yo, Interneto o Club 113, donde suelen mostrar imagenes
relacionadas con los temas que comentan los locutores. Es el caso de que lo que se
muestra en la “Figura 6”, donde los locutores discuten en pantalla al mismo tiempo que,
al estilo “screencast” se muestra una imagen relacionada con el tema sobre el que

debaten.
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Figura 6: Club 113 en YouTube
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Fuente: Captura de pantalla de Club 113 en YouTube

En la actualidad, los podcasts no se escuchan. Tampoco se ven. Se perciben y
decodifican como un producto en el que la imagen y el sonido se reparten la carga

narrativo-expresiva. Sin sonido no hay producto, pero no todo el producto es sonido.
2.5.2 La imagen en los podcasts de éxito

Para apoyar lo expuesto hasta el momento en relacién a la tendencia de utilizar video en
los podcasts, observaremos con detenimiento el formato de los podcasts mas
escuchados de Spotify a 1 de abril de 2022. En la plataforma sueca, en principio, solo se
encuentra el archivo de audio, pero se principalmente prestara atencion a YouTube —por
lo expuesto en “2.2 El podcast y la influencia de YouTube” y por ser el segundo sitio
web mas visitado del mundo (Alexa.com, 2022), lo que la convierte en la plataforma de
subida de videos méas popular- para comprobar si los podcasts méas exitosos valoran el
uso de video —y cémo lo hacen-.

En Espafia, segun la plataforma Spotify a dia 1 de de abril de 2022, los tres podcasts

maés escuchados son:

1. The Wild Project: El podcast de entrevistas -segun la clasificacién propuesta en
“2.2 Tipos de podcast”- presentado por el youtuber Jordi Wild se graba en video,
utilizando hasta tres tipos de planos diferentes y rotulos personalizados.

Ademas, el presentador suele mostrar en pantalla lo que estd viendo en su
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ordenador (véase la “Figura 7”) al ya explicado estilo del screencast. Por otro
lado, el director del programa suele hablar mirando directamente a camara -
muchas veces en lugar de a su entrevistado-, lo que habla del énfasis en el
apartado visual del programa (véase la “Figura 8”). De hecho, este podcast
nacié en YouTube, y mas tarde se incorpor6 a plataformas digitales de audio
como Spotify -dénde es imagen de la categoria “més populares”-, lvoox o Apple
Podcast.

Figura 7: Montaje de los cinco tipos de planos diferentes que utiliza The Wild Project

¢ e
AL

“¥&  THE @ILD PRIECT Y

Fuente: Elaboracion propia a partir de capturas de pantalla de The Wild Project en
YouTube
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Figura 8: El locutor de The Wild Project presenta el programa mirando directamente a

camara y aparece un rétulo que invita a suscribirse al canal

Fuente: Captura de pantalla de The Wild Project en YouTube

2. Estirando el chicle: El podcast de las cdmicas Carolina Iglesias y Victoria
Martin -el cual englobariamos, como se explica en el apartado “2.2 Tipos de
podcast”, dentro de los “radiotelevisivos”- también se graba en video. Como
podemos observar en su canal de YouTube, la imagen presenta un gran cuidado.
Los distintos tipos de plano, la iluminacién y el equipo que usan deja entrever,
por un lado, el profesionalismo del programa y, por otro, la importancia que
otorgan al apartado visual. Ademas, utilizan rétulos que enriquecen el contenido

como informacion complementaria (véase la “Figura 2”).

3. Nadie Sabe Nada: El podcast de los humoristas Andreu Buenafuente y Berto
Romero -que también, echando mano del apartado “2.2 Tipos de podcast”,
englobariamos dentro de los “radiotelevisivos”-. Una vez més, la imagen esta
muy cuidada. Distintos tipos de planos -incluso varios para el publico-, rotulos y
elementos decorativos que enriquecen el apartado visual. Ademas, parte los
sketches que crean los comicos se basan en cuestiones visuales, como sus

muecas, gestos 0 movimientos (véase la “Figura 97).
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Figura 9: Montaje que representa gags visuales en el podcast Nadie Sabe Nada

7/ N

a2
i1 Tomnay

Fuente: Elaboracién propia a partir de capturas de pantalla de Nadie Sabe Nada en
YouTube

Por otro lado, Spotify no dispone en su aplicacion de un apartado que permita consultar
los programas con mas escuchas de todo el mundo, ya que Unicamente permite hacerlo
por paises. De este modo, tomaremos el articulo Lo que Mas Escucho el Mundo en 202”
que publico la plataforma el dia 1 de diciembre de 2021. En ella, The Joe Rogan

Experience, Call Her Daddy y Crime Junkie son los tres mas consumidos:

1. The Joe Rogan Experience: se trata del podcast mas popular del mundo.
El programa de entrevistas del comentarista deportivo Joe Rogan tiene
un contrato de exclusividad con la plataforma sueca, lo que implica que
no puede publicar programas completos en otras plataformas como
YouTube. Aln asi, -como se explica en el apartado “2.4 El podcast y la
influencia de YouTube”-, Spotify implementé una funcionalidad en el
afio 2020 para que una seleccién concreta de podcasts puedan
reproducirse con video -recordemos, en una plataforma de audio-. Este es
el caso paradigmatico de un podcast en el que el apartado visual es
demasiado caracteristico como para dejarlo de lado (véase la “Figura
3”).
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2. Call Her Daddy: el segundo en la lista es el podcast humoristico de
Alexandra Cooper. Ateniéndonos a la tipologia expuesta en “2.2: Tipos
de podcast”, podria englobarse dentro de “monograficos de un solo
integrante” —ya que actualmente desde el afio 2020 cuenta con una sola
locutora y esta suele abordar temas ligados a la sexualidad y relaciones
interpersonales-. De una manera muy similar a The Joe Rogan
Experience, Call Her Daddy firmo un contrato con Spotify en 2021 por
una cantidad de 60 millones de dolares a cambio de su exclusividad del
por los tres afios siguientes (Shapiro, 2021). Esto implica que no
podemos encontrar sus episodios en ningdn otro sitio. Sin embargo, de
una manera muy similar al ejemplo anterior, Call Her Daddy pertenece
al selecto grupo de podcasts que en Spotify cuentan con la funcionalidad
del reproductor de video. La calidad de la imagen es completamente
profesional, hay multiplicidad de planos y la decoracion estd muy
estudiada. En lineas generales y como en todos los casos expuestos hasta

ahora, un apartado visual cuidado.

3. Crime Junkie: el tercer podcast mas escuchado del mundo es el que
rompe la tendencia mostrada hasta ahora. EI programa monogréafico
sobre crimenes —lo que se suele llamar el género true crime - solamente
existe como archivo de audio. No tiene un contrato de exclusividad con
Spotify, pero no esta disponible oficialmente en ninguna plataforma de
video. Ni siquiera en sus redes sociales publican videos breves de la
grabacion o de los entresijos del programa, como suelen hacer la mayor
parte de programas de este nivel de repercusién. Cuentan con una pagina
web propia —como ninguno de los podcasts anteriores- y, en general,
presenta un estilo mucho mas similar al de los primeros podcasts; a lo

que en su momento se denomind “audioblog” (Fumero, 2005).

2.6 El podcast como narrativa periodistica informativa

Los géneros periodisticos pueden definirse como las distintas modalidades que existen a

la hora de crear contenidos que, a su vez, estan destinadas a ser divulgadas a través de
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cualquier medio de difusion (Merayo, 1992). Si acotamos mas y nos cefiimos al
periodismo exclusivamente informativo —dejando a un lado el de opinion o
interpretativo-, podemos identificarlo como el periodismo centrado en la narracion de
hechos y acontecimientos sobre las ideas, y en el que los géneros informativos como la
noticia tienen mas importancia que otros como el comentario (Benito, 1973). Es decir,
géneros en los que el periodista tiene como fin dltimo suministrar informacion al

publico absteniéndose de valoraciones (Moreno Espinosa, 2010)

El podcast, por su parte, es un formato con un enorme potencial para compartir
conocimiento e informar. Esta afirmacion puede apoyarse en estudios que ponen de
manifiesto la preferencia que los usuarios tienen por programas gue cumplen con estas
finalidades. Por ejemplo, durante el afio 2021, los podcasts sobre tematicas
especializadas —como ciencia, salud o tecnologia- fueron los méas escuchados por los
espafnoles (Amoedo y Moreno, 2021). Del mismo modo, con una muestra internacional
de oyentes de podcast en espafiol, el informe bienal realizada por el blog especializado
Podcaster@s en el afio 2021 determind que el 76,3% de los encuestados consumian
podcasts con el fin de “aprender cosas nuevas” (Encuestapod, 2021). Ademas, un 80%
de los usuarios escuchan los episodios “enteros o casi enteros” (Winn, 2021), hecho que
habla del interés que despierta y facilidad para su consumo integro que el formato

posee.

Asi, sabiendo sus caracteristicas, los usos que recibe y su aptitud como producto para
informar —es decir, como producto informativo-, cabe preguntarse si, de igual modo,

tiene esa capacidad como soporte de narrativas periodisticas.

La radio convencional se dirige al gran publico, busca cosechar audiencias lo mas
amplias y diversas posibles. De ahi que, en relacion a formatos periodisticos y tematicas
abordadas, no primen aquellas destinadas a targets demasiado especificos. Sin embargo,
“el podcast parte del interés especializado en un tipo de contenidos determinado, no en
un producto que pueda atraer un nimero elevado de personas. Como consecuencia de
ello, es posible encontrar una gran variedad en los podcasts” (Sellas, 2009; 231). Esto
facilita que los podcasters, es decir, aquellos con la responsabilidad de idear y crear los
contenidos, experimenten en el momento de contar historias con los formatos

periodisticos para aprovechar las particularidades que cada uno posee.

31



2.6.1 Géneros periodisticos informativos en el podcast: la noticia

La noticia es el género periodistico informativo por excelencia. Lo ha sido siempre en
los medios de comunicacion tradicionales y lo sigue siendo en Internet (Salaverria y
Cores, 2005). Entre sus caracteristicas fundamentales encontramos aspectos como el
interés general, su comunicacion a un publico masivo y su caracter actual (Martinez
Albertos, 1974).

Sin embargo, si bien el podcast es una buena herramienta para la transmision de
informacion, no guarda una relacion con la actualidad lo suficientemente estrecha como

para que podamos considerarlo el formato idéneo para la comunicacion de noticia.

Uno de los conceptos clave a la hora de analizar el consumo de podcast es la
atemporalidad, justo al contrario de lo que sucede en la radio, que se basa en la
inmediatez. Esta es una idea fundamental para entender que la noticia no sea un género
demasiado explotado en el ambito del podcasting, ya que “el 90% de sus contenidos
carecen de actualidad y, como se ha comprobado en diversos andlisis dentro del trabajo
académico, las descargas y escuchas aumentan con las semanas, meses e incluso afnos”
(Marin, 2019). Como se puede observar en el grafico que se muestra a continuacion,
salvo en el caso de El Partidazo de Cope —programa de actualidad deportiva, no se trata
de podcast original para plataformas digitales-, los programas de 2018 tienen mas
reproducciones que los de 2019 porque llevan méas tiempo en la plataforma y los

usuarios han tenido mas plazo para escucharlos.
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Figura 10: Escuchas en lvoox de algunos de los podcasts mas populares en 2018 y
20109.

554.208 B 2019

516.682
B 2018

330.153 315.726 325.394
285.548 279.248

Nadie Sabe El Partidazo de LaRosadelos Cuarto Milenio
Nada la Cope Vientos

Fuente: Marin, J. (2019). El podcast: El formato radiofénico del siglo XXI (trabajo de

fin de grado). Universidad de Sevilla, Sevilla, Espafia

Aunqgue no es el género periodistico predominante, si existen algunos podcasts de
noticias. Son los que en el apartado “2.2 Tipos de podcast” denominamos “resumenes y
comentarios de actualidad”. Se trata de episodios informativos diarios —normalmente
con una duracion muy inferior a la media, frecuentemente por debajo de los 20 minutos-
que condensan, con una perspectiva informativa, los acontecimientos mas relevantes de
la jornada. Formalmente, no presenta grandes diferencias con respecto a las noticias de
un boletin informativo radiofénico, pues su fin es el mismo: informar sin llegar a tratar
con demasiada profundidad las causas y consecuencias de los hechos narrados. Uno de

los méas importantes a nivel global es The Daily, producido por The New York Times.

2.7 Los principales géneros periodisticos interpretativos desde

la perspectiva del podcasting

A toda produccion periodistica se le presume cierto grado de interpretacion. Sin
embargo, con “géneros interpretativos” nos referimos a aquellos que se centran mas en
el contexto, causas y consecuencias. Dicho de otra forma, se centran mas en cuestiones
como el “como, por qué y para qué” que en el “qué, cuando y donde” (Salaverria y

Cores, 2005). Si en los informativos el género estrella era la noticia, en los
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interpretativos el protagonismo se reparte entre el reportaje, la entrevista y la cronica.

En el caso de los productos radiofénicos —y por extension al podcast-, también la charla.

En Internet, alrededor del 87% de los contenidos de los medios de comunicacion son
informaciones, quedando los géneros interpretativos como el reportaje o la entrevista en
menos de un 6% -sumando ambos- (Edo, 2003). Sin embargo, en el caso de los podcasts
la proporcion es muy distinta. No existen estudios que revelen cuales son los géneros
periodisticos mas producidos en este &mbito, pero si que conocemos datos en relacion a
las preferencias de los usuarios. En espafiol, el género preferido por los consumidores es
el de la charla o tertulia (Encuestapod, 2021) —por ejemplo, al estilo de Nadie Sabe
Nada o Todopoderosos-, seguido por el género reportaje-documental —como Crime
Junkie o Un libro Una Hora- y la entrevista —como The Wild Project o The Joe Rogan
Experience. En general, si observamos con detenimiento los géneros que mas triunfan
entre los usuarios podremos percatarnos de que son aquellos con un estilo mas fluido,
desenfadado y conversacional los que mejor funcionan entre el publico. Tiene relacion,
ademas, con las situaciones en las que se produce su consumo, ya que rara vez el
consumidor pone pausa a todas sus actividades diarias para escuchar un podcast. Lo
mas frecuentes es que lo reproduzca mientras viaja, realiza tareas domésticas, practica
un deporte o, en general, realiza cualquier actividad del dia a dia que le permita
escuchar complementariamente un contenido no demasiado exigente para su atencion ni
demasiado abrumador en términos de informacion. De hecho, un 61% de los oyentes de
podcasts hispanoparlantes los escuchan mientras llevan a cabo tareas del hogar
(Encuestapod, 2021).

Asi, es comprensible que los géneros periodisticos que mejor funcionen en el &mbito del
podcast sean los interpretativos —entrevista, reportaje, tertulia- que los puramente
informativos —como la noticia, que dificilmente pueden cumplir su cometido si el

usuario no presta un elevado grado de atencion-.
2.7.1 La entrevista

La entrevista es un género dialogal, en el que intervienen dos o0 mas interlocutores. Uno
de ellos es el entrevistador, quien pregunta, y el otro, quien responde, el entrevistado.
Podriamos definirla como el relato de las perspectivas sobre distintas cuestiones en voz

de sus protagonistas (Santamaria, 2011). Es un género muy comudn en el ambito del
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podcasting y que, concretamente, caracteriza al proyecto en torno al cual gira este

trabajo.

Al no haber limitaciones dadas por la parrilla de programacién, el podcast, a diferencia
de la radio, puede permitirse entrevistas mas extensas y con un tono mas relajado. Sin
embargo, mas alla del aspecto temporal, en términos formales y técnicos la entrevista

presenta las mismas caracteristicas en ambos medios.

Emili Prado (1981: 57) explica que es uno de los géneros que mejor se adapta a las
caracteristicas del medio, ya que es una forma agil de transmitir informacion o de
acercarse a los protagonistas de la historia. Pérez Cotten (2004), como recuerda Amparo
Gomez (2017), afirma que “aporta algo méas que la palabra al oyente. Lleva
fundamentalmente su voz, por lo que comporta una forma de expresarse, unas
inflexiones, entonaciones y giros linguisticos (...). Asi, la entrevista radiofénica entre
todas las demas (incluida la de television) tiene la virtud inigualable de comunicar

sonidos”.

En relacién a la intencion de la entrevista, podemos distinguir en la entrevista
puramente informativa —que incluso podria encajar mejor dentro de los géneros
periodisticos informativos- y la entrevista de creacion. Montserrat Quesada (1984)
explica que la entrevista informativa “es la que centra toda su atencion y remite todo su
interés a las declaraciones de determinados personajes publicos, pues son éstas las que
aportan el indispensable item de actualidad y justifican la oportunidad de su
publicacion” mientras que la de creacion es esa en la que “intervienen muy
esencialmente las dotes personales de quien la realice: observacion, ambiente, creacion
y recreacion, mundo de resonancias y de sugestiones, mas prosa propia que ajena,

direccién, en fin, de orquesta”.

En cualquier caso, lo expuesto hasta el momento aplica para la entrevista desde una
perspectiva algo mas tradicional. Sin embargo, debemos pensar en la entrevista en el
ambito del podcast, es decir, en el escenario digital actual. Esta mantiene todos los
rasgos que definen su esencia, pero también incorpora posibilidades multimedia,

interactivas e hipertextuales (Quiroga, 2020).

Multimedia porque en Internet podemos combinar texto, audio y video a nuestro antojo,

practicamente sin limitaciones. El podcast como formato exclusivamente de audio

35



resulta completo y no exige necesariamente una ampliacion, pero como ha sido
expuesto en “2.5.2: Los podcast de éxito son podcast con imagen” la posibilidad de
incorporar video al audio enriquece enormemente la pieza; haciéndola mas atractiva
para el usuario. Lo mismo con el texto. A diferencia de lo que ocurre con la radio,
podemos afadir titulos, descripciones o incluso articulos completos a nuestros podcasts
para afiadirle una dimension més y que el pablico pueda conocer antes de reproducirlo o

descargarlo de qué trata el episodio.

Es interactivo porque el usuario tiene la capacidad de participar de los contenidos. No
solamente a través de los comentarios en las publicaciones y de las redes sociales
manifestando su opinion, sino de una manera mas activa. Por ejemplo, una practica muy
frecuente es que los seguidores tomen parte en la preparacion de la entrevista dejando
sus preguntas, normalmente en posts en los que los propios podcasts las demandan
(“Figura 117). También, de un modo incluso mas directo, participando a través del chat
en vivo; tal y como permiten plataformas como YouTube Twitch. Es el caso de lo que
ocurre en el podcast emitido en Twitch Charlando Tranquilamente, de Ibai Llanos, en
el que dedica una seccion entera a trasladar al entrevistado las preguntas que los

espectadores dejan mientras ven el programa (“Figura 12”).

Figura 11: Publicacion en Twitter del podcast Drafteados donde solicitan a su

audiencia que dejen preguntas para hacer a su entrevistado

Drafteados &
@drafteados

Hoy tenemos podcast con @ADaimiel.

Disparen sus preguntas :)

8:04 a. m. - b abr. 2022 - Twitter for iPhone

3 Retweets 213 Me gusta

Fuente: Captura de pantalla de una publicacién en Twitter del podcast Drafteados
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Figura 12: Ibai Llanos en su podcast Charlando Tranquilamente traslada a su

entrevistado las preguntas que dejan los espectadores en el chat en vivo

APREGUNTAS DEL CHAT

IBAI

Fuente: Captura de pantalla de Charlando Tranquilamente en YouTube

El hipertexto es una tecnologia que organiza una base de informacién en bloques
distintos de contenidos, conectados a través de una serie de enlaces cuya activacién o
seleccion provoca la recuperacion de informacién (Diaz et al, 1996). Asi, la entrevista
en Internet es hipertextual porque permite que los usuarios naveguen por la informacion
a traves de simples clics. En el ya expuesto caso del podcast de Ibai Llanos, por
ejemplo, la descripcion del video ofrece links directos a videos de otros fragmentos de
la entrevista, a la entrevista completa y a otras entrevistas similares. O, del mismo
modo, como hace el podcast The Daily, dejando distintas piezas e informaciones
complementarias relacionadas con el tema del episodio (“Figura 13”). Si clicamos en el
nombre del entrevistado nos redireccionara a su perfil en The New York Times.
También podemos suscribirnos al newsletter del periddico tocando la frase en la que se
menciona y, en el dltimo parrafo, acceder a una noticia en la que se profundiza mas en

el tema tratado.
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Figura 13. Descripcion de un episodio de The Daily en Spotify

i Kantor and Karen Wei 1 examining

An
Want more from The Daily
subscribe to our newsletter.

unionization effort at

f the most significant labor

victories in a generation.

Fuente: Captura de pantalla de The Daily en YouTube

En general, la entrevista es un género que funciona realmente bien en formato podcast.
Tiene potencial informativo y permite transmitir conocimiento al usuario sin que este
necesite mantener su atencion a un grado demasiado elevado. Asi, seria un error pensar
que el hecho de que los podcasts mas escuchados del mundo sean podcasts de
entrevistas es una casualidad. Como ha sido expuesto anteriormente, a nivel global el
primer puesto es o