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Resumo:

Arte e moda son duas correntes primarias, innatas e necesarias para o desenrolo expresivo das
persoas. Desde o Paleolitico ata a actualidade, os seres humanos procuraron deixar a sta

pegada no seu habitat dunha maneira ou doutra.

A finais do século XX ocorreron unha serie de cambios sociais e politicos que fixeron que a
sociedade caese nun estado de descontento, rexeitamento e quebrantador ca orde establecida.
Isto desencadeou a aparicion de diferentes subculturas configuradas desde os estamentos
minorizados e marxinais da poboacion. Nelas xurdiron e se desenrolaron duas correntes coma

a Street Art e o Street Style.

O punto de interese deste traballo focalizase na mostra de como evolucionaron ambos
movementos; como comenzaron a ser estilos e estéticas pertencentes a zonas discriminadas
pola sociedade, para converterse nas modas sociais das que as elites se apropiaron, sendo no

dia de hoxe aceptadas e buscadas pola sociedade das grandes metropoles.

Palabras clave: Street Style, Street Art, streetwear, underground, tribos urbanas.

A pie de Calle: Moda, Street Art'y Street Style

Resumen:

Arte y moda son dos corrientes primarias, innatas y necesarias para el desarrollo expresivo de
las personas. Desde el Paleolitico hasta la actualidad, los seres humanos buscaron dejar su

huella en su habitat de una manera u otra.

A finales del siglo XX ocurrieron una serie de cambios sociales y politicos que hicieron que
la sociedade cayese en un estado de descontento, rechazo y quebrantador con el orden
establecido. Esto desencadené la aparicion de diferentes subculturas configuradas desde los
estamentos minorizados y marginados de la poblacion. En ellas surgieron y se desarrollaron

dos corrientes como el Street Art y el Street Style.

El punto de interés de este trabajo se focaliza en la muestra de como evolucionaron ambos

movimientos; cOmo comenzaron a ser estilos y estéticas pertenecientes a zonas discriminadas
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por la sociedad, para convertirse en las modas sociales de las que las elites se apropiaron,

siendo en el dia de hoy aceptadas y buscadas por la sociedad de las grandes metropolis.

Palabras clave: Street Style, Street Art, streetwear, underground, tribus urbanas.

On the Street: Fashion, Street Art and Street Style
Abstract:

Art and fashion are two primary currents, innate and necessary for the expressive
development of people. From the Paleolithic to the present, human beings sought to leave

their mark on their habitat in one way or another.

At the end of the 20th century, a series of social and political changes occurred that caused
society to fall into a state of discontent, rejection and break with the established order. This
triggered the appearance of different subcultures configured from the minority and
marginalized classes of the population. Two currents such as Street Art and Street Style arose

and developed in them.

The point of interest of this work is focused on the sample of how both movements evolved;
how styles and aesthetics belonging to areas discriminated against by society began to be, to
become the social fashions that the elites appropriated, being today accepted and sought after

by the society of the large metropolises.

Key words: Street Style, Street Art, streetwear, underground, urban tribes.
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1. INTRODUCION: METODOLOXIA, HIPOTESE, ESTADO DA CUESTION E

OBXECTIVOS

1.1.  Introducion
Os procesos de creacion, configuracion e expresion creativa residen de maneira innata nos
seres humanos. Estes tefien cabida dentro da sociedade e xogan un papel importante na
maneira de relacionarse das persoas. Desde os inicios do ser humano, esta expresividade
veuse na obriga de reproducirse desde o interior das persoas cara 6 mundo exterior.
Os contextos nos que se encadran as diferentes situacions de creacion artistica son de gran
interese ¢ axuda para que os distintos movementos ¢ mesmo culturas emerxan. Existe certa
costume & instrucién e introducién da materia artistica que provén de ambientes sociais
privilexiados e de poder (arte adicada &s deidades, 6 clérigo, & monarquia ou 4 burguesia),
que mesmo encargaban pinturas, esculturas e indumentaria feitas ex profeso, a medida e
confeccionadas para o gusto destes consumidores. Coa chegada da industrializacion, os
medios de producion en cadea, os mass media e o constante descontento social de cara 6
estado, orixinanse movementos que promoven e visibilizan arte, moda, musica e estilos de
vida propios para as clases minorizadas e discriminadas polos estamentos privilexiados que,
ata os anos 80, protagonizaban e dictaminaban os gustos da sociedade (Bueso, R., Codina,
M., 2020).
Tras a creacion de medios artisticos creados polas diferentes subculturas antiestablishment e
a sta viralizacion, coa chegada de internet e os medios de comunicacion, os estilos de vida e
a arte dos grupos, que vivian afastados das zonas de poder (marxinados), son empregadas e
apropiadas polos que contan cun privilexio (homes adifieirados, caucésicos, empresarios,
cisheterosexuais) para o seu uso e gozo persoal.
Compre cuestionarse desta maneira se realmente street art e street style acadaron algin tipo
de logro como tal por ser viralizados grazas s persoas que rexeitaron deles desde o principio.
E ético empregar a simboloxia doutras culturas que foron discriminadas polo feito de orixinar
unha nova moda? Foi un mérito que moda e arte urbanas acadasen postos de valor econémico
e social co seu salto 4s pasarelas e museos?

1.2. Metodoloxia
Para o proceso de elaboracion deste traballo incluironse distintos medios e ferramentas de
traballo. O primeiro paso para a sta creacion foi a configuracion dun tema e do seu esquema
estructurado nas partes a incluir. A través destas, a delimitacion das figuras, periodos, estilos

e zonas coas que traballar foi o que se converteu en obxecto de estudo.



A pé de Rua: Moda, Street Art e Street Style.

Tras conseguir unha estructura coa que traballar, a realizacion do indice e os puntos clave foi
outro factor fundamental para continuar e establecer que tipo de informacion era precisa.
Unha vez reducida, iniciouse un proceso de recolecion de datos para a redaccion do estudo.
Estas fontes foron achadas na meirande parte en paxinas web especificas sobre temas
relacionados coa Historia da Arte e a moda urbanas, libros de texto, artigos en Xornais e
revistas (sobre todo en Vogue) e entrevistas tanto de maneira escrita coma gravada en videos
e documentais.

1.3.  Obxectivos
A proposta inicial desta investigacion ten como principal obxectivo aportar unha nociéon (ou
varias) que expliquen os feitos acontecidos nos que reflexen como arte e moda urbanas
remataron por posicionarse en circulos afastados das suas orixes.
Por unha banda atdpase o fendmeno street art, un termo que comezou a empregarse nos anos
90 para definir un conxunto de técnicas que aludirian 4 arte empregada nas raas ou co estilo
desta (Cervera, 2017). A sfia vez este movemento pode adoptar a nomenclatura de
post-graffiti, englobando 0s artistas que traballaron nunha atmosfera urbana e adoptaron
diferentes maneiras de crear as suas pezas (murais, graffitis, stencils, stickers);, por outra
banda o termo street style engloba as diferentes e variadas maneiras de expresion, en canto a
estética se refire, empregadas e vistas nas ruas. Esta expresion na actualidade conforma unha
tendencia na moda da que marcas e desefiadores fan uso nos seus desfiles.
Os dous motivos principais polos que arte e moda urbanas compendian este proxecto son
polo seu contexto comun, nados coma expresions das clases minorizadas e invisibilizadas, e
polos seus ideais de ruptura cos canones artisticos establecidos. A través de figuras iniciais
artisticas como Takil83, Cornbread, Lady Pink e a do fotografo de moda Bill Cunningham,
obsérvase un proceso de confeccion inicial e de evolucion de cara novas técnicas e tendencias
noutros artistas coma Hambleton, Basquiat ou Haring e en desefiadores que emerxeron grazas
as subculturas, coma Vivienne Westwood, e os que beberon delas, coma Alexander
McQueen, ou 0s que se crearon como marcas street style ex profeso coma Vetements.
Concluindo cos puntos claves que ten este traballo compre salientar e comparar distintas
cidades e como se desenrolaron ambas correntes nelas: o nacemento e a chegada de ambas, a

visibilidade e a stia situacion na actualidade e o proceso de expansion.
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2.  ORIXES E PRECURSORES NA STREET ART E NO STREET STYLE
2.1.  Contexto comun

No momento no que nos detemos e cavilamos sobre a moda e a arte, ambas nos levan a
pensar sobre estas dlias nas suas orixes da man do homo sapiens durante o Paleolitico. Ambas
correntes foron nadas de maneira case espontanea e a vez necesarias, deixando pegada do que
acontecia nas stas vidas nos muros das covas e empregando as peles animais para protexerse
e sobrevivir. Duas formas utilitarias e precisas de desenvolver estas duas premisas artisticas
que chegan ata a actualidade.
Entre o longo periodo de tempo que ocupa o Paleolitico e a actualidade ocorren moitos
cambios e distintos tipos de representacions destes dous movementos, mais entre un € o outro
achase certa proximidade, a pesar da distancia temporal. Por un lado, as pintadas primitivas
nas paredes gardan certa similitude cos trazos levados a cabo nas das ruas actuais, nos metros
e edificios das metrdpoles; por outro lado, a moda e os estilos adaptanse a necesidade e &
funcionalidade do ambiente no que se atopan.
A hora de contextualizar a street art, compre situarnos no contexto no que foi nada. Xorde
nos Estados Unidos, durante a época dos anos sesenta, unha década convulsa na historia do
pais, xa que ocorren unha serie de acontecementos que foron puntos clave para a aparicion e
o desenrolo do que a dia de hoxe cofiecemos coma arte urbana, mais neste momento era
considerada vandalismo (Toharia, 2015).
Atopamonos nuns anos de axitacion social, politica e cultural. E o momento onde tivo maior
peso a loita polos dereitos civis da cidadania afroamericana, liderada por Martin Luther King
Jr; a Guerra de Vietnam, a cal xerou controversia entre os estadounidenses, divididos polas
distintas opiniéns; o0 movemento feminista, o cal demandaba condicions de igualdade para as
mulleres no ambito laboral, 4 vez que ocorreron manifestacions esixindo unha maior
participacion feminina de cara & vida politica; a aparicion do movemento hippie a raiz de
todos estos acontecementos sociais e politicos, proclamando a liberdade, a paz e o amor.
Cada un destes pormenores desencadeou en actos e situacions, nas que a poboacion se veu
obrigada a manifestarse polos seus dereitos e denunciar as inxustizas que estaban a vivir
(Bruno, D., 2009). Podemos apreciar nestas tomaduras, mostras do albor da street art como
tal. Mais ¢ certo que, en periodos anteriores, xa existiron indicios artisticos 6 longo das vias,
mais non contaban con este caricter protestatario, sendon que eran mais achegados a un
sentido publicitario; neste caso danse avenidas e estradas cheas de manifestantes na procura

de mellorar e visibilizar a stia situacion. Foron os primeiros en levar a cabo estas pintadas
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consigo nas slas mans: pancartas e carteis esixindo dereitos cunha denotacion protestataria
(figura n°1).

Foi deste xeito coma nas zonas marxinais das cidades de Nova lorq e Filadelfia, a mocidade
de clases sociais minorizadas e marxinadas, afroamericanas, latinas e doutras nacionalidades
comezaron a expresarse dunha maneira nova e nun espacio que puidese chegar a todo o
publico: a través dos fags ou firmas nas paredes das ruas e do metro. Neste sentido,
atopamonos cos exemplos dospioneiros coma Taki 183, que taggeaba a sa sinatura nos
metros neoiorquinos, ou Cornbread, o cal deixaba a stia pegada xunto a das pandillas de
Filadelfia. A partir deste momento, producese nos Estados Unidos unha expansion da street
art cara outras cidades coma Chicago, Miami ou Os Anxeles. Conforme esta ia medrando en
territorio tamén na creacion € mesmo desenrolo de estilos xa existentes, formas e técnicas,
coma o wildstyle, o mural, as pegatinas ou o emprego do stencil.

Ata a década dos anos oitenta, a arte urbana, e todo o que esta conlevaba, era de caracter
vandalico, perseguida e penada pola lei. Foi coa chegada de artistas coma Jean Michel
Basquiat ou Keith Haring, quen invadindo as rGas neoiorquinas, tanto no metro coma nos
muros proximos as principais galerias, a arte das ruas pasou a ser unha arte de moda,
aclamada polos colecionistas debido a gran novidade que esta suponia.

Compre sinalar outras correntes que estaban a darse dentro da cultura underground, coma no
eido musical, onde o Hip Hop estaba en pleno auxe. Este, 4 stia vez, foi acompaniado de
movementos artisticos visuais e das propias raas, coma o graffiti. O igual que a street art, foi
un movemento levado a cabo polas persoas socialmente discriminadas pola sta cor de pel,
lugar de procedencia ou a marxinalidade da zona na que habitaban. Foi en parte grazas 4 forte
incidencia deste tipo de musica polo que a street art se desprazou cara o continente europeo:
coa chegada de concertos e festivais de natureza urbana nas principais cidades. E asi como
nos atopamos con artistas e grupos nas distintas metropoles; en Paris esta o exemplo de Blek
le Rat co emprego do stencil; en Berlin as pintadas e graffitis no muro, que por aquel
momento separaba a urbe; en Londres, onde a figura de Banksy invadeu de maneira
significativa a cidade cos seus graffitis de caracter politico.

Non s6 eran os muros, as paredes € os transportes publicos os que se cubrian cunha nova
corrente artistica, senén que os propios espazos publicos ocupados pola poboacion eran outra
das principais fontes de expresion dos habitantes e transeuntes da cidade. As prendas, o
calzado e os accesorios son unha parte fundamental na historia da arte e, neste caso, na

historia da arte contemporanea. O street style, coma o seu nome indica, nace na rta, por €
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para a xente da rua. Tratase dunha corrente estilistica onde a peza ou pezas relevantes son as
que se poden ver nos ambientes urbanisticos das cidades.

Este movemento nace de maneira coetanea & arte urbana, durante a década dos anos 60 na
cidade de Nova lorq. O seu desenrolo tivo lugar debido a situacion que, 6 igual ca street art,
estaba a vivir a mocidade estadounidense do momento. Debido a isto, as esferas sociais que
se atopaban na parte marxinal, empregaron a moda e os estilismos como a maneira de
expresion mais achegada a sta situacion. E a arte da rGa, o que se observaba no exterior e o
que, nos seus inicios, estaba afastada de formar parte das clases elitistas e, moito menos, de
estar preto dunha pasarela de alta costura.

A moda urbana ¢é parte da cultura underground e das subculturas que esta conforma. Xorde
grazas 4&s correntes culturais e tribos urbanas destas ultimas décadas; contan cunha gran
influencia cultural dos estilos que estaban a acontecer neste periodo, coma o Rock and Roll, o
cal fixo que a xente nova adquirise prendas de segunda man, empregase coiro € personalizase
estas vestimentas de distintas maneiras: rompéndoas, engadindolles novos elementos ou
customizandoas.

Son diferentes as tribos que se adscriben na moda urbana e que modifican a siia indumentaria.
Coa musica Hip Hop visibilizan o uso dunha vestimenta relacionada co deportivo, as prendas
oversize, as zapatillas deportivas e os accesorios culturais propios das diferentes entidades
étnicas que conformaban parte da poboacion marxinal, coma o uso do durag' por rapeiros de
cor negra; a stia vez, eran os artistas das rias os que modificaban as stias roupas, coma no
caso de Cornbread, o cal faggeaba o seu nome nas siias camisetas, coma se dun muro se
tratase.

Un dos personaxes de maior relevancia na historia do street style nos Estados Unidos, ¢ Bill
Cunningham. Fotoégrafo adicado 4 deixar constancia do que acontecia nas ruas de Nova lorq,
publicandoo na sua columna “On the Street”, no New York Times. O seu traballo consistia en
documentar e captar como se via a xente nas principais ruas da metrdpole, incidindo sobre
todo nas prendas mais arriscadas e menos mainstream do momento; afastado das tendencias e
novidades que estaban a acontecer dentro do eido das pasarelas e caminatas dos grandes
desefiadores.

Grazas 6 seu traballo, Cunningham acadou fama e popularidade 4 vez que axudou a
visibilizar a moda urbana e 4 liberdade de expresion das persoas a través da stia vestimenta. O

mesmo tempo, o fotografo estivo concienciado coa defensa do emprego da moda sostible e

! Elemento que foi obrigado a ser levado polas mulleres negras para suprimir a sta beleza
durante o periodo de escravitude.
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coa relevancia de volver a darlle uso as mesmas prendas, na contra de seguir as tendencias
que estaban liderando a industria.
O traballo de Cunningham segue estando presente en diferentes espazos estilisticos do
mundo da moda na actualidade, coma ocorre cos videos en plataformas como Youtube, da
revista Vogue, nas principais capitais da moda (Nova lorq, Paris, Milan), adicados a amosar
explicitamente a moda da rua, liderado na stia maioria por roupa de segunda man e vintage
fronte as tendencias, nos viandantes das ruas.
Por outra banda e tamén coetaneo, o street style na cidade de Londres estivo en auxe durante
as décadas de 1960 ¢ 1970. O igual que nos Estados Unidos, as indumentarias ¢ a maneira de
expresarse a través dos atuendos, estivo altamente influida polas correntes culturais que
estaban a acontecer na sociedade inglesa do momento.
O movemento punk foi de gran relevancia nos estilos, principalmente en Reino Unido e
tamén en EEUU. Este caracterizabase pola contrariedade 6 sistema politico, econémico e
social establecido no momento. Isto fixo que tanto a musica e as letras desta estivesen cheas
de rebeldia e disconformidade co sistema.
Vivienne Westwood foi unha das principais figuras no mundo da moda e na corrente punk, xa
que nos seus inicios estivo centrada en expresar as premisas do movemento nos seus desefos:
rotos nas camisetas, coiro, chatolas. O momento no que levou a cabo o seu traballo e o
contexto deste fixo que estivese ligada 6 social e politico; compartia con Cunningham o
interese pola sostibilidade e o medio ambiente. Todos estes valores aplicounos nos seus
desefios e contribuiron na sociedade inglesa do momento para atopar unha maneira de
expresion que seguise, igual que a s@la maneira de pensar, uns valores contrarios 0s
establecidos.
Deste xeito, igual ca street art, a moda urbana comezou a ser motivo de exposicion dentro do
eido pasarelistico. Entre o periodo de finais de 1990 e principios do 2000, comezaronse a ver
nas grandes pasarelas elementos das rias neles, coma nas casas de Gucci, Alexander
McQueen ou Off-White, incorporando prendas e accesorios deportivos, en tallas mais
grandes do habitual e procurando a comodidade tal € como estaba a acontecer nas raas.

2.2.  Primeiros anos da Street Art
O desenvolvemento da street art non vén necesariamente marcado pola busca de crear formas
artisticas como tal, sendn que se leva a cabo pola necesidade de chamar a atencidn,
reivindicar ou sinxelamente procurar unha via de escape das situacions nas que se atopaban

os artistas.

10
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Desta maneira, a figura de Cornbread, convértese nunha das principais e mesmo considerada
coma a pioneira do graffiti na historia. Nado nos EEUU, no norte de Filadelfia, no ano 1953
baixo o nome de Derryl McCray, foi criado nun ambiente onde as bandas ou gangs
dominaban a cidade, de maneira social e artistica, xa que estas empregaban o espazo
metropolitano para deixar o seu selo nelas, “marcando territorio”, deixando o seu nome nas

principais raas coma 28th and Oxford, 21st and Norris.

No ano 1965, Cornbread ¢ levado 6 centro de menores, feito de suma importancia na sia
traxectoria artistica e persoal. E ai onde recibe o apodo de Cornbread de maneira social e é
cando o adopta de forma persoal. Neste momento o escritor atastase do ambiente de drogas e
violencia, que reinaba no reformatorio, para enfocarse en crear a sua firma persoal e deixala
por todo o centro. Neste periodo fixo amizade coas pandillas do reformatorio 6 escribirlles 6s
membros destas as cartas de amor para as suas mozas, o cal lle deu via libre para non ter que
adscribirse a ninguna destas e, asemade, poder firmar co seu nome pola cidade de Filadelfia
sen ningun tipo de inconvinte. Deste xeito, converteuse no primeiro en debuxar a sua firma
pola cidade sen ter un significado achegado ¢ das banadas de marcar territorio (;Quién es

Cornbread?, 2022).

Os seus inicios fora do carcere foron a través do frechazo cunha rapaza do seu instituto. O
que fixo o artista para chamar a sua atencion foi escribir “Cornbread loves Cynthia” (Collins,
2017, p. 27) nos espazos polos que esta se movia . A dia de hoxe a sua influencia segue activa

en espazos afastados de onde comezou a suia traxectoria (figura n°2).

Co paso do tempo, Cornbread experimentou e avanzou na busca do seu selo persoal;
empregou o aerosol e afastouno do significado que orixinariamente tifia en Filadelfia (o das
gangs); retou os canones e os modelos do graffiti establecidos xogando coa distinta
disposicion de letras e formas en todos os escenarios que a cidade lle outorgaba (figura n°3):
desde os muros das raas, pasando polos vagéns de trens, ata as & do jet dos Jackson 5 e
mesmo no corpo dun elefante, no zoo de Filadelfia (Collins, 2017, p. 27-28). Malia que a
figura de Cornbread ¢ considerada, no dia de hoxe, coma unha das principais e pioneiras da
street art, foi en gran medida ignorada polo caracter e tipo de obra que este facia. A sua obra
estaba afastada do dogma artistico, encapsulado no eido museistico e expositivo, que non

comenzou a ter recofiecemento o que se fixo e fai nas raas ata a actualidade.

11
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Continuando coas principais figuras de indole urbana, estd a do autor Taki 183 (1953), un dos
primeiros en deixar o seu nome ou faggealo por toda a cidade de Nova lorq; trasladouse de
Grecia 4 gran cidade durante a stia infancia nos anos 50, nun barrio do norte de Harlem,
rodeado de vecinos de distintas nacionalidades como gregos, portorriquefios ou cubanos e

mesmo coa banda “Savage Nomads”, coa cal nunca tivo enfrontamentos.

O transcurso da sta carreira coma “escritor” iniciouse no verdn do 1969. Da man dos seus
amigos, cofieceu o traballo doutro rapaz que estaba a deixar o seu selo por todo o vecindario:
Julio 204%. Demetrius quedou abraiado e comezou a escribir o seu nome (Taki, diminutivo
grego de Demetrius) e o seu numero de direccion (183) por todo o barrio, incidindo sobre

todo nos camidns de xeados (T7AKI 183, 2017).

Un ano despois, a sta firma (figura n°4) comezou a verse por toda a cidade, xa que para
acudir 6 instituto tifia que tomar o tren numero 1 todos os dias. Neste percorrido, foi
acompanado dun rotulador, co cal se axudou e asegurou de deixar a sua pegada por todos os

vagons, estacions e trens que este tomaba.

Foi cando comezou o seu traballo como repartidor polo barrio do Upper East Side cando
chamou a atencién do publico. A sinatura de Takil83 comezou a observarse nunha zona
limpa, virxen, rica e afastada dos barrios marxinais e de clases traballadoras onde se
desenvolvia a arte urbana (Armstrong, 2019, 34). Grazas a isto ¢ achado e entrevistado por un
xornalista do The New York Times (figura n°5): “I just did it everywhere I went. I still do,
though not as much. You don't do it for the girls; they don't seem to care” (Hogan Charles,
1971). Non tifia un obxectivo concreto, mais ala de facelo por entretemento. Non procuraba a
fama nin modificar a maneira de pensar da cidadania, tan so era o seu hobbie; tamén engade
“You do it for yourself. You don’t go after it to be elected president” (Hogan Charles, 1971).
A maiores da firma de Julio 204, tamén se inspirou nuhna campaia electoral de Nixon, onde
deixaban carteis e pegatinas invadindo por completo a cidade e asi foi como o fixo Taki,
coma se dunha campafa electoral se tratase, para que todos os habitantes de Nova lorq

souberan da sua existencia.

2 Julio 204 foi un taggeador de 1968 a 1970 (cando foi arrestado por vandalismo) que se adicou a escribir a stia
firma por todo o seu barrio. E cofiecido por ser un dos primeiros e ademais en influir en taggeadores coetaneos e
posteriores 0 seu traballo. Para cofiecer mais informacion sobre este visitar a paxina web Abarca, Javier. Graffiti
O Arte Urbano: Julio 204 y Daniel Buren En 1968. Urbanario (06/10/2008) Graffiti or street art: Julio 204 and
Daniel Buren in 1968 — Urbanario, [Consultado o 22/06/2023 as 21:02].
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Nos anos posteriores foi entrevistado por Interview e mesmo rexeitou cofiecer a Andy
Warhol, xa que se mantiia fiel ds seus principios de “taggear por diversion”’(Hogan Charles,

1971). Non queria fama, nin cofiecela.

A medida que o graffiti medrou, Demetrius abandonou o rotulador para adicarse nos seus
estudos e traballo. Ainda asi, continua sendo un dos personaxes principais € pioneiros da

Street art.

Cun significado mais protestatario e reivindicativo, esta a grafiteira Lady Pink, cuxa
presencia marcou un antes € un despois na arte urbana feminina ¢ ser a primeira muller neste
mundo. Sandra Fabara (1964) ¢ quen adopta o pseudonimo da grafiteira e muralista
ecuatoriana, a cal foi criada no barrio neoiorquino de Queens. Foi neste onde a finais da
década dos 70 comeza a stia institucion coma artista. Tras a separacion do seu primeiro mozo,
Lady Pink comeza a escribir o nome de este (KOKE) por todo o barrio e os arredores do seu

colexio. Aprende a grafitear da man dos amigos deste, os cales lle ensinaron como iniciarse

no graffiti (Riviere, 1998, 2-3).

A diferenza do resto de grafiteiros, Lady Pink tivo unha maior presion 4 hora de levar a cabo
o seu traballo, xa que era a unica rapaza nun ambiente enteiramente masculino e inseguro
para as mulleres, debido 6s espazos nos que se realizaban as stas pintadas: reuniase cun
grupo de varons adolescentes nas zonas marxinais e afastadas da cidade para grafitear, sobre
todo vagons de trens e muros de zonas abandonadas. Ademais do perigo que corria polo feito
de ser muller, tamén estaban presentes as persecucions policiais; por outra banda, a moza tifia
que salientar fronte o resto, xa que esta era a unica muller. Tan s6 por isto estaba desafiada: “I
was standing out with the boys when they said “you can't write graffiti cause you are a girl”
And I was like “Of course I can and I will prove it to you” and so I had to prove it~ afirma

nunha entrevista (Moodment Films, 2015, 1:48).

Co transcurso dos anos aprendeu e mudou as suas expresions artisticas. Fronte 6 vandalismo
iniciado nas vias ferroviarias (figura n°6) e tras o seu paso pola High School of Art and
Design, Lady Pink afastouse gradualmente deste. A pesar de asegurar que os vagons de tren e
as tipografias coas que os enchia foron a sua mellor ensinanza, esta rexeita este tipo de actos
“Siempre es arte, pero si lo haces en una propiedad que no es tuya entonces es vandalismo”

(Castro, 2019).
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Paulatinamente foise aproximando a tematicas mais sociais nas suas obras coma o
feminismo, a sexualidade ou a loita polos dereitos da poboacion. Neste sentido, comezou a
conectar coa pintura ata chegar 6 muralismo actual, traballo que asemade combina co labor
que realiza 4 hora de impartir charlas, conferencias e clases educativas en centros, ensinando
sobre a arte urbana (tanto graffiti coma mural) desde unha perspectiva feminista (Moodment

Films, 2015, 3:41).
2.3.  Primeiros anos do Street Style

A gran variedade de accesorios, estampados, teas e texturas plasmadas nas distintas prendas
non ¢ unha novidade do século XXI nin dos ultimos anos, ainda que asi o semelle. A procura
da autenticidade e a distincion da poboacion entre ela nunha mesma cidade, son duas das
caracteristicas principais do street style. Este termo comezou a empregarse a través do
traballo do fotdgrafo Bill Cunningham (1929-2016) nas rtias de Nova lorq a partir da década
dos 70 (Larraondo, 2019). A definicion en si deste termo non so se limita a maneira de vestir
nas ruas e a expresion dos habitantes nestas senon que, coma o antropoélogo Polhemus (1994)
asevera, este concepto estd relacionado co estilo de vida das tribos urbanas e os seus

membros, os cales, ademais dos seus gustos, comparten semellanzas na maneira de vestir.

Botando a vista atrds no que poderia ser o alborés do street style, atopanse os seus
predecesores na metropole parisina: os irmans® Jules, Louis e Henri Séeberger, 0s que mais
adiante se lle engadirian dous dos seus sobrifios. A partir do ano 1909 adicaronse a fotografia
de moda (figuras n°7 e n°8), especializados na inmortalizaciéon da sociedade e do social,
tomando como escenarios naturais as carreiras de cabalos de Longchamp, os resorts de esqui
e as capitais de veraneo das clases sociais adifieiradas, coma Biarritz ou Deauville (Luis,
2020). Estes puntos de encontro e o retrato que se gravou nestes lugares, reflexan a busca e a
necesidade social de atopar unha maneira de expresion a través do estilo persoal dentro dun
grupo diferenciado e adifieirado; desbotando os patréns establecidos na sociedade do
momento, caracterizandose pola espontaneidade, empregando novas prendas e accesorios € a
vez dando a coniecer os nomes das desefiadoras dos anos vinte, coma as irmas Callot, Jeanne

Lanvin ou Jeanne Paquin (Séeberger, 2022).

3Para cofiecer mdis datos e informacion especifica sobre a historia dos irmans Séeberger consultar o libro
Demange, X., Aubenas, S., Chardin, V. (2007) Elegance: The Seeberger Brothers and the Birth of Fashion
Photography. Estados Unidos: Chronicle Books.
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Compre sinalar a transicién na historia da moda feminina da que os irmans Séeberger
deixaron constancia. A aparicion da desefiadora Coco Chanel (1883-1971) no mercado, no
primeiro terzo do século XX, marcou un antes e despois na moda feminina, non s6 pola
introducion dos pantaléns no armario das mulleres, senéon tamén polo rexeitamento e a
supresion da indumentaria opresora, coma o0s corpifios, na poboacion feminina. (Pérez
Sanchez, 2020). Foi neste momento cando Vogue abandona as ilustracions e comeza a

empregar as fotografias dos irméans Seeberger coma portada.

A pesar desta “revolucion” na moda femenina, esta ata agora vifia marcada por duas estéticas:
unha que estaba imposta polas tendencias do momento das revistas como Vogue € outra mais
reducida que se afastaba dos pardmetros que a primeira marcaba, conformando a

indumentaria das subculturas, relacionada cos estilos de vida dos diferentes grupos.

E na estética feminina onde méis se aprezou o liberador, transgresor e gran cambio 4 hora de
vestir, mais a partir da II Guerra Mundial, ¢ cando se inicia a ruptura mais visible en canto a
estética e expresion en ambos xéneros. Coa nova maneira de vivir e de traballar proctrase
unha identidade propia e alterntivas 4 hora de amosar a personalidade; coa proliferacion dos
suburbios, a producidon en masa, que permiteu a creacion ex profeso das ultimas tendencias, e
a difusiéon nos medios de comunicacion, os cales proxectaron as novidades da moda,
optaronse por disxuntivas e novos estilos de vida. Os movementos orixinados dentro da
subcultura e as tribos urbanas nacen como maneiras de expresion e resistencia contra a
corrente dominante para achar a identidade e 4 vez a igualdade dentro dun mesmo grupo de

persoas con valores afins (Nilan, P., Freixa, C., 2006, 152).

Dentro desta subcultura atéopanse diferentes estilos de vida que conforman novos mundos,
ideoloxias e plantexamentos reflexados & hora de vestir; achanse diferentes tipos de
movementos nados entre os EEUU e Europa Central que se retroalimentaron entre si
mesmos. Exemplos destes son as distintas tribos urbanas nadas a partir da inconformidade da
sociedade, politica e cultura establecida naquel momento. Exemplos destas subculturas
posteriores 4 II Guerra Mundial foron os movementos Hippie, Punk ou Skinheads, entre
outros. A principal caracteristica comun das distintas sociedades era a disconformidade co
establecido e a diferenciacion dos canones impostos. Malia esta continua diferenciacion,
tamén estaba presente a imitacion entre os individuos dun mesmo grupo. Asi o expresa o
filésofo e socidlogo George Simmel 4 hora de falar de moda (Vernik, E., Borisonik, H., 2016,

113).
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Unha das principais subculturas ou, neste caso, contracultura* foi o movemento Punk. E de
suma importancia na cultura do street style xa que influeu en distintos paises tanto en Europa
coma en América, incidindo principalmente no Reino Unido e nos Estados Unidos. A
mediados da década dos anos 70 a xuventude do Reino Unido viveu un momento de declive
economico, disturbios sociais, enfrontamentos e manifestacions, o cal xerou un descontento
entre a poboacion preadulta. Este predmbulo serveu coma o berce das multiples subculturas
xurdidas nestas décadas (Sorelia Felix de Castro, M., J. Clerton de Oliveira Martins, K. P.
Martins Ferreira, 2019, 171-172).

Deste xeito e como resposta 6 malestar nacen bandas que definiron a estética musical e a
indumentaria, coma os Sex Pistols® quen a través das stias cancions expresaron o descontento
coa sociedade opresora e conservadora a través das suas criticas letras. Foron a primeira

banda de Punk recofiecida como tal (Vermorel, J., Vermorel, F., 1987).

A cidade londinense e a sta estética, chea de rebeldia, inundouse dos traballos da desefiadora
Vivienne Westwood (1941-2022), quen nos seus inicios no ano 1971, coa stia primeira tenda
Let it Rock, encargouse de cubrir as rias de Londres inspirandose nos /ooks dos moteiros,
adxuntando coiro e cremalleiras (figuras n°9 e n°10). Mais adiante, no 1975 e co renome da

tenda a Sex, introduciu o fetichismo e o erotismo pola cidade (Kindersley, 2012, 309).

A moda antisocial e transgresora encabezada por Westwood, mudouse cara outros paises
europeos e ata América. Encargouse de liderar e dar visibilidade a un movemento de
insurreccion. A estética punk non s era vestir con chatolas, cadeas e crestas, sendon que era
un estilo de vida; existia unha retroalimentacion entre o pensamento € a vestimenta. Se a
anarquia e a ruptura coa sociedade alimentaban s creacions dos distintos estilismos, destes

tamén bebian as diferentes mentalidades e mesmo se empoderaban®.

O conxunto de persoas vestidas cunha estética moi marcada e definida tamén fixo que os
actos de rebeldia tivesen ainda maior vigor e relevancia nunha sociedade onde o descontento

imperaba. Son as manifestacions e folgas as que amosan este descontento pero € a través da

4 Movemento social que rexeita os valores, modos de vidane cultura dominantes.

> Banda de Punk Rock nada en Londres no 1975 que iniciou o Movemento Punk. Asemade a sta influencia
cultural foi de gran relevancia tanto na musica popular coma na sociedade do momento.

¢ Exemplo da expansion deste movemento e do seu estilo de vida de cara outros paises € o que ocorreu en
Arxentina. Para cofiecer mais informacion sobre este suceso, compre visitar a entrevista de Juliana Schmitt
(2019) jRompelo-tu-mismo! Historias del punk argentino y otras rebeldias portefias. Dobras.
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moda, que visten os viandantes das metropoles, onde reivindican esa situacion de

desconformidade a través das stias prendas, accesorios e peiteados.

14

E na mesma década dos anos 70, durante o desenrolo dos distintos movementos
identificadores das subculturas e o wunderground, cando o traballo do fotografo Bill
Cunningham (1929-2016) entra en escena. Adicouse a retratar e publicar os outfits dos
viandantes da cidade de Nova lorq e a deixar constancia dos seus estilos. Street style no seu
significado mais puro e primitivo: toda manifestacion estilistica asexada nas rtas das
metropoles, afastada dos ditados da alta costura e das pasarelas. O fotografo levou a cabo o
seu proxecto desde principios dos anos 60, cando mesturou o xornalismo coa fotografia
urbana’; ata finais dos anos sesenta, concretamente no 1967, cando comezou a publicar as
suas fotografias en Tribune, expofiendo actos e eventos relacionados coa moda e os desfiles,
fora das grandes avenidas neoiorquinas. Neste sentido, retratou os desfiles pero tamén a
intimidade destes. O backstage da casa Givenchy, que por aquel entén non era doado de

gravar, quedou rexistrado por Cunningham (Horyn, 2015).

A mediados desta década é cando comezan as suas colaboracions en xornais de alta demanda
coma o The New York Times, asemade colaboraba e traballaba de maneira autbnoma con
outros medios da cidade, coma Details, xa que para el a liberdade era o mais importante.
Debido a este motivo, non rematou por firmar un contrato co 7imes ata o 1994, para poder

levar a cabo o seu traballo desde a stia vision e gusto propio (Horyn, 2015).

Continuando nos seus inicios na fotografia de moda, seguian a ter unha ligazon moi forte
coas altas esferas sociais ¢ o0 mundo do glamour. A stia autonomia levabao, 6 principio, a
situarse en zonas concorridas, onde persoeiros e famosos facian a stia vida. Era o caso da
Fifth Avenue, a 57th Street, onde se atopaban os restaurantes e clubes da elite neoiorquina ou
a mesma sala que conformou un punto clave para distintos artistas do momento, o Studio 54.
A vez que os momentos eran retratados por Cunningham, este engadia recortes de xornais,
pezas e fichas que relacionasen as escenas fotografiadas co momento no que estaban a

acontecer.

A camara de Cunningham capturaba e recollia en imaxes as celebridades do momento mais

sen o0 seu previo consentimento. Este feito e os seus modelos non eran a principal vocacion

7 Para poder observar as fotografias da carreira de Cunningham acudir 4 paxina web 833 fotos e imdgenes de
Bill Cunningham Archive Images, [Consultado o 03/07/2023 4s 17:39].
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do fotografo, xa que a sua paixon residia no mundando e cotid, na vida corrente e os que

habitaban nela (Salgado, 2016).

Foi no 1978 cando comezou a fotografiar o street fashion e as persoas descofiecidas que
paseaban pola cidade, publicandoas na stia columna no Times “On the street™. Queria facer
dela unha fiestra 6 que era a realidade do mundo da moda: como mesturaban as distintas
pezas de roupa a poboacion estadounidense, se seguian novas tendencias ou creaban unha

propia (figura n°11).

Asi amosou 6 mundo a verdade sobre o que estaba a acontecer na moda; como se vestia e
transformaba a sociedade e os cambios ocorridos 6 longo do seus anos activo. Mostrou as
duas das principais carateristicas do ser humano e a moda nas stias foto-reportaxes, posto que
ensinou a diferenciacion retratada nos individuos que procuraban ter unha imaxen tUnica e
atrevida na cidade e, a4 vez, incitou & imitacion da procura dun selo persoal dos visitantes da

sua columna, a través das fotografias publicadas.

8 Para acceder e obter mais informacion sobre a columna, visitar a paxina Cunningham, B. On the Street. The
New York Times On the Street - The New York Times, [Consultado o 01/07/2023 as 19:04].
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3. EXTENSION, MASIFICACION E ELITIFICACION

3.1.  Street Art: das ruas as galerias e museos

Non ¢ doado determinar a data exacta de cando a street art comezou a ser obxecto € motivo
de exposicion nas galerias. Mais si que se pode ter unha aproximacién sobre este da man dos
artistas que comezaron traballando nas raas ata expofier nos espazos mais exclusivos de Nova
Iorg. Cabe cofiecer as aspiracions dos artistas & hora de comezar o seu traballo e os motivos
polos cales o levaron a cabo, & vez que as vivencias persoais que fixeron que a sua obra se
desenvolvese na maneira na que se deu. Nalguns casos o feito de crear arte, de buscar novas
formas de facelo e de xogar co publico; noutros obsequiar co que se fai ¢s visitantes ou,
dunha maneira mais profunda, protestar e denunciar unha inxustiza social, politica ou

medioambiental a través da obra.

Neste sentido, atopase unha das principais figuras da street art, considerado coma o seu
padrifio: Richard Hambleton (1952-2017). Comezou combinando unha serie de técnicas
artisticas afastadas de todo tipo de arte na escena metropolitana que estaban nese momento de
moda (graffiti, aerosois, rotuladores). A maiores de chamar a atencion dos viandantes, a
intencién do artista era xerar un contraste social e psicoloxico nas suas mentes. Isto
demostrouno nas suas multiples series: Image Mass Murder (1976-1979) (anexo n°12), a cal
consistia en trazar a figura humana, no chan dos puntos claves das principais cidades de
Canada e EEUU, coa axuda dun xiz, semellando coma se se tratase dunha auténtica escena do
crimen; I only have eyes for you (1980-1981) (anexo n°13), onde se adicou & impresion de
aproximadamente 800 autorretratos (fotografiados) colocados en trece cidades distintas coa
técnica da diazotipia, a cal facia que a obra tivese unha temporalidade, xa que era sabido
cando ia ser o final desta, onde deixaban un rastro difuminado; coa sua serie Shadowmen
(1981-1987) (anexo n°l4), Hambleton acadou a cume da sua carreira artistica urbana:
salpicou as paredes de Nova lorq con pintura negra creando un exército de “homes sombra”

en distintas actitudes (saltando, quedos, ou camifantes) (Padilla, 2020, 14-17).

Tendo en conta estes tres proxectos nas ruas, a obra de Hambleton € vista coma un traballo
case psicoldxico, interactivo e conceptual. Afastase do que se estaba cocifiando nos barrios

neoiorquinos (graffitis, tags, firmas, bombings en metros e vagons) mais segue aparecendo no
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mesmo tipo de escenarios marxinais caracteristicos da street art; moveuse polo ambiente

underground, influido pola New Wave’ e o ambiente do East Village, o barrio onde residia.

A obra do canadiense saltou as galerias e exposicions durante os seus anos de actividade
local, participando nas mostras dos locais madis frecuentados do momento: o Fun Gallery, o
Mudd Club e o Club 57" (chegando a expofier en solitario en dias ocasions), onde se
relacionou cos artistas mais influintes do momento, coma Warhol, Basquiat ou Haring. Mais
foi ca serie dos Shadowmen cando comezou a traballar no estudio, a retratar e inmortalizar a
estes personaxes nos lenzos, modificando a morfoloxia inicial por retratos de bustos ou
figuras animais. Neste instante, os grandes coleccionistas comezaron a amosar interese polo
movemento xerado a raiz do underground e todas as expresions artisticas que este conlevou,
asi coma os principais artistas do panorama, entre os cales se atopaba Hambleton. A fama
acadada polo traballo de Richard Hambleton fixo que se integrase no eido social, aparecendo
en diferentes revistas (Life ou People) e mesmo se internacionalizase en multiples
exposicions extranxeiras de gran sona, coma a Bienal de Venecia (1984), onde acadou o
reconecemento internacional, ou a sua participacion no Muro de Berlin, encargada polo

Checkpoint Charlie Museum (Padilla, 2020, 18-19).

Continuando con outra das figuras mais relevantes na expresion artistica urbana e de arte
contemporanea, atopase Basquiat, malia s6 nos seus inicios, xa que este abandonou a sta
posicion como “artista” (rexeitaba empregar este termo en si mesmo'') das rtias para adicarse
a un traballo de estudio; en certo sentido, isto semella un claro afastamento do ideario de arte
urbana, mais no propio espazo interior, continuou a facer obras marcadas e invadidas polas
influencias do que se facia nos vagons e muros dos metros, levando as técnicas underground

0 mainstream.

Jean-Michel Basquiat (1960-1988) foi nado en Brooklyn no seo dunha familia multicultural e

racializada: pai haitiano e nai portorriquefia. Foi esta quen o introduxo no mundo da arte

* New Wave: xénero musical dentro do rock and roll nado no 1978, derivado do punk rock e o post punk, o cal
evolucionou durante os anos 80 e foi proxectado coma un movemento musical e estético. Para cofiecer mais
informacion sobre este movemento, consultar Holt, F., Wergin, C. Musical Performance and the Changing City:
Post-industrial Contexts in Europe and the United States.(2013) Reino Unido: Taylor & Francis. (p. 12)

19 Club 57 foi un espazo muktidisciplinar entre os anos 1987 e 1993 no que se mesturaron arte, moda, musica e
todo tipo de actuacions. Para cofiecer mais sobre este espazo, visitar & web Club 57: Film, Performance, and Art
in the East Village, 1978—1983: MOMA. The Museum of Modern Art (2017) Club 57: Film, Performance. and
Art in the East Village, 1978-1983 | MoMA, [Consultado o 22/06/2023 &s 20:38].

Il Esta afirmacién esta presente en distintas entrevistas e artigos sobre Basquiat coma no artigo Jean-Michel
Basquiat—The Graffiti Prodigy Cannibalized by the Art World, Fine Art Multiple (2018), Jean-Michel
Basquiat—The Graffiti Prodigy Cannibalized by the Art World, [Consultado o 22/06/2023 as 20:14].
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desde a sua infancia, ben debuxando e proporcionandolle apoio ou ben levandoo a museos ¢

exposicions en distintos centros culturais de Brooklyn.

E durante a sta infancia cando emerxe o ideario que conforma a sta obra 6 longo da sta vida;
por un lado, tras a fractura do seu brazo, ¢ agasallado co libro de Anatomia de Gray, o cal lle
sirve como referente 4 hora de reflexar nos seus debuxos o corpo humano e as suas partes; as
suas raices son clave na stia vida e teran gran impacto nas pezas que este elabore, sobre todo
en pintura (Ramirez Blanco, 2015, 58) ; a denuncia da romantizacion da sta vida 6 ser negro
dos medios e todo o relacionado con isto. Os xornais deron por feito que Basquiat era pobre,
pola sua cor, cando provifia dunha familia cunha boa situacion econdémica e que este, tamén
polas stias orixes raciais, era grafiteiro, cando o que el facia co aerosol era escribir poesia nos
muros. Asi o confirma a galerista que o descubreu con 19 anos, Annina Nosei nunha
entrevista: “Le ponia de los nervios, se enfadaba. Era muy inteligente y muy sensible a esta
discriminacion. Todo aquello le generaba un sentido de culpa respecto a otros artistas negros

que no tenian dinero” (Sancho Cardiel, 2013).

No ano 1976 traslddase a City-as-School, unha escola alternativa de Manhattan, na que a
maneira de avaliar era a través do traballo dos alumnos. Foi neste lugar onde cofieceu o
grafiteiro do Lower East Side, Al Diaz, unha figura importante na vida de Basquiat e nos seus
inicios na arte urbana. Foi no 1978, cando estes dous mozos crean SAMO' como via de
escape, saida do cotidn e mesmo case coma unha relixion alternativa. Comezaron a redactar
os seus poemas nos vagons dos trens do baixo Mnahattan, mais, paulatinamente, foron
impegnando a sta pegada por toda a cidade (figura n°15). Mais que graffitis, eran poemas,
mensaxes que buscaban chamar a atencion do publico para denunciar racismo, desigualdade,

materialismo e situacions de inxustiza (4bout the artist, 2018).

Estas pezas aparecian por toda a metropole neoiorquina asinadas baixo o pseudonimo de
SAMO. Por un lado, Diaz queria seguir en anonimato, ser invisible para os medios, mentres
que Basquiat firmaba sen ningin pudor a plena luz do dia. Entre este e outros desacordos, o

duo separouse (Kane, 2017).

Jean-Michel Basquiat continuaba pintando e escribindo na rua baixo o nome de SAMO.

Gradualmente fixose un oco entre a escena urbana e moderna da arte que estaba acontecendo

2SAMO provén da expresion empregada por Al Diaz no instituto “same-oh” que a sta vez alude 4 frase “The
Same Old Shit”, referindose & marihuana. Consultar o artigo Gray, S. Jean-Michel Basquiat & Samo. Widewalls.

(26/03/2015) Jean-Michel Basquiat & SAMO | Widewalls, [Consultado o 22/06/2023 4s 18:26].
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nese mesmo intre. Grazas a sua participacion na exposicion New York/New Wave no P.S.1
(About the artist, 2018), onde se atopaban as obras doutros artistas de renome coma Keith
Haring, Kenny Scahrf ou Andy Warhol, foi onde se comezou a cofliecer € a mover no circulo
artistico da cidade. Continuou facendo exhibicions e dandose a cofiecer, como a levada a
cabo no Mudd Club no 1981 Beyond Words: Graffiti-Based-Rooted-Inspired Works, onde o

motivo da stia presencia era o seu traballo como SAMO (About the artist, 2018).

Paulatinamente o seu traballo foi mudando, pasando de empregar o aerosol nas ruas para
adicarse 0 lenzo. Asi pasou coa stia firma. Rexeitou “The Same Old Shit” para abrazar
Jean-Michel Basquiat e convertirse nun artista de estudio ata o fin da sua vida e carreira no
1988. A pesar de que as aspiracions de Basquiat por acadar fama e recofiecemento sempre
estiveron presentes, as ideas que este plasmou na sua obra cambiaron unha vez que este
acadou maior fama. Pasou de denunciar as inxustizas, cuestionar a relixion e a desigualdade,

nas paredes proximas as galerias, a expofier para as elites da arte e formar parte delas.

Keith Haring (1958-1990) foi un persoeiro tanto na Street Art coma na Historia da Arte. O
longo da sta carreira, promoveu a liberdade da arte e a accesibilidade desta para todos os
publicos, independentemente da sua fama; denunciou as inxustizas que estaban a acontecer e
foi un gran transmisor e concienciador da pandemia do VIH, que estaba sendo unha

problemadtica tanto na sociedade do momento coma na sta vida (4bout Haring, 1997-2023).

A sua involucracion co mundo artistico vén desde a sua infancia, xa que o seu pai debuxaba
caricaturas e este fixo o amago de imitalo. Durante a sua adolescencia continuou adicandose
6 debuxo e, tras finalizar os estudos de secundaria, incribeuse na Ivy School of Professional
Art (Pittsburgh). Foi no Pittsburgh Arts and Crafts Center onde tivo a stia primeira exposicion
de maneira individual (Kolossa, 2004, 12). Neste momento da sua vida ¢ onde os elementos
que conforman a sua obra comezan a sair a luz, & vez que comeza a cofiecer as influencias
das que bebe a stia obra e cas que se sinte identificado, coma ocorre co artista Pierre

Alechinsky (4bout Haring, 1997-2023):

It was the first time that I had seen someone who was older and established doing something that was
vaguely similar to my little abstract drawings. It gave me this whole new boost of confidence.

No 1978 traslddase & School of Visual Arts (SVA) en Nova lorq. Isto ocorre no momento no
que comeza a experimentar € cofiecer a sia homosexualidade, feito de suma importancia na
sua obra, xa que a través dela, expresou e amosou o seu apoio de cara 6 colectivo. A vez

cofiece a subcultura urbana da cidade e comeza a interaccionar e participar nela, sentindose
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especialmente atraido polos graffitis dos metros e inspirado pola caligrafia dos tags. Durante
a sua formacion na SVA, adicouse a expofier os seus traballos nas paredes e muros da escola,
permitindo que todas as persoas tivesen acceso a estes, marcando os seus principios € a sua

¢tica como artista, que seguiria mantendo ata o fin da sua carreira (Kolossa, 2004, 13).

Ter a oportunidade de moverse dentro da atmosfera da subcultura urbana e residir no East
Village, fixo que comezase a intervir nas vias publicas neoiorquinas (figura n°16). Atopabase
espazos en branco nas paradas de metro e comezou a debuxar. Paneis limpos, de cor negra,
que separaban os carteis de publicidade, foron os que lle permitiron a Haring, cun xiz,
configurar a stia linguaxe a través de monicreques. Estes facian deterse as persoas e pensar
que era o que estaban observando, que sentido ou significado tifian os debuxos que
contemplaban a diario. Nalgunha ocasion' distintos viandantes intervifieron co artista para
cofiecer o significado das pezas coas que estaba invadindo os espazos publicos, e estes

recibiron a mesma resposta: “It’s for you” (Keith Haring Ch 12 Interview, 6:18).

A medida que mais se movia, mais sona adquiria. Comezou a colaborar en distintas
exhibicions nos locais de renome do East Village coma o Club 57, onde traballou e tratou con
artistas do momento coma Basquiat, Warhol ou Hambleton (Montez, R., Yablonksy, L.,
Warsh, L., Buchhart, D., Ricard, R. 2022, 8); este recofiecemento no eido artistico fixo que
Haring comezase a ter que lidiar coa comercializacion da sta arte, xa que o mercado estaba a
ter interese nel. Foi asi como entra na sta vida Tony Shafrazi (Kolossa, 2004, 28), quen,
ademais de representalo € mover as suas obras no mercado, fixo que o artista puidese estar
situado no medio da actividade cultural coetanea: iniciouse coas suas exhibicions en solitario
na galeria Shafrazi (1982) e comezou a traballar de maneira internacional, expofiendo en
paises coma Xapon, Italia ou Holanda. A pesar de que a sta linguaxe estaba acadando unha
fama e un recofiecemento a nivel mundial, Haring seguia a actuar baixo terra, nas estacions

de metro: arte accesible para todas as persoas.

A sua moralidade artistica e a sua filantropia foron o que marcaron a sua traxectoria artistica.
A pesar de que este podia vivir a través da comercializacion da sua arte entre as grandes
elites, desbotou a idea de suprimir a arte “publica” que facia. Inaugurou a Pop Shop no 1986,
facendo que as pezas que vendia neste espazo foran asequibles para todo aquel que quixese

ter a sua arte consigo (Kolossa, 2004, 94).

BAsi o afirmou en entrevistas realizadas durante a sfa carreira, como se pode apreciar en Keith Haring Ch 12
Interview. YouTube (2017) Keith Haring Ch 12 Interview, [Consultado o 22/06/2023 4s 22:01].
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Ata o fin da sta vida no 1990, Haring continou activo defendendo, concienciando e dandolle
visibilidade &s problemadticas do momento: defender os dereitos homosexuais, ser voceiro da
VIH (foi diagnosticado no 1988), renomear a idea do que era (e ¢) a arte e a siia importancia

na sociedade (4bout Haring, 1997-2023).
3.2.  Street Style: das ruas as pasarelas e desfiles

A obsesion pola identidade' e a procura dunha propia, era o que definia as tribos das décadas
dos anos 70, 80 e 90. Neste contexto, unha das mais influintes para que o estilo urbano
estivese no ollo dos desefiadores e mais adiante na pasarela, era o estilo das crews ou bandas

formadas no Bronx.

Estes grupos estaban compostos por poboacion de distintas nacionalidades e etnias, sobre
todo por persoas afro-americanas e latinas, o cal promoveu a configuracion dun compendio
de diferentes estilos, vivencias e culturas. A situacion neste ambiente estaba liderada polas
pelexas, asaltos e asasinatos entre os distintos grupos; o logro dun selo persoal non era un
capricho, senén unha necesidade e un simbolo de supervivencia. Un exemplo da busca de
identidade foi a creacién do espacio alternativo Fashion Moda, onde multiples artistas
participaban e impregnaban esta area coa personalidade do barrio do Bronx (L'Official, 2020,

15).

Se continuamos a indagar no desenrolo do fendmeno da moda urbana, decantdmonos que esta
moda"® vén acompafiada por eses actos simbdlicos de bandas e grupos delincuentes asemade
doutras actividades culturais infimamente relacionadas, como a composicion de pezas e actos
nos eidos artistico e musical. O Hip Hop e o graffiti foron de gran influencia para conformar
unha simboloxia propia no Bronx e nas gangs. Igual que o desenrolo destas correntes
artisticas foi posible grazas & atmosfera de marxinalidade, a moda, os estilos e os outfits

creados tamén contaron cunha maior facilidade para o seu crecemento.

A diversidade cultural do Bronx e a acollida de cada grupo polas stas orixes e tradicions,

deron lugar a distintos e eclécticos estilos. Mais foi a cultura Lo Life (High, 2016) a que

4 Alusién 6 titulo da obra do antropélogo Francesco Remotti L ossessione identitaria (Roma and Bari: Laterza,
2010), adicado 6 estudo da identidade e os seus procesos de definicion.

 Moda, segundo a Real Academia Galega: Uso ou estilo que manifesta a aceptacion dunha determinada
maneira de vivir, expresarse, vestir etc., por parte dun grupo mais ou menos numeroso, nun determinado
momento ou época.
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inundou os ghettos'® neoiorquinos. A sta filosofia consistia na adquisicién (de maneira
ilegal) de pezas de roupa de marcas caras, en concreto Polo Ralph Lauren'’, para
posteriormente customizalas a sua maneira (figura n° 17). O significado destes actos residia
na alarma social, na chamada e anuncio de cara o resto de habitantes neoiorquinos
pertencentes as elites. Un berro que significaba xustiza e igualdade social (Tenseione, 2020).
En si, o emprego destas pezas era mais ben un motivo de mofa cara aqueles que vestian estas

marcas de cotid, mais que unha imitacion como tal.

A exemplificacion deste estilo de vida foi tamén posible grazas a Dapper Dan (Day, 2019),
un desenador que adicou o seu traballo na copia e estampado dos logos mais famosos nas
pezas de roupa deportivas que vestian os cantantes do Hip Hop (figura n°18), a partir do
1982, coma Nas, Missy Elliot ou Salt-N-Pepa. “Eu non dicto a moda, eu traduzo a cultura”,

afirmaba o re-desenador (Garcia, 2023).

O estilo do Hip Hop, da man de Dapper Dan e os Lo Life, transcorreu nun xeito no que
camisetas, pantalons, bombers e calquera prenda de roupa atopabase cuberta polos logos
plaxiados ou sampleados das grandes casas. Desta maneira, revertian a simboloxia orixinal
das marcas, facéndoas “accesibles” a través das copias. A extension dos logos na estética dos
rapeiros, engadiaselle a mestura coas botas Timberland, gorros Kangol, zapatillas sen
cordons, prendas folgadas e anchas que referenciaban as indumentarias carcerarias e o

vandalica. (Garcia, 2023)

Todas estas prendas e este tipo de creacions confeccionabanse baixo o pretexto de
pret-a-porter (en inglés ready to wear), € dicir, roupa creada para tallas estandarizadas e non
feitas para un corpo ou figura especifica. Isto estaba ligado & cultura de masas, moda rapida e
a4 accesibilidade de pezas para todas as clases. En concreto, para as clases minoritarias que

non podian permitirse, por razons econdmicas, certas marcas.

A mediados da década dos oitenta comezan as colaboracions entre as marcas streetwear'® e os

adeptos 4 escena urbana. Concretamente o 19 de xullo 1986, cando os cantantes RUN DMC

' Gueto, segundo a Real Academia Galega: Situacion de afastamento a que se somete unha minoria por razéns
1deoloxicas, sociais etc.

7 Marca de roupa dirixida principalmente s persoas de recursos econémicos ¢ clase social elevada.

8 A revista Vogue México define este termo coma “o resultado de querer crear moda sen pretensions.
Anteporier a comodidade e as tendencias que se ven nas ruas cotidianamente sen deixar de fora o luxo”
Ramirez, M. ;Qué Es El Streetwear? La Respuesta a La Pregunta Del Momento. Vogue (15/02/2017) ;Qué es el
Streetwear? La respuesta a la pregunta del momento | Vogue, [Consultado o 22/06/2023 as 21:18].
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pofien a marca en escena (de maneira literal) no seu concerto no Madison Square Garden,
cantando a suia cancion “My Adidas”. Durante a actuacion desta cancion, o trio involucrou e
incitou as vinte mil persoas a descalzarse e levantar os seus zapatos mentras cantaban a
cancion. Unha das principais cabezas do marketing de Adidas, Angelo Anastasio, atopabase
durante a performance. Este decatouse da capacidade que tifian os musicos de Hip Hop ¢ as
suas letras para captar a atencion do publico. Tras isto, RUN DMC firma un contrato de un
millon e medio de dolares con Adidas, sendo o primeiro grupo musical en promover a imaxe
dunha marca e ser a sua cara, comezando de maneira oficial as colaboracions entre a

subcultura marxinada e o mundo das grandes marcas de roupa (Chiais, 2020).

Gradualmente o panorama urbano comezou a ter cabida e visibilidade noutras atmosferas nos
que antes nin se plantexaba a opcion da sta participacion. A través do incremento da musica
e cultura do Hip Hop, a sua presencia foi maior € mais constante, grazas a programas coma
“Yo! MTV Raps” (Zuriaga, 2019) no 1988, que ademais expandeu o movemento de maneira
internacional; musica, cultura, estética e moda cruzaron o Atlantico para chegar e expandirse

entre a poboacidn europea.

O concepto da cultura underground non so6 chega as clases populares, senén que tamén 0s
ollos dos grandes desefiadores e marcas que estaban a dictaminar a moda naquel momento;
no 1991, Karl Lagerfeld (1933-2019), director de Chanel (marca cofiecida e representada
polo seu gusto exquisito), cubriu as modelos coas grandes cadeas cofiecidas como name-plate

(Barnard, 2020), empregadas por rapeiros e cantantes, co nome da marca (figura n°19).

Co transcurso da década dos 90 e o progreso nos cambios sociais e politicos, a acollida e
aceptacion das distintas culturas, a aparicion das subculturas faise notable nas pasarelas de
alta costura. Jean Paul Gaultier introduce elementos da cultura ready to wear nos seus
desfiles, coma o denim ou a logomania; Alexander McQueen foi outro dos desefiadores que
introduciu as subculturas na sua coleccion Highland Rape (1995), onde mesturou elementos

propios da cultura britanica, galesa e do movemento punk (Finel, 2021, 16).

Gradualmente, novas firmas e marcas de roupa emerxen para entrar na escena urbana. Entre
as décadas dos anos 80 e 90, nace unha das primeiras marcas cunha esencia especifica que se
adaptaria nos multiples estilos das subculturas e dos escenarios destas (Hip Hop, DJ, Skate,
Surf ou Punk). Stiissy e a sua aparicion conforman o que se cofiece coma o nacemento do

streetwear. Este alude 6 estilo inspirado polas cultura urbana e as subculturas, as cales se
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desenrolan e se deixan ver sobre todo en mozos e adultos dunha idade temperd, para
reafirmarse a si mesmos e as stas actitudes sobre o circulo no que se moven (Crane, 2000,

187).

Os ideais da marca, a diferenza das grandes casas de luxo que tan sé introducian a estética
urbana nos seus desefios, estaban fortemente ligados 4 filosofia das subculturas. Ainda que
Shaun Stiissy non se adscribise a unha en concreto ou desefiase pensando no publico
especifico que levaria o seu selo, empregaba a autenticidade e a procura de formas persoais.
O DIY" que foi reflexo do ambiente underground das tltimas décadas do século XX, estaba
presente nos desefos e formas da marca, igual que o ready to wear, tan presente no Hip Hop,

para calqueira persoa que precisase as stias prendas no momento®.

Coa creacion deste tipo de marcas de roupa, mais a previa integracion dos simbolos do street
style en pasarelas e desfiles das grandes casas de luxo, a moda tivo unha reinvencion. A
esencia, a identidade e a autenticidade son os valores que priman entre a poboacion. Xa non
s6 a un nivel reducido nunha soa cidade coma Nova lorq, sendn de maneira expandida e

internacional.

A globalizacién do streetwear tivo as suas facilidades grazas & simultinea aparicion de

t*!, o cal fixo posible a visualizacion das distintas sociedades configuradas a través das

Interne
stias simboloxias, musica e ideais. Este movemento experimentou un considerable
crecemento a nivel mundial. Os medios de comunicacion facilitaron a busca da expresion
persoal de cada individuo. Xa non era Vogue quen dictaminaba o que levar nin a sta
imposicion estaba tan activa, como en periodos anteriores. Tamén influeu o feito de que os

anos de represion e contrariedade 6 sistema establecido permitiron unha maior liberdade en

canto a expresion particular e persoal.

¥ DIY ou Do it yourself (faino ti mesmo) foi de gran relevancia nos distinos movementos subculturais, xa que
era unha maneira de customizar, redesefiar e crear de cero unha peza Unica que definia tanto a propia tribo como
a persoa que elaborou dita peza de roupa. Para obter mais informacidn sobre este fendmeno e a marca Stiissy
consultar o libro Luvaas, B. (2012) DIY Style: Fashion, Music and Global Digital Cultures. Reino Unido:
Bloomsbury Publishing.

2% Shaun Stiissy afirmou que os seus desefios eran adicados para todas as persoas. “Tan s6 fago roupa bésica que
un neno de dez anos pode usar e que o meu pai pode usar”. Para ver mais informacion sobre este tema consultar
o artigo Hochswender, Woody (14 Xufio 1992). "Signals; Mean". The New York Times. p. 8 da seccion
9.SIGNALS: Mean - The New York Times, [Consultado o 03/07/2023 as 18:34].

2! Internet xorde entre finais da década dos 80 e principios da década dos 90. Co avance e as melloras nacen
diferentes sectores especializados en moda que pofien a vista na web. E o caso dos blogs, onde informan sobre a
moda, influencers, que ensinan e marcan as novidades, ou coolhunters, que son as persoas encargadas de
predicir as proximas tendencias.
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Co paso dos anos ¢ as melloras comunicativas dentro de internet ou mesmo a aparicion dos
teléfonos mobiles, o street style seguia en auxe. De tal feito que novas, ou xa cofiecidas,
marcas, coma Off-White, Vetements ou Gucci, entran no mercado da moda de luxo
exponiendo e presentando coleccions inspiradas no espazo urbano: hoodies, sneakers, cargo
jeans e accesorios que estivesen ou estiveran ligados & cultura das rias. Mais estas pezas e
estas firmas non tiflan o mesmo significado nin os mesmos valores do principio do street
style. Xa non son feitas para a identidade propia de grupos marxinados, senén que acaban

sendo fetiches de valor incalculable tan s6 accesibles para as altas esferas sociais.

3.2.1.  Fenomeno de aceptacion social ou de apropiacion cultural?
O compendio cultural que deixaron as subculturas reflexa un panorama e unha dindmica
contraria 6 que ocorreria a medida que avanzaron os anos desde a década dos 80.
Observamos como nun periodo de tempo curto as actividades que se levaron a cabo tanto en
zonas marxinais e secundarias das principais cidades (sobre todo Nova lorq), ou nas areas
que se atopaban en crise, con descontento politico e reprimidas, son onde, de maneira

paradodxica, estas correntes tefien unha maior capacidade para emerxer.

Co nacemento, a aparicion e o desenrolo das subculturas, xunto coa stia idiosincrasia, € o
traxecto percorrido de cara 6 emprego da stia moda, arte e musica nos eidos pertencentes as
altas esferas sociais e adifieiradas, remataron por ser un fito historico para a visibilidade e

aceptacion dos distintos plantexamentos e proxectos vitais destes movementos e correntes.

No caso da evolucion acaecida dentro da cultura undeground, que pasou a ser recofecida
coma mainstream, compre sinalar, o que neste caso foi unha ventaxa para o crecemento dos
distintos xéneros e estilos urbanos, o afastamento e a situacion de desigualdade e
discriminacién social experimentada polos circulos sociais mais desfavorecidos das grandes
metropoles. Grazas en parte a esta situacion social e politica (ainda que case apolitica, xa que
0 axuntamento neoiorquino escasamente amosaba atencion de cara ¢ barrio do Bronx), foi
posible que os distintos xéneros artisticos medrasen sen ningun tipo de prexuizo e ninglin

canon imposto dentro deste marco.

A introducién desta escena na arte de galeria e na moda de alta costura foi progresiva. Mais
tratase dun éxito que ambas conformen un escenario elitista e adifieirado cando sempre
estiveron afastadas deste ambiente? Neste caso, ainda que madis ligado co streetwear e a moda

urbana, entra en xogo a apropiacion cultural e as suas consecuencias. O Museo de Arte da
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Haya, na sua exposicion Global Wardrobe - the worldwide connection, definea coma a
“copia” real doutras culturas, cando este plaxio non ten ningln tipo de recofiecemento (2022).
Por outro lado, a escritora, comisaria e activista Janice Deul, nunha charla da Digital Fashion
Week Europe (2021) describeu estas copias coma o emprego de simbolos pertencentes a
outras culturas, xeralmente marxinadas e minorizadas, por razéons € motivos estéticos, sen
amosar interese polo significado orixinal da pezas (non s6 vestimenta como tal, senon

accesorios, peiteados, actos e simbolos culturais).

A identidade ¢ un concepto que nace en sociedade e en grupo e que non ¢ algo que xurda de
maneira individual. Ademais ¢ un concepto que varia segundo a atmosfera na que se execute.
E dicir, a identidade cambia en funcion do sexo, a etnia ou a idade &4 que pertenzan os
distintos subgrupos sociais, afastado da idea de constancia e permanencia; os suxeitos
relacidnanse segundo as caracteristicas compartidas relevantes para o seu camifio de relacion
cos outros membros. A identidade ¢ relacional, xa que vén unida 6 pensamento de

construccion con outros habitantes, 6 longo do tempo (Augé, 1996).

Os individuos e a sua construccidon identitaria unica (non en sociedade), esta creada,
moldeada e modificada non por unha senén por varias relacions levadas a cabo dentro dos
circulos do seu ambiente (Godelier, 2010, 8). Estas relaciéns danse principalmente polo
ambiente e cultura na que medran e cohabitan as persoas. E dicir, se un ser vive nunha
determinada area ou colectivo, este adscribese as costumes e tradicions da sociedade. Por

gusto, instinto ou supervivencia.

A expresion das practicas dos diferentes grupos sociais ¢ levado a cabo en diferentes
maneiras. No caso da indumentaria, decatdmonos da importancia e o valor que ten a
apariencia fisica, posto que o noso corpo, para ser concibido de maneira social, precisa estar
vestido. E asi como a través das pezas de roupa, accesorios, peiteados e simbolos empregados

a hora de vestir, se plantexan as relacions vinculadas coa vida social (Saltzman, 2019, 20).

Segundo a afirmacion de Rocamora (2001, p. 140) :

A fabricacion de moda convirtese non sé na fabfricacion do obxecto material cofiecido coma o vestido
de moda, senoén na fabricacion de ideas sobre a moda, a creacion de crenzas que lle aportan significado,
xa sexa coma cultura popular [...] ou coma alta cultura.

E dicir, a persoa ou persoas encargadas de confeccionar e elaborar as distintas prendas, non

s0 tefien a responsabilidade de crear vestidos que cubran os corpos para protexelos do frio ou
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calquera desventaxa, senoén que tefien a obriga de producir, aproximar e aportar simbolismo

nas suas creacions.

A distinta creacion e configuracion dentro das culturas dos subgrupos do ultimo tercio do
século XX, estaba fortemente marcada pola etnicidade dos seus participantes. Anos previos
0s inicios do street style, a multiplicidade étnica das distintas culturas (especialmente
racializadas) minorizadas estaba representada dentro dos grupos suburbiais. Gradualmente, a
mocidade foi mesturando os seus simbolos identitarios propios das suas culturas orixinarias
con novos movmentos, estilos, musica e estética dos que eles mesmos estableceron os

codigos.

O underground, marxinal e secundario ten, neste sentido, unha procedencia que radica nas
minorias afastadas da sociedade. Poderiase entender asi que o motivo polo que se afastaron e
crearon a sua linguaxe propia foi un simbolo de diferenciacion do resto de grupos? A resposta
a isto vén definida polo feito de que estas culturas eran marxinadas porque asi o estableceu a
sociedade adifieirada e pertencente as elites. As estéticas e actos culturais “validos” ou ben
vistos eran os levados a cabo dentro da orden establecida, sen cuestionamentos nin
plantexamentos dubidosos. Non s6 isto, senon que os persoeiros € voceiros que dictaminaban
e escribian como tifia que ser o funcionamento social, estaban afastados de pertencer ou
apoiar a un grupo étnico, a unha clase econdmica en situacion de pobreza, & comunidade
LGTBIQ+ ou mesmo na liberacion do corpo da muller, obrigado a ser visto e vestido coma
canonico. Polo tanto os subgrupos non emerxeron desde unha posicion de privilexio, senon

que o fixeron como resposta as inxustas posicions sociais nas que se encadraban.

Nun sentido, coas colaboracions de artistas urbanos nos marcos e ambientes de privilexio son
por cuestions de marketing e economia, como observamos co fenomeno de Run DMC e
Adidas (Chiais, 2020), que ata que veu que podia sacar beneficio de cantantes pertencentes a
unha minoria, estas non tifian cabida nas atmosferas de poder. Paulativamente a moda e as
practicas das minorias foronse incorporando, incluindo coleccidns inspiradas ou, neste caso,

apropiandose das subculturas e do recofiecemento social que comenzaban a ter.

O espectro da moda urbana e o streetwear ¢é ciclico e transférmase constantemente. Mais
compre inquirir a bagaxe que trae consigo. E Iéxitimo que casas adicadas & fabricacion de
prendas de luxo e de gusto exquisito adopten o rol de confeccionar a moda urbana ou incluso

apropiarse de referencias culturais de minorias étnicas? Entre estes feitos, atopanse multiples
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marcas que levaron a cabo colecidons nas que empregaron simboloxias de maneira, condenada
polos medios e as propias culturas, como irrespetuosa. Exemplo disto é a marca Vetements®
cando na sua coleccion para veran do 2019, amosa unha camiseta na que aludia as que
levaban os periodistas durante o conflito de invasion israeli en Libano no 1982 (figura n°20),
pola que o desefiador Gvasalia foi chamado a atencidon; Vogue Arabia®® botoulle en cara
remover e recordar o conflito onde foron asasinadas miles de personas, 4 vez que usuarios nas
redes sociais catalogan o xesto coma frivolo; por outro lado, plaxia e traslada a idea de
Al-Qasimi, un desefiador de orixe emirati e local, quen un ano antes tomara esa impresion
dos periodistas para “destacar a dificil situacion de algo que estaba acontecendo no Oriente
Medio”. Tamén engade e critica a marca coa alusion de “que Vetements emprégao dunha
maneira tan impertinente e provocativa; non creo que se decaten do que significan estas

palabras para nos os arabes” (Minthe, 2019).

Existe unha necesidade clara de conecer as diferentes culturas para poder respetalas & hora do
seu uso. A moda conseguiu comercializar e facer dos grupos minorizados unha estética do
street style na actualidade. No caso da street art, non foi nun sentido tan marcado e
identificativo como o ¢ a moda. O que si comparten foi a saida 6 mercado das culturas que

non interesaban e que estaban asociadas ¢ vandalico e o marxinal.

Enténdese deste xeito que, como todo, a saida do street stryle nos ambientes sociais mais
privilexiados ten lugar debido a que as altas esferas da sociedade estdn en constante procura

de novas formas, independentemente da stia orixe e razons polas cales emerxeron estas.

22 Marca de roupa de luxo creada no ano 2013 en Suiza , cunha estética rompedora e undergorund. Para cofiecer
mais sobre o tema, consultar na paxina Vetements (Consultado o 23/06/2023 as 19:52).

2 Para cofiecer mais informacion, consultar na paxina Instigating Regional Upset, the Qasimi Don't Shoot
T-Shirt Reappears at Vetements (Consultado o 23/06/2023 as 18:58).
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4. IMPACTO E DESENROLO NAS CIDADES
4.1. Londres

A gran riqueza cultural que existe na actualidade en Londres ¢ o reflexo do conxunto de
distintas actividades, procesos e cambios ocorridos ¢ longo do ultimo terzo do século XX e
principios do XXI. Isto refléxase tanto en museos e pasarelas, coma nas ras e avenidas.
Unha das principais figuras e representante da cidade como tal é Banksy**. Tratase dun artista
urbano anénimo que se veu influido pola street art e o Hip Hop da década dos anos 80 dos
Estados Unidos, tal e como se ve reflexado na stia obra.
A pesar de ser a urbe londinense onde comezaron a gafar sona e recofiecemento as novas
pezas que aparecian de maneira repentina e inesperada, os inicios que se cofiecen do artista
terian lugar na metropole de Bristol, unha cidade que, a finais do século XX, a esquerda
estaba radicalizada, & vez que as manifestacions e disturbios era constantes, coma os de
Hartcliffe.
A situacion politica do seu ambiente foi unha das principais influencias nas stas pezas, 4 vez
que o artista parisino Blek le Rat. A sua obra, desde 1999 ata a actualidade, baseouse na
composicion de obras subversivas onde cuestiona os estandares politicos, as situacions de
inxustiza, as desigualdades sociais, o cambio climatico ou o maltrato animal empregando o
realismo e o humor negro para captar 4 atencion do espectador (figura n® 21).
Os seus actos tefien lugar principalmente nas ruas, mais foi no 2007 cando da o salto 6 gran
mercado da arte, onde a casa Sotheby’s vende unha das stias pezas. Que sentido tifia que unha
das figuras que procuraba denunciar as desigualdades participe na diferenzacion da
sociedade? Mofarse do propio sistema e tratando de idiota a quen compraba “esa merda”.
(Potter, 2017, 19) Desta maneira, a figura de Banksy, establecida desde o interior do mundo
da arte, loita pola busca da democratizacion desta, esixindoa para toda a sociedade, actuando
coma o mesmo Robin Hood*.
Por outra banda, a moda e o street fashion son duas pezas clave no desenrolo expresivo dos
londinenses. Con todo o que trouxo consigo a contracultura, a musica e os movementos de
finais de século, os estilismos da cidade beben dun completo eclecticismo que se amosa na
actualidade. Esta bagaxe refléxase nun estilo urbano que vai mais ald da haute couture e

representa a historia da sociedade metropolitana londinense.

* Nomeado como unha das persoas mais influintes do ano 2010 pola revista TIME. Para obter mais informacién
sobre este dato, acceder 4 paxina web The 2010 TIME 100 Poll Banksy - The 2010 TIME 100 Poll

» Banksy considérase a si mesmo coma o Robin Hood da arte. Comezou a slia traxectoria co sobrenome de
Robin Banx, o que aludiria a “roubar bancos” en inglés (Diehl, 2021, 6).
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O escenario do street style en Londres a finais do século XX, tifia lugar nos street markets, os
mercados urbanos, onde non s6 se vendian distintas pezas de roupa senon que as propias
areas nas que se adscribian estos, servian como punto onde de mostra e referencia dos
distintos estilos e estéticas de Londres. O traballo da desefiadora punk Vivienne Westwood
(1941-2022), alimentdbase do que habia nas rias, mentres outros artistas, coma Alexander
McQueen (1969-2010), JW Anderson (1984) ou Christopher Kane (1982) comezaban a
emerxer, confeccionando de maneira innovadora e irreverente, influidos pola enerxia da
cidade. A multiculturalidade, etnicidade e poliglotismo da capital inglesa son o que
converteron o desefio da cidade menos homoxéneo que a producion noutros paises coma
Francia, Italia ou os Estados Unidos (O Byrne, 2009, 233).
E por isto polo que ¢ considerada coma unha das capitais da moda, onde as rias e os
habitantes (que mesmo emigraron a Londres) mesturan a s@ia propia cultura coa escena
urbana, punk e rompedora ata configurar novos codigos que xa non s6 se ven pola metropole,
sendén que son transportados arredor do mundo a través de blogs e redes sociais adicadas 4
moda (Padin Otero, 2017).

4.2. Tokio
A arte urbana na cidade de Tokio, a pesar de iniciarse de maneira timida entre as décadas dos
setenta e oitenta, na dos anos noventa aparece o boom das expresions artisticas nas ruas
xaponesas entre a poboacion moza; no 2005 consolidase nun maior rango xeracional da man
da exposicion X-Color/Graffiti in Japan (Ross, 2016, 345).
O prolifero aumento de graffiti comprendido entre principios e finais dos anos 90 foi posible
e 4 vez influido polas tendas adicadas & venda de materiais e instrumentos empregados na
street art, como a “Funk Crib” no distrito de Shimokitazawa. Este espazo foi de gran
relevancia na cidade debido a que servia como centro de intercambio de informacion sobre
como realizar as pezas de arte e as técnicas empregadas, 6 igual que o facian as revistas
adicadas como tal na instrucion do graffiti, coma Kazemagazine, ou incluso as dirixidas a
mocidade pertencente 4 subcultura xaponesa, nas que creaban artigos explicando como levar
a cabo as obras. Revistas tales coma HS magazine ou Relax (Ross, 2016, 346).
Igual que o graffiti comezou a viralizarse ¢ a medrar no ambiente nipdn, entrando na escena
museistica e expositiva®®, a propia vision que se tifia sobre este na sociedade comezaba a ser
pexorativo. Mesmo dentro das exposicions adicadas ¢ graffiti, os propios artistas eran

sinalados e xulgados coma delincuentes ¢ acusalos de vandalismo.

% A primeira exposicion de graffiti tivo lugar no ano 1996 baixo o nome de “Graffiti Expo '96”, onde
intervifieron e participaron distintos personaxes da escena do graffiti xaponés coma KAZZ ou TOMI-E.

33



A pé de Rua: Moda, Street Art e Street Style.

A partir da entrada dos 2000, a consideracion social sobre o graffiti iniciou o camifio de cara
a aceptacion grazas & proliferacion deste polos barrios coma Shibuya (figura n°22) ou
Shinjuku, de mais sona, e en zonas do oeste, onde a perscucion policial era mais baixa e as
bandas tifian a oportunidade de crear obras de maior escala sin ter que fuxir.
Con todo, na actualidade as obras urbanas adquiriron un maior recofiecemento e aceptacion,
sobre todo en zonas da cidade onde as tendas adecudbanse e integrabanse nunha estética mais
urbana. Ainda que segue a estar perseguida, a produciéon de novas pezas urbanas existe de
maneira legal, sempre e cando sexa permitida e autorizada, aparecendo muros con estéticas
relacionadas coas subculturas xaponesas; por outro lado artistas adscritos a outros
movementos, coma Takashi Murakami, crean obras para ser empregadas en espazos urbanos
6 longo da cidade.
O igual que os distritos e ambientes adicados 4 street art, estes tamén acollen unha gran
variedade de distintas subculturas, que gardan tradicion xaponesa consigo e o reflexan a
través dos seus estilismos. Estes, nos seus inicios, emerxeron ¢ igual que noutras cidaddes
extranxeiras situadas en norte América e Europa, coma por exemplo o movemento hippie ou
as minifaldas (procedentes desde os EEUU e Reino Unido) que tiveron fama durante a
década dos 60; paulatinamente ambas estéticas foronse mesturando e xerando novas estéticas
entre as décadas dos 80 e os 90, coma ocorre co estilo Kogal que alude a estética colexiala
nas suas prendas e maquillaxes branquecinos (Yagi e Yuasa, 2018).
O anime e o0 manga dos 70 foron de gran influencia, non sé nas estéticas urbanas sen6on tamén
no estilo de vida. A raiz do Cosplay”’ e doutras subculturas, configiiranse unha serie de
grupos nos que a moda e os roles tefien un papel fundamental nos seus individuos e non s6 a
nivel de expresion visual senén que tamén forman unha parte fundamental no desenrolo das
suas vidas, como segue a acontecer na actualidade.

4.3. Paris
A simboloxia parisina que se deixa ver ¢ longo das rias mostra a disconformidade do pobo
coa situacion politica. Histéricamente, as formas empregadas na street art déronse asi como
resposta contraria s accions gubernamentais establecidas. Desde os anos 70, xorden distintas
figuras artisticas na cidade e con elas todo un contido de formas e ideas que pasaron a formar

parte da esencia de Paris e a sta vida urbana. Daniel Buren (1938) comezou empapelando os

27 A palabra Cosplay provén da expresion “Costume play” (xogo de disfraz, traducido do inglés) e tratase dunha
subcultura xaponesa onde os seus membros procuran representar unha idea ou semellarse a un personaxe
disfrazandose e interpretandoo da maneira mais ceretira posible. Pddese atopar mais informacion sobre este
grupo no artigo: Takashi, T. Cosplay: Un Lenguaje Universal. Niponica: Descubriendo Japon 21, 2017.
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carteis publicitarios con raias verticais, o seu Affichage Sauvage®®, co cal empregando
elementos do cotidn para un uso concreto establecido pola sociedade, desbota o seu
significado e dalle un novo uso (Velimirovi¢, 2017); Gérard Zlotykamien (1940) utiliza o
retrato das stas figuras, que adoptan o nome de éphémeéres, para representar dunha maneira
alternativa as victimas de Hiroshima pola capital francesa € mesmo noutras extranxeiras;
Ernest Pignon-Ernest (1942) sinala acontecementos traxicos e historicos desde unha
perspectiva unica para crear impacto social (Velimirovi¢, 2014); Blek le Rat (1952) emprega
coa axuda do spray e o stencil a figura das ratas (figura n°23), xa que son os animais que
cohabitan coas persoas nas grandes cidades, procurando humanizar de novo as grandes
metropoles (Dubois, 2022).

Este ultimo persoeiro ¢ de gran importancia na historia da street art parisina, xa que ¢
considerado coma o pioneiro do movemento do stencil (Dubois, 2022). A pesar da influencia
do primeiro graffiti asexado en Nova lorq nos anos sesenta nun wild style, desenrolou o seu
proxecto por Paris nun /atin style co stencil, xa que era o que mellor se adaptaba 4 cidade. Os
seus desefos eran de tamaio real e natural, igual que as ratas as cales serian “o Unico animal
que sobreviviria tras unha apocalipse”, segun o propio artista afirma (Dubois, 2022). Para el
as suas imaxes son un agasallo para a sociedade ademais de contar cun gran compromiso
moral con esta.

Por outro lado, en contraste tanto co fendmeno urbano artistico e a moda nas ruas das outras
metropoles, o street style e o streetwear en Paris estan fortemente influidos polo refinamento
e a cultura do gusto exquisito francés.

A diferencia da proliferacion dos distintos estilos de vida e de estéticas configuradas entre a
poboacion antiestablishment, a sociedade parisina adopta e abraza a sta tradicion. segliin a
revista Vogue (Pérez, 2020) os adxectivos que mellor se adecuan para definir o estilo de Paris
son “clasico” e “elegante”, a diferencia do que se atopa en puntos mais vanguardistas coma
Londres ou Nova lorq.

O estilo parisino leva anos sendo dictaminado a través das grandes casas de moda que foron
nadas nesta metropole, acentuando a clasicidade e o refinamento, procurando incluso, ou
dando visibilidade a unha gran delimitacion entre as formas femeninas e masculinas.

Ata agora pezas coma as camisetas de raias, os vaqueiros rectos, as blazers en cor azul
marifia, o estampado tweed, as boinas ou as cazadoras tipo biker, son prendas de roupa

empregadas e practicamente establecidas por excelencia tanto en armarios coma en ruas

28 A traducion 6 galego desta expresion € “exhibixion salvaxe”.
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francesas (Pérez, 2020). Malia que alguns destes elementos coma o tecido denim ou o coiro
das cazadoras son sindnimos de underground, estan mesturadas e integradas na sociedade de
Paris de tal maneira que evocan mais a un estilo requintado que 6 que se chegou a configurar
en cidades vecifias coma Londres.

Na actualidade obsérvase algin cambio estético proporcionado polos blogs e as figuras
influintes entre a poboacidn, como ocorre con Caroline de Maigret, autora do libro How to be
parisian, un manual que alude 4s caracteristicas e desminte os mitso asociados as mulleres de
Paris. O seu estilo imprégnase dos tdpicos franceses e 4 vez bebe da comodidade e do
effortless®, ligado 6 streetwear. Grazas a sua figura, apréciase a evolucion no estilo da
poboacién parisina, desde a lifia clasica francesa na procura de engadir comodidade 4 vez que

romper coa moda establecida, procurando inserir novos elementos nesta cultura.*
4.4. Espaiia: Madrid e Barcelona

A principios dos anos 80, a sociedade en Espafia atopabase no periodo de Transicion, coa
Movida revolucionando 4 mocidade espafiola. Neste momento, onde o punk e o rock and roll
eran os principais referentes culturais da xuventude, aparece no escenario madrilefio a figura
de Muelle (Juan Carlos Argiiello, 1965-1995), o primeiro graffiteiro de Madrid. A pesar de
que os inicios do graffiti estaban tendo lugar en zonas coma Nova lorq, e este influindo no
extranxeiro, Muelle non tivo ningunha referencia sobre este ou o Hip Hop. Tan sé do

movemento Punk e o Rock and Roll (Meléndez Taboas, 2013).

Iniciouse escribindo o nome do seu grupo de musica Salida de emergencia con rotulador no
1982. Dous anos despois, comezou a empregar o seu apodo de maneira mais sinxela:
primeiro pola zona na que residia ata estenderse polo resto da cidade, mellorando e creando

novas formas coas que escribir o seu nome (Sanchez Sequera, 2018).

O estilo de graffiti que este realizaba ¢ cofiecido por ser fiecheiro®', utilizando unha tipografia

que remata nunha frecha, influida na estética punk (figura n°24). Ademais de Muelle,

» A traducion de effortless é “sen esforzo”. Esta expresion alude 6 emprego de outfits € looks desenfadados, sen
preocuparse demasiado no traballo destes.

30 Para obter madis informacién e visualizacion sobre os estilismos parisinos urbanos na actualidade, podese
visitar o canle de Youtube de Vogue Francia, onde aparecen videos amosando és transeuntes € os seus
estilismos, como por exemplo en Que portent les Parisiens en été ? (23/07/2022) YouTube Que portent les
Parisiens en été ? Ft. Sophie Fontanel | LE STREET STYLE | Vogue France, [Consultado o 30/06/2023 as
15:17].

3! Para cofiecer mais informacion sobre este estilo de graffiti, podese visitar 4 paxina web Historia del Graffiti
de Madrid: Estilo Flechero y Hip-Hop, DEGRAFFITIS (17/05/2022) HISTORIA del GRAFFITI de MADRID |
Estilo FLECHERO y HIP-HOP, [Consultado o 30/06/2023 as 17:57].
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adscribironse outras figuras 6 que se cofiece coma graffiti autdctono madrilefio, coma Glub

ou Josesa. Mesmo Blek le Rat participou na escena artistica urbana madrilefia dos anos 80.

Por outra banda, a cidade de Barcelona, a diferencia da capital, veuse influida polas correntes
neoiorquinas de graffiti e Hip Hop dos anos 80. Todos os artistas que empregaban o spray
tamén bailaban break dance. A musica foi un dos principais motores do desenrolo da escena
artistica urbana. Asemade co paso dos anos o incremento de técnicas e solucions artisticas

urbanas, coma o emprego do esténcil ou de pegatinas, fixose madis notable pola cidade.

A capital catalana tivo unha maior proliferacion e recofiecemento a nivel mundial en
comparacion con Madrid. A época dourada da street art en Catalufia veuse reflexada entre os
anos 2000 e 2006, cando as leis sobre as intervencions nas vias publicas se volveron mais
estrictas. Desde ese momento os indicios de arte urbana foron reducidos 6 que s estaba

permitido polos axuntamentos (BCN Rise&Fall, 2015).

O street style en ambas cidades estivo fortemente influido polo movemento Punk, o Rock and
Roll e a Movida madrilefia. Destacaron as estéticas nas actuacions de bandas, grupos
musicais e artistas como Alaska, quen empregaba looks nos que a cor negra era a

protagonista, xunto cos tecidos de rede, as chatolas e o cabelo tinguido.

Grazas a popularizacion do skateboarding nas principais cidades e a stia subcultura, as stias
estéticas difundironse polas metropoles, influindo asemade na moda urbana en xeral; o
emprego de zapatillas deportivas e pantalons anchos non s6 estaba representado polas zonas

urbanas, senon que se extendou tamén de cara 60s traballos dos desefiadores.

Exemplos de desefiadores que enchen as ruas de vanguardismo son Custo Barcelona ou
Agatha Ruiz de la Prada, as cales rompen cos limites e os canones na moda para engadir

novas formas e desefios entre a poboacion espafiola (figuras n°25 e n°26).
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5. CONCLUSIONS

Os obxectivos acadados neste traballo concliense coma un estudo que, coa axuda de distinta
webgrafia e bibliografia, entende e amosa a evolucion desde os inicios dos movementos da
street art € do street style € como estes pasaron de desenrolarse en escenarios e ambientes
marxinais ata chegar expandirse a nivel mundial tendo cabida dentro das galerias, museos,

exposicions, pasarelas e desfiles de gran sona.

Entendemos o nacemento de arte urbana coma unha via escapatoria e un medio no que, a
través das distintas pezas e movementos configurados nesta corrente, os que levan a cabo a
obra, comezan para buscar un medio no que expresarse ¢ poder evadirse das situacions de
discriminacién social, risco de entrar en ambientes liderados por bandas e narcotrafico e
busca dun selo persoal. Por outra banda, a moda urbana e a sua creacion, ligada tamén co
ambiente secundario das subculturas, nace como resposta ante as limitacions e
discriminacions que padecian os habitantes non privilexiados tanto pola sua situacion
econdémica, cultura, etnia ou por calquera motivo de desigualdade por parte das grandes
marcas de roupa e o rexeitamento do seu uso entre a poboacién que estivese afastada dos

habitantes privilexiados e conformes co estado no que vivian.

Neste traballo observamos como ocorre un fendmeno que ¢ ciclico e que sucede na gran
maioria de situacions: as persoas adifieiradas e poderosas conseguen facerse co control e
apropiarse das culturas e subculturas minorizadas para crear unha nova moda clasista e
mesmo fetichista a través do emprego dos seus simbolos de identidade. Dunha maneira, o que
se estaba repetindo polas rias neoiorquinas comezou a ser motivo artistico aclamado e
aplaudido por galeristas e salas de exposicion de sona; desde outro punto de vista, a moda da
alta costura fartouse dos desefios clasicos e atopou nova “inspiracion” (a palabra correcta
neste caso ¢ apropiacion) entre os habitantes dos suborbios e os seus estilos de vida, desde a

roupa, peiteados e accesorios ata a propia musica escoitada e cantada por estas persoas.

A pesar de que todo este fendmeno foi iniciado e sobreexplotado na cidade de Nova lorq
entre os anos 80 ata a actualidade, tamén entendemos tras este estudo que foi unha situacién
que se manifestou noutras cidades a nivel global, como puidemos observar nos casos de
Londres, Bos Aires, Berlin,Tokio e Paris. Neste sentido tamén obtivemos as razéns polas
cales en cidades mais cercanas coma Madrid e Barcelona, ocorreron e se desenrolar dunha

menor medida estos movementos.
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ANEXO:

Figura n°1: Manifestacion do grupo Black Panters (1968).
Imaxe recuperada de “Black Panthers Party”: Apuntes sobre la autoorganizacion, autodefensa y la lucha

antirracial

Figura n°2: NOE TEKIERO (2023).
Marquesifia na Lomba de Larifio (Carnota) Arquivo persoal.
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Figura n°3: Firma ou tag de Cornbread.
Imaxe recuperada de > ; Qui¢ ? i

Figura n°4: Sinatura ou fag de Taki 183.
Imaxe recuperada de TAKI 183
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Figura n°S: Impresion da paxina da entrevista
do xornal The New York Times a Taki 183.
Don Hogan Charles “Taki 183" Spawns Pen
Pals. The New York Times (21/07/1971).
Imaxe recuperada de TAKI 183
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.Figuras n°7 e n°8: fotografias dos irmasn Seeberger retratando os looks da sociedade francesa (1924).
Imaxes recuperadas de

erger-freres-?assettvpe=image&

ostpopular&license=r{%2Crm

Figuras n°9 e n°10: fotografias dos modelos vestindo a roupa de Vivienne Westwood (1977).
Imaxes recuperadas de
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°11: Fragmento da columna “On the Street”

Figura n

Imaxe recuperada de Bill Cunningham: la moda de las calles de Nueva York
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https://culturafotografica.es/bill-cunningham-moda-calles-nueva-york/
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Figura n°12: Richard Hambleton, /mage Mass Murder
(1976-1979).

Imaxe recuperada de Image Mass Murder, ¢.1977 - Richard
Hambleton - WikiArt.org

Figura n°13: Richard Hambleton, I only have eyes for you
(1980-1981).

Imaxe recuperada de ] Only Have Eyes for You, 1980 - Richard
Hambleton

Figura n°14: Richard Hambleton, Shadowmen
(1981-1987).
Imaxe recuperada de Richard Hambleton

3 > E

The New York Times
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https://www.wikiart.org/en/richard-hambleton/image-mass-murder-1977
https://www.wikiart.org/en/richard-hambleton/image-mass-murder-1977
https://www.wikiart.org/en/richard-hambleton/i-only-have-eyes-for-you-1980-1980
https://www.wikiart.org/en/richard-hambleton/i-only-have-eyes-for-you-1980-1980
https://www.nytimes.com/2017/11/03/obituaries/richard-hambleton-dead-shadowman-of-the-80s-art-scene.html
https://www.nytimes.com/2017/11/03/obituaries/richard-hambleton-dead-shadowman-of-the-80s-art-scene.html
https://www.nytimes.com/2017/11/03/obituaries/richard-hambleton-dead-shadowman-of-the-80s-art-scene.html
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Figura n°15: Fotografia na que aparece Jean-Michel Basquiat cunha parede asinada baixo SAMO.
Imaxe recuperada de Basquiat. Boom for Real - SCHIRN MAG

Figura n°16: Fotografia de Keith Haring debuxando nas estacions de metro.
Imaxe recuperada de Keith Haring: De las calles a las galerias
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https://www.schirn.de/en/magazine/context/jean_michel_basquiat_boom_for_real_preview/
https://www.vivesocialart.com/blog/keith-haring-de-las-calles-a-las-galerias
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Figura n°17: Fotografia da mocidade dos anos 80
facendo uso da cultura Lo Life na stia
indumentara.

Imaxe recuperada de The legendary style of
NYC’s Lo Life crew | HUNGER TV

Figura n°18: Fotografia do grupo Salt and Pepa
vestidas de Daper Dan (1987).

Imaxe recuperada de "Se vestian como podian
porgue ninguna marca queria hacerlo": asi fue la
compleja (v lucrativa) relacion de la moda con el

hip hop
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https://www.hungertv.com/feature/the-legendary-style-of-nycs-lo-life-crew/
https://www.hungertv.com/feature/the-legendary-style-of-nycs-lo-life-crew/
https://smoda.elpais.com/moda/se-vestian-como-podian-porque-ninguna-marca-queria-hacerlo-asi-fue-la-compleja-y-lucrativa-relacion-de-la-moda-con-el-hip-hop/
https://smoda.elpais.com/moda/se-vestian-como-podian-porque-ninguna-marca-queria-hacerlo-asi-fue-la-compleja-y-lucrativa-relacion-de-la-moda-con-el-hip-hop/
https://smoda.elpais.com/moda/se-vestian-como-podian-porque-ninguna-marca-queria-hacerlo-asi-fue-la-compleja-y-lucrativa-relacion-de-la-moda-con-el-hip-hop/
https://smoda.elpais.com/moda/se-vestian-como-podian-porque-ninguna-marca-queria-hacerlo-asi-fue-la-compleja-y-lucrativa-relacion-de-la-moda-con-el-hip-hop/
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Figura n°19: Desfile Chanel Fall 1991 Ready-to-wear.
Imaxe recuperada de Chanel Fall 1991

Ready-to-Wear Fashion Show | Vogue

Figura n°20: desfile Vetements Spring 2020.

Imaxe recuperada de Instigating Regional Upset, the
Qasimi Don't Shoot T-Shirt Reappears at Vetements
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https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-1991-ready-to-wear/chanel/slideshow/collection#1
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-1991-ready-to-wear/chanel/slideshow/collection#1
https://en.vogue.me/culture/qasimi-dont-shoot-t-shirt-vetements/
https://en.vogue.me/culture/qasimi-dont-shoot-t-shirt-vetements/
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Figura n°22: murais de Akira no distrito de Shibuya (2018).
Imaxe recuperada de Akira Murals at Shibuya Parco. Tokyo June 2018. - Halcyon Realms - Art Book Reviews -

Anime, Manga. Film. Photography
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https://elpais.com/cultura/2023-02-15/el-ayuntamiento-de-una-ciudad-inglesa-desmonta-el-ultimo-mural-de-banksy.html
https://elpais.com/cultura/2023-02-15/el-ayuntamiento-de-una-ciudad-inglesa-desmonta-el-ultimo-mural-de-banksy.html
https://halcyonrealms.com/anime/akira-murals-at-shibuya-parco-tokyo-june-2018/
https://halcyonrealms.com/anime/akira-murals-at-shibuya-parco-tokyo-june-2018/
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Figura n°23: ratas creadas a partir do emprego do stencil por Blek le Rat en Paris (1982)
Imaxe recuperada de 1980s — Blek le Rat

" _ﬂll v 'bl

Figura n°24: Muelle creando unha das stas pezas na ria.
Imaxe recuperada de > ;Quién fue MUELLE? El pionero del GRAFFITI en MADRID
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https://blekleratoriginal.com/en/1980s
https://degraffitis.com/quien-es/muelle-el-pionero-del-graffiti-en-madrid/
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Figuras n°25 e n°26: imaxes da pasarela de xaneiro 2020 na que Custo Barcelona emprega elementos propios do
Streetwear.
Imaxe recuperada de
https://smoda.elpais.com/moda/custo-barcelona-y-su-universo-futurista/100339155/image/100339172
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https://smoda.elpais.com/moda/custo-barcelona-y-su-universo-futurista/100339155/image/100339172

