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1.-INTRODUCCION

Desde el punto de vista de la evaluacién del impacto en la economia del sector sumergi-
do, en cuanto a los ingresos y empleos que genera, parece ser més materia del Area de
Economia Aplicada. Pero si el enfoque que adoptamos se refiere al de la colocacién estra-
tégica en los canales de distribucidn, hay que afirmar que el comercio no genera encadena-
mientos, y que si las politicas de ordenacién comercial en el sector, se restringiesen a aque-
llas actividades que tienen mayor impacto econdémico, probablemente una mayoria de la
economia sumergida quedarfan fuera de estos programas: es decir, desde el punto de vista
de la rama de actividad, el efecto de las medidas de ayudas sobre estas microempresas es
heterogéneo. Tal vez, esto se explique, porqué cualquier medida de apoyo y de reconver-
sién del comercio no sedentario, son programas de impacto controlado y no masivo, y por
qué puede que no alcance al sector més desfavorecido, como por ejemplo, las mujeres (que
como demuestran las estadfsticas se dedican en su mayorfa al comercio y a los servicios).

El segundo factor de la heterogeneidad se refiere a si las empresas que ejercen este tipo
de comercio son empresas con asalariados, o por el contrario, si son unipersonales, tal vez
con alguna ayuda familiar. En muchas ocasiones esta diferencia se asocia también con la
rama de actividad, de modo que muchos de los trabajadores por cuenta propia estdn en el
comercio y en los servicios. La cuestién, es que el comercio no sedentario crea poco em-
pleo asalariado, porque es un modo familiar de produccién, y por tanto, no ha obtenido
apenas atencion de la Administracidn, si no a través de medidas de represion fiscales, fun-
damentalmente.

El dltimo factor de heterogeneidad se refiere al potencial de crecimiento muy diverso
que presentan los diferentes tipo de microempresas que trabajan en la comercializacién no
sedentaria, tema que por supuesto es muy importante para estudiar el por qué de su pervi-
vencia, y si se trata de implementar medidas de normalizacién, pues en este aspecto estard
en la base del éxito o fracaso de la unidad econémica.

Este tema estd estrechamente relacionado con la cuestién tedrica sobre el cardcter que
asume la economia sumergida en el mercado de trabajo, en particular sobre si es posible,
ante la evidencia empirica disponible, sustentar la concepcién excedentaria de todo el sector
informal: es decir, si la comercializacién no sedentaria que se efectia en las ciudades,
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constituye un medio de autoempleo para un excedente de mano de obra que trabaja en esas
empresas s6lo porque no consigue empleo en otras actividades legalizadas. En realidad esta
concepcidn del empleo informal urbano comercializacién como excedente, se parece mds
bien al concepto de polo marginal, en el cual la masa marginalizada se concibe fundamen-
talmente como mano de obra sobrante o ilegal (Quijano, 1970).

Sin embargo en este trabajo se sostiene en cambio, que si bien una parte del sector su-
bempleado en la comercializacién sumergida, puede responder a una demanda del sector
moderno, hay otra parte de las empresas que ejercen la venta no sedentaria que cumplen
roles productivos importantes. Tokman (1978) sugirié hace ya dos décadas que existian
importantes interrelaciones entre los sectores informales y modernos de la economia, parti-
cularmente a través de la compra y de la venta de insumos o incluso en productos finales.
Aqui, por lo tanto se reconoce, que al menos un sector variable de la venta no sedentaria y
en general la economia sumergida, cumple una funcién positiva para el desarrollo, incluso
porque algunos estratos de esta economia no legalizada, se generan ingresos razonables
para los ocupados en ellos: muchos autompleados en la venta no sedentaria, obtienen ingre-
so0s superiores a los obtenidos en un sistema de distribucién sedentaria, o asalariados en una
economia legal.

Pero tal vez lo mds sorprendente, entre las informaciones disponibles de otros trabajos
realizados por la autora contrastados de forma empirica, es la conclusion de que estas mi-
croempresa autosustentadas tiene en ocasiones una excelente capacidad de acumulacidn,
con mdrgenes comerciales netos positivos, incluso superiores a los obtenidos por el mismo
sector en la comercializacién legal y sedentaria. La relevancia de los datos no puede ser
sobredimensionadas, ya que si se agrega a la anteriormente referida sobre los ingresos, nos
encontramos con unos canales de comercializacién que genera buenos ingresos y cuyas
tasas anuales de crecimiento y capitalizacin son altas. Por supuesto, que este no es homo-
géneo, ni se extiende a todo los autoempleados en la venta no sedentaria, pero si ocurre
frecuentemente.

2.-EL, SUJETO DE LA ACTIVIDAD INFORMAL: LA MICROEMPRESA

Uno e los aspectos que generalmente no es tenido en cuenta, cuando se trata de clasifi-
car a las empresas- tanto industriales, como comerciales o de servicios- en funcién de sus
dimensiones, son las diferencias claramente perceptibles entre pequefias y medianas empre-
sas-pymes- y microempresas. No se trata de definir a estas Gltimas como de “muy peque-
fias” frente a las otras. Se trata de observarlas en sus modos operacionales. Esta connota-
cién de “muy pequefias” lleva facilmente a una confusién: la de tratar de distinguir una
microempresa de otros tipos de unidad econémica con los mismos pardmetros con los que
se diferencia a las pymes de la gran empresa. No son pardmetros de cantidad los que se van
a manejar, pues, sino otros de indole més cualitativo, en la bisqueda nuestra definicién. Las
diferencias que distingue a la microempresa-empresa autosustentada- de la pyme, se obser-
van més en el proceso de organizacién de la misma, oponiéndose a los sistemas industria-
les, en la forma de producir o de comercializar.

La forma de producir o de comercializar de la que estamos hablando, que diferencia la
microempresa de la pyme, viene a manifestarse en aquellos mismos rasgos en los que en el

508



Modelos de localizacion comercial en la venta no sedentaria: Deslocalizacion y localizacién itinerante
MARIA TERESA ORDUNA DOMINGO

desarrollo histérico de la economfa mundial hacen diferenciacién respecto a la artesania y a
la manufactura, anteriores al siglo XVII, de la industria propiamente dicha. Lo mismo ocu-
rre con el “modus operandi” comercial' El trabajo y la tecnologia se apoyan en tres factores
fundamentales que marcan la pauta de su diferenciacién: la naturaleza del trabajo vincu-
lado a la empresa, la organizacion del proceso productivo y las herramientas o ins-
trumentos de produccion.

a) la naturaleza del trabajo vinculado a la empresa

No existe plena separaci6n entre los recursos financieros-el capital- y el trabajador auto-
sustentado-el trabajo-. Mds bien el microempresario no ha abandonado la condicién de
trabajador, que realiza todas, o casi la mayorfa, de las funciones del asalariado. En la Pyme
puede haber diferenciacién entre capital y trabajo.

El trabajo familiar no remunerado ni explicitamente tenido en cuenta en las cuentas de
explotacién resulta frecuente en estas unidades de comercializacién o produccién.

b) la organizacion del proceso productivo

La microempresa no se desenvuelve en los habituales presupuestos de divisién del tra-
bajo, de la pyme o gran empresa. En este sentido, cabe afirmar que los trabajadores auto-
sustentados, desempefian mds de una funcién dentro del proceso de produccién o comer-
cializacion, mientras que en la pyme, los operarios dividen el trabajo, especializdndose cada
uno en una o varias funciones o fases del proceso.

! Resulta ya cldsica, la divisién basada en antecedentes histdricos, que se hace de los mercados, y que inicialmente
realiz6 Bucklin (1972)-"Competition and Evolution in the Distributive Trades"-Pentice Hall-. Las cuatro etapas
que enuncia este autor, po son superadas unas por las otras, si no que estas formas de mercado, en muchas de sus
manifestaciones, subsisten hoy en dia.

1°)Los mercados periddicos, forma primaria del comercio no sedentario, aparecen con el nacimiento de la poca
precapitalista, y son resuitado del otorgamiento de ciertos privilegios reales a determinadas villas. Desde el punto
de vista técnico, se venden excedentes de consumo, y no existe intermediario.
2%)Los mercados permanentes, cuya existencia aparece ligada al factor de una continuidad de la oferta desde el
punto de vista de la variable tiempo, y a un deseo de localizacién fisica permanente de la variable espacio, hacen
ademds posible el nacimiento de la figura del mayorista, como intermediario de artesanos y produciores agrico-
las y ganaderos.
3*)Nos encontramos, con mercados fragmentados, en la medida en que las estructuras de produccidn realizan un
salto cualitativo y cuantitativo en sus planteamientos Sus caracteristicas mds importantes son:

* Producen mds, luego deben incrementar sus zonas de influencia espacial, para colocar la produccién excedente
en otros mercados que les aleje de los inmediatos ya saturados.

* Producen de forma més especializada y en serie, y por primera vez, orientados hacia otros mercados, ademds
de los de consumo, que a su vez son tambiénn unidades de produccion, con lo que nace los canales de distribu-
cién de los bienes industriales.

* Se produce la divisién y compartimentacién de los mercados internacionales, con una clara orientacién hacia
los mercados interiores,que una vez segmentados, posibilitaron la mejor adaptacién de la oferta a la demanda.

* Se da una mayor preponderancia del capitalismo industrial, sobre sus anteriores precedentes, el capitalismo
comercial o financiero.

4)En la dltima etapa, Bucklin, da como referencia la gran crisis de 1929. Esta forzé la racionalizacién de la dis-
tribucién de los bienes producidos, a través de la concentracién de todas las funciones, en una sola forma comer-
cial. Se estd hablando de mercados organizados verticalmente, mercados integrados, en los que se observa una
correlacién entre el nivel de desarrollo econdmico, y el de sus formas de distribucién.
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¢) las herramientas o intrumentos de produccion

A pesar de la introducci6n de cierta tecnologia o maquinaria, la microempresa mantiene
fundamentalmente un modo tadicional de comercializacién o produccidn, frente a la pyme
o gran empresa que utiliza medios mecanizados de distribucién o elaboracién.

A las tres caracteristicas mds resaltables hasta aqui enumeradas, cabe afiadir, que la fun-
cion empresarial en las empresas autosustentadas, no es discontinua en el tiempo, aunque
st puede serlo en la ubicacion, estableciéndose una diferenciacion clara con la elaboracién
o comercializacién de la artesanfa en tanto en cuanto en las empresas y en las unidades
artesanales no hay fuerza laboral contratada por cuenta ajena.

Se toma entonces hasta aqui, como referencia, la definicidén que de la microempresa ha-
ce Parra Escobar como “aquella unidad permanente de produccién de bienes o servicios en
la que no hay separacién de trabajo y capital y una parte importante de las actividades del
procesos de produccién son realizadas con herramientas con operarios que en su mayoria
ejecutan mds de una de ellas”

Cabe resaltar ademds, que en la microempresa, el patrimonio relativamente escaso, la
contratacién laboral sin contrato ni horario especifico cuando ésta se produce, la inexisten-
cia de planificacién organizacional o de mercado, en fin, la ausencia de contribucién fiscal,
le da a la misma cierta fortaleza, en la forma de ventaja competitiva, frente a las empresas
en general: su estructura favorable de costes de produccién o comercializacién, le permiten
acudir a ciertos mercados en concurrencia, no sélo con la pyme, sino con la gran empresa.
Su escasez de capital y su actividad en ocasiones dentro de la economia sumergida, supone
que la microempresa dispone de una gran flexibilidad para aprovechar nichos-
oportunidades de mercado-y para enfrentar bajas coyunturales no sélo en el mediano sino
en el muy corto plazo.

En términos técnicos de teorfa microeconémica, el primer caso, referido a las oportuni-
dades de mercado que disfruta, significa que la microempresa tiene relativa facilidad para
incrementar el volumen de produccién o de mercancia objeto de comercializacidn, hasta
lograr el 6ptimo microeconémico cuando la curva del precio se desplaza en esa direccion
en virtud de nuevas oportunidades de mercado, sin que la curva de costes se desplace hacia
arriba. Esto le permite disfrutar de rentas diferenciales en estos casos.

En un segundo término, cuando se trata de analizar su reaccién coyuntural, se observa
que estas unidades econdémicas son mucho mds 4giles a la hora de afrontar una disminucion
de la demanda: pueden reducir rdpidamente y sin que la curva de costes se eleve, los niveles
de produccién o acopio de mercaderias dedicadas a la comercializacién, con todos sus in-
sumos-incluida mano de obra- hasta adecuarla al éptimo microeconémico, cuando la curva
del precio se desplaza hacia abajo a causa de un descenso de la demanda’.

1°) Las microempresas del conjunto obtienen rendimientos con crecimientos constantes
en la funcién Cobb-Douglas.’

2 Conviene repasar también IRESCO. Ministerio de Comercio. Nuevas Formas de Comercio en Espafia”. Madrid,
1.977.Capitulo 1.

® Ivan Gonzalez, Jorge (1981) “Productividad y salarios en la Pequefia Industria”, Bogotd, Universidad de los
Andes, pag.82.
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atB=1

2°) Estas empresas obtienen una productividad marginal superior a los salarios que pa-
gan.

3*) Ademads su elasticidad de sustitucién capital-trabajo es sensiblemente inferior a la
unidad (de 0,69 en la demanda de trabajo, cuando se parte de 1% en la variacién del salario)

Por tltimo, en el caso de las empresas de venta no sedentaria, hay que afiadir un valor
adicional més, a su posicionamiento favorable frente a unidades de produccién y comercia-
lizacién sedentarias: La localizacién itinerante, que le procura 4reas de comercializacién
mds amplias e intensivas en cuanto al volumen y calidad del mercado. Acuden en las fechas
de mayor afluencia a las urbes o villas que las acogen, y con frecuencia, su actividad estd
asociada a un acontecimiento festivo, que incrementa los impulsos de compra a sus clientes.

La localizacién 6ptima de la unidad de comercializacién en general, vendré pues, de-
terminada por aquellos factores que contribuyan a proporcionarle mayor estabilidad y bene-
ficios, por ello resulta de interés analizar cuales son los factores que determinan las decisio-
nes de los comerciantes - y particularmente el no sedentario-en la eleccién de su ubicacién:

Precio del input Precio del output
No varia Si varia
No varfa e .. Localizacién en donde se alcan-
Localizacién indiferente PR
ce el mdximo ingreso
Si varia Localizacién en donde se alcance Localizacién donde se alcance el
el minimo coste maximo beneficio

Fuentes: A.S. Sudrez, Revista de Economia Politica, n* 64, 1963.

Toda vez que este trabajo contiene una parte importante de andlisis de la oferta comer-
cial minorista, serfa interesante, aclarar cudl es la estructura de los inputs de las distintas
formas comerciales minoristas de las que se suele hacer referencia, IRESCO®). Estos son:

a) Intensidad del trabajo:
- Gastos de personal / gastos de explotacién
b) Calidad de la mano de obra.
- retribucién media.
- relacién personal de vta/personal total.
c) Intensidad de capital medido en capital fijo / M?).
d) Precio medio del suelo, o asentamiento provisional.
e) Exigencia del capital circulante (Rotacién de los stocks).
f) Importancia relativa de las compras con respecto a las ventas.
g) Importancia relativa de los gastos de marketing con respecto a las ventas.

Si T= nimero de trabajadores; & + f§ = 1,10

Si T= horas trabajadas; ¢f ﬂ = 10,2
*Op. citada IRESCO. Ministerio de Comercio. Nuevas Formas de Comercio en Espafia”. Madrid, 1.977 pag. 92.
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h) Importancia relativa de los costes de acabado.
i) Importancia relativa de los gastos de administracién y direccidn.

Todos ellos enunciados no de forma exhaustiva, pero si representativa, como ejemplo de
cudles son los factores que determinardn, la localizacién comercial para cada formato co-
mercial.

3.-EL COMERCIO NO SEDENTARIO: UNA FORMA HABITUAL DE
ECONOMIA SUMERGIDA URBANA.

El primer contacto que la autora tuvo con el estudio del sector informal o economia su-
mergida, data del afio 1981, cuando comenz6 a examinar el sistema de comercializacidn, ya
ancestral en Galicia, de las Ferias y los Mercados Periédicos. Ya entonces constaté la im-
portancia que tenfa, proporcionando ventas inducidas para el comercio ya establecido, en
funcién de las economias externas de aglomeracién que generaban, pese a la oposicién a
este ejercicio comercial por parte de este. Los aspectos culturales, étnicos o festivos inhe-
rentes a estas manifestaciones, son ya objeto de atencién en otros trabajos. En este se va a
tratar el aspecto macroecondmico, relativo a lo que reperesenta el sector informal que ejer-
ce la venta no sedentaria en nicleos urbanos, y su aporte al producto, para luego analizar
los aspectos relativos a su localizacidn.

La mayor dificultad que tiene que afrontar, quien quiere realizar estudios en estos secto-
res informales, resulta de la propia naturaleza de su actividad: si son economias “sumergi-
das”, lo son por el propio deseo que defiende la microempresa de no figurar en las activida-
des y censos legales de los gobiernos y administraciones. Pero aiin asi, se disponen de las
siguientes fuentes, que nos pueden dar los pardmetros estimativos necesarios para una pri-
mera evaluacién econémica:

a)Fuentes de datos.

La encuesta de poblacién y la de hogares del INE, asi como las que se realizan sobre el
trabajo permiten al menos, elaborar estimaciones relativas a los niveles de percepcion sala-
rial mfnima por sector, a través de estas fuentes externas secundarias.

1. INE. Padrén municipal del INE de habitantes:
e Literal Municipio

e Literal Provincia

Habitantes de hecho

Habitantes de derecho

e

Ministerio de Economia y Hacienda
e Censo del Impuesto de Actividades Econdmicas
3. Subdireccién General de Estudios y Modernizacién del Comercio e IRESCO.

e Diversos Trabajos. existen otras fuentes de datos indirectas como son las encuestas
sobre ventas no sedentarias realizadas, por la Subsecretaria de Comercio Interior, del Mi-
nisterio de Economia y Comercio desde el afio 1978 hasta la actualidad.

4. INE. Encuesta de Presupuestos Familiares
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5. Gabinetes de Estudios de Fundaciones e Entidades privadas.-
b)El modo de calcular la contribucién de la economia sumergida al P.LB.

Estriba el interés de la autora en reflejar el modo en el que se puede delimitar esta aporta-
cidn, en la incidencia que tienen estas actividades no controladas legal o fiscalmente, en la
actividad econémica en general, y en particular en algunas variables macroeconémicas como
la inflacién y el equilibrio externo, sobre la adecuada evaluacién de la situacién del mercado
laboral y del bienestar colectivo, y sobre todo ante las magnitudes crecientes que ésta modali-
dad de actividad informal esta adoptando en toda Europa. En Espafia, representa segin fuen-
tes de 1a Comision Europea, un valor de PIB que oscila entre 7 y 16 billones de pesetas-10%
al 3% del PIB-, alcanzando una media de 7% al 16% del PIB en toda Europa.

Trabajo sumergido, en porcentaje del PIB en Europa

Espa- |Bél- |Ho- |Ale- |Fran- |R.Uni |Irfan- | Aus- | Dina g
. Suecia | marca

ia | Itali - . . . .
Grecia | fa gica landa | mania | cia do da tria landia

29-35 120-26 | 10-23 [12-21 |5-14 [4-14 |4-14 [7-13 |[5-10 |4-7 4-7 3-7 2-4

Fuente:Comisién Europea, 1997.%

De las dificultades de estas mediciones -que hacen, que de hecho, no sélo no tengamos
cifras exactas, sino que ni siquiera contemos més que con aproximaciones en horquilla- son
de todos conocidas: Se trata de unidades de produccién o comercializacién que no estdn ni
siquiera contemplados en las cuentas nacionales o comunitarias- uno de los objetivos en el
afio 1999, es incluir este sector en las orientaciones anuales que deben realizar los Quince
en materia de empleo- a los que es incluso dificil acceder a través de las encuestas de hoga-
res. En todo caso, éstas s6lo facilitan aproximaciones de los ingresos de las personas. Por
eso en los 1ltimos afios, se producen mediciones del sector a través de encuestas especificas
-evaluando empleo, producto, inversién- mecanismo este, que tropieza con el alto coste de
su ejecucion. De ahf que se formule, este método sencillo, y de casi nulo coste, que permite
contar después con una aproximacion razonable al aporte del PIB de la economia sumergi-
da de origen comercial y urbano®.

> Yi

PSIUPBI= *100
> Yi+| > Yf*PSP

PSIUPBI es el porcentaje de producto bruto total que se genera en el comercio no se-
dentario.

Yi es el ingreso de los trabajadores auténomos del sector del comercio no sedentario
segun la encuesta de hogares y el censo del Impuesto de Actividades Econémicas.

YT es el ingreso laboral de los trabajadores asalariados segiin la encuesta de hogares.

*No hay estimaciones para Portugal y Luxemburgo.

¢ Castiglia, M. Martinez, D. y Mezzera, J.-OIT-1995 “Sector Informal Urbano: Una Aproximacién a su Aporte
al Producto”, Santiago, Chile.
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PSP es la participacién de los salarios del sector en el PIB, segun la contabilidad nacio-
nal.

¢)El método muestral: las dreas de mercado en la microempresa informal

Una metodologia frecuente, de procedimiento muestral, utilizado para los sondeos que
se procede a realizar entre microempresas que trabajan en el sector de venta no sedentaria,
y que poseen las caracteristicas adecuadas de aleatoriedad y representatividad, es la que se
plantea a continuacién. Cuando se desconoce un universo, la complejidad del disefio de la
metodologfa, requiere que esta sea detallada paso a paso. Ademds es un método de medi-
cién del potencial de la economia sumergida en la distribucién desde el punto de vista de la
microeconomia.

En primer lugar se divide a la ciudad en 4reas de comercializacién especificas, que
coincidan en lo posible con los sectores contemplados por la Encuesta de Poblacién del
INE, y con los distritos urbanos. Otros pardmetros tenidos en cuenta son la accesibilidad-
vias de penetracién y desalojo urbano, de acceso rdpido a la zona estudiada- y las posibili-
dades de que se produzcan aglomeraciones, de origen festivo administrativo, etc, que son
las que marcan generalmente una centralidad.

Se parte de la hipétesis de la existencia de una proporcionalidad entre poblacion resi-
dente (Ai) y oferta de bienes y servicios. Asi en las dreas de concentracién de una poblacion
de baja renta, se espera que haya una representacién mayor de las familias de productos a
comercializar, con mayores amplitudes de surtido. En dreas de poblacién con rentas y den-
sidades de poblacién mayores, generalmente més cercanas a la centralidad urbana principal,
se espera contemplar una mayor especializacién en el producto ofrecido, ademds del factor
complementariadad, a la gama de los productos ofertados por el comercio sedentario ya
existente en la zona.

Por ello, como un sistema de respetar la diversidad de las diveras dreas, se calcula un
indice de diversificacién que adopta la siguiente expresion:

D, ={>, (x,%°} %;(i=1,2,3,, ...... 4)

donde

D, coeficiente de diversificacién.

X, participacion relativa en el ramo, o en el 4rea.

k constante de diversificacion.

teniendo en cuenta ademds de la magnitud de cada drea seleccionada, el anterior indice
se obtiene el peso de cada 4rea, cuya medicién se materializa en esta expresion:
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A D 1A Xg-k)7F
(_Az_+_bt_) S (g );G=1,2,3,....4)

2 A S Y (xg- K

Estos pesos especificos atribuidos a cada 4rea, se asignan como ya se adelantd, en fun-
cién de la densidad de poblacién - magnitud- y la diversificacién es atribuida a cada 4rea,
sobre todo en funcién del puesto que asume en la ordenacién jerdrquica de la ciudad. Para
reflejar, ademds, la diferenciacién existente entre la comercializacién de distintas familias
de productos, se puede realizar una segunda estratificacién, reflejada aqui a través de la
siguiente expresion:

1 B, C,
o= (—+ ) (1=1.2,3...4
Vi 3 ( B C) @ )

h=1,2,3...18)
siendo:
B, /B la participacién relativa en el total de la unidades investigadas
c,/C la participacién relativa en el total del empleo ofrecido por estas uni-
dades

La utilizacién del empleo- autoempleo en la mayorfa de la ocasiones- para la construc-
cién de estos pesos o fndices correctores, viene asociada a dos circunstancias: a la i impor-
tancia que tiene la microempresa y la pyme en la creacién de empleo, y como medio de
contrastar los errores sistemdticos que se producen cuando se ofrece al investigador, las
informaciones relativas a la facturacién.

Una dificultad afiadida, es la determinacién del tamafio de la muestra, no sélo mediati-
zada por los recursos disponibles u operacionales del trabajo. Desde el punto de vista de la
dificultad que entrafia determinar el universo de un sector de comercializacién “sumergi-
do”, la determinaci6én del tamafio de la muestra para conseguir determinado niveles de
significacion, y elegir la variable representativa, o los pardmentros mds representativos,
necesita la construccion de un 6ptimo estadistico que consiste en la elaboracién de una
funcién de coste, la cual, es minimizada en relacién con sus estimadores:

4 8 S% S 4 18
L=zlui Zvih (n +N )—A 0_2 znih ;

ih ih

u, ev, son los pesos.

i la variacién del empleo
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C coste fijado como limite, en el caso total de los cuestionarios
A multiplicador de Lagrange
Dy, niimero total de unidades en cada ramo.

minimizando la funcién:

Vuivih Sih n*
ih

E3 oo e e
n in ™ S
22 UiXin
i h

4.- CONCLUSIONES

Conviene no pasar por alto- antes de redactar estas conclusiones- la capacidad que tiene
este sector comercial no estructurado, para absorver la mano de obra excedentaria en perio-
dos de recesién econémica, por lo que no cabe interpretarse como un indicio de crecimiento
esponténeo del mismo, cuando en épocas de recesion se multiplica.

Por otro lado, se halla muy extendida la creencia de que la exigiiidad de los costes de la
mano de obra autoempleada, es un elemento ttil para el desarrollo, o para una mayor opti-
mizacién empresarial. Aunque esto fuese cierto, no deberia de ser asumido sin un sentido
critico. Entre otras cosas, un bajo coste de este factor de produccién, retribuye a un personal
que generalmente se autoemplea porque no obtiene trabajo por cuenta ajena, no posee en
sus microempresas capital fijo, y tiene un capital circulante minimo, lo cual redunda, a
veces en una baja productividad y en un exceso del trabajo agotador.

También debe recordarse que una serie de organismos piblicos estdn acostumbrados a
ocuparse Unicamente de grandes o medianas empresas. Es posible que sus métodos sean
inadecuados para abordar los problemas de las microempresas de distribucién, sobre todo
de la venta no sedentaria.

Sufre a veces este particular sector: a) falta de acceso a la ayuda del Estado; b) una serie
de limitaciones en lo que atafien a los precios y a otros elementos del mercado de abasteci-
mientos; ¢) una dependencia respecto de las disposiciones legales, que limitan a veces la
libertad de ubicacidn, o de comercializacién de surtido.

Quiz4, la otra cara de esta moneda, sea la situacién de anonimato buscada, de este tipo
de microempresario, por motivaciones antes ya aludidas, de indole legal, étnico o fiscal.

Con el objeto de obtener una adecuada ordenacién de este sector tan especifico, consi-
guiendo su “legalizacién”, se propone la combinacién de tres mecanismos bésicos, con los
que se obtiene de manera adicional, un aumento de los rendimientos de los integrantes de
este sector no estructurado: a) la formacién de estos intermediarios; b) facilitar la financia-
ci6én del inmovilizado necesario, ya sea para su asentamiento definitivo en cabeceras de
dreas comerciales deficitarias, como del adecuado equipo mévil para una mejor conserva-
cién y presentacién del producto ofertado, si sigue ejerciendo el comercio itinerante; c)
fomento de politicas adecuadas que ayuden a la organizacién en redes de compra, logisti-
cas, etc que adecden la gestién de las microempresas de los propios interesados. Es evi-
dente que las personas que participan en este tipo de venta no asentada, no tienen acceso
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tampoco al crédito oficial, y dificilmente al crédito privado, por lo que la mayorfa de los
programas orientados a la ordenacién del comercio, les han sido ajenos, o demasiado buro-
cratizados.

Aunque por sf solas, no son medidas definitivas, el cambio de actitud social de los pro-
tagonistas, asf como de las administraciones y de la sociedad hacia ellos, son indispensables
para el éxito de cualquier programa destinado a este sector no estructurado. Se ha indicado,
que con el objeto de apoyarlo, podrian favorecerse mds el acceso a la financiacién oficial, y
a los programas de reordenacién comercial. Como quiera que quedan por superar todavia
grandes dificultades- pues toda politica nueva en favor de asentar el comercio ambulante,
requiere la modificacién de ciertos hdbitos, la adopcién de otros métodos y practicas de
trabajo, nuevas capacidades y destrezas para adaptarse répidamente a la evolucién de las
circunstancias- el esfuerzo comiin ha de orientarse, ante todo, hacia la consecucién, previo
los estudios adecuados, de los objetivos hasta aqui manifestados.
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