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O comercio, ou distribucién comercial, pddese definir como a ponte entre
a produccién de bens e servicios e o consumo dos mesmos (Casares, e outros,
1987). Esta actividade xoga un papel destacado na vida cotid das sociedades
pois todos necesitamos consumir bens que non producimos. Desde sempre o
comercio é unha actividade que se vincula 6s medios urbanos, ainda que tamén
nos rurais mantén un destacado protagonismo.

A actividade comercial é un bo indicador das estructuras econdmicas e te-
rritoriais dunha sociedade. Por isto plantéxase esta andlise como un achddego &
presentacién das transformaciéns que na segunda metade do S XX afectan as
areas rurais galegas, observadas, neste caso, a través da evolucién que experi-
menta os intercambios comerciais.

1. Tendencias espaciais da actividade comercial.

Durante o periodo que nos separan dos anos 1960 aconteceron unha serie
de cambios de gran intensidade no panorama comercial. Para analizalos recé-
rrese os datos contidos nos Anuarios do Mercado Espafiol publicados por Ba-
nesto nos anos 1965 e 1993. Estas publicaciéns aportan cifras referidas 4s li-
cencias comerciais correspondentes 6s anos 1963 e 1991, e a sda distribucién
por ramos ou grupos de actividade a nivel municipal. Céntase cunha base ines-
timable para cofiecer os distintos escearios da actividade mercantil en ddas
datas tan separadas no tempo como son as anteriores. Pero tamén débese sinalar
unha serie de inconvenientes que tefien como consecuencia relativizar a andlise
seguinte. En primeiro lugar non se tratan de relatorios completos, omiten os
concellos méis cativos (os menores de 3.000 habitantes no ano 1963 e os de
1.000 en 1991) e, en segundo lugar, contabilizase a informacién sen separar as
licencias detallistas das maioristas. As consecuencias destas carencias son va-
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rias. A ausencia dos territorios de menor tamafio non serfa un atranco excesivo
se s6 se tratase do criterio seguido nos datos referido a 1991. O certo e que para
homoxeneizar os datos seleccionados tivemos que adopta-lo criterio seguido en
1963, o cal é especialmente grave se temos en conta que unha parte sustancial
dos concellos do interior de Galicia estdn na actualidade por debaixo dese um-
bral o que condiciona tremendamente este traballo. En segundo termo a inclu-
si6n dos maioristas e os minoristas nun mesmo capitulo sen distinguilos impide
apreciar as matizacions derivadas das distintas funciéns dos centros de merca-
do: como centros de intercambios cara o consumo (minoristas) e como centros
de redistribucién (maioristas), e impofien certas distorsidns en canto 4 presencia
de maioristas en orixe (este seria o caso de moitos concellos marifieiros onde se
localizan multitude de empresas adicadas 4 comercializacion de pescado).

Nas seguintes tdboas refléxanse a grandes rasgos a evolucidén do ntiimero
de licencias no trascurso dos ltimos trinta anos. Para lograr un grao de detalle
maior agripanse os concellos segundo o seu tamafio distinguido cinco tramos:
os que tefien unha poboacién de 3.000 a 4.999 habitantes, correspondentes 6
groso dos concellos rurais; os situados entre 5.000 e 9.999 habitantes, nos que
seguen a dominar os concellos rurais, ainda que xa se inclde algin que outro
centro comarcal (Melide, Foz, Allariz,...); os de entre 10.000 e 19.999 habitan-
tes, onde se sitiian case todas as cabeceiras de comarca; de 20.000 a 49.999
habitantes, que vefien ser os centros urbanos de cardcter intermedio; e, por dl-
timo, os superiores a 50.000 habitantes, correspondentes as sete cidades princi-
pais de Galicia.

Partese da circunstancia de que o niimero de licencias comerciais, a activi-
dade en suma, increméntase de xeito acelerado, mesmo naqueles municipios
mdis cativos, e, en todo caso, sempre por riba da poboacion. Por isto partese da
hipétese de que nos anos 1960 a base comercial € minima, pois a demanda
existente non ofrecia posibilidades de desenvolvemento para o aparello comer-
cial. Tal aumento, nalgins casos por riba do 400%, da idea do intenso proceso
de adaptacién as novas realidades socioecondémicas. Pero, como era de esperar,
tal crecemento non é homoxéneo. Mentres estd por debaixo da media nos con-
cellos de tamafio mais cativo é superior nos territorios maiores de 10.000 habi-
tantes, o que fala ben s claras dunha concentracién da actividade comercial
nos espacios mais urbanizados de Galicia. E dentro destes, destaca o vertixino-
so incremento das licencias nos concellos de 10.000 a 20.000 habitantes e, se-
cundariamente, nos comprendidos entre 20.000 e 50.000..

Isto ten unha lectura doada: os nucleos urbanos consolidanse como centros
de mercado, non s6 do seu concello sendn, tamén, dos vecifios. Neles destdcan-
se 0$ centros comarcais que rexistran un crecemento moi superior 6 propio das
cidades. Nestas ultimas ten maior importancia no seu desenvolvemento comer-
cial a demanda endéxena (ou propia), e certas actividades especializadas re-
ceptoras da demanda dun hinterland a nivel provincial ou, mesmo rexional.
Noutras palabras, o que ten verdadeira importancia para explicar estas diferen-
cias é a relacién entre a demanda enddxena e a esdxena. Asi, nos concellos
rurais, onde a capacidade de atraccién da demanda eséxena € feble ou inexis-
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tente o incremento do aparello comercial, ainda superior 6 demogréfico (en
termos globais de signo negativo) é débil. Pola contra, onde a demanda endd-
xena xoga un papel esencial o crecemento é acelerado e tense que analizar co-
mo un factor mdis a engadir ¢ incremento derivado das transformaciéns socio-
l16xicas da stia demanda endéxena.

INDICES DE INCREMENTO (1963=100) DA POBOACION E AS LICENCIAS COMERCIAIS
NOS MUNICIPIOS GALEGOS DE MAIS DE 3.000 HABITANTES.

Tramos de poboacién Habitantes Licencias
3.000-4.999 84,3 195,6
5.000-9.999 49,0 149,4
10.000-19.999 1243 406,6
20.000-49.999 1473 363,1
Mais de 50.000 157,0 316,7
Total 99,7 272,6

Fonte: Anuarios do Mercado Espaifiol correspondentes a 1965 € 1991.

Como consecuencia do incremento diferencial destes titimos trinta anos
houbo unha reestructuracién no referente 4 distribucion das licencias comer-
ciais. Se en 1963 o volume das pertencentes 6s concellos menores de 10.000
habitantes supofifa o 38,7%, que se correspondia co 51,9% dos efectivos demo-
graficos, en 1991 tan s representaban o 22,9% para o 30,4% da poboacién.
Driéstico descenso afnda que gracias a que as licencias creceron a un ritmo
bastante acelerado retrocedeu en menor grao que a suia participacién demogra-
fica.

Nos grupos intermedios pasouse dun 21,4%, que correspondian a un
22,8% da poboacién en 1960, a un 30,8% referido a un 29,9% da poboacién
actual de Galicia. Tal como se observa a sia importancia mercantil xa supera a
relevancia demogrifica, situando 6s concellos cabeceira de comarca como ex-
cedentarios no aspecto comercial. As cidades, como era de esperar, mantéfiense
como centros excedentarios (en 1963 contaban con 39,9% das licencias para un
25,3% da poboacién e en 1991 tales variables elévanse a un 46,4 € a un 39,8%
respectivamente), pero coa particularidade de que a sta relevancia comercial en
comparacién coa demografica € menor. Esta circunstancia ben se pode pofier en
relacién coa consolidacién dos centros comarcais, que partindo dunha situacién
tremendamente desfavorable conquiren abrirse un oco no comercio mais espe-
cializado. Deste modo as cidades perden cuota de mercado, manténdose s6
como polos receptores de demandas a nivel supracomarcal nas funciéns mdis
especializadas.

ESTRUCTURA COMERCIAL GALEGA EN RELACION O TAMANQ DOS MUNICIPIOS,

Tramos poboacién 1963 1991
Licencias Porcentaxe Licencias Porcentaxe

3.000-4999 2.797 10,0 5.470 7,2
5.000-9.999 8.002 28,7 11.952 15,7
10.000-19.999 4.041 14,5 16.431 21,6
20.000-49.999 1.929 6,9 7.005 9,2
Miis de 50.000 11.139 39,9 35.277 46,4
Total 27.908 100,0 76.085 100,1

Fonte: Anuarios do Mercado Espafiol correspondentes a 1965 ¢ 1991.
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DENSIDADES COMERCIALS POR TAMANO DOS MUNICIPIOS

Tramos poboacién 1963 1991
3.000-4.999 8,3 : 19,1
5.000-9.999 8,3 25,4
10.000-19.999 9,7 31,7
20.000-49.999 12,5 30,9
Miis de 50.000 17,6 35,5

Total 11,2 30,5

Fonte: Anuarios do Mercado Espafiol cotrespondentes a 1965 e 1991.

O tltimo aspecto a ter en conta é a evolucién que presenta a estructura
comercial. Para simplificar a andlise en primeiro lugar s6 se diferencia o co-
mercio de productos alimenticios dos restantes. A razén de que se distingan
estas dias clases é bastante clara e non sé esta relacionada coa necesaria sim-
plificacién, senén tamén coa sda distinta natureza. Débese ter en conta que o
comercio de alimentos estd estreitamente ligado 4 demanda endéxena. Pouca
xente esta disposta a facer grandes percorridos para abastecerse deste tipo de
bens, que polo consumo frecuente dos mesmos obriga a compras semanais
(compra forte) ou diarias (compra do dia). Polo xeral, agds o referido 4s medias
e grandes superficies, o comprador busca satifacer as stas necesidades de con-
sumo no entorno mais préximo, no seu municipio. O resto de articulos non
estdn sometidos a unha frecuencia de consumo tan intensa como no caso ante-
rior. O ritmo de compras dismintde, e como se trata xeneralmente de bens de
consumo duradeiro as compras de reposicién dun mesmo producto aldénganse
no tempo. Polo tanto, dunha banda o menor ritmo de compras amplia o alcance
do ben e o consumidor esta disposto a percorrer maiores distancias para a sia
compra, moitas veces fora do seu propio concello. Este é, en consecuencia, o
tipico comercio sometido tanto a demanda enddxena como eséxena.

Sentada esta primeira divisién entre comercio alimentario e non, obsérvase
como é 16xico, dada a diversificacién do consumo concordante cunha sociedade
mais complexa socialmente e con maior capacidade adquisitiva, un retroceso
das licencias de productos alimenticios, acompafiado dun correlativo incre-
mento dos outros tipos de bens. Este fendmeno repitese en todos e cada un dos
tramos de poboacién, sé que observamos certos matices un tanto desconcer-
tantes respecto 4 nosa tese de partida. Efectivamente, a proporciéon méxima de
licencias non alimenticias correspéndese coas grandes cidades, o que era de
esperar, e cos concellos mdis pequenos. A resposta a esta parddoxa tense que
buscar na técnica empregada para agrupar os datos en categorias por parte de
Banesto. Non discrimina os maioristas, nos que abundan os adicados 4 alimen-
tacién (tanto pola maior frecuencia de consumo destes bens, no relativo s
maioristas en destino, como pola existencia de maioristas en orixe) dos mino-
ristas. Isto repercute de xeito decisivo nas cabeceiras intermedias, onde se lo-
caliza un gtan nimero de maioristas de alimentacion, que ven encherse o seu
sector alimentario (b6 exemplo representano os municipios costeiros).

Doutra banda, no medio rural hai un gran niimero de establecementos que
formalmente estdn dentro do comercio de productos non alimentarios pero que
na realidade ofertan este tipo de productos. E o comercio mixto, do que € b6
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representante o comercio rural ainda que tamén entra nel as grandes superficies
(hipermercados, almacéns populares e os grandes almacéns). De feito, noutros
estudios de cardcter local tense comprobado a xeneralizacién deste tipo de co-
mercio xeralista no medio rural que ben poderfa ser considerado como asimila-
ble 6 comercio de alimentacién. Desgraciadamente a metodoloxia de Banesto
non pode identificar este tipo de comercio, todo mais aparece na edicién de
1993 un grupo denominado comercio non clasificado que se pode asociar con
esta tipoloxia.

TIPO DE COMERCIO SEGUN 0 TAMANO DOS MUNICIPIOS

Tramos poboacion Alimentacion Non alimentacion
1963 1991 1963 1991
3.000-4.999 67,0 40,0 33,0 60,0
5.000-9.999 60,9 45,4 39,1 54,6
10.000-19.999 57,0 47,0 43,0 53,0
20.000-49.000 48,8 46,7 51,2 533
Miis de 50.000 44,3 37,8 55,7 62,2
Total 53,5 40,5 46,5 59,5

Fonte: Anuarios do Mercado Espafiol correspondentes a 1965 e 1991.

Para rematar este apartado débese fixar a evolucién da actividade comer-
cial nos concellos galegos nos tdltimos trinta anos. Como variable emprégase a
densidade comercial, trazando dous mapas: un coas densidades correspondentes
a 1963 a nivel municipal e outro referido a 1991. Tales mapas permitirdn cofie-
cer en cada un dos anos sinalados os maiores focos de concentracién da activi-
dade e aqueles onde o nivel de equipamento € mais escaso.

No ano 1963, como dato mdis rechamante, identificase un déficit de equi-
pamentos comerciais bastante forte no conxunto da provincia corufiesa (o no-
roeste e o interior provincial concentra as mais baixas densidades de toda Gali-
cia), no que tan s6 destacaban como centros cunha forte intensidade mercantil
Betanzos, Ferrol, Pontedeume, As Pontes e Santiago. Mesmo a hoxe tan ben
dotada comercialmente cidade de A Corufia non posiia naqueles anos unhas
porcentaxes relativas tan destacadas como os centros antes citados. Na provin-
cia lucense as densidades mdis elevadas coincidian coas rexistradas nos conce-
llos da Marifia (sen diibida o conxunto comarcal mellor equipado naqueles
anos), coa capital e cos centros comarcais do sur provincial (Monforte e Sarria).
No caso de Ourense non se poden extraer moitas conclusiéns pois unha parte
sustancial dos seus concellos non chegan 6s 3.000 habitantes. Si destacan unha
serie de municipios cunha densidade comercial bastante alta. Son, xunto 4 ca-
pital, centros comarcais como O Barco, Carballifio, Poboa de Trives, Ribadavia
ou Verin, e mesmo algin concello con certa actividade comercial moi especia-
lizada (Maside). Pontevedra ten uns niveis de equipamento relativos elevados.
Entre os centros mdis importantes debemos citar os principais niicleos urbanos
da provincia (Pontevedra, Vigo e Vilagarcia) e algin centro costeiro destacado
(O Grove e A Guardia), xunto cun municipio de comercio especializado, Tui,
onde a fronteira foi desde sempre un factor dinamizador da sda actividade mer-
cantil (Pérez Iglesias, 1988), e outro préximo 4 Vigo cunha dotacién en certo
xeito desproporcionada en relacién a sia poboacién (Porrifio).
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DENSIDADES COMERCIALES DOS CONCELLOS GALEGOS
MAIORES DE 3.000 HABITANTES

e: Banesto (1965), Anuario del mercado espariol, 1965, Madrid.
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Na actualidade a situacién equilibrouse, desaparecendo o déficit constata-
do na provincia corufiesa. A crise cebouse nos tradicionais centros industriais
da provincia e A Corufia completou o seu equipamento comercial de tal xeito
que hoxe é o principal centro mercantil do norte de Galicia. Entre os centros de
maior densidade pasada perden protagomismo relativo moitos dos existentes en
1963, ainda que algiins seguen a ter gran importancia, tal é o caso de Santiago
(a diversificacién das funciéns da cidade, tanto pola sda condicién de capitali-
dade como polo crecemento da universidade, restaron protagonismo a sta fa-
ceta comercial). Entre os de maior densidade sitdanse ¢s concellos nos que
inflde sobremaneira o gran nimero de licencias correspondentes a maioristas
adicados a distribucién de pescado (caso dos territorios sitos na banda norte da
ria de Arousa ou Ortigueira), € outros no que o minorismo ten unha importancia
mais destacada como Betanzos ou Curtis. As cabeceiras cornarcais ocupan un
estadio inmediatamete inferior, conxuntamente con municipios que perderon
importancia desde os anos 1960 (Ferrol, Pontedeume, As Pontes e Santiago).
Salvando os concellos costeiros nos que o caracter de centros comerciais € su-
perado por outras funciéns, hai que destacar a Arziia, Melide, Negreira, Ordes e
Padrén, que tefien un papel fundamental como artelladores das dreas rurais
circundantes.

Na provincia lucense disminuiron o nimero de municipios cunha densida-
de moi forte. O crecemento mais pausado dunha provincia esencialmente agra-
ria, ¢ o feito de que o éxodo rural non fora o suficientemente forte como para
desartellar por completo un medio rural intensamente transformado na sta base
agropecuaria, deu lugar a que os equipamentos dos principais centros comer-
ciais non crecesen a un ritmo moi alto. De feito o ndmero de municipios cunha
densidade méxima descendeu sensiblemente, restando sé Burela, Monforte, A
Pontenova e Viveiro. Outros concellos, como son un gran nimero dos da Mari-
fia, Sarria ou mesmo a capital provincial, xa non tefien na actualidade os valo-
res, comparativamente, tan altos de 1963. Pasan a situarse nun estrato de densi-
dades medio-altas que engloban cabeceiras comarcais como Chantada ou Vi-
lalba, debido 6 parello desenvolvemento demografico e s trocos acontecidos,
como se verd a continuacién, nas férmulas comerciais.

Na provincia ourensén, onde o devalo do mundo rural é moi evidente, in-
creméntase o grao de polarizacion anunciado no 1963. A capital provincial e os
centros comarcais mdis destacados acumulan a escasa dotacién comercial exis-
tente na provincia. De xeito que xunto cos existentes anteriormente aparecen
nos tramos de densidade mdis altos Celanova e Xinzo de Limia. Desaparecen
deste nivel Péboa de Trives, centro comarcal moi devaluado, e Maside, que
acusou a decadencia do comercio de embutidos, pasando a un nivel inferior
conxuntamente con modestos centros comarcais (Allariz, Maceda e Viana do
Bolo) ou municipios ligados funcionalmente a Ourense (San Cibran de Viiias).
Como consecuencia, esta provincia é hoxe en dfa o espacio mdis polarizado
desde este punto de vista.

En Pontevedra os municipios que no pasado mantifian as posiciéns mdis
elevadas mantéfiense nos mesmos niveis agds Pontevedra e Porrifio que acusan
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a proximidade de Vigo que se converte no nicleo rector de todo o sur de Gali-
cia.

De xeito semellante 4 provincia corufiesa no nivel inmediatamente inferior
agripanse un importante continxente de centros que se benefician da creciente
concentracién da actividade comercial, conxuntamente con outros ntcleos de-
valuados pola competencia de centros vecifios (os xa mencionados de Ponteve-
dra e Porrifio). Pédense identificar neste subgrupo, tamén, cabeceiras terciarias
de espacios rurais, como A Estrada, Ponteareas ou Lalin.

2. Evoluciéon dos hdbitos e comportamentos comerciais das sociedades
campesifias.

Como se acaba de ver, a funcién comercial experimenta unha evolucién
consecuente coas transformaciéns que se suceden nas estructuras de organiza-
cién humana, espacial e productiva. Nesta evolucién fmonos topar con ele-
mentos obxetivos e mensurables, como poden ser o nimero de establecementos,
e con outros de mdis dificil cuantificacién que se vinculan ds habitos cotids e s
modos de vida das sociedades. Por isto, nun achddego 6 comportamento comer-
cial da poboacidn rural galega como éste interesa, por unha parte, avaliar as
diferentes motivaciéns que levan 6s individuos a efectuar os actos de adquisi-
cién dun determinado ben, e por outra, ver como todo o sistema comercial vaise
modificando de acordo & secuencia global de modificacién experimentada na
segunda metade deste século.

Desde os anos 1960 ata hoxe aspectos de incidencia directa sobre o comer-
cio cambiaron moito (rede de comunicacidns, distribuccién demogréfica, niveis
de renta,...), polo que non € extrafio que esta actividade, e todo o que conleva
(puntos de venta, distribuccién espacial da oferta, frecuencia de compra,...),
tefia experimentado unha mutacién drastica. Naquel entén a situacién do sector
axeitabase a unha realidade social medida por uns baixisimos niveis de consu-
mo, unha tamén baixa monetarizacién das economias campesifias e unha redu-
cida movilidade individual. O modelo comercial por estas datas organizibase a
partir das numerosisimas feiras e mercados periddicos (que se celebraban nun
nutrido nimero de localidades do rural), e daqueles pequenos niicleos nos que
existia unha base estable, en moitas ocasidéns 6 amparo das anteriores. Xunto as
formulas anteriores existia unha terceira via: a venta ambulante.

As transacciéns moéviles, predominantes ata décadas recentes, son fre-
cuentes nas sociedades campesifias de baixo nivel de desenvolvemento onde a
estructura econdémica dominante non € capaz de manter unha oferta de abaste-
cemento de bens constante, a causa da baixa demanda existente e da primitiva
tecnoloxia de transportes que dificultaba ampliamente a movilidade persoal
(Berry, 1974). Pese a que todo o que se movia ¢ redor das feiras estivo desde
sempre marcado pola picaresca e a non regulacién, no rexistro de “Matriculas
Industriales” topdmonos na “seccién tercera” cunha serie de actividades defini-
das como “actividades econdémicas ambulantes” que se correspondian cos co-
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merciantes e feirantes daqueles anos. Destacan denominaciéns como “especu-
lador de alimentos”, profesionais adicados 4 compra venta de artigos alimenti-
cios varios, cunha doble funcién: dar saida és poucos excedentes obtidos nas
economias familiares e introducir nas dreas rurais productos que non se podian
opter nelas como o peixe. Papel semellante desempefidbano os individuos adi-
cados 4 “compra-venta y recria de ganado”, os “tratantes”, que foron ata hai
moi poucos anos o principal canal de comercializacion das produccions gandei-
ras a través da compra directa nas propias explotaciéns, ou ben nas feiras a
onde os campesifios transportaban os animais a comercializar (Lois Gonzélez,
1988). As negociaciéns cos anteriores significaba, ata a segunda metade de
século, practicamente a tnica férmula de adquisicién de difieiro liquido por
parte das economias labregas, que se destinaba 4 adquisicién daqueles bens que
non podfa autoprocurarse no nicleo familiar. Do mesmo modo rexistranse ou-
tros subgrupos de comerciantes ambulantes “vendedor de articulos textiles”,
“quincalla y metales”,... que de feira en feira ofrecian todo tipo de dtitiles e
obxectos para a stda adquisicién (roupa, farramentas, louza,...). Esta férmula
responde a un modelo de organizacién socioecondmica e territorial determina-
do, e conforme éste entra nunha dindmica de cambio e modernizacidn, experi-
menta unha progresiva decandencia e perda de protagonismo. Deste modo, a
modernizacién e especializacién agropecuaria das tltimas décadas supord a
creacion de novas vias de comercializacién das produccidns, e o incremento da
movilidade e das necesidades de compra derivaran nun aminoramento da atrac-
cién das feiras sobre os habitantes do rural (Torres Luna e Lois Gonzilez,
1993).

QOutro modelo comercial, hoxe en desaparicién, pero que mantivo gran re-
levancia nas sociedades campesifias ata non hai moitos anos, foi a “venta a
porta”. Este consistia en que o comerciante provisto dun medio de locomocion
achega a sta oferta a unha demanda de baixa movilidade. A traves dunha serie
de “percorridos” ofrecia 4s familias campesifias un amplo abanico de productos
(alimentos, roupa, tiles de cocifia,...).

Respecto 6 comercio estable, pédense establecer dous escalons xerarqui-
cos no periodo de referencia. O primeiro ven establecido polas “tabernas”, au-
ténticos grandes almacéns en miniatura onde se podian adquirir todo tipo de
artigos de uso frecuente. Normalmente distribufase unha por parroquia, ¢ ade-
mais de punto de venta desempefiaban un papel de centro de relaciéns sociais
(tamén eran bares). O igual que as feiras atépanse nunha fase de paulatina de-
saparicién pola incapacidade de competir (polos seus maiores costes) coas no-
vas férmulas comerciais localizadas nas vilas e pobos principais. O segundo
nivel, de maior especializacidn e oferta, estaba representado polas vilas e cabe-
ceiras de comarca. Aqui localizabase unha estructura comercial minorista cen-
trada no abastecemento daqueles bens que a poboacién campesifia non podia
adquirir no seu 4mbito mais préximo (Lopez Gonzdlez, 1994). Ainda que nestes
intres predominaban cuantitativamente os establecementos de venta de artigos
para necesidades basicas (alimentacién e textil-calzado), xa aparecen outros
que precisan para a sda supervivencia duns umbrais de demanda méis amplios
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(xoeirias, pastelerias,...), que establecen unha diferenciacién cualitativa co resto
da tipoloxfa comercial existente.

O intenso proceso de modernizacién e transformacién das dreas rurais, a
consecuencia da difusién do cofiecido nas ciencias sociais como proceso de
urbanizacién a partir dos anos 1960, leva a que no dia de hoxe a actividade tefia
experimentado un moi forte cambio, tanto na sta organizacién econdmica, co-
mo na propia distribuccidn espacial. Nesta dindmica, recente no tempo pero de
gran intensidade, intervirdn varios factores que de xeito interrelacionado van
modificar por completo os habitos, as necesidades e os comportamentos comer-
ciais da sociedade. Por unha parte, e no puramente espacial, asistese a unha
redistribucién dos puntos de venta, saldada por unha crecente concentraccidn
da funcién nas vilas cabeceiras de comarca e, en menor medida, nas capitais
municipais. As feiras e o comercio ambulante entran nunha fase de decadencia
continuada. O seu volume de ventas diminte, e a sda impronta na vida cotia
reddcese considerablemente. Hoxe a sda oferta comercial pddese decir que estd
especializada en articulos de menor calidade que subsisten gracias 6s baixos
precios que presenta en relacion 6s establecementos estables. Respecto 6 tamén
sinalado comercio “4 porta” practicamente s6 se mantén nas dreas de madis difi-
cil accesibilidade e baixa movilidade persoal (nas comarcas de montafia), ainda
que mantéfiense retazos desta tipoloxia no que son as rutas de distribucién de
vendedores de peixe e, sobre todo, panadeiros. E evidente que a causa funda-
mental que leva & perda de competitividade desta modalidade € o notabilisimo
incremento respecto ¢ anos anteriores dos desplazamentos que diariamente
realizan os individuos residentes no campo cara a nicleos que presentan unha
oferta estable (arranxo de pistas e camifios, acceso maioritario ¢ automovil,
multiplicacién das viaxes 4s vilas por motivos varios, ...), xunto a diversifica-
cion das necesidades e apetencias de compra.

Ademdis do anterior, outra modalidade que entra en decadencia nos udlti-
mos anos é o das tabernas como puntos de distribuccién. De igual modo, o in-
cremento dos desplazamentos supdn para os labregos a posibilidade de acceder
a varios locales ofertantes, e non sé ¢ mdis préximo que vifia representado pola
taberna de cada parroquia, co cal estas deben entrar en competencia cos esta-
blecementos existentes nos pobos e vilas, xeneralmente de maior rango e alcan-
ce, que ofrecen un mdis amplo abanico de articulos e a uns precios mdis venta-
x0s0s. Isto implica grandes dificultades para competir, por costes e diversifica-
cién da oferta, que moitas delas tefien que pechar ou ben reconvertirse mdis
cara a punto de reunidn, tipo bar, complementindose coa venta de articulos
bésicos e de primeirisima necesidade.

Contrariamente, asistese a unha progresiva concentracién espacial da
oferta comercial nas capitais municipais e, sobre todo, nas de comarca. Neste
proceso resultan beneficiadas por diversas circunstancias que reforzan a siia
centralidade, converténdose en receptoras dos desplazamentos e fluxos socioe-
condémicos das dreas rurais proximas. Normalmente tédalas vilas e pobos si-
tianse en cruces de comunicaciéns locais a partir dos que se organiza a rede
viaria interna. Ademais vanse localizar aqui unha serie ampla de servicios pu-
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blicos, noutros casos industrias, que van desempefiar un papel de iman de
atraccién para as poboaciéns campesifias. Se a isto se lle engade o feito do in-
cremento de rentas e capacidade de consumo das familias rurais (consecuencia
da modernizacién e capitalizacién da actividade agropecuarfa), o resultado € un
notable incremento do potencial de demanda que derivard nunha resposta da
oferta medida polo aumento e diversificacién dos locais comerciais.

O desenvolvemento comercial minorista nas vilas rurais vai adoptar ddas
vias principais. A primeira fai referencia a unha capitalizacion e desenvolve-
mento gradual dos establecementos e locais existentes. Esta lévase a cabo a
partir dunha politica de renovacién e reciclaxe das stias estructuras de venta
para facer frente as novas demandas suscitadas tralo proceso de cambio social e
econémico experimentado nas wltimas décadas. Evidentemente este € un plan-
texamento xeral que responde, en Wltima instancia, 4 capacidade dos propios
empresarios comerciais de ir evolucionando de xeito parello e progresivo &
sociedade. Por outra parte, dase unha intensa dindmica de creacién e apertura
de novos locais respondendo a impulsos diferentes. Estd ben estudiada a ten-
dencia comportamental do emigrante galego de pofier en marcha, unha vez
acadado o capital necesario, un pequeno negocio comercial ou de servicios nas
cidades e vilas mais préximas 6 seu lugar de orixe (co cal se incrementa a
oferta). Tamén a poboacién local, unha vez detectada a existencia dun mercado
potencial, arriscase 4 apertura dun estalecemento comercial que, ante a falta de
oportunidades que ofrecen outros sectores laborais, convirtese nunha estratexia
de autoemprego. Por titimo o incremento da capacidade de consumo que se
detecta nos espacios rurais vai servir como elemento de atraccién para a im-
plantacién nas vilas de delegacions de grandes cadenas comerciais e franquicias
(destacandose o caso dos supermercados e o de electrodomésticos).

Todo este proceso de cambio comercial e concentraccién da actividade nas
cabeceiras comarcais fundaméntase en motivaciéns econémicas e socioloxicas.
Desde unha 6ptica puraménte econdmica, experiméntase un incremento notable
da capacidade de compra como consecuencia da maior dispoiiibilidade de di-
neiro liquido a raiz da monetarizacion da economia campesifia. Isto deriva nun-
ha alza das posibilidades de adquisicién de bens, consecuentemente nunha di-
versificacién da demanda, e nun efecto de resposta por parte da oferta traducido
na expansiéon dos establecementos comerciais, fundamentalmente nas vilas
centrais. Este aspecto é bésico para entender o desenvolvemento do comercio
nas areas rurais nas dltimas décadas, pois non € de esquencer que ¢ mesmo
tempo que s¢ experimenta esta expansion, asistese a unha despoboacién xene-
ralizada dos entornos agrarios. E decir, pérdense compradores e clientes para os
locais das vilas, pois rediicese o umbral demografico das sias comarcas, pero
de xeito parello a capacidade de compra dos que contindan a residir aqui ex-
péandese.

Tal razoamento despréndese da comparacién efectuada para un nimero
significativo de cabeceiras de bisbarras rurais entre a diferente evolucion que
presentan desde 1960 a 1991 os establecementos minoristas ¢ a poboacién. E
significativo que tédalas comarcas referidas, & excepcion de Valdeorras, perden
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habitantes entre as datas de referencia (algunhas de forma moi acusada en méis
dun 50%), e que pola contra as licencias comerciais multiplicanse. Entrando en
matices mais locales pddense establecer diferenciacions na intensidade do pro-
ceso entre aqueles niicleos de maior dinamismo demogrifico e econémico nos
tltimos anos (Verin, Lalin, O Barco,...) que, xunto a unha menor perda poboa-
cional do seu espacio rural dependente, presentan uns altisimos indices de pro-
greso da funcién distributiva. Na outra cara da moeda, as vilas centralizadoras
de 4reas mais deprimidas, de montafia, ou de espacios nos cales non se ten pro-
ducido unha modernizacién agropecuaria, asisten a un vaciamento constante do
seu rural dependente e presentan, tamén, un menor crecemento da actividade.

En vista do anterior, € evidente que o factor que permite a expansién da
funcion comercial nds dreas rurais é o incremento da demanda por individuo,
posibilitado polo feito de que as sociedades campesifias adquiren nestes anos
unhas maiores cuotas de difieiro liquido para procurarse todo tipo de bens de
consumo. Esta maior dispofibilidade monetaria fundaméntase xa na citada
especializacién e introduccién da produccién agropecuaria nos circulos de mer-
cado, e na chegada de rentas por vias independentes da actividade agraria (difu-
sién de empregos industriais e nos servicios, remesas de emigrantes, pensions
de xubilacién,...). Respecto 6 primeiro aspecto, é suficiente pofier de manifesto
a evolucién do montante econémico que supdn a P.F.A., que desde finais dos
anos 1970 a 1991 multiplicase por mdis de tres (en concreto 79.479 milléns de
pesetas en 1977 e 254.228 en 1991 segin datos recollidos dos Informes da
Economia Galega do IDEGA), cando os activos agrarios case se reducen 4 me-
tade no mesmo periodo de tempo. Isto supord que se ben a poboacioén das areas
rurais diminde nos dltimos anos (proceso facilmente detectable observando os
indices demograficos municipais), a sda capacidade consumista increméntase,
tanto no que afecta puramente 4s demandas cotids (electrodomésticos, alimen-
tacidn, vestido,...), como nas vinculadas as tarefas productivas (maquinaria,
medicamentos, abonos,...).

A capacidade de demanda das dreas rurais e, por conseguinte, o desenvol-
vemento comercial das vilas vese favorecida por outras vias como a difusion de
empregos secundarios e terciarios entre os habitantes das parroquias. A apari-
cién de traballadores na industria, a construccién ou os servicios en espacios
rurais é consecuencia do proceso de urbanizacién e diversificacién econémica
das vilas e cidades principais nos tltimos anos. A aparicién de novas fontes de
emprego beneficia, en moitos casos, a individuos que contindan residindo en
diferentes lugares e aldeas. Esta afirmacidén recéllese de outras investigaciéns
realizadas das que se desprendia que nalgins concellos dos considerados rurais
de Galicia as porcentaxes de traballadores non agrarios oscilaban dun 20 a un
50%, nalgins casos mais, dos totais municipais (Rodriguez Gonzilez, 1996).

Xunto as rentas provintes de actividades productivas como as anteriores,
topamonos no agro galego con outras fontes de ingresos que contribtien a favo-
recer a capacidade consumista das stdias poboaciéns. Desticanse a inxeccién
monetarfa que representan as pensiéns por xubilacions en todo o rural, € o
efecto da poboacién emigrante (derivado do elevado consumo deste colectivo
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nos meses do verdn e o envio de difieiro 6s familiares que contintdan a residir
nas parroquias e lugares de Galicia). Estas aportaciéns non son nada desprecia-
bles, especialmente nas provincias de maior envellecemento e cardcter rural:
Lugo e Ourense. Nelas, segin datos do estudio do BBV Renta Nacional de
Espaiia de 1993, o aporte via prestaciéns sociais e subsidios 6s ingresos totais
da provincia supén un 17,2 e un 13,8% respectivamente (o nimero de xubila-
dos é en ambos casos superior 6 nimero de cotizantes 4 Seguridade Social). Se
a estes ratios se lle suma o montante procedente de transferencias do exterior
(remesas de emigrantes), temos que 25,6 pesetas de cada 100, para o caso de
Lugo, e 28,1 para o de Ourense, provefien de inxeccions monetarias alleas 6
sistema productivo.

EVOLUCION COMPARATIVA PORCENTUAL ENTRE 1960 E 1991 DOS ESTABLECEMENTOS COMERCIALS
LOCALIZADOS NAS SEGUINTES VILAS E A POBOACION DAS SUAS COMARCAS DEPENDENTES.

Establecementos Poboacidn
BECERREA 83,3 51,7
A FONSAGRADA 52,6 -50,3
MEIRA 122,2 36,8
POBOA DE TRIVES 433 45,5
VIANA DO BOLO 34,2 422
CHANTADA 64,7 39,7
MONDONEDO 23,9 -29.8
VILALBA 82,2 28,2
MONTERROSO 252,0 31,2
CELANOVA 95,6 44,1
RIBADAVIA 46,5 41,2
ARUA 108,6 28,6
XINZO DE LIMIA 275,9 30,2
ALLARIZ 114,5 37,2
MACEDA 472 472
A CANIZA 40,7 2232
MONFORTE 88,4 322
SARRIA 156,7 31,1
O BARCO 259,8 10,8
CARBALLINO 190,0 31,1
VERIN 315,9 32,2
A BESTRADA 126,2 26,4
LALIN 1953 -16,3

Fonte: Matriculas Industriais de 1960 e listados 1.A.E. de 1991, ¢ Nomencldtores de poboacién.

Xunto 6 puramente econdémico, que basicamente pédese resumir na mo-
netarizacién da economia campesifia e na xeneralizacién do chamado Estado do
Benestar, o desenvolvemento comercial debe estar acompafiado, necesaria-
mente, dunha motivacién social favorecedora do incremento consumista. A
compra dun determinado ben responde, en dltima instancia, a unha decisién
individual que ten como finalidade satisfacer unha necesidade ou un desexo,
polo que as normas de comportamento cotids e os valores culturais dos poten-
ciais demandantes adquiren un destacado papel interpretativo. E xa norma co-
mun afirmar que Galicia desde os anos 1960 experimenta unha “transiccién
social” (Bertrand, 1992) que afecta a tédolos campos da vida en sociedade:
relaciéns persoais, estructuras familiares, sistemas de valores,... €, tamén, 0s
habitos comerciais que adquiren un cardcter mdis consumista consecuente coa
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difusién dun novo modelo social de corte urbano. Nesta dindmica asistese a
unha uniformizacién crecente entre os comportamentos e os indices consumis-
tas das poboacions urbanas e rurais debido, fundamentalmente, a que reciben os
mesmos estimulos a través dos grandes medios de comunicacién de masas,
sobre todo a televisién, que ¢ o elemento publicitario principal que marca os
habitos de consumo das sociedades actuais (Moreno Jiménez e Escolano Utri-
lla, 1992). Estas circunstancias, xunto ¢ incremento da movilidade experimen-
tado, supord a aparicién de novas sensacidns e percepciéns de consumo nos
individuos do rural que poderan ser satisfeitas gracias a que, como se acaba de
decir, prodicese un incremento notorio da dispoiiibilidade monetaria.

3. A renevacion comercial, pugna e progresiva desaparicion das formas de
comercio tradicional.

Unha vez considérados os cambios sociecénomicos detonante das trans-
formaciéns no comercio, pasase a analizar os efectos cualitativos que experi-
mentan as férmulas comerciais. A dimensién dos mesmos aconsella abordar
tanto o rural como o urbano. A razdén é doble, dunha banda os cambios difdin-
dense desde as cidades e as novas formas comerciais aqui localizadas reciben
tanto clientela propia como residente nas stias areas de influencia.

Nos anos 1960 a tipoloxia dominante en tddolos casos era o pequeno co-
mercio tradicional. Nas cidades axustdbase a un claro modelo centro-periferia,
concentrandose a actividade mercantil mais especializada nas rias principais,
predominando nos barrios as tipicas tendas de alimentacion e de articulos indi-
ferenciados. Mentres nos espacios rurais os intercambios realizibanse funda-
mentalmente nas feiras o non existir unha base comercial estable suficente-
mente importante.

Nunha economia campesifia como era a galega de aquel entén, onde ainda
non culminaran os procesos de modernizacién productiva que se desenvolveron
nas década seguintes, era bastante dificil que xurdise unha demanda o sufi-
cientemente ampla como para dar lugar a un aparello comercial minimamente
consolidado. Esta debilidade repercutia no feito de que non apareceran un nu-
mero apreciable de negocios no medio rural, a feble demanda daba lugar a
compras espaciadas asociadas ds trasacciéns propias do mundo agrario, pervi-
vindo unha gran cantidade de vendedores ambulantes, que complementan os
mercados periodicos coa venda a domicilio.

A baixa demanda, responsable ademais da atonfa do mercado urbano, e a
forte implantacién do vendedor ambulante serd unha das razéns da escasa dota-
cién comercial en moitos concellos rurais. Nestes municipios a tipoloxfa domi-
nante serd o comercio indiferente, adicado 4 venda de todo tipo de productos
que se asocian moitas veces coa funcién de local social da parroquia ou da al-
dea. Ante o caricter case autosuficiente no plano alimentario por parte dos
fogares labregos e a competencia dos ambulantes estes limitan sda oferta 4 ven-
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da dunha ampla gama de productos, dos que gardan escasos stocks ante as po-
bres expectativas de negocio.

En suma, a tipoloxia dominante respondia 6 escaso poder adquisitivo do
seu mercado, como consecuencia da ausencia do que hoxe cofiecemos como
consumo de masas, fenémeno ligado 6s cambios culturais derivados da terciari-
zacién da sociedade (Pinto dos Santos, 1993). As condiciéns da competencia
daban lugar 4 presencia dun limitado ndmero, se o comparamos con hoxe, de
pequenos establecementos. No medio rural, consecuentemente coa atonia do
consumo debida ¢ atraso econdémico e ds tendencias ¢ autoconsumo dunha agri-
cultura dominada polo policultivo, mdis que actividade comercial en estable-
cementos permanentes, terfase que falar dunha simbiose entre servicios, fun-
damentalmente tabernas, e un comercio orientado a compras de escasisimo
valor unitario ¢ moi diversificadas.

Pero a situacién mudou moito nos Gltimos trinta anos. Os cambios non s6
se reflexaron en termos cuantitativos, senén tamén nos xeitos de distribucién.
As novas condiciéns existentes deron lugar a un incremento dos consumos
unitarios, fendmeno que tamén se extende 6 medio rural, permitindo a supera-
cién do tradicional esquema comercial, dentro dunha 6ptica onde o factor de-
terminante nos cambios na distribucién é o consumo (Moreno Jiménez e Esco-
lano Utrilla, 1992,). Pésase, deste xeito, dun dominio case absoluto do pequefio
comercio a unha presencia cada vez mais nitida da gran distribucién. En Galicia
aparecen os grandes almacéns, os almacéns populares, os hipermercados e,
mdis recentemente, as grandes superficies especializadas. Tamén as grandes
empresas de distribucién final aparecen a través de cadeas de locais franquicia-
dos ou mediente algiin medio de asociacién con pequenos comerciantes.

No caso das grande’s superficies, estas limitanse a implantarse nos princi-
pais centros de mercado, as sete cidades e Vilagarcia (L6pez Gonzélez, 1990).
Optan por un modelo locacional en funcién das sias necesidades de mercado.
Procuran situarse nas maiores concentracions de poboacién para garantir un
minimo ratio de rentabilidade, e en puntos, as cidades, desde os que poden
atraer ¢ abastecer a porciéns importantes dos territorios rurais. Deste xeito as
sociedades campesifias, que gozan cada vez de maiores facilidades de despla-
zamento, ven influenciados os seus hdbitos comerciais pola expansién de esta
nova modalidade comercial.

Ademais, as grandes transformaciéns da actividade deixanse sentir non s6
no eido da integracién comercial, que se intensifica, senén no aspecto mdis
puramente tipoléxico coa xeneralizacion do autoservicio. Dada a superior ren-
dibilidade dun establecemento deste tipo por varios motivos (posibilidade de
incrementar a superficie de venda reducindo os costes variables, xeneralizacién
da politica de ofertas...), unha serie de compaifiias de distribucién ven o mo-
mento de expandirse a través deste tipo de establecementos. Nun primeiro mo-
mento xurden nas grandes cidades e, na metade dos 1980, comenzan a sda ex-
pansién polas cabeceiras comarcais, para logo expandirse por centros locais de
certa importancia, tal é o caso de Vimianzo, Guitiriz, Camarifias, Becerred,
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Silleda..... Esta politica deu lugar 4 difusion nos centros de mercado rurais das
innovaciéns comerciais, introducindo novos habitos nas familias campesifias
proximos 6s imperantes hoxe en dia nas urbes.

Ante esta nova férmula os comerciantes tradicionais reciben unha dura
competencia reducindose a sda cuota de mercado (ésta, segiin a Federacién
Galega do Comercio pasa de significar 0 45% en 1980 a ser s6 un 30 en 1990).
A resposta deste subsector fronte 6 novo panorama foi triple. Uns non resistiron
a nova conxuntura e inclinaronse por pechar. Outros mantiveronse sen cambios
a duras penas, sobre todo nos concellos rurais. E un terceiro grupo, asume as
innovacidéns desenvolvidas na actividade, adaptandose 4 realidade cambiante,
con maior ou menor éxito seglin a capacidade de xestién individual (Gémez
Mendoza, 1983).

Segiin este plantexamento, pddese marcar a introducién paulatina e esca-
lonada das férmulas comerciais que, nun primeiro momento, fan a stia aparicién
nas areas urbanas, para con posterioridade difundirse 6s espacios rurais. Pero
esta difusién, necesariamente, precisa dun umbral minimo de rendibilidade polo
que as localizaciéns iniciais das principais empresas comerciais (cadenas ali-
menticias, sobre todo, e franquicias) seguen un proceso selectivo optando polas
principais vilas e cabeceiras comarcais, para asegurarse, en virtude do modelo
organizativo dos territorios rurais, unha drea de atraccién e dependencia poten-
cial que permita manter a nova estructura. Por esta razdn as vilas comarcais van
concentrar na actualidade unha proporcién moi significativa da oferta comercial
existente nos espacios non urbanos,

4. A funcién comercial nas vilas cabeceiras de comarea.

Unha, quizais a mais, definitoria categorizacién das cabeceiras de comarca
sexa a de ser centros comerciais das areas rurais circundantes. Son auténticos
lugares centrais 6s que acude a poboacién a satisfacer as sdas demandas de
bens de todo tipo. Esta circunstancia, herdada do seu pasado de escenarios de
celebracién de feiras, ten incidencia directa sobre as formas de organizacién
dos territorios non urbanos. Deféndese a tese de como estes compartiméntanse
en numerosas comarcas funcionais estructuradas a partir dun micleo central,
ofertante de actividades terciarias, e un espacio dependente, rural, que gravita
sobre o anterior para o acceso a un volume determinado de bens e servicios.
Non € isto mdis que un subsistema de asentamentos de primeirc nivel no que
existe un principal, a vila, caracterizada pola sda centralidade, dotacions e ca-
pacidade de atraer 6 conxunto dos habitantes do subsistema que dentro dunha
drea de influencia, mais ou menos nitida, desplazanse 6 anterior de forma con-
tinuada (Rodriguez Gonzilez, 1996).

Polo anterior enténdese a gran transcendencia que o comercio mantén con
respecto ds férmas de organizacién dos territorios rurais ¢ marcar un nimero
significativo das lifias de desplazamento dos individuos. E enténdese, tamén,
que esta actividade estd en intima relacién co modelo social, econémico e com-
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portamental de cada momento. Estamos, por conseguinte, ante un indicador moi
ilustrativo que pon de manifesto o modelo organizativo xeral das sociedades.
Proba de isto é que a tipoloxia predominante hoxe en dia, moi pouco, ou nada,
ten que ver coa existente hai s trinta anos nos referentes comerciais dos entor-
nos rurais, € decir nas vilas cabeceiras de comarca. Para pofier de manifesto
esta idea pdsase a continuacién a expofier como evolucionaron as principais
ramas distributivas existentes nas vilas, non de un xeito puramente aséptico,
senén enmarcado dentro dun proceso xeral de cambio definido polo proceso de
urbanizacion.

Na observacién dos datos adxuntos identificase unha circunstancia vital
que sintetiza a evolucién experimentada. As ramas comerciais encargadas de
suministrar aqueles bens de uso mdis corrente van perder protagonismo fronte a
aquelas outras especializadas na cobertura de demandas mdis complexas e di-
versificadas. A vez esta evolucién vaise completar coa aparicién de novas nece-
sidades derivadas de tédalas transformaciéns sociais e productivas das pasadas
décadas (que impulsan a aparicién de novos negocios) e pola posta en marcha
de novas férmulas comerciais que trastocan a andlise comparativa. O razoa-
mento econdmico desta situacion susténtase na premisa pola cal a medida que
se aumenta o poder adquisitivo dun grupo (neste caso gracias 4 monetarizacién
da economia campesifia) diversificanse e amplianse as lifias de demanda.

Nas vilas rurais, e como resultado do anterior, ten lugar unha perda de for-
za dos establecementos de alimentacién e textil-calzado entre o 1960 e o 1991.
Esta perda non se traduce, sen embargo, nunha reduccién dos locais existentes
entre as datas referenciadas, senén na diminucién do seu peso relativo dentro
das estructuras comerciais. De feito, as licencias de venta de productos de ali-
mentacién aumentan nun 11,3% e as de textil-calzado nun 81,7%, pero este
incremento non impide que pasen de significar, respectivamente, un 48,4% dos
totais en 1960 a ser un 26,1% no 1991, e dun 26,1% a un 16,9%.

z

No tocante ¢ subgrupo da alimentacién detéctase, aparentemente, unha
contradiccién entre o aumento potencial do mercado (medido polo aumento
demografico das vilas), e o timido incremento das licencias. Esta situacién €,
sen embargo, 16xica se temos en conta tanto os cambios nos hébitos de consu-
mo da sociedade, como a sustitucién da tipoloxia dos establecementos de venta
de alimentos, pasdndose desde os tradicionais ultramarinos 6s actuais super-
mercados das cabeceiras, co cal un nimero moito menor de locais de venta é
capaz de presentar unha oferta de bens e unha capacidade de cobertura moi
superior. Entrando xa en matices locais € 16xica a adecuacion existente entre os
volimenes demogrificos dos nicleos e a desigual presencia de comercios de
alimentacién, servindo os primeiros, xunto ¢ dinamismo econémico das res-
pectivas dreas de influencia, como baremo da capacidade de mercado existente.
No caso particular dos locais de venta de articulos textis e calzado a situacion €
similar 4 precedente, debéndose a sda expansion relativa a un aumento da capa-
cidade de demanda da poboacién de vilas e reas rurais. Nesta dindmica € nece-
sario ter en conta, tamén, que § ser este un negocio que nun principio non re-
quire unha elevada cualificacidn profesional, a sia apertura é unha estratexia
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empresarial desenvolvida por moitos emigrantes retornados, ou pola propia
poboacién local que percibe aqui unha boa expectativa laboral.

Por outra banda, e como consecuencia directa do progreso econémico e
social das ultimas décadas ten lugar, tal como se estd a defender nesta andlise,
un parello incremento do nivel de consumo das unidades familiais, xerdndose
unha demanda cada vez mais diversificada e importante que pasa a satisfacerse
nas vilas centrais. A superacién do estadio de autoconsumo caracteristico da
etapa previa 4 urbanizacién supdn, ademais, un maior nivel de vida dos indivi-
duos saldado nunha multiplicacién dos bens e servicios 6s que se accede. Neste
contexto articulos para o acondicionamento do fogar tipo electrodomésticos,
mobeis,..., Xxunto a outros como os de ferreteria ou drogueria e perfumeria mul-
tiplicanse no periodo 1960-1991 cuns indices de incremento superiores, nal-
glins casos, 6 180%. Repitese tamén aqui nestes subsectores a relacion pola cal
os nicleos de maior talla demogrifica e cunhas dreas de influencia de maior
dimensién, son os que posten un nimero madis elevado de establecementos
nunha adecuacidn da oferta a demanda.

Asi mesmo o impacto do recente proceso de transformacion socioecond-
mica incidird na modernizacién da actividade agropecuaria, supofiendo o aban-
dono dun modelo productivo autosuficiente, sustituindose por outro especiali-
zado e conectado 0s circuitos comerciais nacionais e internacionais. Este preci-
sa dunha inxente cantidade de “imputs” para garantir o seu funcionamento or-
dinario. As explotaciéns campesifias, sobre todo as de gando vactn de leite,
necesitardn cantidades cada vez maiores de pensos, abonos, medicifias,... 0 que
estimula a aparicion nas cabeceiras comarcais dunha aparataxe comercial capaz
de asegurar a cobertura destas novas necesidades. As vilas pasan, deste modo, a
desempefiar unha doble funcién no eido comercial ofrecendo os bens necesa-
rios e complementarios para o estimulo das producciéns agropecuarias dentro
dos entornos rurais e satisfacendo as demandas de consumo persoais dos indi-
viduos. Respecto a este tltimo aspecto, circunstancias particulares experimen-
tadas nos ltimos anos como a xeneralizacion dos medios de transporte indivi-
duais ou a expansion da construccidn, permitirdn a consolidacién de sendas
ramas comerciais de atencién 4s mesmas. E significativo, neste senso, a impor-
tante expansion dos concesionarios de automdviles que se multiplican en tédo-
fas vilas do rural, converténdose nunha das sdas funcidns caracteristicas, cando
no 1960 a sda presencia era practicamente testemufial, e s6 nas de maior enver-
gadura.

A modo de breve conclusién s6 resta retomar o fio argumental que nos le-
vou a plantexar esta andlise: encadrar a actividade comercial como un intere-
sante indicador a través do que se manifestan tanto os comportamentos sociais
e necesidades dun grupo humano, como as pautas de ordenacion e organizacion
dun espacio dado. Enténdese que ambas circunstancias, centradas na sociedade
e os espacios campesifios galegos, identificanse con claridade a través da com-
paracion e a evolucidn que presentan variables demograficas e comerciais sig-
nificativas entre a década de 1960 e a actualidade. Insertdndose toda a secuen-
cia dentro dunha dindmica xeral de cambio derivada do proceso de urbaniza-
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cién que afecta do mesmo xeito Gs territorios urbanos e 6s rurais, € que supord,
asi mesmo, o abandono de vellas férmulas ¢ a xurdimento doutras novas acor-
des cos modelos de organizacion social, cultural e espacial.

EVOLUCION DOS ESTABLECEMENTOS COMERCIAIS MINORISTAS
ENTRE 1960 E 1991 NAS VILAS CABECEIRA

1960 1991 1960 1991 1960 1991 1960 1991 1960 1991 1960 1991 1960 1991

Becerrea 26 26 8 12 13 11 9 1 2 6 50 64
A Fonsagrada 45 30 6 21 17 9 7 3 4 5 78 69
Meira 13 9 5 9 11 6 12 4 5 5 32 47
Poboa de Trives 35 29 1 4 13 17 7 11 2 2 2 58 65
Viana do Bolo 53 43 4 16 17 6 5 3 3 2 78 T4
Chantada 72 42 2 17 32 39 7 29 10 10 1 9 124 146
Mondofiedo 52 45 1 3 35 25 14 10 5 9 1 6 108 98
Vilalba 123 107 2 21 41 46 14 32 8 12 2 11 190 229
Monterroso 9 16 5 8 i5 4 6 1 5 1 4 23 51
Celanova 53 67 8 37 39 14 28 5 10 9 109 161
Ribadavia 79 59 5 13 33 37 13 36 6 9 10 136 164
A Rua 43 41 1 6 18 37 9 31 5 10 1 4 77 129
Xinzo de Limia 44 87 1 12 27 65 6 32 4 10 9 82 215
Allariz 35 33 2 14 19 4 11 1 6 7 54. 7
Maceda 35 25 4 8 13 1 6 I 4 3 45 55
A Cafiza 41 35 4 7 12 6 10 2 3 1 4 57 68
Monforte 141 164 14 11 78 115 34 137 26 40 3 16 296 483
Sarria 70 78 1 20 39 80 20 49 4 9 2 14 136 250
QO Barco 76 93 2 12 12 75 7 48 3 16 12 100 256
Carballifio 66 114 4 15 39 95 14 61 5 20 3 11 131 316
Verin 58 124 1 7 33 119 10 65 6 15 1 12 109 342
A Estrada 94 141 12 21 42 89 12 38 16 17 3 lé 179 322
Lalin 64 75 2 17 22 77 7 30 5 13 1 11 101 223
TOTAL 1327 1483 49 225 596 1072 235 703 126 234 20 188 2333 3905

A.  ALIMENTACION/BEBIDAS

B. PRODUCTOS AGRICOLAS

C. TEXTIL/CALZADO

D. ARTICULOS FOGAR )

E. DROGUERIA/PERFUMER{A

F.  AUTOMOCION

G. TOTAL

Fonte: Matriculas Industriais de 1960 e listados I.A.E. de 1991
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