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A Romaria GZeta de Ana Loureiro Sanchez

Nun escenario social e cultural no que as representacions artisticas identitarias, a busca de
pertenza ou a reivindicacion do territorio se consolidan coma unha contrareaccion a fenomenos
coma a globalizacion, a nostalxia e a reivindicacion das expresions da cultura tradicional
semellan consolidarse como saida a esa necesidade de definir a personalidade en sociedade.
Nos ultimos tempos tense comezado a falar da “modernizacioén da cultura tradicional” como
forma de reinterpretar a cultura popular e achegala 4s linguaxes actuais para, con isto, poder
introducila a novos publicos.Para reflexionar sobre todas estas cuestions e darlle voz a alguns
dos proxectos que lideran este movemento nace como Traballo de Fin de Grao 4 Romaria
Gzeta. Unha reportaxe multimedia que pretende construir unha alegoria do que poderia ser
unha romaria tradicional se se definira desde os codigos do presente. Isto serve para demostrar,
ao mesmo tempo, que a transformacion resulta transversal a todas as disciplinas culturais e se
estd a consolidar coma un fendmeno socioldxico no que infliien factores sociais, culturais e
antropoldxicos. Todo isto mentres se analiza como estes ciclos de transformacion resultaron
constantes ao longo da historia e, por tanto, non hai tanto que afaste 4 sociedade desa chamada

“cultura tradicional”.

Palabras clave: reportaxe multimedia, tradicion, Galicia, moda, artesania, musica,

baile, gastronomia.

Ligazén ao proxecto.
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En un escenario social y cultural en el que las representaciones artisticas identitarias, la
busqueda de pertenencia o la reivindicacion del territorio se consolidan coma una
contrarreaccion a fendmenos coma la globalizacion, la nostalgia y la reivindicacion de las
expresiones de la cultura tradicional parecen consolidarse como la salida a esa necesidad de
definir la personalidad en sociedad. En los ultimos tiempos se ha comenzado a hablar de la
“modernizacion de la cultura tradicional” como forma de reinterpretar la cultura popular y
acercarla al lenguaje actual para, con esto, poder introducirla a nuevos publicos.Para
reflexionar sobre todas estas cuestiones y darle voz a algunos de los proyectos que lideran este

movimiento nace como Trabajo de Fin de Grado 4 Romaria Gzeta. Un reportaje multimedia

que pretende construir una alegoria de lo que podria ser una romeria tradicional si se definiera
desde los codigos del presente. Esto sirve para demostrar, al mismo tiempo, que la
transformacion resulta transversal a todas las disciplinas culturales y que se esta consolidando
coma un fendémeno socioloégico en el que influyen factores sociales, culturales y
antropoldgicos. Todo esto mientras se analiza como estes ciclos de transformacion resultaron
constantes a lo largo de la historia y, por tanto, no hay tanto que aleje a la sociedad de la “cultura

tradicional”.

Palabras clave: reportaje multimedia, tradicion, Galicia, moda, artesania, musica,

baile, gastronomia.

Ligazc')n a0 proxecto.
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In a social and cultural scenario in which artistic representations of identity, the search for
belonging or the vindication of territory are consolidated as a counter-reaction to phenomena
such as globalisation, nostalgia and the vindication of expressions of traditional culture seem
to consolidate as the solution to this need to define one's personality in society. In recent times,
people have begun to speak of the ‘modernisation of traditional culture’ as a way of
reinterpreting popular culture and bringing it closer to the language of today in order to
introduce it to new audiences.In order to reflect on all these questions and to give a voice to

some of the projects that are leading this movement, 4 Romaria Gzeta is born as a Final Degree

Project. A multimedia report that aims to construct an allegory of what a traditional pilgrimage
could be if it were defined from the codes of the present. At the same time, it demonstrates that
the transformation is transversal to all cultural disciplines and that it is being consolidated as a
sociological phenomenon influenced by social, cultural and anthropological factors. All this
while analysing how these cycles of transformation have been constant throughout history and,

therefore, there is not so much that distances society from ‘traditional culture’.

Keywords: multimedia report, tradition, Galicia, fashion, handicrafts, music, dance,

gastronomy.

Ligazon ao proxecto.
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1. Introducion

Nos ultimos tempos, a cultura galega ten visto como a sua tradicion conseguia, cada
vez, unha maior atencidon mediatica. Asi, do desarraigo coa raiz estase pasando a unha busca
de novas maneiras a través das que reinterpretar as formas populares da cultura que, como
consecuencia, estan dando lugar ao nacemento e consolidacion de proxectos culturais que
entenden a tradicion desde as linguaxes do presente. Unha transformacion que, en maior ou

menor medida, se esta a producir en todas as disciplinas artisticas e culturais.

Con todo, semella que esta evolucion das formas asociadas & cultura popular ten sido
constante ao longo da historia e, como consecuencia, ¢ posible entender a cultura desde un
continuum. Precisamente porque a transformacion foi algo inherente a cultura tradicional
galega, sabese que, en moitas ocasions, estes procesos de “actualizacion” téfiense visto con
desconfianza por parte dos sectores mais puristas. Da mesma forma, cando se fala de
“innovacion” € posible que, cada certo tempo, os proxectos vaian adiantados ao seu tempo ou,
dalgunha forma, non se cheguen a apreciar na sua complexidade desde o momento presente.
Por iso, ¢ importante contextualizar a actividade cultural desde a actualidade, coas referencias

do pasado e o seu posible impacto no futuro.

Agora ben, se hai algo que est4 a caracterizar esta nova vaga de “modernizacion”, ¢ a
aproximacion de novos publicos e audiencias a unha cultura tradicional que semellaba afastada
dos seus intereses. Asi, a busca dunha comunidade cultural que reafirme a identidade das
persoas dentro da sua sociedade e territorio esta provocando que se cree case o que se pode
chegar a definir coma unha tribu urbana asociada ao mundo “tradi”, conseguindo recuperar a

cadea de transmision.

Malia isto, precisamente a aproximacion de novas audiencias e publicos non iniciados
ao mundo tradicional esixe dunha forma de achegarse a reflexions, conceptos, ideas ou
proxectos aos que, desde a vision mais clasica da cultura tradicional, pode resultar complexo

acceder. Con este obxectivo nace A Romaria Gzeta, para servir como punto de unidn entre a

tradicion e o momento presente. Desta forma, e ainda que existen xa varios proxectos que
pretenden a divulgacion da cultura tradicional, A Romaria diferénciase no enfoque, entendendo
que se se esta a conformar un novo publico, serd tamén necesario que se creen espazos de

comunicacion para estas novas audiencias.

No que respecta ao formato, o propio tema, ao falar de modernizacion e introducir a

cuestion de como as redes sociais e as plataformas dixitais estan afectando a este proceso,
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define en grande medida o soporte seleccionado. Asi, a creacion dun proxecto en rede non s
permite transmitir ao publico obxectivo a situacion actual da cultura tradicional, sendn que pasa
a formar parte do propio fenomeno en si, converténdose nun produto cultural en si mesmo que
achega a tradicidon a internet. Igualmente, este soporte permite explotar ao maximo a forza

estética e visual que este tema leva intrinseca.

Por outra parte, a reportaxe como xénero xornalistico facilita reflexionar dunha forma
mais interpretativa sobre esta cuestion. Iso si, sempre basedndose na opinion e experiencias das
persoas implicadas neste proceso. Ao mesmo tempo, a parte informativa do xénero posibilita a
divulgacion dos novos proxectos que nacen no seo do panorama actual e permite unha maior

extension, ainda que desgregada, na contextualizacion da situacion.

2. Marco Teorico

2.1. Xornalismo en Internet
2.1.1. Historia, evolucion e caracteristicas do xornalismo na rede
2.1.1.1. O nacemento da web
Na actualidade, as dificultades que entrafia separar o xornalismo do novo escenario
dixital fan case impensable entender a comunicacion alén das redes e do espazo web. Malia
todo, non hai demasiado tempo atras estas eran realidades pouco comins e os medios dixitais
estaban destinados a unha pequena minoria. Asi, na procura do achegamento ao xornalismo en
internet ¢ preciso remontarse aos inicios da web en si mesma, comprendendo o novo espazo no

que se desenvolve a comunicacion.

Falar de internet supon falar do desenvolvemento informatico e, como consecuencia,
compre remontarse a4 década dos 60 para achegarse ao que se considera como “o xerme de
internet” (Bermejo, 2007, p. 273); a Advanced Research Projects Agency Network, tamén
coriecida como ARPANET. Co obxectivo de lograr a construcion dun “Interfaith Message
Processor”- IMP ou Interprocesador de mensaxe interconfesional en castelan- e un orzamento
de algo mais dun milléon de dodlares, o goberno estadounidense, dirixido polo presidente
Keneddy (Hafner e Lyon, 1996, p. 66), poiiia en marcha un proxecto que conseguiria crear a
primeira rede de conexion entre ordenadores, comezando con catro PCs conectados en 1969 e

chegando en 10 anos a arredor de 100 dispositivos enlazados.

Nas suas orixes, ARPANET empregabase a modo de rede de comunicacion entre os

investigadores estadounidenses e, de feito, o custe das IMPs era tan elevado que a maioria de
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universidades non se podian costear unirse 4 rede (Rajaraman, 2022). As orixes gobernamentais
de ARPANET, tanto na ‘“stia vertente militar nun comezo como na civil no seu posterior
desenvolvemento”, implicaron o bloqueo na comercializacion da rede. Un proceso de
privatizacion que iniciaria a comezos da década dos 90, momento no que os provedores de
servizos en internet facilitarian o acceso a rede a cambio dun custe econdmico, iniciando asi a

loxica comercial en internet (Bermejo, 2007, p. 273).

Para esta comercializacion e desenvolvemento da web foi fundamental nesta mesma
época o nacemento da World Wide Web (WWW), creada por investigadores do Laboratorio
Europeo de Fisica de Particulas de Xenebra, un espazo para cuxo funcionamento resulta
imprescindible o protocolo HTTP desefiado por Tim Berners Lee (Hafner e Lyon, 2001, p.
168). Precisamente, o cdédigo HTML, a linguaxe estandarizada que facilita que todos os
navegadores poidan interpretar a informacion que contén a WWW, ¢ a base sobre a que se
sustenta este novo espazo en rede que nace co obxectivo de crear referencias cruzadas entre
artigos. Como explica Raul Tabarés Gutiérrez (2012), o proxecto tratabase de “tecer unha rede
de informacion con todos os documentos accesibles”. Con todo isto, en 1991 apareceria a

primeira paxina web.

Para Ballina Talento (2008, p. 45) resulta certamente curioso que este primeiro
desenvolvemento da web se producira no continente Europeo, mais ainda tendo en conta que
non seria até esta década dos 90 que internet chegaria a Europa. Porén, o contexto era o propicio
para estes avances tecnoloxicos, cunha audiencia crecente desde a chegada dos computadores
aos fogares da cidadania. Un camifio que vira os seus inicios no ano 1975 coa producion do
primeiro ordenador persoal, o Xerox PARC de Alan Kay, e que continuaria emerxendo coa sua

popularizacion grazas ao Apple Macintosh de 1984 (Cailliau, 1995).

2.1.1.2. A Chegada dos Medios de Comunicacion a Internet
Previamente 4 chegada de internet, e até o 1970, existiran tan s6 dous tipos de
xornalismo dixital, o teletexto e o videotexto (Carlson, 2003, pp. 31-57). Seria coa posterior
consolidacion da web que en menos dunha década iriase popularizando o acceso ao ciberespazo

e revolucionando como consecuencia a edicion, lectura e recuperacion da informacion (Diaz-

Noci, 2010).

Neste proceso de adaptacion e evolucion tecnoloxica, os profesionais da informacion
vironse obrigados a enfrontarse a un novo escenario mediatico. De calquera forma, non se debe

obviar a reticencia inicial amosada por unha gran parte dos profesionais ¢ medios de
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comunicacion, que, como argumentan Janet Jones e Lee Salter (2011, p. 11), entendian como
“unha ameaza” as posibilidades iniciais que ofrecia a rede, chegando a identificar aos usurarios
online como ionquis de internet. Unha idea que apoian autores como Amy Tsui (2009, p. 54 en
Cabrera, 2013, p. 89), asegurando que a tecnoloxia “¢ responsable da desvalorizacion dos
estdndares xornalisticos”. Porén, Cabrera (2013, p. 89) considera que na actualidade ¢
impensable separar o contido e a calidade xornalistica do emprego da tecnoloxia en todas as
fases de producion, distribucion e consumo da informacion, chegando a asegurar que ambos

procesos se atopan “intimamente ligados™.

Xa a partir da metade da década dos 90, os medios de comunicacidon comezaron as silas
primeiras incursions na web (Diaz-Noci, 2010), aparecendo o 19 de xaneiro de 1994 en Estados
Unidos o primeiro medio nativo dixital, o Palo Alto Weekly (Carlson, 2003, pp. 49-50 en Lopez,
Pereira, et al., 2010, pp. 9-16 ). A pesar disto, non se deben obviar outros antecedentes de
interese para o xornalismo dixital. Neste sentido, Diaz-Noci e Meso-Ayerdi (1998) elaboran no
artigo “Desarrollo del Periodismo electronico”, unha pequena historia do xornalismo dixital en
Estados Unidos na que destacan a aparicion a finais dos 80 de servicios como o de Dow Jones,
que daba cobertura a publicaciéns como The Wall Street Journal. A pesar da importancia deste
servizo, estes autores sinalan a Knight Ridder como unha das empresas que mais apostaba polo
desenvolvemento do xornalismo tecnoloxico. Considérase asi que o crecente interese
empresarial e econdmico deste tipo de servizos, asi como a sua cada vez maior penetracion na
sociedade, propiciaron que no ano 1992 o Chicago Tribune lanzara a sta version dixital a través
da rede comercial America OnLine, converténdose no primeiro diario cunha version integra na

web.

Comeza asi unha primeira etapa dos medios de comunicaciéon no ciberespazo,
caracterizada polo transvase literal dos contidos a internet. De feito, neste mesmo artigo
destacase o San Jose Mercury Center por “ofrecer algo mais que unha simple version
electronica do diario empreso” (Diaz-Noci e Meso-Averdi, 1998). De calquera forma, ao
Chicago Tribune seguiriano as edicions dixitais de The New York Times, The Washington Post,
Los Angeles Times ou USA Today e entre 1994 e 1996 esta tendencia expandiriase ao resto de
paises do mundo. De feito, no ano 2000 o principal directorio de medios dixitais da época
rexistraba 4.400 publicacions dixitais a escala mundial (Salaverria, 2019). Cabe destacar que
antes de que os xornais chegaran ao espazo web, as redaccidons xa incorporaran algunhas
ferramenta tecnoldxica nos procesos de producion, como foi o caso da CBS na predicion dos

resultados das eleccions americanas en 1952 (Bohn, 1980 en Salaverria, 2019).

11
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Con todo, para entender a historia do xornalismo dixital ¢ convinte facer unha primeira
diferenciacion entre os tipos de medios que se atopan na web, distinguindo asi entre os medios
matriciais e os nativos dixitais. En relacion a isto, Cebrian Herreros (2009) define os medios
nativos dixitais como “aqueles medios pensados e nacidos para internet”. Pola contra, os
medios matriciais identificanse pois con aquelas cabeceiras xa establecidas que emigran desas

marcas previas cara as redes.

E tamén relevante considerar a ausencia de acordo entre as persoas investigadoras na
mellor maneira de designar estes novos medios web. Asi, Salaverria (2019) recolle algunhas
das diferenzas terminoldxicas rexistradas por diferentes profesionais e académicos. Mentres
Kawamoto (2003 en Salaverria, 2019) recolle terminoloxias como “xornalismo dixital”, Diaz-
Noci e Salaverria (2003 en Salaverria, 2019) apostan por conceptos como o de ciberxornalismo,
Deuze e Steensen (2001 e 2011 en Salaverria, 2019) por xornalismo online e Deuze (2004 en
Salaverria 2019) por xornalismo multimedia. Débese asi ter en conta a diferenza no emprego
terminoldxico en funcion do pais de procedencia dos investigadores. Desta forma, ainda que a
expresion mais estendida ¢ a de xornalismo dixital, a comunidade de investigadores hispanos
e lusos tenden ao emprego do concepto ciberxornalismo, entre os franc6fonos ¢ mais habitual

o termo “journalisme numérique” e entre os anglosaxons ¢ xermanicos o de xornalismo online

(Salaverria, 2019).

Agora ben, ¢ posible distinguir entre pequenos matices que permiten establecer a
exactitude de cada un destes termos. Salaverria (2005, p. 21) entende o ciberxornalismo como
“a especialidade do xornalismo que emprega o ciberespazo para investigar, producir e difundir
contido xornalistico”. En oposicion a esta definicion, o concepto de xornalismo dixital
abrangue maior amplitude de actividades, explicindose como “todo aquel xornalismo

practicado con tecnoloxias dixitais”.

Retomando a historia dos cibermedios en Espafia, non se debe obviar a importancia
daquelas primeiras publicacions que, co tempo, conseguirian asentar o actual escenario dos
medios na rede. Asi, algiins autores consideran que o Boletin Espariol del Estado fo1 o primeiro
cibermedio espafiol; constituido en setembro de 1994. Malia isto, Diaz-Noci e Meso-Ayerdi
(1999, p. 20 en Limia, Lopez e Pereira, 2010, p. 9) marcan o punto de partida no diario cultural
El Temps, que chegaria & web no veran desde mesmo ano. Cabe resaltar que non seria até 1995
que os medios de referencia en Espafna comezarian a desenvolver as stias versions online
(Limia, Lopez e Pereira, 2010, p. 10), constituindo a primeira etapa do ciberxornalismo

espafiol. Asi mesmo, até o ano 1998 non veria a luz o primeiro diario nativo dixital do pais;

12



A Romaria GZeta de Ana Loureiro Sanchez

Estrella Digital, dirixido por Pablo Sebastian. En Galicia, pola sua parte, a incorporacion dos
medios foi algo mais tardia, sendo El Correo Gallego o primeiro en mudarse 4 rede no ano

1995 e Vieiros a primeira publicacion de carécter dixital, creada en 1996 (Lopez, 2008).

O que queda claro ¢ que nas ultimas décadas deixou de ser posible entender o
xornalismo actual sen recofiecer a importancia dos medios dixitais, sendo posible analizar os
factores tanto cuantitativos como cualitativos que permiten recofiecer esta importancia dos
novos medios. No capitulo 1 do libro Ecosistema de los medios en Esparia (Salaverria,
Martinez-Costa, et al. 2019, pp. 25-49) remarcase pois como valor cualitativo a capacidades
dos medios dixitais para, alén do clickbait, xerar exclusivas informativas de grande impacto;
conseguindo impulsar investigacions xornalisticas que chegan a marcar a axenda mediatica do
pais. Asi mesmo, o impacto social destes medios debe ser tamén tido en conta, conseguindo un
grande alcance de forma instantanea e chegando a consolidarse os altos cargos de medios

dixitais como analistas e colaboradores de grande interese para outros medios.

A nivel cuantitativo, o rexistro elaborado para esta monografia (Salaverria, Martinez-
Costa, et al. 2019, pp. 25-49) recollia en 2018 a existencia de 3.565 medios dixitais en Espana,
cun total de 3.202 activos e 363 inactivos. Cabe destacar tamén as diferencias na reparticion
territorial destes novos medios. No caso galego, a tendencia enmarcase na mesma lifia ca no
caso de Cataluna, a Comunidade Valenciana e Pais Vasco. Desta forma, considérase que ¢ a
cuestion lingiiistica a que propicia unha cifra “relativamente alta” de cibermedios. Asi mesmo,
tendo en conta a diferenciacion establecida con anterioridade con respecto 4 tipoloxia de
medios pddese concluir que, do total dos 173 cibermedios localizados en Galicia en 2018, 75

deles clasificabanse como nativos dixitais, constituindo isto un 43,4%.

2.1.1.3. Evolucion dos Cibermendios
Na evolucion dos cibermedios compre ter presente a distincion entre diferentes fases
de integracion dos mesmos. Asi, sdbese que na concepcion desta primeira etapa apreciabase
“un predominio da mentalidade dos medios tradicionais” (Cebrian Herreros, 2009). Da mesma
maneira que os xéneros xornalisticos foron evolucionando, os propios cibermedios
desenvolvéronse a través dun proceso andlogo. Desta maneira, Salaverria e Cores (2005, pp.

148-150) diferencian catro etapas principais na evolucion dos medios dixitais.

A primeira destas fases corresponderia cunha etapa inicial de repeticion, caracterizada
pola repeticion literal nos medios web de xéneros e formatos textuais dos medios impresos.

Este estadio mais primixenio do xornalismo en rede sigue coexistindo ainda a dia de hoxe con
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outras variantes mais desenvolvidas, especialmente nos medios de comunicacién con menos
recursos economicos. De calquera forma, cando se fala de repeticiéon non s6 se fai unha
referencia directa ao envorcado literal de contidos, sendn que se incide tamén na repeticion de
xéneros. Ou, o que ¢ 0 mesmo, “na perpetuacion de formatos textuais” Salaverria e Cores
(2005, pp. 148-150). En relacion a isto nace o termo de “Shovelware”, que artigos como o de
‘Network journalism’: converging competences of old and new media professionals. (Bardoel
e Deuze 2001) explican como a reposicion de contido na web. Igualmente, xa nestes estudos,
en 2001, se fala da superacion desta fase primixenia, considerando a cada vez maior

preponderancia dos medios 4 creacion de contido propio para a web.

3

E xa no segundo nivel, na fase de enriquecemento, no que, ainda que os xéneros
respectan os seus canons formais, comezan a incorporarse recursos hipertextuais, multimedia
e interactivos, aproveitando asi as posibilidades do ciberespazo. Malia todo, estes engadidos
seguen sen contar coa riqueza suficiente e non rematan de conseguir a autonomia desexada.
Non asi sucede no proceso de renovacion, que responde 4 terceira etapa, momento no que todos
estes recursos comezan a tomar forma propia e son empregados para recrear 0s Xéneros
precedentes, ganando en independencia como consecuencia e incluindo valor engadido mais
ala do estético. Na procura da mellor maneira de exemplificar esta nova etapa, Salaverria e
Cores (2005, pp. 148-150) destacan o xurdimento da infografia multimedia como un xénero
propio posibilitado polo avance dos medios dixitais. Finalmente, a tltima fase ou nivel
responderia 4 innovacion. Unha etapa final na que os cibermedios incorporarian a creacion de
xéneros propios alén dos existentes nos medios tradicionais; constituindo os blogs o exemplo

paradigmatico.

Ao falar da evolucién dos cibermedios, non se debe tampouco obviar o impacto que a
brubulla.com tivo neste proceso. Asi, conforme internet se foi convertendo “nunha fiestra de
oportunidade para o desenvolvemento de novos negocios” (Petrella e Tessore, 2019, p. 7),
foron moitas as organizacions que viron neste fendmeno unha boa forma de capitalizar o novo
escenario. Srniceck (2018, p. 13) interpreta o desenvolvemento das punto com como un
proceso natural ante a caida da rendibilidade da manufactura. Como consecuencia ante este
interese masivo polo novo mercado, comezaronse a pofier en dubida estes novos proxectos,
xerando isto 4 sua vez unha “crise de confianza que cortou as fontes de financiamento deses
emprendementos cando moitos non chegaran a desenvolver negocios sostibles” (Petrella e
Tessore, 2019, p. 8). E isto o que se cofiece como a burbulla das .com, o que supuxo unha pausa

considerable no desenvolvemento do xornalismo dixital.
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2.1.1.4. Desafios do Xornalismo Dixital

Para falar dos desafios do xornalismo dixital, compre primeiro entender que este novo
soporte de comunicacion vai enmarcado nun contexto social e cultural no que a informacion se
transforma nun dos bens de consumo e capital mais importantes, conformandose asi as
sociedades da informacion. Asi, xa nesta expresion ¢ posible apreciar a importancia que a
sociedade lle outorga & informacion e 4 comunicacidén, mesturandose coas relacions sociais,
economicas e culturais (Alfonso-Sanchez, 2016). Un concepto que, ademais, leva existindo de
maneira tedrica desde o 1962, sendo empregado por primeira vez no libro The production and
distribution of knowledge in the United States de Yoneji Masuda (Alfonso-Sanchez, 2016).
Malia todo, probablemente unha das aproximacions a este concepto de maior relevancia no
eido da comunicacion sexa a elaborada polo profesor Manuel Castells (1998 en Oliva Marafion,
2014), definindo a sociedade da informaciéon como “un estado de desenvolvemento social
caracterizado pola capacidade dos seus para obter e compartir calquera informacion,

instantaneamente, desde calquera lugar e na forma que se prefira”.

De calquera forma, esta nova sociedade aparece caracterizada polo desexo de
transformar a informacion en cofiecemento, contando na actualidade con grandes cantidades
de datos que deben ser procesados. Asi mesmo, a comunicacion en rede e a participacion e
colaboracion dos usuarios ¢ outro dos procesos que caracterizan esta nova sociedade. De feito,
algins autores como Saorin (2002), aseguran que os procesos dominantes na sociedade da
informacion configuranse en torno as redes. Unhas relacions que, 4 sta vez, configuran a
sociedade rede; na que predomina a “morfoloxia social sobre a accion social” (Alfonso-

Sanchez, 2016).

Como consecuencia de todos estes cambios, xa non s6 a nivel tecnoloxico e
informativo, sendn desde a perspectiva da transformacion social. Resulta innegable que os
medios de comunicacion vironse, ¢ vense, obrigados a enfrontarse a unha serie de novos retos
que se deixan entrever sobre a mesa, comezando polo proceso de renovacion a nivel
“empresarial, profesional e ético”, como recollen Lopez e Murciano (2012). Neste senso, ¢
importante falar dos retos que sup6én a creacion dun novo modelo de negocio para os medios
dixitais.

Con isto, e de maneira xeral, o volume de audiencia e a loita polas mesmas consolidanse
como as figuras fundamentais para a obtencion dunha rendibilidade econdémica. Isto todo como
consecuencia da gratuidade do medio (Berrocal, Redondo e Campos, 2012, pp. 72-73). Asi,

alguns estudos aseguran que serian necesarios un total de 8 millons de usuarios nicos por
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medio para manter unha redaccion de 100 persoas traballadoras e cubrir gastos (Fillous e
Gasseé, 2008 en Berrocal, Redondo e Campos, 2012, pp. 72-73). Como consecuencia deste
paradigma economico, as audiencias pasan a ter unha dobre funcion, actuando como
consumidores da informacion e produto para os anunciantes, o que esixe aos comunicadores
equilibrar a procura dun aumento exponencial dos usuarios co respecto as pautas éticas que
corresponden & profesion xornalistica. E na busca deste equilibrio que nacen novos modelos
de negocio pensados para o consumo dixital, atendendo 4s novas necesidades dos medios e

buscando o didlogo entre rendibilidade econdmica e rigor e calidade informativa.

Asi, ainda que o habitual nas orixes dos medios en internet era o modelo de gratuidade,
na actualidade estase converxendo cara a creacion de muros de pago e outras modalidades de
monetizacién dos contidos. Recoéllense pois a continuacion algunhas das posibilidades que
incluen estes modelos de negocio e que se atopan xa aplicadas nunha ampla variedade de

medios dixitais (Celaya, 2014):

Micropagos: Enténdense por micropagos as transaccions econémicas que adoitan ir
entre 1 e 5 euros e que se executan para acceder a algun tipo de contido. Nos seus inicios
este modelo podia asociarse mais con produtos audiovisuais, videoxogos, cancions, etc.
Malia todo, na actualidade existen medios que permiten a compra de informaciéns ou

produtos especificos dentro do entorno dixital, adquirindo tamén esta modalidade de
pago.

Pago por consumo: Este modelo naceu no seo da television e fai referencia ao tempo
de consumo dun produto ou servizo. Pagar por minutos, horas ou dias equivaleria a este
pago por consumo. Poderiase entender pois como un modelo semellante ao do

“alugueiro”.

Subscricion: Este modelo, pola sta parte, atende 4 fidelidade da audiencia e conta con
algunhas vantaxes significativas. Asi, as subscricions permiten contar cunha base de
clientes fixa durante un periodo de tempo, permitindo un maior cofiecemento dos

recursos dos que se dispon e unha mellor planificacion por parte do medio.

Membresia: Esta nova modalidade nace sobre todo no eido da comunicacion e, ainda
que tamén se poderia considerar un tipo de subscricion, existen algunhas diferenzas

considerables. No caso da subscricion o usuario realiza un pago anticipado por un
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servizo. Pola contra, ao falar de membresia o consumidor pasa a entenderse como parte

(membro) dun club, incrementando o sentimento de pertenza.

Freemium e premium: Cada un destes conceptos engloba un modelo de negocio
diferenciado. Asi, o freemium, concepto asinado por Fred Wilson, refirese & oferta
dunha parte dun produto ou servizo de maneira gratuita, esixindo un pago adicional
para acceder ao resto de contidos ou produtos. A parte gratuita seria o freemium (que
serviria como gancho aos usuarios) e a parte de pago o premium (co que se conseguiria

a rendibilidade econdmica).

Por publicidade inserida: Este modelo de negocio funcionaria como unha version
alternativa do modelo freemium/premium. Desta forma, permitese o acceso a contido

gratuito a condicion de ter que visualizar a publicidade que se mostra nese espazo web.

Acceso aberto: Tamén cofiecido como open access fai referencia a todo tipo de acceso
que se permita sen previa subscricion ou pago. Seria o modelo de gratuidade absoluta

e adoita ter unha finalidade educativa ou de transformacion dos materiais ofertados.

Crowfunding: Este modelo de negocio conseguiu acadar grande popularidade nos
ultimos tempos, unha monetizacion de proxectos baseada no micromecenado e que
permite, con caracter voluntario, que a audiencia aporte diferentes cantidades para a
producion dun produto, ben ou servizo. Neste sentido, plataformas como Patreon
axudan & financiacion de proxectos de comunicacion de novos emprendedores
autobnomos.

y .

Gamificacion: Este modelo busca referirse 4 inclusion de mecanicas de xogo en
aspectos e contextos que non lle son acaidos. Ainda que de maneira xeral a gamificacion
identificase en maior medida co marketing, o engagement e a fidelizacion, esta pode

converterse tamén nunha fonte de ingresos.

Retomando a idea dos retos que xorden no panorama dixital no referido ao eido da
comunicacion, as redes sociais € os fendomenos de comunicacion dixital teflen desenvolvido
nos ultimos tempos situacions coma o clickbaiting, a procura da instantaneidade, o emprego de
algoritmos, os filtros burbulla ou a personalizacion de informacions (Pérez-Escoda e Esteban,
2021). Neste sentido, a velocidade informativa propiciada polo entorno dixital, asi como o
maior calado dos contidos con algin grao de espectacularizacion, incitan a expansion de
informacion falsa como técnica de persuasion, favorecendo as redes sociais a expansion masiva

desta desinformacion (Pérez-Escoda e Esteban, 2021). Unha desinformacion nas redes que se
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fixo patente durante as eleccions de Estados Unidos no ano 2016, asi como tivo grandes
consecuencias durante a pandemia da COVID-19. De calquera forma, a desinformacion non ¢

un fendmeno novo das redes sociais.

A Comision Europea (2018, p. 5) define a desinformacion como ““a informacion falsa,
imprecisa ou enganosa, presentada e promovida para obter ingresos ou causar dano publico
intencionadamente”. Con isto, enténdese que a intencionalidade constitiie unha caracteristica
intrinseca nos procesos de desinformacion, afastdindose asi de todas as practicas que se
puideran identificar como erro humano. Asi pois, cando se reflexiona sobre o papel das redes
e os espazos web nesta expansion das fake news, compre ter presente os novos habitos de
consumo cidadan, baseados na inmediatez, a reducion na lonxitude das mensaxes, a interaccion
e a procura da confirmacion de crenzas previas. Todo isto trae como consecuencia a falta de
confianza por parte das audiencias, cunha perda progresiva de credibilidade e lexitimade entre
os xornalistas e os medios tradicionais. Algo que pode chegar a pofier en dubida a funcién

social do xornalismo (Pérez-Escoda e Esteban, 2021).

Na actualidade, os cambios de tendencia sobre o consumo informativo estanse
traducindo en que as redes xa non s6 funcionan como intermediarias entra a informacion e os
usuarios, sendn que son precisamente estas audiencias, con especial atencion aos publicos mais
novos, as que transforman de maneira directa o proceso informativo; dando lugar ao conecido
como Xornalismo cidadan (Espiritusanto e Gonzalo Rodriguez, 2011; Paulussen et al., 2008
en Pérez-Escoda e Esteban, 2021). Como consecuencia deste fendmeno, os medios de
comunicacion tradicionais estan perdendo a sua capacidade para marcar a axenda social e, ao
mesmo tempo, vense desprazados da sua funcién como unicos distribuidores da informacion;
algo que, por outra parte, pode tamén entenderse como un aspecto positivo que favorece a

democratizacion da informacion.

2.1.2. Funcions e Caracteristicas do Xornalismo Multimedia
ApoOs do impacto que as novas tecnoloxias tiveron nos medios de comunicacion,
aceptouse un cambio non s6 no modelo de negocio destes medios, mais tamén nas tacticas,
narrativas e ferramentas empregadas para contar historias. Neste contexto, multimedia,
crossmedia, intermedia, ou transmedia sforytelling son termos habitualmente asociados aos

procesos de converxencia mediatica das noticias (Bauman, 2000 en Gambarato e Alzamora,
2018).
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Asi, Salaverria (2005, p. 32) define o relato multimedia como “a habilidade, facilitada
polos soportes dixitais, de combinar nunha Uinica mensaxe canda menos dous dos seguintes
elementos: texto, imaxe e son”. Malia que sinxela, esta definicion facilitou un primeiro
achegamento a este concepto que despois se desenvolveria en estudos posteriores do autor,
introducindo novos elementos a esas posibilidades combinatorias do relato multimedia. Asi,
nunha nova aproximacion a este termo, Salaverria (2014, p. 26) entende o multimedia desde
tres perspectivas, como multiplataforma, como polivalencia e como combinacion de linguaxes.
Tal ¢ a importancia da multimedialidade que son moitos os estudos que a identifican como un
dos requisitos definitorios e diferenciais do xornalismo dixital (Guallar et al., 2010). Con todo,
moitos xornalistas e investigadores identifican a publicacion por parte do The New York Times

da reportaxe “Snow Fall”, en decembro de 2012, como o inicio da “era moderna do xornalismo

multimedia” (Dunham, 2022, p. 42).

Na procura das vantaxes e caracteristicas que ofrecen este tipo de relatos, Dolors Palau-
Sampio e Pilar Sanchez Garcia (2020) entenden que as estruturas multimedia permiten
diferenciar entre as narrativas que se limitan a xustapofier elementos e aquelas que integran
cada unha destas pequenas pezas que compoiien o relato, creando unha “unidade comunicativa
con elementos enriquecedores entre si”. Asi mesmo, Richard Scott Dunham (2020, p. 14)
recolle no libro Multimedia Reporting: How Digital Tools Can Improve Journalism Storytelling
unha listaxe de até 14 vantaxes que o relato multimedia e os seus elementos poden aportar para
enriquecer un texto xornalistico. Entre elas, o autor asegura que as narrativas multimedia
axudan a explicar as historias; mellorando a stia comprension, engaden profundidade e
diferentes perspectivas, introducen unha voz humana e caras ao relato, facilitan que o lector
participe e interactue nas historias, diversifican a sua presentacion e, sobre todo, o relato

multimedia aumenta a credibilidade grazas ao aporte de documentos e material de apoio.

Ao mesmo tempo, e entrando nas particularidades de cada un dos elementos
multimedia, asegurase que as galerias de fotos poden complementar ou substituir as fotografias
impresas, as presentacions de diapositivas con son combinan narracion visual e auditiva, os
podcast permiten explorar temas en detalle, os videos antepofien mostrar antes que contar, os
mapas interactivos ofrecen localizacion e precision, os graficos animados ou interactivos
explican en detalle conceptos complicados e a visualizacion de datos permite a interaccion e;

en moitos casos, a personalizacion.

Para conseguir todo isto, son moitos € moi variados os recursos que unha peza

multimedia pode incluir e combinar. Desde fotografias até intelixencia artificial pasando por
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blogs, slideshows, podcasts, infografias, GIFs, realidade virtual, etc. Grazas aos avances
técnicos as posibilidades son case infinitas. Con todo, Salaverria (2019) argumenta o éxito do
xornalismo multimedia a través da relevancia que o video ten cobrado en internet, ocupando
este formato en 2018 “tres cuartas partes do trafico web a escala mundial”. Ainda asi, ¢
importante ter en conta que nas narrativas multimedia non ¢ suficiente con facer un popurri de

recursos atractivos, senén que “¢ importante combinar o contido correcto co elemento

multimedia mais acaido” (Dunham, 2020, p. 15).

Co obxectivo de conseguir o emprego Optimo destes recursos € mellorar as destrezas
dos xornalistas multimedia Dunham (2020, pp. 24-33) identifica 10 claves para o éxito dos
comunicadores. Asi, o control dos basicos do xornalismo (como pode ser a pirdmide invertida
ou o dominio dos topoi), o cofiecemento das ferramentas multimedia, o enfoque na audiencia,
o engadido de valor, a precision e brevidade da escrita, a curiosidade e persistencia, o
afastamento do academicismo, o emprego das redes como ferramenta informativa, a procura
da neutralidade e a ética consolidanse como fundamentais para o autor no que a conseguir os

mellores resultados se refire.

Como consecuencia da hipertextualidade, a multimedialidade e a interactividade, nos
ultimos tempos os cibermedios tefien favorecido a tendencia, xa existente, 4 hibridacion entre
xéneros xornalisticos. Transformando & sua vez a forma de comunicar (Colussi, 2020, p. 104).
Mais non € o Unico aspecto no que a multimedia ten alterado o labor xornalistico. Desta forma,
a converxencia € outro dos fendmenos resultantes da mutacion dixital dos medios. Con isto,
José Alberto Garcia Avilés (2009) explica a converxencia como un termo empregado a partir
da década dos oitenta para referirse aos asuntos vencellados aos avances tecnoloxicos e das

telecomunicacions. En relacion a isto, varios autores propofien a seguinte definicion:

“Un proceso multidimensional que, facilitado pola implantacion xeneralizada das
tecnoloxias dixitais de telecomunicacion, afecta ao ambito tecnoloxico, empresarial,
profesional e editorial dos medios de comunicacion, propiciando una integracion de
ferramentas, espazos, métodos de traballo e linguaxes anteriormente disgregadas, de
forma que os xornalistas elaboran contidos que se distribuen a través de multiples

plataformas, mediante as linguaxes propias de cada unha’ (Garcia Avilés et al., 2008).

En base a isto, e segundo os mesmos autores, podese interpretar que a dixitalizacion da
producion € a base tecnoloxica da converxencia. O que facilita, ainda que non o implique

directamente, a colaboracién multimedia, permitindo compartir de forma inmediata contidos
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en formatos que se poden editar e volver publicar dentro das mesmas organizacions. Asi,
algunhas das formas mais estendidas de converxencia contemplan a colaboracion de xornalistas
de diferentes plataformas, a promocioén cruzada de contidos e a cobertura multimedia de
informacions planeadas ou de ultima hora. Con todo isto presente, en 2001 “Vocento
converteuse no primeiro grupo espanol de medios de comunicaciéon en introducir unha

estratexia multimedia rexional como a sua actividade principal” (Garcia Avilés et al., 2008).

2.1.3. A Importancia das Redes Sociais no Novo Panorama Medidtico
Para chegar ao actual momento de desenvolvemento da rede foi necesaria a mellora en
si mesma das posibilidades que esta web ofertaba, chegando a conformarse catro momentos
diferentes encadrados no que se deu a cofiecer como a web 1.0, a web 2.0, a web 3.0 e a web
4.0. Cabe destacar que, cando se fala destes catro momentos non se esta a facer unha alusioén
directa 4 evolucion técnica do espazo dixital, senébn mais ben a unha “descricion e
caracterizacion das dinamicas sociais e os procesos informativos que forman parte de internet”

(Fuchs et al., 2010).

Na procura das diferenzas que alguns autores identifican entre estas catro fases, coas
que cémpre recordar que todos os avances anteriores non quedan superados; senon
amplificados, débese comezar por establecer en que consiste a cofiecida como web 1.0, unha
forma de entender o espazo dixital que nace no mesmo momento no que internet comeza a
empregarse como plataforma de comunicacién (Corino, 2017). Asi, Aretio Lorenzo Garcia
(2007) considera que nas suas orixes a web [.0 non estaba pensada como un espazo social,
senon que mais ben se atopaba orientada cara a lectura, cunha elevada presenza de péaxinas
estaticas. Malia isto, si se identificaba xa a posibilidade de acceder “aos contidos e informacién
en diferentes formatos”, permitindo “a recompilaciéon e almacenaxe dos mesmos e a sta
interconexion”, asi como a posibilidade de creacion, ainda que, iso si, “limitada a determinados

sectores, ambitos ou calidade dos autores” Lorenzo Garcia (2007).

E esta ultima caracteristica, a da creacion, a que se ve potenciada coa chegada da web
2.0, ainda que non seria até o ano 2004 que a empresa californiana O Reilly Media comezaria
a empregar este termo, nacendo o concepto de man dunha chuvia de ideas na procura dun nome
para designar unha conferencia coorganizada pola empresa (Pérez Salazar, 2011). Con isto,
enténdese que o espazo dixital abriu as suas portas cara unha maior fluidez do contido,
eliminando as barreiras de creacion e pasando os usuarios a converterse en produtores a través
dun modelo mais “descentralizado”. Desta maneira, € ao mesmo tempo, a web 2.0

caracterizdbase por un maior grao de interaccion, favorecendo a comunicacion entre os
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usuarios. Freire (2008) define a web 2.0 como o espazo no que os usuarios “producen contidos
(blogosfera), participan do valor (intercambio) e colaboran no desenvolvemento tecnoloxico™.
Entendéndose pois que, como consecuencia de todo o anterior, ¢ neste momento no que nacen
os blogs e as redes sociais primixenias. Asi, Codina (2009) considera que hai catro elementos
principais que permiten identificar a web 2.0, a saber; os contidos creados polos usuarios, as

redes sociais, as aplicacions en lifia e as ferramentas de colaboracion.

Seria no ano 2006 que John Markoff suxeriria a consolidacion incipiente dunha nova
xeracion web, a 3.0; tamén cofiecida como web semantica. Desta maneira, con este novo
concepto buscariase dar explicacion ao intento da creaciéon dunha web de datos que funcionara
de maneira semellante a unha base de datos global (Hitendra e Yogesh, 2018). Como
caracteristica principal desta web semantica podese destacar a intencionalidade de facilitar o
acceso 4 informacion na procura dunha maior democratizacion da mesma. Asi, a Web 3.0 pode
ser entendida como unha web intelixente que pretende “aportar solucions sen intervencion
humana”, empregando a linguaxe XML2. Con todo isto, a Web 3.0 oferta “recursos mais
avanzados con informacions mais fiables, facilidade de navegacion, facilidade de
acceso a informacidon, maior correlacion entre dispositivos, contidos personalizados, etc.”

(Rodrigues-Oliveira et al., 2018).

Vén sendo desde 2016 que se comezou a falar dun novo momento na evolucion de
internet, a Web 4.0. Con isto, o foco ponse na creacion de intelixencias artificiais € nos
resultados da aplicacion do machine learning e o deep learning para a creacion de ferramentas
que se poidan poiier a dispor do conxunto da sociedade. Os asistentes de voz ou os bots son
algunhas destas novas tendencias que se presentan con forza na Web 4.0. Todo isto implica un
novo modelo de participacion do usuario, fomentando unha maior interactividade e a sia maior
capacidade de comunicacion coa web (Latorre, 2018). Asi mesmo, este novo momento debe
tamén terse en conta na creacion de produtos comunicativos, chegando a reflexarse de maneira

directa, por exemplo, nas alertas informativas dos smart watchs.

O cambio no modelo de comunicacidn preséntase como unha das consecuencias desta
evolucion da web, pasando do one fo one ao one to many ao many to many. Permitindo que non
so se multiplique o niimero de persoas que reciben unha mensaxe, senén que suceda o mesmo
coa cantidade de contido que se publica e coas fontes das que procede. Algo que se ve
potenciado grazas ao elevado grao de penetracion das redes socias. En concreto, segundo o
informe Digital 2022 (Hall, 2022) no ano 2021 habia en Espafia case 41 millons de usuarios de

redes sociais, supofiendo isto o 87,1% da sociedade.
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Na actualidade, as redes sociais aparecen como un actor fundamental na practica
informativa, conseguindo “xerar novas posibilidades para o xornalismo ao permitirlle ampliar
o seu alcance a través de contornas virtuais practicas e accesibles, aumentando con isto a
visibilidade das noticias”. Asi mesmo, ainda que facilitado tamén por outros recursos e
ferramentas, as redes sociais son as grandes impulsoras do aumento da interaccion das
audiencias coa informacion, propiciando unha relaciéon mais directa e inmediata (Acharki,

2023).

Para entender as redes sociais no seu conxunto e a forma na que a informacion pode ser
transmitida a través de cada unha delas compre incidir en que o concepto de redes sociais
abrangue unha ampla variedade de plataformas que contan, cada unha delas, con
particularidades de interese. Desde as redes sociais como Facebook, até as plataformas de
microblogging como Twitter, pasando polos espazos dixitais dedicados a contidos de video
como Youtube ou a emision en directo de Twitch (Acharki, 2023). Todas estas forman parte do

novo escenario comunicativo.

Ao mesmo tempo, a transformacion do usuario en prosumer, ou 0 que viria a ser o
mesmo, o cambio das suas funcidons dentro do escenario comunicativo, pasando a ser “creador,
consumidor e distribuidor de contidos” (Herrero-Curiel, 2012) alterou tamén as fontes de
informacion a ter en conta, os temas principais da axenda medidtica ou a capacidade das
audiencias de verificar informacions e demandar a cobertura de determinados temas. Desta
forma, nos ultimos tempos as redes sociais téfiense convertido en vixias do contido publicado
polos medios, constituindo en multiples casos fontes de verificacion. Tal ¢ a magnitude da
importancia que os usuarios cobran na informacioén que calquera deles pode “publicar, ler, ou
rectificar un dato” de maneira inmediata. Asi, as redes sociais consolidan un novo sistema
“horizontal, bidireccional e interactivo” (Herrero-Curiel, 2012), a través do cal se facilita xa

non so a participacion da audiencia, sendn a sta capacidade como axente comunicativo.

Outro elemento a ter en conta ao falar de xornalismo e redes sociais ¢ a capacidade
destes novos espazos dixitais para crear comunidades “en torno a intereses comuns e temas de
importancia” (Quiroz, 2014). Desta forma, enténdese por comunidade virtual a capacidade para
crear un entorno no que “os usuarios sintan que compartan intereses, afeccions e necesidades
de comunicacion” (Quiroz, 2014). O concepto de comunidade vai ainda mais lonxe, contando
cun compofiente “altamente afectivo” que se transforma en sentimento de pertenza entre os

seus usuarios (Quiroz, 2014).
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A pesar de todo, as redes sociais non estan exentas de inconvenientes e, como todo
modelo, presentan as suas propias faias. Unha das problematicas mais destacadas ¢ a das
coflecidas como camaras de eco, en parte relacionadas con esta creacion de comunidades e
favorecidas polo fenomeno dos filtros burbulla. Horacio Rodriguez Contreras (2019) define
estes filtros burbulla como un fenomeno favorecido polos algoritmos que provoca que se tenda
a distribuir “resultados similares aos que o usuario xa buscou de acordo co seu historial de
navegacion”. Obtendo como consecuencia unha tremenda “polarizacion ideoldxica, social e

politica”, con grandes grupos de opinion illados de informacions dispares & propia.

Da mesma forma, e ainda que a desinformacion € un fenomeno presente ao longo de
toda a historia —ainda mais en momentos de conflitos bélicos— (Bloch, 1999), fenomenos como
a capacidade das redes sociais para alcanzar unha gran cantidade de usuarios, a facilidade de
publicar contidos de maneira anénima e a ausencia dunha regulacion clara son elementos que
propician a desinformacion na web. Algo que, ademais, vese favorecido polo “menor interese
de someter a xuizo as informacions que se reciben cando estan inseridas en redes sociais ds que
se accedeu voluntariamente” (Goémez, 2013). Ao mesmo tempo, o momento de
sobreinformacién no que se atopa a sociedade actual, favorecido polas dindmicas da web, é
outra das cuestions que condiciona o fenomeno da desinformacién, pois a mais cantidade de
contido, maior dificultade de acceder s fontes fiables e 4 informacion pertinente. E, en parte
por isto, que xorden conceptos como o de infoxicacion. Asi, Alfonso Cornella (2000 en Barraza
e Arreola, 2022, pp. 34-36) crea este termo para definir a angustia provocada polas dificultades
que entrafia recibir mais informacion da que unha persoa esta capacitada para xestionar.

(Cornella, 2000 en Barraza e Arreola, 2022, p. 34).

Non en tanto, as redes socias ténense consolidados nos tltimos tempos como un portal
case obrigatorio para calquera medio que aspire a conseguir a maior repercusion mediatica
posible. Asi, débese ter en conta a capacidade das redes de posibilitar “aos medios de
comunicacion e 4s iniciativas individuais achegarse a usuarios non habituais, permitindo a
maior difusion da informacion e a interaccion coas audiencias sociais’”. Desta maneira, co auxe
das redes sociais, os medios de comunicacién remataron por adaptarse aos novos habitos de
consumo da cidadania, chegando a comprender que a stia prosperidade depende da “presenza
da sua mensaxe en multiples pantallas”. E ¢ precisamente por isto que os medios optan por
incorporar novas tecnoloxias nas rutinas de traballo e desenvolver aplicacidons que enriquezan
a experiencia do usuario (Cabrera, 2013, pp. 90-91). Pode enton entenderse que as redes sociais

facilitan chegar a publicos que non estan tan habituados ao consumo informativo e debe por
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tanto terse en conta a necesidade de adaptar as mensaxes a estes usuarios. Como consecuencia,
débese ter presente que entre as novas xeracions de nativos dixitais imponse un modelo de
consumo baseado na informacion fragmentada (Cerezo, 2008), o que premia os contidos breves

por riba das longas narrativas.

2.1.4. O MoJo Journalism como Ferramenta de Comunicacion

Precisamente, co auxe das redes sociais, mdis ainda daquelas centradas na imaxe, o
video tense convertido nos ultimos tempos na principal fonte de informacion. Porén, este
cambio de paradigma na preferencia de formatos trae como consecuencia un novo reto de
producion para os medios de comunicacion mais tradicionais, que requiren de novos recursos
de storytelling e do control de novas ferramentas tecnoloxicas. E neste contexto que aparece o
mojo journalism, ou o que ben a ser o mesmo, o xornalismo moébil, unha técnica que pode ser
entendida como unha nova forma de comunicacién multimedia na que “os teléfonos mobiles
serven como unidade Uinica de producion para recompilar, editar e difundir novas” (Salzmann
et al., 2020). De feito, ¢ precisamente o lanzamento do iphone en 2007 o que marca unha nova
etapa nos procesos de dixitalizacion e crea un novo estdndar para a comunicacion mobil

(Scolari, Aguado e Feijoo, 2012 en Lopez-Garcia et al., 2019).

Numerosos estudos tefien analizado nos ultimos anos as habilidades necesarias para
manexar este tipo de ferramentas. Asi, no artigo “Adopting a mojo mindset: Training
newspaper reporters in mobile journalism” (Salzmann et al., 2023) identificanse tres
dimensions diferentes na aprendizaxe e control das ferramentas que ofrece o xornalismo mobil.
A primeira, a da consecucion das habilidades mojo, enténdese como a adquisicion das
“habilidades practicas e os cofiecemento técnicos” necesarios para desenvolver o labor
xornalistico desde os smartphones. Cémpre ter presentes os dispositivos tecnoldxicos que se
consideran fundamentais para o labor do xornalista mobil; a saber, un teléfono mobil, un
micréfono, un tripode, un estabilizador e programas de edicion profesionais. A segunda fase
consiste en alcanzar o pensamento visual, pasando do texto aos contidos multimedia, ¢ a
terceira etapa identificase como a integracion ética e a conciencia legal, entendendo que esta ¢
unha dimension fundamental en calquera practica xornalistica e para a que as redes sociais €

as novas tecnoloxias impofien diferentes retos.

Agora ben, comprendendo a definicion e algunhas das fases de aprendizaxe que implica
o xornalismo mobil, débense salientar tamén as vantaxes que presenta esta técnica. Entre elas,
a axilizacién de todas as etapas do proceso da producion informativa, a flexibilidade que

permiten os smartphones como ferramenta comunicativa e a accesibilidade que facilita,
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permitindo o achegamento rapido a lugares mais inaccesibles ou a fontes de interese (Ribeiro

etal., 2021).

2.2. O Xornalismo Especializado

2.2.1. Evolucion e Definicion do Xornalismo Especializado

Co aumento da “complexidade e especificidade das tarefas sociais” (Quesada, 1998, p.
21) nos ultimos tempos a especializacion xornalistica acadou unha especial consideracion no
eido da comunicacion. Asi, a través da aparicion de publicacions non diarias centradas en
tematicas non consideradas de actualidade informativa e grazas 4 formacién de comunicadores
que procuran afondar madis ald da informacion a través da interpretacion, a valoracion e a
explicacion de temas complexos, tense desenvolvido un novo concepto de xornalismo
especializado (Quesada, 1998, p. 21). Evolucionando desde as primeiras definicions de Pedro

Orive (1977, p. 71 en Quesada, 1998, p. 21), nas que o autor explica a especializacion como:

“O subsector da informacion que se canaliza de modo publico e racionalizado a través
dos instrumentos de comunicacion colectiva, os cales precisan organizacions custosas

para conformar a actualidade, valéndose de estratexias idoneas”.

Até definicidns posteriores como a de Javier Fernandez del Moral e Esteve Ramirez

(1993, p. 98 en Mercado Saéz, 2011), na que o xornalismo especializado se identifican coa:

“Estrutura informativa, que penetra e analiza a realidade dunha determinada area da
actualidade a través das distintas especialidades do saber;, afonda nas suas
motivacions, colocaa nun contexto amplo, que ofreza unha vision global ao
destinatario, e elabora unha mensaxe xornalistica que acomode o codigo ao nivel

propio da audiencia, atendendo aos seus intereses e necesidades”.

De calquera forma, o nacemento do xornalismo especializado sitliase a mediados do
século XX, apds da segunda guerra mundial, nun contexto de grande competencia entre os
medios de comunicacion e no que se estaba a producir un cambio de paradigma nas funcions
dos comunicadores, pasando da informaciéon a explicacion. Asi, a demanda de informacions
nas que se traballaran as causas dos acontecementos e a relacion entre 0os mesmos propiciou a

orixe dunha nova forma de comunicar. Un modelo no que a crise econdmica xeneral, a
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competencia, a publicidade destinada a publicos concretos, a falta de credibilidade, a
progresiva tecnificacion ou a fragmentacion en sectores da audiencia resultaron elementos
clave para configurar o contexto perfecto para o auxe do xornalismo especializado (Ronda e
Alcaide, 2010, p. 148). Todo isto, nun momento no que ainda non se impartia nos centros de
ensinanza esta nova corrente. De feito, non seria até o curso 1975-1976 que a Facultade de
Ciencias da Informacion da Universidade Complutense de Madrid incorporaria a materia de
Informacion Periodistica Especializada no seu plan de estudos (Fernandez del Moral, 2004, p.

18).

O debate sobre a especializacion estd aberto. Con todo, e malia que ainda na actualidade
existen voces criticas arredor desta modalidade; tendo como exemplo o exposto no libro de
estilo de EI Mundo; onde se chega a afirmar que “non hai en EL MUNDO nin redactores nin
editores especializados. Os xornalistas deben estar capacitados para alternar ambas
actividades” (Libro de Estilo de E1 MUNDO), a tendencia continia a ser a de entender a
especializacion como unha disciplina necesaria. Asi, partindo da idea de que a sociedade actual
atopase “segmentada en intereses concretos”, € ante a crise na que os medios de comunicacion
se viron inmersos durante o século pasado, a especializaciéon comezou a consolidarse na década
dos 70 como “a unica saida”. A sta vez, no marco da II Guerra Mundial, a necesidade de
comprender o que estaba a suceder requiria dunha informacion de maior profundidade e
analise. Por outra parte, todo isto facilitaba a “racionalizacidon na organizacion empresarial” e
a mellora “dos imperativos de produtividade”; dando lugar a un cambio no rendemento e
organizacion das empresas xornalisticas (Quesada, 1998, pp. 27-35). Asi mesmo, nun
panorama medidtico no que prima certo grao de saturacion informativa de produtos
homoxéneos, a diferenciacion que os xornalistas especializados poden ofrecer atdpase

especialmente demandada.

Se se fala das funcidon do xornalismo especializado ¢ posible salientar duas cuestions
en particular. Por unha banda, o xornalismo especializado procura a construcion dunha opinion
publica de “maior calidade e alcance” que o xornalismo tradicional, como destaca Javier Salla
Garcia (2015, p. 27). Asi, e como consecuencia dos seus obxectivos e modelos de traballo, a
especializacion permite “dar resposta as necesidades dun publico cada vez mais informado (...)
e que pide informaciéns mais complexas e exhaustivas”. Ao mesmo tempo, o xornalismo
especializado serve de nexo entre os cofiecementos mais especificos e os destinatarios da

informacion, cumprindo a funcién de divulgacion do cofiecemento.
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2.2.1.1. Cultura Mosaico e Cultura Abano
Ao falar de sobreabundancia informativa e da multiplicacién dos contidos resulta case
perentorio aludir tamén a conceptos como o de cultura mosaico ou cultura abano. Cabe ter en
conta que xa desde o desenvolvemento da terceira version da enciclopedia britanica se recorre
a colaboracion de especialistas ante a conciencia de que resulta case imposible que todo o
cofiecemento sexa cuberto por uns poucos profesionais. Igualmente, é no ano 1978 que
Abraham Moles comeza a empregar o termo de cultura mosaico para referirse ao cofiecemento

e 4 cultura fragmentada (Moles, 1978).

2.2.2. Caracteristicas do Xornalismo Especializado
Para entender as particularidades do xornalismo especializado e, como consecuencia,
dos xornalistas que o practican, resulta de utilidade pofielo en contraposicion as caracteristicas
da comunicacion xeneralista. Asi, Montserrat Quesada (1998, pp. 37-44) expén até cinco
aspectos nos que ambos profesionais poden chegar a diferenciarse. Primeiramente, Quesada
entende que a formacion consolidase como o primeiro punto de disidencia, contando os
xornalistas especializados con estudos complementarios sobre o dambito tematico do que se

ocupan.

No que respecta 4 actitude profesional, enténdese que o xornalista xeneralista tende a
unha maior rapidez informativa, perseguindo a instantaneidade da informacion e premiando en
maior medida as informacions exclusivas e a siia publicacion inmediata. Asi mesmo a actitude
en relacion a propia informacion € de vixilancia constante, sempre receptivos a calquera feito
que poida ser suxeito de cobertura. Os xornalistas especializados, pola contra, concentran os
seus esforzos no rigor, a seriedade e a verificacion, podendo chegar a adiar a publicacion de
contidos. Igualmente, no xornalismo especializado prémiase a informacion en profundidade,
contrastada, comentada, interpretada e correctamente contextualizada e mantense unha actitude
“prioritariamente selectiva”, afastdndose do acontecemento informativo para analizar o como

do Suceso, as causas € as consecuencias.

Se se pon o foco na relacion coas fontes, as diferencias tamén son notables. Destacando
especialmente que mentres no xornalismo xeneralista € o profesional o que busca as fontes, no
especializados son as fontes as que acoden ao xornalista na procura de “canalizar os contidos
dos ambitos tematicos para os que traballan” (Quesada, 1998, pp. 37-44), entendendo asi ao
xornalista como vehiculo 1util para facer chegar ao ptblico unha version dos feitos noticiosos.
Cabe ter en conta que en ambos casos se debe ponderar a importancia informativa cos posibles

intereses que as fontes poidan ter.
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En relacion & metodoloxia profesional pddese concluir que os xornalistas xeneralistas
tefien mais tendencia cara o emprego de declaracions como base da informacion, mentres que
os especialistas adoitan empregalas como punto de partida a través do que seguir investigando,
contando cunha documentacién mais extensa. Asi mesmo, os xornalistas xeneralistas son
asiduos 4s roldas de prensa, resumindose o seu labor en corroborar e contrastar esas
informacions. Ao mesmo tempo, a sua agenda-setting tende a elaborarse a partir de fontes
oficiais e o resultado final do seu traballo son textos informativos con pouca marxe &

interpretacion e 4 valoracion.

Os xornalistas especialistas, pola sta parte, adoitan empregar entrevistas en
profundidade como a base do seu traballo, contrastando no proceso non s6 a informacion; senén
as fontes. Asi mesmo, basean a sua axenda en fontes expertas na stia area de especializacion

para obter como resultado textos mais interpretativos e argumentais.

Finalmente, no que respecta aos obxectivos que perseguen, podese concluir que mentres
o xornalista xeneralista busca chegar a un publico de masas ao que manter informado da
actualidade, dando resposta aos topoi tradicionais, o especializado pretende explicar o como
da realidade e as causas e consecuencias do acontecer do mundo. Relacionando os diferentes
sucesos entre si e dirixindose a unha audiencia interesada nunha area do cofiecemento en
particular. Con todo isto, o xornalista especializado busca chegar a converterse nun experto na

sua area.

Precisamente, ao falar de areas de especializacién, ¢ tamén posible entender os
elementos que as caracterizan. Asi, podese chegar a certo consenso a hora de identificar a

especializacion da seguinte forma:

“Unha maneira de producir textos xornalisticos caracterizada pola coherencia
interna dos textos, a correspondencia das afirmacions coa realidade e a pertinencia entre
o contido xornalistico e o campo de coniecemento ao que pertence con conceptos,
categorias e modelos de andlise operando a marxe do tipo de texto e linguaxe do xornal e
da sua periodicidade e da audiencia” (Borrat 1993; Borrat 2000; Fontcuberta e Borrat 2006
en Meneses 2007).

2.2.3. Areas de Especializacion
Existen formas diversas de clasificar as areas de especializacion xornalistica. Asi,
Fontcuberta e Borrat (2006 en Meneses, 2007) conciben o xornalismo especializado en funcion

do eixo tematico, identificando a especializacion co “tratamento en profundidade nos medios
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de comunicaciéon dun determinado campo do cofiecemento”, referindose, como recollen, a
cuestions de caracter politico, econdmico, cultural, deportivo.... Malia isto, Monteserrat
Quesada (1998, p. 57) considera que “a pretension de esbozar unha clasificacion xeneral das
distintas areas de especializacion € un obxectivo arriscado” e entende que “a unica diferenza
clara que pode observarse a priori € a que distingue a especializacién en funciéon do medio no
que se insira: prensa, radio e television”. De calquera forma, Orive e Fagoaga (1974, pp. 86—
87 en Quesada, 1998, pp. 58-61) distinguen tres grandes grupos entre as dareas de
especializacion; politicas, con contidos que “inciden directa ou indirectamente na vida politica
das nacidns e as suas institucions”’; humanas, que se nutren dos contidos nos que predomina “o
interese humano”; e recreativas, centradas nas informacions relacionadas cos momentos
recreativos e de ocio das persoas. Con todo, para Quesada (1998, pp. 56-61) esta clasificacion
resulta “insuficiente para explicar as profundas transformacions que provocou a introducion do

xornalismo especializado”, asi, propon o seguinte modelo descritivo:

Politica: “Agrupa a informacion politica e, en ocasidns, a informaciéon econdmica que
se produza dentro e féra das fronteiras do pais no que se elabora o xornal”.

Economia: “Afonda na informacion econdémica en xeneral, facendo fincapé na
informacion bancaria e a bolsista, asi como na laboral e empresarial”.

Cultura: “Abrangue temas de literatura, pintura, escultura, musica, danza, teatro, cine,
artes plasticas, fotografia, etc. e, en xeneral, todo tipo de informacion ladica englobada
baixo a vella denominacién de ocio en temas como viaxar, gastronomia, caza e pesca,
x0go, xardinaria, animais, motor, moda, filatelia, numismatica, etc.”

Sociedade: “E a drea menos estruturada até o momento e agrupa temas de educacion,
consumo, medicina, medio ambiente, ciencia, xustiza, policia, tribunais, relixion,

medios de comunicacion, poboacion, catastrofes, deportes, etc.”.

2.2.4. Historia e Definicion do Xornalismo Cultural
Antes de facer unha aproximacién teérica do que poderia ser o xornalismo cultural,
coémpre ter en conta a existencia dun vinculo histdrico entre xornalismo e literatura, ofrecendo
as primeiras publicacions de xornais espazo aos escritores para publicaren as suas obras e
conseguir a cambio 0 estatus € a remuneracion econdmica que isto traia consigo. Un dos fitos
fundamentais para a consolidacion do xornalismo cultural foi a creacion da revista The

Spectator que, fundada por Richard Steele e Joseph Addison, conseguiu chegar a unha basto
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publico de diferentes estamentos sociais e culturais. Desta forma, e como explica Basker (2005,
p. 321), esta revista non s6 chegaba a “literati e aristocratas”, sendn tamén a mercadores,
profesionais, oficiais da milicia e burdcratas, asi como a un gran numero de mulleres, alguns
farmacéuticos, ferreiros, reloxeiros e paneiros. Con isto, e de certa forma, conseguiase unha
maior democratizacion da cultura. Por iso, o xornalismo cultural non se pode entender s6 como

un medio de difusion da cultura erudita e ilustrada.

Na actualidade ¢ complexo definir o termo de xornalismo cultural. Nunha gran parte,
porque esa denominacion aplica a un campo extenso e variado. Asi, enténdese que a
consecuencia das sllas orixes, obxectivos e procedementos ¢ posible identificar o propio
xornalismo cultural como un fenémeno cultural. Ou, o que ¢ o mesmo, que as pezas
xornalisticas poden ser consideradas en si mesmas como cultura. De calquera forma, non se
debe obviar que, parte da dificultade da aproximacion teérica ao que poderia ser o xornalismo
cultural, nace da dificultade en si mesma de definir o termo de cultura (Levy, 1996). Unha
concepto a través do que se poderia chegar a debate. Segundo Levy, o termo cultura leva
implicito un conxunto integrado de ‘“‘crenzas, costumes, cofiecementos, comportamentos,
creacion artistica, moral, lei, inventos, linguaxe, relixiéon e a totalidade de elementos que
definen a forma de vida dunha comunidade humana”. Co cal, todos estes elementos

condicionardn tamén a sua propia conceptualizacion.

O que queda claro ¢ que o xornalismo cultural enmdarcase dentro dunha das areas de
especializacion da comunicacion. Con todo, Tubau (1982 en Villa, 1998), definia o xornalismo
cultural xa en 1982 coma ““a forma de cofiecer e difundir os produtos culturais dunha sociedade
a través dos medios masivos de comunicacién”. Pola sua parte, Chacon-Gutiérrez e Garcia-
Jiménez (2001) inclien tamén unha serie de apreciacions relacionadas coas funcions do
xornalismo cultural. Introducindo na sua definicion cuestions relacionadas coa critica e a
divulgacions das diversas manifestacions artisticas. Para Levy (1996) semella que se se acepta
a idea de que a actividade xornalistica ¢ “por natureza unha caracteristica cultural”, perde certo
sentido falar sobre xornalismo cultural, pois, en realidade, a cultura apareceria “espallada por
todas as paxinas dun diario”. E por iso que se procura limitar o enfoque de cultura, reducindoo

dalgunha forma 4s producions artisticas.

Revisando outras definicions, Jorge B. Rivera (2006, p. 19) identifica o xornalismo

cultural da seguinte forma:
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“Zona moi complexa e heteroxénea de medios, xéneros e produtos que
abranguen con propdositos creativos, criticos, reprodutivos ou de divulgacion o terreo
das belas artes, as correntes de pensamento, as ciencias sociais e humanas, a chamada
cultura popular e moitos outros aspectos que teiien que ver coa producion, circulacion

e consumo de bens simbolicos”.

Con isto presente, € xa que se pode concluir a existencia de diferentes formas de
clasificar as areas de especializacion xornalistica, 0 mesmo acontece co propio xornalismo
cultural. Ainda que aqui entra outra cuestion en xogo que ¢ de interese comentar. Pois, como
recolle Rodriguez-Pastoriza, (2006, p. 11), € posible diferenciar, segundo as suas
investigacions, entre as ideas provenientes “da alta cultura”, que identifica coas belas artes, a
literatura ou a musica clasica entre outras, € que forman parte da seccion Cultura, e todo o resto
de expresions da “cultura popular”. Relacionadas co folclore ou a artesania e que se recollian
en seccions como “sociedade ou espectaculos”. De calquera forma, a subdivision mais comun
dentro do xornalismo cultural ¢ aquela que ten en conta a clasificacion en funcion do criterio
tematico e de cuestions relacionadas co contido; véxase o xornalismo sobre literatura, musica,
viaxes, gastronomia, videoxogos, teatro, cine, artes, arquitectura, danza, historia, cémic,
fotografia, etc. Tal é a variedade tematica que abrangue a seccion cultural que non en poucas

ocasions isto ten levado ao nacemento de subxénero propios.

Segundo Silvia Barei (1999) o suplemento cultural e a paxina de espectaculos ou de
arte nos diarios e revistas especializadas “constitiien o lugar no que se d4 conta criticamente da
producion simbdlica dunha sociedade”. Ainda asi, non se pode tampouco esquecer que coa
evolucion tecnoldxica os espazos nos que exercer xornalismo cultural foron multiplicandose
ao tempo que aumentaban os espazos dixitais. Esta interpretacion de Barei na que se identifica
o xornalismo cultural coa critica da producion artistica leva implicita a asociacion de
determinados xéneros & practica do xornalismo cultural, como poden ser a entrevista, a cronica,

0 comentario, a critica ou o ensaio.

2.2.5. Caracteristicas do Xornalismo Cultural
Cabe resaltar que no xornalismo cultural manténense latentes as tensions entre a cultura
popular e de entretemento coa cobertura de tematicas ou disciplinas mais especializadas e

eruditas. Asi mesmo, non se pode tampouco obviar que a cobertura cultural estd habitualmente
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guiada por decisions estéticas e pretende, en non poucas ocasions, servir como figura

orientadora da cultura.

Con todo, Martin Serrano (1979, pp. 7-16) identifica 4 elementos que poderian
caracterizar o xornalismo cultural. Por unha banda, defende a pluralidade dos contidos que se
enmarcan nesta area, esixindo con isto a analise das obras culturais desde diferentes angulos e
tratamentos. No que respecta & linguaxe, concliiese que adoita ser especifico e mais coidado,
sen chegar ao técnico e con certo estilo literario. Sobre a audiencia, o autor entende que o
publico dos contidos culturais adoita formar un grupo homoxéneo de certo nivel cultural,
esixindo por tanto un tratamento mais cualificado. Por ultimo, Serrano identifica un maior grao

de critica que de informacion neste tipo de comunicacions.

No que as fontes se refire, Rodriguez Pastoriza (2006, p. 91) diferenza entre dous
grandes produtores, as industrias culturais e as institucions publicas e privadas. Enténdese pois
que “ao tratarse dunha industria cultural na que moitos dos autores son os primeiros interesados
en promocionar os seus produtos, a disposicion destes a ser entrevistados polos medios de
comunicacion ¢ permanente mentres dura a campaia de promocion e ainda moito mais ala”.
Por outra banda, Esteve-Ramirez e Fernandez del Moral (2007, pp. 136-137) identifican 6

fontes a empregar dentro do xornalismo cultural; a saber:

Oficiais: Ministerio de Cultura e Organismos Oficiais
Libros de informacion xeral

Enciclopedias

Revistas especializadas

Ficheiros profesionais

Bancos de datos especializados

Por ultimo, no que as funcions se refire, estes mesmos autores identifican cinco
funcidns principais, a informativa, a mediadora, a orientadora, a educativa e a transmisora do
patrimonio cultural. Malia todo, existen tamén disfuncions a ter en conta na procura de evitalas.
Asi, como duas caras da mesma moeda, o elitismo ou o exceso de vulgarizacién aparecen como
os principais perigos desta area. Non se debe, por tanto, antepofier “os intereses dunha minoria

culta en prexuizo duns intereses mais amplos de caracter cultural” (Esteve-Ramirez e
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Fernandez del Moral, 2007, pp. 136-137) e, a0 mesmo tempo, non se pode pretender abranguer

mais temas dos que a especializacion permite.

2.2.6. As TIC para a Comunicacion Cultural

Grazas 4 evolucion tecnoloxica, nos ultimos tempos téhense multiplicado
considerablemente as posibilidades de comunicar informacion cultural e, de calquera forma,
como indica Xosé¢ Lopez (2021, p. 30), “o xornalismo cultural, como area de especializacion
xornalistica estivo sempre na vangarda no que se refire a explorar territorios renovados na fase
de transicion ao escenario dixital”. Asi, a0 mesmo tempo que o xornalista cultural ten que
adaptar as stias linguaxes a web, ve tamén como o seu rol esta “mudando da mesa de redaccion
a outros escenarios e contextos para propiciar conversacions que inspiren, formen e provoquen

o interese ¢ a participacion do publico” (Ramos, 2022).

Desta forma, e ainda que segundo Cavallin (2009) “o xornalismo cultural aparece como
unha especializacion da comunicacion social destinada a divulgar e afondar na cultura desde
multiples xéneros entre os que destacan a entrevista, a reportaxe, a cronica € a noticia”, na era

dixital os xéneros e espazos diluense.

Con isto presente, Monjas Eleta (2015) sinala que “a especializacion temética en cultura
en internet comprende unha enorme diversidade de medios de comunicacion”. De feito,
segundo un estudo do grupo Novos Medios da Universidade de Santiago de Compostela (Lopez
etal., 2005, pp. 50-55), do total dos 1.274 medios analizados, 513 resultaron ser especializados.
Dos cales, case 1 de cada catro se correspondian con medios culturais, consolidandose a area

cultural na primeira posicion de incidencia.

Para poder facer unha primeira aproximacion ao xornalismo cultural en internet, Maria
Monjas Eleta (2015) suxire no artigo “Medios especializados en cultura en internet. Unha

proposta de clasificacion” a seguinte taxonomia:

“Podense establecer tres categorias principais de medios culturais en internet: medios
xeneralistas tradicionais, categoria que d sua vez se subdivide na seccion de
“Cultura”, blogs e suplementos; revistas especializadas tradicionais en internet,
centrandose na sua edicion dixital que tameén pode incluir blogs e, por ultimo, medios

’

dixitais, creados e desenvolvidos unicamente na rede e tamén con blogs integrados ™.
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Por outra banda, no artigo ‘“Xornalismo cultural e concentracion de medios. A
infoxicacion na difusion das industrias culturais e o seu estado nas redes sociais” (Nieto-
Marquez, 2014), falase sobre a “heteroxeneidade dos medios e ferramentas dedicadas -de
forma profesional e amateur- 4 difusion das industrias culturais”. Con todo isto, xorden tamén
novos formatos en lifla que conseguen achegar aos creadores e creadoras as suas audiencias.
Da mesma forma, e segundo a mesma investigacion, enténdese que o xornalismo cultural
evolucionaba cara un sector no que primaba “a aposta dixital, o emprego de redes sociais, a

participacion e a interaccion cos prosumidores”.

Unha das primeiras cuestions a ter en conta no estudo do xornalismo cultural € que este
non queda exento dos elementos, posibilidades e necesidade que a web espertou no xornalismo
xeneralista. A hipertextualidade, a contorna multimedia, a inmediatez, a interactividade... todo

isto segue presente no xornalismo cultural en rede.

Eva Alvarez Ramos (2015) conclie que a causa destas “modificacions derivadas do
cambio de formato” non resulta estrafio que mude tamén a forma de consumo, incidindo en
que “a lectura en pantalla non se produce de forma lineal (...), senon que na rede saltamos de
pardgrafo en paragrafo tras a busca de algo que nos interese”. Neste sentido, e grazas aos
estudos de eyetracking, podese establecer que a lectura habitual no soporte dixital configura un
patron coa forma da letra F, algo que terd que ser tido en conta na colocacion dos elementos
mais relevantes das informacions. Con todo, e segundo este mesmo estudo, semella que, igual
que os medios tradicionais tardaron en facer esta adaptacion, o0 mesmo aconteceu coas revistas
dixitais de contido cultural. Ainda asi, destacase o traballo desenvolvido por Avion de Papel,
Subverso e Revista de Libros, salientando a xerarquizacion dos contidos, a explotacion de
arquivos multimedia e o emprego de negrifias e encabezados na procura de modernizar
estas publicacions. Pola contra, criticase tamén a extension e a falta de brevidade dos contidos,

considerando esta unha calidade fundamental na redaccion ciberxornalistica.

Se se fala de cambios, Charo Ramos (2022) non s6 ve unha evolucion nas linguaxes
empregadas no xornalismo cultural para adaptarse a rede, senon que vai mais ala e argumenta
unha transformacion nos roles dos xornalistas culturais. Asi, nunha realidade na que as
audiencias tefien cada vez mais poder de participacion, isto “implica novos retos ao xornalista
cultural, que debe evolucionar cara un maior dialogo cos lectores e as audiencias, favorecendo
a participacion, a conversacion e a reciprocidade”. Todo isto obriga, segundo expdén Ramos, “a

sair da posicion de editor, redactor ou critico para asumir unha diversidade crecente de roles
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onde debera ser capaz de contar unha historia con palabras, imaxes e sons”. Asi, Ramos

argumenta a evolucion dos roles e funcions dos xornalistas culturais da seguinte forma:

“Ao mesmo tempo que o xornalista cultural (...) crea os seus contidos en diferentes
linguaxes, tamén esta vendo como o seu rol tradicional cambia e, da mesa de redaccion,
da o salto a outros escenarios e contextos para propiciar conversacions que inspiren,
formen e provoquen o interese e a participacion do publico (...). Desta forma, os
xornalistas culturais estan deixando de asociarse exclusivamente a un medio concreto
para construir a sua propia marca persoal e crear contidos diversos ao alcance de
distintas audiencias coas que construen relacions a través de multiples medios e

plataformas”.

Igualmente, ao falar de renovacion narrativa, Garcia-Avilés (2021, pp. 39-52) sinala os
formatos do webdoc, newsgame e a narrativa transmedia como simbolo de transformacion,
analizando a aplicacion destes tres formatos a través de diferentes produtos xornalisticos de
especializacion cultural. Asi, Garcia-Avilés (2021) entende que “a adopcion de formatos
narrativos innovadores ¢ unha realidade en distintos paises e culturas xornalisticas” e que a
combinacion da interactividade, hipertextualidade e multimedialidade ofrece “un potencial moi

prometedor para o xornalismo cultural nun mercado de sobreabundancia”.

2.2.7. Xornalismo e Culturas Minoritarias

A existencia dunha sociedade multicultural implica que este tipo de informacion se
transmite nunha sociedade heteroxénea e diversa e isto € algo que os xornalistas especializados
deben manter presente. Especialmente, cando se procure a comunicacion de linguas e culturas
minoritarias. Segundo Evaristo Ovide (2008), existian en 2008 arredor dunhas 6.000 linguas,
entre as cales un 95% eran faladas por un 5% da poboacion mundial. Con isto presente, o artigo
“Las tic y las culturas minoritarias en un mundo global” defende a importancia da conservacion
das linguas e culturas minoritarias, concluindo que as novas tecnoloxias poden consolidarse

como un medio fundamental neste labor.

Malia todo, para que isto se produza, o autor defende a necesidade de expofier primeiro
as causas que levan a insistir na proteccion da diversidade lingiiistica. Asi, Ovide (2008) expon
os dous motivos principais polos que considera imperante a creacion dun proxecto dixital

solido que pona en valor as linguas e culturas minoritarias. Primeiramente, o autor sinala que
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“desde o punto de vista comunicativo, a lingua das persoas nativas dun lugar sempre sera moito
mais precisa e eficaz para describir a realidade” e, por outra banda, entende que “as linguas
9

compren tamén cunha funcion de identificacion cultural e étnica”.

Agora ben, unha vez concluida a necesidade de impulsar a preservacion das linguas e
culturas minoritarias haberia que preguntarse cal ¢ a proposta para conseguilo. Pois Ovide
(2008) suxire un proceso en cinco pasos: Documentacion, difusion, comercializacion,
formacion e comunicacion. Asi, estas cinco etapas poden resumirse da seguinte forma.
Primeiramente ¢ preciso levar a cabo un proceso de documentacion polo cal se recolla a
informacion sobre todas as manifestacions dunha cultura; véxase “lingua, festas, musicas,
rituais, bailes...” (Ovide, 2008). Con isto, en caso de que se rompera a cadea de transmision, a
documentacion sobre todos estes aspectos sociais poderia servir como punto de partida para a
sua recuperacion. En segundo lugar, proponse a difusion do material documentado, con
especial atencion aos medios dixitais. Neste sentido, enténdese a difusion como a transmision
da documentacion no seu estado mais puro. Seria na terceira fase, a comunicacion, na que se
buscaria a creacion “dunha comunidade online”, facilitando asi “que se mantefian os lazos do
grupos sen importar onde estean os seus membros”. No que se refire 4 formacion, Ovide (2008)
argumenta a necesidade de “transmitir os cofiecementos ancestrais desa cultura xunto cos
coflecementos necesarios para poder adaptar a sia cultura ao mundo actual e defender eses
valores na sociedade moderna”. Por ultimo, en canto & comercializacidon, comparase o proceso
de conservacion lingiiistica e cultural cunha campafia de mdrketing na que se pretende
persuadir aos individuos que conforman unha determinada comunidade de que “falen a sua

lingua, vistan as suas roupas e non abandonen as stias vellas tradicions”.

De calquera forma, en todo isto os medios de comunicacion xogan un papel
fundamental. Asi, para Ifaki Zabaleta (2020), os medios en linguas minoritarias compren
“ademais dos clasicos roles asignados ao xornalismo (informacion, correlacion, transmision e
entretemento)”, a mision de fortalecer “a creacion dunha esfera publica no seu idioma,
construindo identidade, e potenciando o acceso publico e democratico 4 producién e
distribucién de contido” e, elaborando asi, “un relato ininterrompido e entrelazado da

comunidade e do mundo no seu propio idioma”.
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3. Memoria Técnica

3.1. Referentes, traballos e proxectos da mesma tipoloxia
Antes de dar comezo ao proxecto estudouse a viabilidade do mesmo, analizando a
oferta actual e procurando entender o mercado da competencia. Isto con especial atencion a
dous factores clave, por unha parte a producion xornalistica de contidos vencellados 4 cultura

tradicional e, por outra, a creacion de proxectos informativos en rede.

A democratizacion na producion de contidos, facilitada pola evolucion tecnoldxica e o
desenvolvemento dixital, tamén ten producido o impulso de pequenas iniciativas xornalisticas
a ter en conta. Pequenos emprendementos que non s6 forman parte do panorama mediatico,
sendn que, en moitas ocasions, aportan un importante contido de valor con enfoques orixinais
e resultados de grande interese. Neste sentido, na procura de referentes que demostraran a
viabilidade do proxecto e inspiraran a stia estética e desefo, asi como serviran de referencia a
nivel contextual, buscouse ampliar miras tanto a este tipo de iniciativas como a reportaxes e

medios xa mais consolidados.

De feito, neste sentido, a nivel tematico Rebelico Revista resultou un dos referentes

fundamentais do proxecto, facilitando, ao mesmo tempo, o proceso de documentacion. Malia
todo, e pese a existencia dun amplo nimero de iniciativas dedicadas & cobertura da cultura
tradicional, o enfoque de “modernizacion” dificultaba a localizacion de referentes directos. O

documental Dorothé na Vila resultou tamén fundamental para entender o valor das recollidas,

un tema no que nun primeiro momento non se pretendia afondar tanto. Da mesma forma, o

libro Rural e Tradicion, un fogar en isualdade: Reflexions, realidades e coplas foi unha

base solida que asentou o achegamento a determinadas ideas e conceptos. As propias cantigas,
cadros e representacions da cultura tradicional, asi como as exposicions sobre a mesma, tales
como a do traxe da Deputacion de Pontevedra inspirada nas fotografias de Ruth Matilda
Anderson, serviron tamén como inspiracion visual. De feito, unha gran parte do traballo
estético do proxecto esta baseado na analise dos cartaces de romarias, festivais e foliadas

actuais.

A nivel estrutural, os diferentes elementos que compofien a reportaxe foron inspirados

por un variado nimero de reportaxes multimedia de distinta tipoloxia:

Vivir en negro: A organizacion espacial na web e o inicio de seccion co titular sobre a

fotografia foron inspiracion desta reportaxe de £/ Mundo.
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Espafia Cosmopolita: A barra lateral para facilitar a navegacion entre seccions foi tamén

o método empregado nesta reportaxe de El Confidencial.

En la brecha — Desigualdad de género en el trabajo (rtve.es): O video resumo de inicio

¢ consecuencia da inspiracion neste traballo de RTVE.

La tierra esclava - Un proyecto de investigacion de eldiario.es: O panel de navegacion

con fotografia ¢ titulo serviu de referencia para o andlogo deste proxecto.

Asi, case desagregando proxectos, foronse obtendo as diferentes ideas que serviron para
configurar os diferentes elementos que compoiien a reportaxe, sa sexa desde o seu apartado

estético, textual ou de funcionamento.

3.2. Motivacion do proxecto
A motivacion principal do proxecto resultou ser, precisamente, o sentimento de
pertenza a un colectivo de persoas que, de maneira tardia, reconectaron coa tradicion cultural
para, asi, poder reenganchar a cadea de transmision. Desta forma, a crenza firme de que este
movemento resulta fundamental para a preservacion cultural do territorio ¢ o motivo da
elaboracion deste proxecto. De feito, esta falta de referentes no que se refire a iniciarse no

descubrimento da tradicion galega € algo no que se afonda desde a propia experiencia persoal.

Se no presente se constrie a tradicion do futuro, é necesario deixar constancia dos
cambios que se estan a producir. A ruptura que supuxo o franquismo na transmision cultural
galega trouxo como unha das stas consecuencias que, a dia de hoxe, se interprete a tradicion
de forma monolitica e desde a recreacion mais que a creacion. Porén, € ao mesmo tempo que
unha nova xeracion se esta a reapropiar destes conceptos e ideas, a transformacion foi constante
ao longo da historia e compre telo presente tamén para poder valorar con perspectiva o seu

traballo e as manifestacion que se estan a producir na actualidade.

3.3. Obxectivos

Con todo isto, 4 Romaria Gzeta persegue unha serie de obxectivos, metas, que se

pretenden alcanzar a través deste proxecto xornalistico en rede para que o traballo realizado
tefla un impacto real na sociedade. Asi, ¢ posible identificar un obxectivo principal e oito

especificos.

3.3.1.0bxectivo Principal
Divulgar a cultura tradicional galega desde unha perspectiva actual a través dos

diferentes proxectos que se estan a desenvolver no marco de disciplinas como a musica, a
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artesania, a moda, a danza ou a gastronomia e que buscan achegar as formas tradicionais &

sociedade do presente.

3.3.2. Obxectivos Especificos

Conectar a tradicion galega coa actualidade, demostrando que a cultura popular
mantense impregnada nas manifestacions artisticas actuais

Promocionar e divulgar o traballo dos proxectos, iniciativas e artistas que traballen coa
tradicion como materia prima para levala a formas e linguaxes do presente

Achegar a un publico non iniciado conceptos ou ideas relacionados coa cultura
tradicional e conectalos coa sta realidade.

Desmontar a idea de que a tradicion galega se asocia con formas arcaicas e entendela
desde o punto de vista dos coidados ¢ a diversidade lingiiistica, territorial e sexual.
Reflexionar sobre a definicion de cultura, modernizaciéon e tradicion para poder
conceptualizar o momento actual.

Analizar as causas que levan 4 situacion actual da cultura tradicional e pofier en valor
os antecedentes que permitiron que se chegara a este momento de interese e aceptacion
social.

Igualar o valor das diferentes expresions artisticas e culturais, entendendo que todas son
validas e representan o sentir e forma de ser e crear dun territorio.

Rebater os prexuizos que identifican a tradicion galega como algo arcaico e inmutable

que non avanzou cos tempos.

34. Cronograma de Traballo e Proceso de Producion
Se ben ¢ certo que orixinalmente se estableceu un cronograma que permitia un traballo
con maiores marxes temporais, diversas cuestions, entre elas a dispofiibilidade das fontes e os
seus compromisos con outros proxectos, reduciron os tempos de traballo. Desta forma, e de

maneira xeneral, seguiuse a seguinte planificacion.

Taboa 1. Cronograma xeral.

Tarefa
Preparacion dos fundamentos tedricos.
Documentacion e primeiro contactos coas
fontes a través dos cuestionarios.
Realizacion das entrevistas e preparacion dos
textos ¢ elementos de acompanamento.
Montaxe final, campana en redes e redaccion
da memoria final.

Elaboracién propia
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De forma mais especifica. O 11 de abril estableceuse o primeiro contacto claro cunha
das fontes protagonistas. Espallandose no tempos as demais relacions. Cabe destacar que, neste
sentido, definir unhas fontes tan pechadas para cada unha das seccions rematou por condicionar
este proceso. Ainda asi, finalmente, conseguironse todas as fontes principais propostas
orixinalmente e entre o 15 e o 30 de maio puideron efectuarse todas as gravacions. Outra
cuestion que adiou o proceso foi a imposibilidade de comezar coa redaccion da reportaxe até
ter completadas as entrevistas pois, como se veu en moitas ocasions durante o proceso de
producion, a relaciéon entre disciplinas e a cuestion reflexiva implicou certo grao de
solapamento entre seccions que, despois, houbo que distribuir durante as seguintes fases do
traballo. Asi, foi a partir do dia 24 de maio, con practicamente todo o material recompilado,
que se comezou a traballar cos contidos obtidos. Con isto, non seria at¢ o 5 de xufio que se
comezaria a montaxe web. Ao tempo que, paralelamente, daba inicio a campafa promocional

en redes.

Taboa 2. Cronograma especifico.

Mes ’ Tarefa \
11 de Abril Primeiro contacto coas fontes
Entre o 15 e 0 30 de maio Realizacion das entrevistas
Entre 0 24 ¢ 0 5 de abril Preparacion dos elementos e recursos a
empregar
Entre 0 5 e 0 12 de Xufio Promocion en redes

Elaboracion propia.

No momento de desenvolver o proxecto houbo unha serie de procedementos a seguir
que se produciron ao longo dos meses. Asi, ¢ posible diferenciar entre as diferentes fases de

producion.

3.4.1. Consolidacion dunha Base Teorica
No que atinxe 4 elaboracion do proxecto ¢ posible identificar unha primeira fase de
revision da literatura académica existente e unha segunda etapa que inclie a producion,
preproducion e postproducion da reportaxe. Asi, nun primeiro momento buscouse asentar as
bases teodricas que, posteriormente, fundamentarian o proxecto. Neste sentido, os fundamentos

académicos que sosteiien 4 Romaria Gzeta elaboraronse a partir desta metodoloxia propia dos

proxectos de investigacion e a través da revision, lectura e analise de libros e artigos cientificos

enmarcados nas seguintes tematicas e areas do cofiecemento:

Historia e evolucion do xornalismo dixital

Técnicas do xornalismo dixital e en rede
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Xornalismo Especializado
Xornalismo Cultural

Culturas minoritarias

Con este fin, e para a seleccion e busca destas informacions, empregaronse bases de
datos como Scopus, Dialnet ou Web of Science e buscadores académicos como Google Scholar.
Asi como a literatura fisica dispoiiible na biblioteca de Facultade de Ciencias da Comunicacion

da Universidade de Santiago de Compostela.

3.4.2. Focalizar o Tema e Construir a Marca

En relacion 4 elaboracion do proxecto en si mesmo comezouse por definir as seccions,
temas, protagonistas e iniciativas a tratar, asi como por desefiar a imaxe de marca para, no
momento do contacto coas fontes, poder presentar a iniciativa na sua totalidade. Asi, partindo
da idea solida de que se pretendia elaborar unha reportaxe que tratara sobre a cultura
tradicional, comezou un proceso de documentacion que levou a atopar inspiracion visual nos
carteis das foliadas, o que, 4 sua vez, evocou & reflexion de que se habia un nexo de unioén en
todas as cuestions e disciplinas que abranguia a tradicion, ese era a festa. Da mesma forma que
¢ xusto a troula outra das caracteristicas clave na actual vaga de modernizacion. Unha vez
definido que as romarias eran o concepto baixo o que se traballaba e dentro do que tifian que
confluir todos os elementos, o proceso comezou a axilizarse. Pechando asi as cinco seccions
que conformarian o traballo e que se definirian como elementos troncais destas romarias
tradicionais. Establecendo musica, danza, artesania, traxe e gastronomia como estes elementos

base.

No que respecta 4 cuestion da identidade, optouse polo nome 4 Romaria Gzeta, unha
nomenclatura que permite aludir a esta analoxia coas festas tradicionais ao tempo que se
introduce o cardacter territorial do proxecto e a stia vinculacién coas novas xeracions. Todo isto
a través dun xogo de palabras no que as siglas de Galiza (Gz) se transforman para apelar a este

grupo de poboacion.

Establecendo un logotipo que, xa de por si, recolle todos os elementos fundamentais
que definen a reportaxe (territorio, tradicion e mocidade), optouse por empregar o propio nome
como imaxe de marca. Iso si, incluindo un xogo de cores e formas que facilita evocar a troula
a través do imaxinario asociado 4s festas populares (con cores brillantes que semellan
bandeirolas ou luces de festa) e, a0 mesmo tempo, permite centrar a atencidon visual no

elemento Gzeta, pofiendo a forza na caracteristica diferencial do proxecto e a vista no futuro.
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Cunha imaxe de marca a través da que contactar as fontes protagonistas procedeuse a
establecer esta primeira conexion e concertar a elaboracion das entrevistas. Asi, para o primeiro
contacto empregaronse, principalmente, as redes sociais, explicando xa a idea da reportaxe e
requirindo que as entrevistas se realizaran de forma presencial para poder contar con material
audiovisual e, a0 mesmo tempo, facilitar a creacion dun ambiente de confianza que propiciara

o caracter reflexivo das conversas que se buscaban crear.

Neste sentido, optouse por enviar un primeiro cuestionario coa documentacion inicial
para definir os temas de cada unha das entrevistas e, finalmente, programar a stia gravacion, en
todos os casos de forma presencial, como xa se comentou. Desta forma, cunha duracién
aproximada de 45 minutos en bruto por cada entrevista, a maioria delas enfocaronse a través

de tres bloques tematicos:

Situacion actual da cultura tradicional
Conexion de cada unha das disciplinas coas linguaxes e publicos mais novos

Proxectos

3.4.3. O Proceso de Preproducion e Producion
Cabe resaltar que na preproducion das entrevistas con video, tivose en conta o desefio
do escenario a representar. Procurando en todo momento manter a estética da “romaria” e
incluindo elementos que conectaran o espazo coas historias. Asi, unha vez realizada a fase
documental e de elaboracion das entrevistas, foi momento de preparar os textos da reportaxe e,
para iso, empregouse a ferramenta Goodtape (na sua version Premium) para a axilizacion na

transcricion das mesmas.

Esta gravacion presencial implicou tamén a necesidade de desprazamentos. De calquera
forma, e malia que na maioria dos casos puideron realizarse nas inmediacion da Facultade de
Ciencias da Comunicacion, no caso da entrevista a Maria de Dina foi obrigado, tamén polo
tema que se trataba, desprazarse ao concello de Muros, de onde ela ¢ orixinaria. Asi mesmo, a
entrevista cos de De Ninghures gravouse no centro xove da Almaciga en Compostela, lugar no
que realizan os ensaios. E durante este proceso de gravacion no que se requiriron maiores
ferramentas técnicas. Contando neste sentido co servizo de préstamo da facultade, fundamental

para poder levar o proxecto a termo.

Durante o mesmo proceso de redaccion dos textos definironse tantos os fragmentos de
video a empregar como as infografias que complementarian o proxecto. Para todo isto,

empregaronse os editores de video de Capcut e Microsoft Clipchamp, asi como programas
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como Canva, Flourish ou Datawrapper. Asi mesmo, para eliminar parte do ruido visual optouse
por introducir fragmentos das entrevistas s6 como son, permitindo isto engadir maiores doses
de informacion en espazos mais reducidos, romper coa monotonia estética e enriquecer o
resultado final da reportaxe. Desta forma, para a edicion de audio empregouse o programa de
codigo libre Audacity. No que se refire aos recursos infograficos, optouse pola elaboracion de
duas tipoloxias distintas. Uns con maior carga informativa, que se poderian identificar coma os
mapas ou as estatisticas de cuestions mais complexas como a referida 4 andlise da importancia
do tecido asociativo de Galicia a través do tempo. E un segundo tipo de recursos cunha
finalidade moito mais estética ou que, sinxelamente, procuraban a atencién do lector,

facilitando a sua interactividade e, por tanto, a conexion co produto.

Asi, con todos os elementos producidos de maneira individual procedeuse a sua
maquetacion para a producion do resultado final do proxecto. Par isto, decidiuse empregar a

plataforma online para o desenvolvemento de paxinas web wix.

No que 4 promocion de lanzamento atinxe, optouse pola elaboraciéon dunha campana
de impacto e de tempo reducido mediante a creacion dun perfil en redes sociais (Instagram).
Asi, enténdese que esta semana previa de lanzamento permitiu non perder a atencidon dos
usuarios antes de ofrecerlles o produto final completo. E a partir da publicacion do mesmo que
as redes poden comezar a funcionar de maneira autdnoma, creando contido adicional que
complemente o traballo da reportaxe. Mais, nun inicio, o seu obxectivo ¢ puramente

promocional.

3.5. O Produto Final
3.5.1. Definicion

A Romaria Gzeta conforma unha reportaxe multimedia que busca, desde a stia ideacion

até a stia producién, pasando polo traballo estético e grafico, recrear o que poderia ser unha
romaria tradicional galega se se celebrara a dia de hoxe cos referentes actuais. Neste sentido,
gastronomia, artesania, musica, baile e traxe resultan as cinco claves que caracterizan esta
romaria. Porque en toda festa se baila, se canta, se come, se engalana e se desfruta das feiras

artesanais, mais, nesta ocasion, desde os cddigos do presente.

Asi, a través destas cinco seccidns, diferentes protagonistas guiardn aos usuarios a
través dos seus proxectos e reflexions sobre a situacion actual da cultura galega. Unha reportaxe
multimedia na que o video e o son conforman o fio condutor destas cinco historias nas que as

infografias e os recursos visuais rematan de debuxar o relato.
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3.5.2. Analise DAFO

Taboa 3. Anadlise DAFO.

Debilidades
Limitacidns temporais condicionadas
polo calendario estival e a axenda das
fontes.

Ameazas

Debate aberto sobre a conceptualizacion
do que ¢, ou non, a cultura tradicional.

Ausencia dunha presenza de marca
consolidada ¢ escasa actividade en redes
como consecuencias do cronograma de
traballo.

Dificultades na xestion de imaxe e
dereitos da autor para a reproducion
dalguns dos elementos que se buscan
divulgar.

Falta de recursos econémicos € humanos,
o que puido traer como consecuencia
unha menor calidade no resultado final.

Fortalezas
Cada vez mais publico interesado na
cultura tradicional ¢ creaciéon de
comunidades fortes.

Proxecto ligado 4 actualidade, pois, ao
falar de modernizacion desde o presente,
nuns anos poderia quedar obsoleto,
precisando a sta reformulacion.
Oportunidades

A cultura tradicional resulta un sector
cunha comunidade moi forte na que a
relacion entre as persoas creadoras ¢ moi
estreita, o que facilita a difusion da
iniciativa.

Existencia dunha audiencia non iniciada
na cultura tradicional & que lle apela o
tema, mais non conta cunha gran
variedade de recursos para a stia
aprendizaxe ou achegamento.

Capacidade para colaborar con outras
marcas € proxectos que se centren na
transmision da cultura tradicional, como
pode ser o caso de Rebelico Revista.

Variedade de temas e formato que
permiten ao usuario consumir o produto
en funcion dos seus intereses.

Posibilidade de ampliar o proxecto no
tempo, consolidando a idea da cultura
como continuo

Un novo enfoque para un tema, o da
cultura tradicional, xa abordado desde
diversas perspectivas.

Concepto e identidade visual e de marca
clara e xuvenil.

Elaboracién propia.

3.5.3. Publico Obxectivo

No que respecta ao publico obxectivo do proxecto, algo que xa se comentou con

anterioridade é que existe unha corrente que impulsa a cada vez madis xente a achegarse a

cultura tradicional. Tendo isto en conta, e destacando o matiz xeracional do proxecto, pddese
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establecer que a reportaxe busca dirixirse as persoas de entre 18 e 25 anos que se queiran iniciar
no coiecemento da tradicion cultural galega ou, pola contra, xa se atopen inmersas neste tipo

de disciplinas, mais queiran achegarse a elas desde unha perspectiva renovada.

Desta forma, o marco de idade vén establecido, primeiramente, por un criterio
xeracional, entendendo a este grupo de idade como os que madis identificados se poden sentir
coa nomenclatura “zeta”, ao tempo que seguen compartindo unha serie de gustos e intereses
comuns. Asi, ainda que esta denominada xeracion zeta abrangue as persoas nadas entre o 1994
e 0 2010, buscouse limitar en maior medida esa franxa para construir unha audiencia de maior
homoxeneidade. Ainda asi, seguindo os obxectivos do proxecto, era vital dirixirse a un publico
novo que se estd a presentar como protagonista das transformacions que se estan a vivir na
cultura tradicional. Por iso tamén, a maior parte dos protagonistas forman tamén parte desta
xeracion, procurando unha maior conexion co publico e a defensa da crenza firme no poder

transformador da mocidade.

En canto ao marco territorial e xeografico, enténdese que a maior parte da audiencia
formara parte do territorio galego, se ben € certo que se procurou introducir elementos que
aludiran as diferentes localidades da Galiza pois, como se explica na reportaxe, a cultura
tradicional difire en gran medida dentro do propio territorio e, por tanto, as referencias poden

resultar diversas.

No referido ao nivel socioecondémico procurouse manter un contido accesible ao perfil
da clase media. Asi, por exemplo, en cuestions como a gastronomia ou a moda fuxiuse na
medida do posible de referencias & alta costura ou & alta cocifia, divulgando os contidos
necesarios relacionados con ese sector, mais procurando non centrar o foco nese tipo de
cuestions na busca de compartir informacion que poida ser de utilidade e se sinta mais proximas
coas clases populares. Isto, & sua vez, facilitou reflexar a idea de que a innovacion € algo

transversal que, na sociedade democratica actual, non s6 vén das clases altas.

Desde a perspectiva tematica hai dous factores a ter en conta, o primeiro ¢ a propia
cuestion da cultura tradicional. Por unha parte, a reportaxe oriéntase a ampliar o cofiecemento,
sobre todo en cuestion de tendencias actuais, daquelas persoas que xa tefian algliin tipo de
relacion coa tradicion galega. Pola outra banda, preténdese tamén satisfacer as necesidade
dunha nova audiencia sen cofiecementos previos sobre estas cuestions que desexan introducirse
na materia. Con todo, publicos e as propias persoas impulsoras de proxectos culturais

conformanse como as dlias principais audiencias da Romeria Gzeta.
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A outra cuestion que atinxe aos contidos ¢ a diversidade temadtica tratada dentro do
espectro cultural. Permitindo isto que os publicos mais “especializados” se acheguen a aquelas
disciplinas que maior interese lle produzan dentro da variedade, xa citada, de gastronomia,

danza, artesania, moda e musica.

3.5.4. Identidade Visual
3.5.4.1. Nome

Como xa se comentou, 0 nome parte dun xogo de palabras entre a nomenclatura de
Galiza (gz) e a denominada xeracion zeta. Ao mesmo tempo, para a primeira parte do logotipo
(a Romaria), experimentouse tamén con outras formas léxicas que denominan esta mesma
realidade, como pode ser o termo Romaxe. De calquera forma, e como se adiantaba antes, o

nome conta coa vantaxe practica de incluir as tres ideas fundamentais que definen a iniciativa.

Asi, enténdese a Romaria desde a sua perspectiva mais cultural e interpretandoa en
presente. Por iso, e ainda que a Real Academia Galega define Romaria coma a “festa popular
en que a xente acode a un santuario por motivos relixiosos e, a0 mesmo tempo, divirtese”,
desde a perspectiva do proxecto identificase mais como unha festa de caracter popular

descontextualizada dos motivos relixiosos e entendida como se celebran a dia de hoxe.

Da mesma forma, en cuestion de posicionamento, a ausencia de marcas con nomes
semellantes resultou un factor de interese a ter en conta e, a0 mesmo tempo, o comuin do nome
axudar a crear gancho e atractivo publicitario mellorando o seu posicionamento a través das

posibles buscas do momento ou lugar no que se celebran as diferentes romarias de Galicia.

3.5.4.2. Logotipo

Para a elaboracion da identidade visual optouse polo emprego dun logotipo no que se
estilizara o nome do proxecto. Neste sentido, e aproveitando que o termo GZETA conta con
cinco caracteres, asignouselle a cada un deles a cor representativa dunha das cinco seccions.
Isto empregando a fonte Bright Retro en tamafio de 222 pixeles coma tipografia. Esta seleccion
veu motivada na busca de contraste coa tipografia empregada na palabra Romaria (Montserrat),
moito mais sobria e de pau seco. Asi, se 0 nome ia ser o reclamo visual precisabase unha letra
de impacto, lexible e, que a0 mesmo tempo, evocara unha mestura entre o clasico e o moderno.
De feito, a combinacion entre as serifas e as formas mais redondeadas semella evocar esta

conxuncion.

No que respecta & cor e posicion da palabra Romaria, fixéronse varias probas até chegar

a opcion final. Asi, pretendiase que, por unha parte, resultara unha forma que non chamara
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demasiado a atencion, de ai a tipografia en pau seco, nin producira demasiado ruido visual,
mais, a4 vez, tifla que incluir dentro de si a palabra Gzeta, dando a idea de que ese era o nexo de
union entre as diferentes seccions. Precisamente por isto, finalmente optouse por empregar
unha cor negra que non estivera asociada a ningunha parte en concreto e dispofier as letras de
forma circular para romper coa monotonia visual. Unha disposicién que, por outra parte,

poderia chegar a semellar a ferrefia dunha pandeireta.

Imaxe 1. Prototipo inicial do desefio do logotipo. Imaxe 2. Version final do desefio do logotipo.
o, oM,
P
Y
P A4 v
2C1IA

D

Elaboracién propia. Elaboracion propia.

3.5.4.3. Cores

A cor resulta un elemento fundamental en 4 Romaria Gzeta. Por unha parte, atopase
constantemente presente na identidade visual, axudando a diferenciar entre as seccidns
tematicas e evocando a idea de festa cun aire case xuvenil. Para chegar a este resultado, foi
fundamental unha andlise inicial das referencias visuais das que se obtivo a inspiracion, xa
foran carteis de festas e festivais ou desefios de artistas galegos. Asi, tomando como base o
cartel da Folia da Fonsagrada, o do festival Zeidfest e un desefio de Pruden Tattoo chegouse a

seguinte paleta de cores:

#F14634
#FO741E
#FBB847
#O6EAGF3
#1ESDBA

Unha vez seleccionadas as cores houbo que ter varias cuestions en conta e a primeira foi a sta
distribucion para que, ao combinalas, non deran mensaxes erroneas ou chocaran visualmente.
Asi, por exemplo, evitouse de forma continuada a combinacion de vermello e amarelo ou a

colocacidn das duas tonalidades de azuis de forma consecutiva.
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Imaxe 3. Referencias visuais e paletas de cores.

-ile #F14634

" Gastronomia #Fo741

Moda #FrBB847

Elaboracién propia.

Con todo isto presente, decidiuse ordenar as cores da seguinte forma:

Imaxe 4. Secuencia cromatica.

Elaboracion propia.

Con esta secuencia conseguiuse cumprir cos requisitos previamente expostos €, ao
mesmo tempo, iniciar e rematar con cores fortes, 4 vez que se intercalaban tons frios e calidos

para conseguir harmonia e equilibro.

De feito, no que 4 seleccion se refire, este mestura entre cores frias e calidas foi un
criterio importante a ter en conta. Con todo, e malia que se queria fuxir de asociar os contidos
relacionados con Galicia exclusivamente aos tons azuis, estaba claro que, como elemento
identificador, estes debian aparecer canda menos unha vez. Curiosamente, a tonalidade laranxa
preséntase como complementaria do azul e, por tanto, esa foi a cor de partida escollida para os
tons calidos que se completaron co amarelo e o vermello. Asi mesmo, pode ser interesante
analizar a simboloxia das cores, unha psicoloxia da cor que se tivo moi en conta no momento

de asignar cada unha delas a unha seccion.
Desta forma, quedou a seguinte analise:

»  Azul escuro:

o Valores: Confianza, estabilidade, seguridade.
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o O azul ¢ unha cor habitualmente asociada ao territorio galego e que de
maneira habitual se emprega en branding corporativo e cuestions relacionadas
coa tecnoloxia, transmitindo tamén a idea de orde.

Laranxa
Valores: Enerxia, entusiasmo, creatividade, alegria.
Pode empregarse para chamar a atencion e asociase coa mocidade e a
vitalidade.
Amarelo
Valores: Felicidade, optimismo, claridade.
Evoca tamén ese aire de festa, xovial e xuvenil.
Azul claro
Valores: Serenidade, frescura, claridade, comunicacion.
Segue a mesma loxica que o azul escuro, mais nunha tonalidade menos forte
que permite relaxar a vista.
» Vermello:
o Enerxia e accion.
o Empregado para evocar emocions fortes, resaltar elementos importantes e

chamar a atencion.

Compre ter presente que, como se explica a continuacion, nalglins casos as cores
estan directamente relacionadas coas fontes protagonistas e cos seus proxectos, facilitando

i1sto a harmonia visual dentro de cada seccion.

3.5.4.4. Seccions e fontes
Ap0s analizar as disciplinas culturais que poderia chegar a unificar unha romaria
rematouse por establecer cinco seccions independentes cunha lifia temadtica para cada unha

delas. Asi, o reparto quedaria da seguinte forma:

Bo dente: Gastronomia
E punto: Danza
torreiro: Musica
refaixo: Moda

A man: Artesania

Nos xogos de palabras que dan nome &s seccidons, a Man pode funcionar co seu

significado literal ou como o verbo amar conxugado. E punto, pola sua parte, emprega un

50



A Romaria GZeta de Ana Loureiro Sanchez
concepto fundamental da danza tradicional introducido nunha frase feita de uso comin e asi
con todas as seccions.

Imaxe 5. Portada da seccion de Imaxe 6. Portada da seccion de Danza, E Imaxe 7. Portada da seccion de Miisica, O

Gastronomia, Bo dente. punto. torreiro.

7

" OYorreiro

1.V

Elaboracion propia. Elaboracion propia. Elaboracion propia.

Imaxe 8. Portada da seccion de Artesania,

Imaxe 9. Portada da seccion de Moda, O
A man.

refaixo.

v
¢

Elaboracion propia. Elaboracion propia.

Para procurar certo grao de unidade entre as seccidons optouse por empregar tres
elementos, o primeiro deles, a cor. Desta forma, tanto a gastronomia (laranxa) como a danza
(vermello) se lles asignou a cor en funcion da imaxe do proxecto protagonista. Desta forma,
GastroRadio, fonte principal da reportaxe de gastronomia, conta co laranxa como imaxe
corporativa, o que facilitou a decision, e Ceibe, o espectaculo de Fran Sieiera que guia o relato
de baile, emprega o vermello como cor de marca. Por outra parte, no que 4 seccion de artesania
respecta, 4 vinculacion da entrevistada co mar condicionou a escolla da cor azul para esta

categoria. Cos restantes azul claro e amarelo decidiuse, finalmente, asignar o primeiro 4 escena

51



A Romaria GZeta de Ana Loureiro Sanchez

musical e o segundo 4 moda, entendendo que, quizais, este ultimo daba maior sensacion de

creatividade a nivel estilistico.

No que aos titulos das seccions se refire, buscouse que puideran ter unha version mais
longa, que ¢ a que aparece na interior dos textos, e outra mais abreviada que poder incluir
enriba das imaxes que identifican cada unha delas. Neste sentido, en todas as disciplinas se
empregou algun xogo de palabras ou concepto asociado directamente con cada area creativa
desde a sua perspectiva tradicional. Ao mesmo tempo, acompafiando ao titulo interior,
empregouse un verso dalgunha cantiga tradicional asociada a cada unha das disciplinas.

Seguindo asi co discurso da constante relacion entre pasado e presente.
Asi, os titulos interiores resultaron da seguinte forma:

o EPunto! “Baila queridifio baila, baila se queres bailare”

* Baixo o Refaixo. “Eu queriame casare, mifia nai non tefio roupa”

¢ Que pasa no torreiro? “Canta, mifia comparieira, mifia comparieira, canta, canta, mina
comparieira que tes moi linda garganta”

o Tender a man. “Hoxe eiqui e marian na feira, pra min non ha de faltar unha vida
pasaxeira’

o Bodente! “Arroz con chicharos, patacas novas, repolos de Betanzos e mais cebolas”™

Como ultimo elemento de diferenciacion entre seccions empregaronse unha serie de

obras artisticas que representan os elementos da romaria. Utilizdronse pois os seguintes cadros:

Imaxe 10. Cadro que representa a seccion Imaxe 11. Cadro que representa a seccion Imaxe 12. Cadro que representa a seccion
de Gastronomia, Bo dente. de Danza, E punto. de Musica, O torreiro.

Elaboracion propia. Elaboracion propia. Elaboracion propia.
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Imaxe 13. Cadro que representa a seccion Imaxe 14. Cadro que representa a seccion
de Artesania, A man. de Moda, O refaixo.

Elaboracion propia. Elaboracion propia.

Cabe destacar que, malia que nun primeiro momento se valorou introducir unha maior
cantidade de fontes por seccion, unha vez comezado o proceso de producion das entrevistas,
cuestions como a extension das mesmas ou as limitacions temporais esixiron limitar o numero
de persoas entrevistadas por seccion. Desta forma, e a través desta reconceptualizacion das
seccions, favoreceuse poder afondar non s6 nos procesos de transformacion da cultura
tradicional, sendn tamén nas propias reflexions que esteas tiveron ao longo da sta traxectoria

e que, dalgunha forma, son tamén consecuencia de que se estean a producir estes cambios.

De calquera forma, ao entenderse a Romaria como un proxecto en construcion co
tempo, centrarse nun protagonista cada vez axuda a situar o foco e trazar unha evolucién mais
clara e precisa nas tendencias. Asi, procédese a continuacion a desagregar os contidos e a

xustificar as fontes de cada unha das seccions.

3.5.4.4.1. Artesania

Se hai algo que caracteriza as festas e romarias populares son os mercados e feiras
artesanais. Porén, semella que nos ultimos anos as redes sociais se estan a converter nos novos
mercados. Asi, proxectos de costura, cestaria, xoiaria ou ilustracidon, entre outros, estan a
explotar a vea creativa, manual e artesanal das persoas mais novas. Ao mesmo tempo, estas
pequenas iniciativas estanse a consolidar coma proxectos profesionais, conseguindo consolidar
unha nova industria da manufactura e facilitar a oferta de diferentes saidas laborais para esta
mocidade. Asi, nesta seccion interprétase a innovacidén xa non sé desde os produtos finais,

sendén como unha parte intrinseca do proceso de creacion e das propias persoas creadoras.

Para poder falar de todo isto empregouse o caso de Maria de Dina coa stia marca Lixo

Atelier. Un perfil moi completo que permitia tratar todas as cuestions expostas con
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anterioridade ao tempo que abria a porta a falar sobre moitas outras. Neste sentido, a sua
formacion na Escola Mestre Mateo, a forma na que concibe o proceso artesanal (desde o local
e cunha firme defensa da sustentabilidade) e a sua defensa do medio marifio e os ecosistema (o
que permite analizar as implicacions da cultura na critica social) foron algunhas das cuestions
clave que ditaron a seleccion do seu perfil como protagonista. Buscouse tratar pois os seguintes

puntos:

Implicacions da educacion formal na posta en valor do traballo artesanal
Conceptualizacion do traballo artesanal
Sustentabilidade e defensa do medio
O oficio marifieiro como cultura
Valor das redes sociais como escaparate de mercado

Causas da revalorizacion do traballo artesanal entre a poboacion moza

3.5.4.4.2. Gastronomia
Unha das seccions mais complexas de definir resultou ser gastronomia, pois, por unha
banda, constitie unha das pezas fundamentais da cultura galega, mais, porén, require

argumentar a sta clasificacion como elemento cultural ante publicos non iniciados.

Por outra parte, as modernizacions que se estan introducindo neste eido adoitan
reservarse a un grupo moi selecto da poboacion, partindo a innovacion, case sempre, da alta
cocifia. Asi, neste caso avogouse por, tendo estes dous factores en conta, tratar a gastronomia
desde a stia divulgacion. Para iso, contouse como fonte protagonista co xornalista David
Sobrino Platas, creador do programa GastroRadio, que se enmarca dentro da plataforma Radio
Ateneo Podcast do Ateneo de Santiago. Cémprese asi con varios obxectivos, o primeiro € que
se permite falar da gastronomia desde unha perspectiva mais ampla, ampliando o foco e
podendo reflectir un maior numero de realidades tan diversas como a cocifia galega que,
ademais, difire tamén en funcién da zona. O seguinte elemento de interese ¢ que, ao tratarse
dun programa de divulgacion, facilita de forma directa entender a gastronomia como produto
cultural e, sen priorizar ningiin proxecto gastronémico en particular, posibilitase reflexionar
sobre cuestions mais xenerais como as festas gastrondmicas, os usos e costumes ou a identidade
a través da comida. Por outra parte, GastroRadio conecta cun terceiro obxectivo, as sinerxias
entre proxectos, facilitando a promocion mutua a través da colaboracion. Asi mesmo, permite
tamén falar sobre novas formas de divulgacion da cultura tradicional, como ¢ o formato

podcast. A nivel técnico, proctrase nesta seccion ceder mais protagonismo ao audio. Nun guifio
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ao propio formato da fonte principal. Con todo isto presente, seleccionaronse os seguintes

subtemas a tratar:

Connotacions culturais da gastronomia galega
Conceptualizacion da cocifia tradicional galega
Festas gastrondmicas
Produto local e pegada de carbono
Vangarda na tradicion. Innovacion na cocina
Novas formas de distribucion — foodtracks
Alta cociiia e como levala ao publico masivo

Proxectos de divulgacion en rede

3.5.4.4.3. Moda

No caso da moda ten lugar un proceso analogo 4 cuestion gastrondmica, dirixindose 4
innovacion a un sector concreto da sociedade e dificultando achegar esta cuestion as clases
populares. Ainda asi, neste caso o que se procurou foi ampliar a idea do que pode chegar a
significar a moda e o traxe tradicional. Para iso, contouse como fonte protagonista con Javi
Sanchez, xestor cultural e artista drag baixo a personaxe de Meiga-i a Drag Pandeireteira. Isto
permitiu empregar tanto a sua faceta de xestor cultural coma a sua vinculacion coa moda para
achegarse a situacion deste sector de forma transversal. Ao mesmo tempo, as propias
caracteristicas da linguaxe Drag permiten analizar a moda desde a stia perspectiva mais creativa
e aproximarse a esta cuestion a través dos ollos de Meiga (entendendo o traxe galego como
diversion, xogo e fantasia) e mediante Javi (buscando a maneira de levar todas as estas cuestion
ao dia a dia). Estas foron as claves que permitiron distinguir entre os seguintes temas a

incorporar nesta seccion:

Explicacion do traxe desde a tradicion. Evolucion historica
O traxe como elemento unico e inmutable

Elementos do traxe e diversidade territorial

O traxe de cotio e o traxe de garda

Comunicar coa moda

Adaptacion & actualidade: Desefiadores e referentes

A innovacidn desde o comercio
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3.5.4.4.4. Musica

Probablemente, un dos eidos nos que mais presente se vive a innovacion dentro da
cultura tradicional ¢ o dmbito musical. A potencia dos grupos, a diversidade de publicos, o
éxitos internacional ou o recofiecemento de perfis recofiecidos dentro do sector son algunhas
das claves que configuran a musica como o estandarte da vangarda tradicional. Neste sentido,
a diversidade de fontes que se poderian ter seleccionado ¢ ampla, mais, finalmente, decidiuse
por seleccionar unha agrupacion que permitira analizar a situacion desde o maior niimero de
prismas posibles e, para isto, empregouse ao grupo De Ninghures como fonte protagonista.
Unha banda que comezou hai sete anos a sta andaina, cando ainda non se albiscaba a
consolidacion dunha industria musical galega, e que naceu no seo dunha das foliadas

tradicionais mais importantes de Galicia, a foliada da Fonsagrada.

As suas orixes, mais centradas en sonoridades puramente populares, o seu éxito
progresivo ou a innovacion e mestura a través de duas fontes distintas (por unha banda a
introducion de sons electronicos e, por outra, a mestura con musicas tradicionais doutros
territorios) foron algunhas das claves que fundamentaron esta escolla. Ao mesmo tempo, o
momento actual do grupo, recentemente galardoado co premio a mellor cancion da Galiza e
finalista nos premios Martin Codax da musica galega, permiten que a siia imaxe e participacion
serva como un gancho de interese para atraer a atencion do seu publico. Mais ainda cando o
proxecto, até o de agora autoxestionado, acaba de explotar e comeza a funcionar de forma mais
profesional, polo que ainda que se atopan no seu momento auxe non existe demasiada
informacion publica sobre o grupo e ainda non se alcanzou o nivel de sobresaturacion

informativa no que ao seu traballo se refire.

De calquera forma, preséntase esta como unha seccion madis centrada na analise e o
contexto que a enfocar o proxecto da fonte protagonista en si mesma. Isto responde a varios
motivos, mais o fundamental é que, para conseguir unha total innovacién en cada unha das
disciplinas, este ten que ser o modelo a seguir, por iso suscita mais interese a perspectiva global
como industria que centrarse en proxectos particulares. De feito, a nivel actualizaciéon da
tradicion, a musica € o Unico sector no que si se poderia chegar a falar de industria. En relacion

a todo isto levouse a cabo a seguinte seleccion tematica:

Introducion contextual 4 industria
Evolucion ao longo da historia
As recolleitas e a recuperacion da tradicion

Modelos de innovacion
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directo: festivais, festas populares e salas de concertos

Causas da innovacidén na musica tradicional

3.5.4.4.5. Danza

Danza ¢ a ultima seccidén que compoén a reportaxe e, malia o que poida parecer, existen
unha ampla gama de compaifiias de baile galegas que apostan pola experimentacion,
empregando movementos tipicos da danza tradicional e descontextualizandoos ou
mesturandoos co baile contemporaneo. Ao mesmo tempo, as propias asociacions tradicionais
son impulsoras da sfia propia innovacion a menor escala. Neste sentido o emprego de
ferramentas como TikTok para a divulgacion do seu traballo resultan clave. Unha renovacion
tecnoloxica condicionada pola pandemia que agora se esta a estender. Para tratar esta cuestion
seleccionouse como protagonista a Fran Sieira, coredgrafo, impulsor da compaiiia de danza
Fran Sieira Danza e director e docente en varias asociacions de baile tradicional. Asi, tendo
pasado el pola maioria de companias de baile galego, seguindo vencellado coa tradicion no seu
estado mais puro e formando parte da equipa de bailarins de grupos como as Tanxugueiras,
Fran Sieira ten ainda un condicionante mais que o fai especialmente acaido para esta seccion e
esa caracteristica ¢ o seu espectaculo, Ceibe. Un proxecto co que el di que busca demostrar
como se entenden as foliadas na actualidade, un concepto moi semellante ao propio da Romaria
Gzeta. Asi mesmo, Ceibe permite tamén falar sobre as disidencias de xénero e sexuais tanto na
cultura tradicional en xeral coma no baile galego en particular. Asi, a partir destas premisas

seleccionaronse os seguintes temas a reflexionar:

A danza mais ald do espectéaculo: Os torreiros das festas
Ceibe como espectaculo

Disidencias no baile

Compaiiias de danza vangardistas

Papel das asociacion folcloricas

Caracterizacion do baile galego

Relacion coa mocidade e as redes sociais

3.5.5. Soporte web
No desenvolvemento do soporte web houbo varias cuestions a ter en conta. O primeiro
que se buscaba era unha navegacion xerarquica que permitira consumir cada unha das partes
de forma individual. Asi, optouse por crear unha paxina de inicio que contivera, unicamente,

un video a modo spot dos contidos da reportaxe e o logo do proxecto. A partir desta paxina
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accédese ao menu de navegacion, abrindose unha nova fiestra que facilita regresar ao punto
orixinal se asi se desexa, ainda que este primeiro nivel non contefia demasiadas posibilidades
de navegacion. Unha vez no ment, cada unha das seccions vén definida pola stia cor

corporativa, o titulo, o verso dunha cantiga e un cadro representativo.

Imaxe 15. Pdxina de inicio.

M
@O My

p)
N4
b

oL

Elaboracion propia.

Unha vez dentro de cada seccidn, a navegacion € moi sinxela. Na parte superior o
mesmo cadro e titulo da seccidon encabeza o tema. Ao mesmo tempo, incliese ai tamén a
posibilidade de regresar ao inicio para poder continuar explorando a web. Neste mesmo sentido,
unha barra lateral axiliza 0 movemento polas distintas partes de cada seccion. No que a isto se
refire, e xa por ultimo, 4 hora de inserir as ligazdns tivose en conta o interese en que os usuarios
non abandonaran a paxina. Por iso, optouse porque estas paxinas se abriran de forma

independente.
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Imaxe 16. Menu de navegacion.

N/
-

i

Baila queridino baila,|

baila se queres bailar

Elaboracion propia.

No que & disposicion dos elementos se refire, optouse por dividir a paxina en tres
columnas, o que facilitaba a combinacidon do texto co resto de contidos. En relacion a isto,
empregaronse duas tipografias distintas, para o corpo utilizouse Avenir Light a tamafio 16, unha
tipografia de pau seco que procuraba evocar este aspecto de limpeza e modernidade, e Forum
en negriia e cursiva para os destacados, xa con serifa como unha analoxia directa co logo do

proxecto, que mestura tamén estes dous estilos.

Para o subtitulado dos videos, realizado para favorecer a accesibilidade da reportaxe,
optouse por unha tipografia RedHatDisplay-Bolditalic. Algo mais contundente para facilitar a

sua lectura. Incluindo tamén os toques da cor insignia de casa seccion.

Por ultimo, no que ao soporte web se refire, conta tamén cunha ligazén incrustada en

todas as partes que facilita o acceso a4 conta de /nstagram da Romaria.
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3.5.6. Difusion en redes
Para a promocion do proxecto en redes optouse por unha campaiia breve e de impacto,
crendo un perfil na rede social Instagram no que, durante os seis dias anteriores 4 publicacion
da reportaxe se distribuira o contido promocional. Neste sentido, a escolla de seis dias
estableceuse para contar cun dia por seccidon e un primeiro de presentacion do proxecto. Este
cronograma, marcado polas limitaciéns temporais, serviu para manter o recordo do proxecto
moi presente antes da publicacion da reportaxe. Desta forma, enténdese que este primeiro uso

de redes ¢ completamente promocional. Agora ben, entendendo a Romaria Gzeta coma un

proxecto de continuidade no tempo, unha vez finalizada a campana de lanzamento seria

convinte comezar un proceso analogo de creacion de contido propio para redes.

Neste senso, proponse como unha das seccidons un “glosario tradi”, a través do que
explicar a persoas non iniciadas diferentes termos e conceptos asociados ao mundo tradicional.
Isto, & sua vez, facilitaria o achegamento, acceso e comprension da reportaxe. Asi mesmo,
durante as datas estivais tamén seria de maior facilidade acceder a diversos festivais, concertos
e eventos relacionados coa cultura tradicional, polo que unha seccion de “comision de festas”
na que percorrer estas verdadeiras romarias do século XXI poderia tamén resultar de interese.
No que & campaiia de lanzamento se refire, a difusion por parte das persoas protagonistas nas
suas redes persoais ¢ de proxecto resulta tamén un alicerce de interese a ter en conta. En
relacion ao contido en si mesmo, ¢ alén do reel de presentacion que busca definir o proxecto
desde o contido até a estética, cada unha das seccions contara con tres contidos incrustados no

feed para a sta promocion:

Carrousel de presentacion de seccion: Incliie unha portada co cadro que representa cada
seccidn e un segundo post que busca imitar a estética do cartaz dun festival e que recolle
os temas tratados en cada unha das partes. Esta segunda publicacion segue a mesma
estela que a maior parte dos contidos, buscando potenciar e elevar ao maximo o
concepto da Romaria e procurando que todos os nomes, ideas e estética se atoparan

alinados coa fantasia de que, efectivamente, se estaba a asistir 4 creacion dunha festa.
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Imaxe 19. Prototipo da fotografia 2 do
Imaxe 17. Fotografia I carrusel. Imaxe 18. Fotografia 2 carrusel. carrusel.

0 URTE
- DAS FESTAS |

|1 IYUNO| %

gﬁMEN[/

As asociacions tradicionais

ATANLATECON RONABAGZT: Baile como identidade

Os torreiros das festas

As Asociacions tradicionais: Disidencias na danza

‘ / Baile como Identidade * Os

e > Compaiiias de baile galego
/ Torreiros das Festas - Disidencias
<8

Valor das redes sociais
na danza - Companias de baile

¢ galego Valor das redes sociais
-

.'PA’

INES, 7&\0

Elaboracion propia. Elaboracion propia. Elaboracion propia.

* Presentacion de protagonista: Cunha breve biografia e a sta vinculacion ao tema.

Imaxe 20. Fotografia presentacion do
entrevistado.

Elaboracion propia.
o Declaracion destacada da entrevista.

Por outra parte, a misica empregada como acompafniamento de todas as publicacions
resulta de especial interese tendo en conta a relacion da cultura tradicional con esta disciplina.
De feito, foi posible empregar cancidns en todas as seccions que tiveran alglin grao de relacion
con cada tema, completando o sentido de cada contido publicado e conseguindo, quizais,
achegar sons novos a algunha das persoas que se poida achegar &s redes da Romaria. Neste
sentido, a “Orquestra da Romaria” foi outra idea que se valorou no proceso de promocion,
confeccionando unha playlist coas cancions empregadas e outras que puideran resultar de

interese para o publico obxectivo, sempre coa sta parte de compofente tradicional.
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Asi mesmo, no que atinxe & estética do perfil, optouse por unha imaxe minimalista, na
que seguiran predominando as cores de marca. Asi mesmo, na procura dun significado
connotativo optouse por desefiar unha especie de rede con cada unha das cores de seccion que
conectara as diferentes ilustracidons para evocar a idea de que, ainda que cada disciplina cultural
¢ independente, non deixan de coexistir e relacionarse entre elas. Tendo en conta a formulacion
inicial da difusién en redes, e con tempo e recursos limitados, optouse por prescindir da
creacion dunha canle de TikTok. Algo que, por outra parte, co traballo xa mais desenvolvido

deberia volver a valorarse.
Imaxe 21. Fotografia do feed de Instagram (11/06/24).
LS .\F
(e

Bo dente

3

.0 tdxfrgiﬂ;

Vi oW

Elaboracion propia.

Sobre os resultados da promocion en redes, compre destacar que malia o tempo
reducido no que funcionaron de forma promocional o éxito acadado foi considerable. Pois,
principalmente, a difusion do proxecto por parte de Rebelico Revista, asi como comezar as
publicacions cunha figura tan relevante no mundo tradi coma Fran Sieira, provocou que a

iniciativa chegara de maneira directa a parte do publico obxectivo.
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3.5.7. Recursos Humanos e Materiais
No referido aos recursos humanos empregados para a elaboracion do produto final
débese destacar que todas as fases relacionadas coa creacion da reportaxe foron
responsabilidade dunha tinica persoa. Malia isto, o ideal teria sido contar con asistencia técnica

de video e son.

Por outra parte, tendo en conta o caracter dixital do proxecto, os recursos técnicos si
que resultaron fundamentais para a producién do mesmo. Xa non sé desde o aspecto mais
puramente fisico e técnico, senén tamén como unha forma de axilizar determinadas tarefas que,
a dia de hoxe, e grazas as intelixencias artificiais, ¢ posible desenvolver de maneira mais

sinxela, reducindo asi a carga de traballo.

Desta forma ofrécese a continuacion a seguinte relacion das ferramentas fisicas e

dixitais empregadas:

Para as gravacions:
2 tripodes de fotografia
2 teléfonos mobiles (un Iphone 15 e un Realme 7, co primeiro gravabase a imaxe
principal e o segundo servia de reforzo por se se producira calquera
inconveniente ou se precisaran planos complementarios)
Kit de gravacion multimedia para DSLR e dispositivos mébiles MINIJACK
(Novos Formatos, Multimedia...)
Kit de gravacion multimedia USB-C (Novos Formatos, Multimedia...)
2 micros de solapa con funcionamento via bluetooth da marca LiveMic
Antorcha Led para a gravacion en espazos escuros
Memoria USB para almacenar todos os contidos
Cémara CANON para tirar fotografias
Micro Samson Meteor Mic para as voces en off
Para a producion de graficos e infografias:
Flourish: Para a elaboracién de mapas, lifias do tempo, graficos...
CanvaPro: Contidos, en xeral, con maior grao de desefio
Genially: Infografias mais desde a perspectiva do desefio
Inpreview: Para previsualizar o feed de Instagram durante a campaia de
lanzamento

Para a edicion de video e audio:
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Outros:

3.6.

Audacity: Edicion do son das entrevistas e mellora dos mesmos

Capcut: Edicions bésicas desde a aplicacion mobil. Empregada tamén para a
disposicion dos subtitulos. Valorouse o emprego de Mojo — Reels & Editor de
Video pois ofrecia a posibilidade do subtitulado automatico ao galego, mais por
outro tipo de limitacions decidiuse prescindir desta facilidade

Microsoft ClipChamp: Edicion mais complexa desde PC. Permite illar son de
video e da opcidn de definir subtitulos en galego.

Headliner: Empregado para a elaboracion de audiogramas

Convertio. File converter: Ferramenta empregada para a transformacion do
formato dos arquivos.

Wix: Ferramenta empregada para o desenvolvemento web.

Correo corporativo: Para todos os procesos de producion, preproducion e
postproducioén a creacidon dun correo propio asociado ao proxecto foi unha
vantaxe moi interesante. Principalmente porque isto permitiu ter todos os
materiais recompilados no mesmo espazo. Desta forma, a través deste correo
facilitouse a creacion da canle de youtube, a conta de Instagram, un google
drive no que almacenar os recursos e a propia plataforma web. Igualmente,
este correo facilitou continuar dunha forma mais ordenada a relacion coas
fontes na solicitude de materiais complementarios.

Youtube: Ainda que non como un espazo propio, a creacion dunha conta de
youtube na que subir os materiais en oculto foi imprescindible para poder
empregar eses recursos na web. Principalmente polo peso dos mesmos ¢ as
limitacions de espazo que ofrece wix.

Instagram: Foi a plataforma seleccionada para a campaiia promocional do

proxecto. V

Limitacions

Durante a elaboracion deste proxecto identificaronse varias limitacions que, ainda que

inherentes 4 natureza do traballo, resulta interesante analizar para o desenvolvemento de

proxectos posteriores ou incluso a continuacion do mesmo nun futuro vista.

Asi, o primeiro que se debe destacar € que, entendendo a cultura como un continuo e a

transformacion como parte ciclica das expresions da cultura popular, seria posible presentar

este proxecto como, precisamente, unha romaria que, ao longo do tempo; cada ano, por
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exemplo, se puidera repetir na procura de analizar a evolucion da situacion. Un traballo a futuro
que nesta primeira version non ¢ posible plasmar, mais que ten sentido na globalidade da

reportaxe.

No que as limitacions humanas, fisicas, técnicas e econdmicas se refire haberia varias
cuestions a ter en conta. Unha das fundamentais resultou ser o calendario de traballo pois,
principalmente, as actividades culturais comezan a producirse con maior intensidade a partir
do mes de maio, o que dificultou a stia gravacion. Ao mesmo tempo, a falta de dispoiiibilidade

das fontes a contactar condicionou de forma clave o proceso de elaboracion da reportaxe.

Quizais, traballando coas fontes de forma presencial e gravando as entrevistas en video,
teria sido necesario contar con algtn tipo de asistencia técnica de video ou son para asegurar a
calidade do resultado final e o correcto funcionamento das ferramentas técnicas. Neste mesmo
sentido, o financiamento xoga un papel fundamental pois, con maiores recursos economicos,
os desprazamentos, o equipo técnico, a asistencia web e a propia promocion do proxecto terian

sido abordados cunha perspectiva diferente.

Por outra banda, a nivel contextual, compre ter en conta que non todas as disciplinas
culturais se atopan no mesmo grao de desenvolvemento. Asi, ainda que en maior ou menor
medida se estan a introducir elementos actuais en todas as areas que abrangue a reportaxe
(gastronomia, musica, danza, moda e artesania), tamén ¢ certo que € unha cuestién que non se
atopa no mesmo momento en todas elas. Tanto ¢ asi que, de feito, nalgins casos a
modernizacion estd chegando tan s6 a alglns sectores da sociedade, principalmente a aqueles
con maior capacidade adquisitiva, como € o caso, por exemplo, da experimentacion coa cocifia

galega.

E moi importante tamén contar cunha gravacion de soporte. Porque, por exemplo, no
caso da gravacion da entrevista de gastronomia a conexion dos micréfonos deixou de funcionar,
cortando todo o son dun dos teléfonos moébiles que estaba a gravar. Algo que, sen unha segunda

gravadora de reserva, teria xerado un problema maior.

Por ultimo, tendo presente que se estd a falar dun fendmeno que se estd a producir no
momento actual, o debate e a reflexion atdpanse ainda nun momento inicial, con visions e
perspectivas case antagonicas nalguns casos. Por iso, resulta importante a conceptualizacién
de termos como cultura popular, tradicion ou modernizacion. Establecendo asi o marco

conceptual co que se traballa e buscando algun tipo de acordo nun panorama complexo.
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4. Conclusions

Unha vez finalizado o proxecto son varias as cuestions sobre as que compre reflexionar.
A primeira, e quizais a clave de todo, € que a modernizacion € un proceso ciclico e historico.
Semella, pois, que todas as xeracions se pensan as primeiras en innovar. Agora ben, como
destacan todas as persoas que participaron na elaboracion desta reportaxe, o que si se esta a
producir ¢ un fenémeno sorprendente, a atencion social por parte dun publico mozo 4 cuestion
tradicional. E iso o que é necesario explicar. Como parte desta nova audiencia que se ve apelada
polas novas formas de expresion cultural que adaptan o tradicional ao contemporaneo, fuxindo
das recreacions, enténdese que esta reportaxe cubre a necesidade de ofrecer unha vision global

e xeneral sobre o que esta a suceder, por que, € quen o protagoniza.

Sucede sempre que cando algo é novo, recente ou mesmo se estd a producir no
momento, ¢ mais complexo de explicar porque os consensos ¢ desacordos esta a orde do dia.
Isto non significa que non se deban tratar as cuestions para as que ainda non hai unha resposta
definitiva porque, de non facelo, o debate non penetra na sociedade e as afirmacions

contundentes definenas os poderosos.

Cando un novo publico se aproxima a un tema que parecera tan fechado xa como o ¢ a
cultura tradicional, precisa de referencias que abalen a sta experiencia. Iso € o que pretende

este proxecto.

De todo este traballo son varias as experiencias que se poden extraer. A primeira ¢ que
por inaccesible que poida semellar unha fonte, un tema ou un proxecto, sempre se debe de
intentar. O segundo ¢ que, malia que hai que ir sempre documentado e cunha base solida as
entrevistas, en ocasions pode ser interesante que che sorprendan os camifios que poden chegar
a tomar. A nivel madis técnico, e tras ter realizado outro tipo de proxectos ao longo do grao,
podese concluir que no momento de realizar un traballo coma este todas as disciplinas
xornalisticas se atopan relacionadas entre si e o concepto de xornalista orquestra cobra ainda

mais sentido. Sobre todo cando unha soa persoa se encarga de todos os procesos.

E complexo divulgar para un publico xeneral un contido especifico que se manexe con
fluidez, mais € necesario, porque, senon, todo o conecemento queda en circulos pechados e
inamovibles e ¢ vital que existan recursos que faciliten a aprendizaxe de calquera disciplina,
mais ainda con maior relevancia cando se precisa a recuperacion da historia dunha cultura e a

stia conservacion no presente para unha posible proxeccion no futuro.
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Por outra parte, a adaptabilidade e manter a calma en circunstancias limite son
capacidades que ainda que non o parece resultan de moita utilidade no traballo do xornalista.
Neste sentido, e cun proxecto destas caracteristicas, ¢ habitual que as fontes movan datas, que
muden contidos ou que se dificulte o proceso de calquera das formas. Por iso, hai que manter
a mente aberta, ter moi claros calen son os obxectivos e entender que existe marxe de erro. Iso
si, se se pode sacar unha aprendizaxe deste proxecto € que a organizacion, tanto nos procesos
de traballo como na edicién e o almacenamento dos contidos, ¢ aliada indiscutible para axilizar

procesos e obter o mellor resultado.

Unha vez finalizado o proxecto podese concluir que, para iniciativas de determinada
envergadura e, sobre todo contando coa necesidade de producir contidos multimedia, ¢
necesario o traballo en equipo. Tamén porque no momento de revision final, ¢ mais sinxelo

poder cotexar as ideas cunha terceira parte.

De calquera maneira, poder traballar nun tema que motive e sirva de alicerce axuda a
apostar en maior medida por calquera produto ou contido. Da mesma forma, marcar unha lina
tematica de traballo permite consolidar unha marca propia como xornalista e chegar a espazos

aos que doutro xeito seria mais complicado acceder.

No que ao resultado final respecta, podese concluir que, a pesar dos cambios motivados
polas limitacions que se foron producindo, obtivose un produto final mais que satisfactorio,
que reflexa os valores de diversidade, compromiso coa lingua, inclusion, veracidade e
rigorosidade que se buscaban transmitir e que dalgunha maneira é reflexo dunha forma de
entender o mundo. Ainda asi, entendendo que sempre hai posibilidade de optimizaciéon e a
mellora continua ¢ sempre unha opcidn, non se descarta que, co tempo, puideran chegar a
pulirse determinados aspectos. Como pode ser a procura da creacion dunha comunidade dixital
solida ou a amplificacion nas posibilidades interactivas do produto. Algo que, por outra parte,
e tendo en conta que se analiza a reportaxe como un continuo, haberia que ter presente en

futuras actualizacions.

4.1. Futuro do Proxecto
Coa vista posta no futuro, son varios os camifios que poderia tomar o proxecto. Algins
deles xa se comentaron con anterioridade e outros seria preciso especificalos. Neste sentido,
unha das claves fundamentais na continuidade do produto seria a maior actividade e incidencia
en redes sociais. Pois, como se veu durante a elaboracion de todo este traballo, as comunidades

online estanse a presentar coma o escaparate fundamental e o alicerce principal nos procesos
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de actualizacion da cultura tradicional. Neste sentido, xa se comentaron varios camifios que
estes perfis en redes poderian tomar. Mantendo lifias xa iniciadas, como a publicacion de
declaracions de persoas vencelladas a proxectos pioneiros, e abrindo novos camifios, como
poderia ser a cobertura de eventos relacionados coa cultura tradicional. Da mesma forma, e
como xa se comezou a ver durante o final desta primeira etapa do proxecto, as colaboracions
con outros medios e perfis serian unha base importante para continuar coa iniciativa. Asi, da
forma na que esté estruturado, as redes sociais comezarian a funcionar de forma independente

¢ manterianse constantes no tempo.

A reportaxe en si, pola sta parte, continuaria actualizandose cunha periodicidade de,
por exemplo, un ano. Introducindo en cada ocasién novas fontes protagonistas innovadoras que
continuaran renovando a tradicion. Ainda asi, manteriase tamén o arquivo de todas as edicions
anteriores da Romaria, facilitando isto trazar unha lifia do tempo na evolucion deste fenomeno
e, no futuro, consolidandose como un servizo de conservacion do que, alglin dia, sera a cultura

tradicional do pasado.

Para finalizar, no que se refire as posible fontes, seria complexo facer vaticinios pois
enténdese que nun proxecto que ten que ir cos tempos o que se decidira agora non seria
vinculante dentro dun ano. Porén, algin dos proxectos que se barallou poder incluir serian, no

eido da artesania, studiovariopinto (enfocada no bordado) ou atesourada (tamén de xoiaria).

Dentro do ambito da moda poderian incluirse a perspectiva de comercios coma De Cotio, que
cunha historia detrds seguen mantendo a tradicién e buscando formas de innovar. No que a
baile respecta seria de moito interese incluir as perspectivas dos grupos tradicionais que

incorporan as redes no seu labor, como € o caso de (@musicatradienbrion, se ben € certo que ao

estar menos acostumados 4 relacion cos medios en ocasions o trato € mais complexo. En canto
a musica, grupos xa consolidados coma Tanxugueiras, Baiuca ou Mondra, ou mesmo artistas
da historia da musica galega que conseguiron achegarse 4 mocidade, como foi a caso de Pili
Pampin, serian tamén exemplos de interese. Por Ultimo, o eido de gastronomia seria o mais
complexo de interpretar desde o presente. Ainda asi, agardase poder descubrir se, como se
vaticina nesta primeira entrega, a transformacion que se estd a producir neste sentido

1dentificase coa volta a raiz.
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