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Resumo

Neste artigo tentamos unha aproximacién 4 evolucién recente e a situacién actual do comercio
ourensdn. Con este obxecto tomamos tres vias complementarias de andlise, tendentes todas elas a
constatar as mudanzas sofridas polo equipamento mercantil entre 1975 e 1999: en primeiro lugar
estudiaremos as estructuras comerciais da cidade, en segundo lugar as formas comerciais impe-
rantes e, sempre en conexién cos puntos anteriores, describiremo-la evolucién da localizacién do
comercio capitalino.
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ABSTRACT

In this article we attempt an approximation to the recent evolution and the current commercial
situation in Qurense. With this objective in mind we follow three complementary paths of analy-
sis, all of which tend to verify the changes suffered by the mercantile infrastructure between 1975
and 1999: in the first place we will study the commercial structures of the city, in second place the
prevailing commercial forms and always in relation to the anterior points, we will discover the evo-
lution of the location of commerce in the capital.

Keywords: structures, form and location of capital.

O comercio, tal como sinalan moitos autores (Pifieiro Peleteiro, R., 1987, p. 121),
foi desde os seus comenzos una actividade fundamentalmente urbana. As caracteristicas
do seu mercado, os consumidores finais, impulsaba a estes negocios a procurar estable-
cerse nos lugares mais accesibles e onde contase cun maior niimero de consumidores na
sta vecifianza. Estes eran, obviamente, as cidades, e canto maiores son estes nicleos
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urbanos existe un superior nimero de establecementos comerciais caracterizados, a stia
vez, por unha crecente diversidade e especializacién. Hsto non quere decir que as dreas
rurais non estean dotados de equipamentos comerciais, simplemente perviven en menor
ndmero e o seu grao de satisfacion do consumo dos seus moradores é menor sendo com-
plementado en moitas ocasiéns polas feiras e mercados periédicos.

Esta pequena referencia 6 cardcter urbano do comercio permitenos introducir a
Ourense, capital de provincia e terceiro nicleo urbano de Galicia pola siia poboacién. As
fondas raiceiras do comerciol na cidade de Ourense, engadido 6 seu papel comercial
actual plasmado na sta condicién de tGnico municipio con comercio altamente especia-
lizado da sta provincia (Lépez Gonzilez, A. e Rodriguez Gonzdlez, R., 1997, pp. 187-
188), incide na vision de Ourense como centro de intercambios dotado dun equipamen-
to comercial altamente cualificado que transcende os seus 1imites, atraindo consumido-
res procedentes do resto da provicia e de dreas extraprovinciais proximas.

Este papel deriva, parcialmente, da elevada concentracién da actividade econémi-
ca provincial nunha cidade que cumple no contexto galego, conxuntamente con Lugo e
Santiago de Compostela, un papel de cidade media (Gonzdlez Méndez, G. e outros,
1999, p. 18; Precedo Ledo, A., 1991, p. 31). Esta concentracién econémica non é mais
co resultado da forte inmigracién procedente dos municipios rurais do resto da provin-
cia, impulsando o nacemento dun mercado o suficientemente dimensionado para a
consolidacién dun equipamento comercial abondoso e cualificado. Este feito traducese
no crecemento mesmo dun ndmero de actividades econdmicas, xa de por si elevado no
ano inicial: de 1905 actividades mercantis detallistas computadas en 1975 pasamos a
2.437 na actualidade, significando un incremento do 27,9 % fronte a un crecremento
demogréfico cifrado nun 15,63 % para o periodo 1970-1999; do mesmo xeito, a densi-
dade comercial ascende de19,83 actividades por cada 1.000 habitantes a 21,94 na actua-
lidade.

1.  AS ESTRUCTURAS COMERCIAIS

Como primeiro paso tentaremos analisar as estructuras comerciais 6 por menor
correspondentes a 1975 e 1999, fitos temporais separados por un lapso de tempo o sufi-
cientemente longo para unha actividade sumida nun intenso proceso de cambio, e que
abrangue un perfodo no que aconteceron profundos cambios na orde socioeconémica.
Estos cambios dan como resultado unha diferente progresion dos diferentes tipos de
comercio: “unos han crecido mds fuertemente que otros, y unos terceros han descendido

1 Sobre o particular A. Precedo Ledo (1991) sinala como, fronte a solidez e tradicién do comercio maio-
rista, a distribucidn detallista € de consolidacién empresarial moi recente. Como causa fundamental da
stia dimension actual suxire 6 efecto multiplicador do crecemento urbano nas estructuras do consumo
local.
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lo que ha ocasionado la recomposicion del comercio que se traduce también en el paisa-
je” (Moreno Jiménez, A. e Escolano Utrilla, S., 1992, p. 155).

Ourense, cidade en expansién, mdis forte nos setenta moderada no oitenta e noven-
ta, non permanece 6 marxe desta evolucién xeral. Rexistrdnse mudanzas en consonancia
co incremento do poder adquisitivo das familias e da diversificacion duns gastos en con-
sumo cada vez mdis notables, sendo a estructura comercial un fidel exponente destes
cambios a pesar da sda superior rixidez en relacién coa variabilidade da composicién do
gasto.

Como variable bésica empregaremos as actividades comerciais, cofiecidas en 1975
baixo o termo de licencias fiscais, en detrimento dos establecementos a pesar de posuir
éstos dltimos unha notable transcendencia socioeconémica (Casares Ripol, J. e Rebollo
Arévalo, A., 1996, p. 30). Os motivos desta eleccién estdn na maior utilidade como ins-
trumento de investigaciéns da estructura da oferta, asf como pola posibilidade dun trata-
mento estatistico mais doado; razéns nadas da frecuente combinacién de actividades
mdis ou menos heteroxéneas por un mesmo establecemento tal como tivemos ocasion de
comprobar en investigaciéns anteriores (L6pez Gonzdlez, A., 1998, pp. 434 e seg.), desa-
consellando a utilizacién dos establecementos como criterio bdsico na estructuracion do
equipamento corercial.

Un segundo paso en termos metodoléxicos foi a eleccion dos grupos nos que divi-
dimos as actividades comerciais: sete grupos atendendo 4 naturaleza dos bens ofertados
(alimentacién, tanto xeneralista como especializada; fogar, uso individual, automocion e
maquinaria, frores e insumos agrarios, materiais de construccion, bens usados, e outro
comercio). Esta clasificacion estd condicionada en parte tanto pola presentacion dos
datos nos distintos listados correspondentes 6s anos referenciais (detallada pero cadtica
en 1975, metddica e simple na actualidade), como pola existencia de certas funciéns no
ano base que podemos perfectamente calificar como residuais na actualidade (caso da
case totalidade das incluidas no grupo referido 6s bens usados).

Para simplificar o mais posible a exposicion, optamos por empregar 0s grupos esta-
blecidos mdis arriba 6 ser bastante laborioso ¢ analizar a evolucién de cada funcién
comercial especifica. A este respecto debemos ter sempre presente que esta metodoloxia
supén unha esquematizacién, circunstancia que, na nosa opinién, non lle resta validez.

Observando as series contidas na tdboa I, comprobamos unha serie de fondas dife-
rencias entre as mesmas, resultado da 16xica evolucién socioeconémica durante os anos
da transicién e consolidacién da estructura sociopolftica actual. A primeira estriba na
notable importancia do comercio de bens alimentarios en 1975, de feito os dous grupos
destinados 4 alimentaci6n supofien un total de 787 actividades para ese ano inicial (un
41,31 %) contrastando coas 655 actuais (s6 0 26,87 %). Este feito exemplifica un forte
devalo dun segmento da distribucién final destinado 4 satisfaccién de necesidades ele-
mentais e de consumo frecuente, resultando especialmente significativo nuns grupos no
que a relevancia das compras de non residentes ¢ moi escaso. Esta diminucion, 16xica
dada a forte mellora do poder adquisitivo e as mudanzas nos comportamentos comerciais
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do dltimo cuarto de século, acompéiiase dunha modificacién da relacién entre os grupos
representativos da alimentacién especializada e a xeneralista: se en 1975 a primeira era
minoritaria (365 actividades, 0 19,16 % do conxunto mercantil ourensén) en 1999 reba-
sa, tanto en nimero de actividades como en representatividade, 4 segunda (391 activida-
des, 0 16,04 %). Pola contra, a alimentacién xeneralista de ser o primeiro grupo no
comercio ourensdn (422 actividades, un 22,15 %) pasa a unha posicién bastante modes-
ta (264 actividades, o 10,83 %).

TABOA 1. Estructura comercial ourensén para os anos 1975 ¢ 1999

_ AcmivipAbes % _ ACTIVIDADES %
Alimentacidn xeneralista 422 22,15 264 10,83
Alimentacién especializada 365 19,16 391 16,04
Textil e pel 348 18,27 600 24,62
Fogar 286 15,01 375 15,39
Uso individual 278 14,59 512 21,01
Automocidn e maquinaria 79 4,15 144 5,91
Frores e insumos agrarios 25 1,31 65 2,67
Materiais de construccion 9 0,47 22 0,90
Bens usados 65 341 7 0,29
Outro comercio 28 1,47 57 2,34
Total 1905 100,00 2.437 100,00

FontE: Elaboracién propia a partir dos datos da Cdmara de Comercio de Ourense.

A alteracién da relevancia dos distintos grupos de alimentacién estd en consonan-
cia coas mudanzas nas pautas de consumo. En primeiro lugar, e tomando como referen-
cia o comercio no seu conxunto, perden peso-os dous débido a xa comentada mellora no
nivel de vida e na diversificacién nos gastos en consumo. En segundo lugar, a alimenta-
cidn especializada retrocede en moita menor cuantia que a alimentacién xeneralista debi-
do a que esa mesma diversificacién nos consumos xoga en contra dos productos vendi-
dos nos segundos € a favor dos primeiros: crece o consumo de productos en fresco e de
artigos antes mdis escasos como, por pofier un exemplo, os derivados do pan. Por outra
parte, a concentracién empresarial é moi superior na distribucién xeneralista gracias a
aparicién do autoservicio, contribuindo a desaparicién dos ultramarinos e pequenos
comercios menos preparados para 6 novo panorama comercial debuxado durante os anos
oitenta e noventa.

Xa dentro dos bens non alimentarios, de consumo menos frecuente e de precios
usualmente superiores s alimentarios, debemos salientar en primeiro termo a forte
expansion de aqueles grupos onde se localiza unha boa parte dos productos de consumo
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suntuario e/ou superfluo (os de venda de artigos textis e de pel e os de uso individual).
No primeiro caso pasamos de 348 actividades (un 18,27 %, o terceiro grupo tras os dous
de alimentacidn) a 600 (co 24,62 % é, con diferencia, o mdis importante na actualidade).
No segundo 6 crecemento foi comparable e incluso superior, asf a venda de bens de uso
individual pasa de 278 actividades (un 14,59 %, quinto en importancia por debaixo do
comercio do fogar) a 375 actividades (21,01 %, segundo tra-lo textil e pel).

En suma, a oferta destes bens en 1975 ocupaban un papel secundario (conxunta-
mente sumaban alrededor dun tercio da oferta comercial neses momentos), mentres na
actualidade son os protagonistas do comercio ourensdn (0 45 % das actividades estdn
nestes dous grupos). Esta progresién obedece ds mesmas razéns xa enunciadas para
explicar 6 retroceso da alimentacién: estes bens, onde sé unha modesta parte dos artigos
ofertados obedece 6 calificativo de primeira necesidade (esencialmente nucleados no
textil e pel), progresan segundo se incrementan as rendas dos consumidores, podendo
estos tltimos diversificar o seu consumo que progresivamente vai derivando cara 6s pro-
ductos superfluos e suntuarios ¢ cubrir as suas necesidades mdis perentorias.

Pero, ademdis desta causalidade, asentada en postulados puramente econdémicos,
podemos aludir as especiais condiciéns de Ourense como centro de intercambios para
unha drea comercial que rebasa os limites da sda provincia e, incluso, se extende por
algunhas comarcas do norte do vecifio Portugal. Esta circunstancia permite a perviven-
cia dun tramo de oferta gracias a que abastece, descontada a demanda local, a clientes
fordneos; estes ultimos, 6 non ver satisfeitas as stas necesidades de bens non frecuentes
nos seus lugares de procedencia, optan en consecuencia por desplazarse a Ourense. Esta
circunstancia permite, a stia vez, a existencia dun robusto segmento da oferta capitalina
destinada 4 venda destes productos. Por titimo, Ourense conta cun activo moi impor-
tante que impulsou notablemente o seu comercio textil, como é o prestixio das tendas
deste ramo axudando ¢ afortalecemento deste grupo.

O outro gran grupo comercial, o fogar, caracterizase por un comportamento esta-
ble. Se en 1975 sumaba 286 actividades (un 15,01 %, cuarto grupo en importancia), en
1999 pasa a ter 375 licencias (s6 un 15,39 %, mantendo esa cuarta posicién). Esta esta-
bilidade, que non impide o seu crecemento en termos absolutos, indicanos un grupo onde
a relacion interna entre segmentos destinados a satisfacer necesidades perentorias e
superfluas estd moito mdis equilibrada que nos grupos antes analizados. Esta situacién
permite que as alteraciéns na composicién dos gastos non afecte de modo tan directo a
stia repercusion sobre o conxunto do equipamento comercial, por outra parte a inciden-
cia dos compradores fordneos non € tan notable como nos grupos de textil e pel ou no
uso individual, 6 existir certa presencia desta oferta nos lugares de procedencia destes
consumidores.

Unha vez analizados os grupos mdis importantes centrarémonos nos menos rele-
vantes (aqueles por debaixo do 10 % da oferta comercial). Deles 6 mdis destacado é a
automocioén e a maquinaria (79 actividades en 1975, 0 4,15 %; 144 en 1999, 0 5,91 %),
grupo en progresion debido fundamentalmente a vitalidade do mercado automovilistico
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responsable do groso deste tipo de actividades comerciais. Grupos mdis restrinxidos
ainda, pero cun comportamento igualmente positivo, son a venda de frores e insumos
agrarios (25 actividades en 1975, 1,31 %; 65 na actualidade, 0 2,67 %) e os materiais de
construccién (9 actividades para o primeiro ano, o 0,47 %; 22 para o segundo, o 0,90 %);
sendo o responsable da progresion do primeiro grupo as vendas mdis vinculadas cos con-
sumos urbanos en contraste co relativo esmorecemento das vinculadas co rural, mentras
0s materiais de construccién levan unha progresion condicionada pola perviviencia de
moitos almacenistas.

Os bens usados, tan abundantes nun primeiro momento polo evidente menor nivel
de vida dos ourensans dos setenta (en 1975 acadaban 65 actividades, o 3,41 %, reparti-
dos entre chatarreiros, trapeiros, vendedores de libros e mobles usados...), pasan a unha
situacion case residual na actualidade (7 actividades, o 0,29 %). Esta circunstancia ten
unha transcendencia que rebasa a puramente socioecondmica e, as veces, parece mdis
cercana 4 antropoloxia xa que este devalo levou por diante moitos oficios 6 pechar as
stas portas, feito motivado pola desaparicién dese tramo da demanda de poder adquisi-
tivo méis baixo que xustificaba a sda existencia. En troques, difindense novos comer-
ciantes que cubren este segmento de oferta, a consecuencia é a consolidacién da figura
do anticuario destinado a satisfacer a unha demanda de alto poder adquisitivo sendo hoxe
en dia o principal expofiente deste comercio, xunto a algin vendedor de libros de segun-
da man.

Por dltimo, o outro comercio, verdadeiro caixdén de xastre, progresa (28 activida-
des en 1975, 1,47 %; 57 na actualidade, 2,34 %), gracias 4 pervivencia de ofertas alta-
mente especializadas e dificilmente encasillables e pola agregacién do comercio mixto.
Este dltimo satisfai demandas moi variadas (nunhas veces son esablecementos integra-
dos en gasolineiras, outras comercios rurais) que nos listados de 1999 ocupan unha cate-
goria aparte e en 1975 non, ainda que parte dos establecementos de alimentacién xene-
ralista do ano base ben poderian ser integrados neste grupo.

2.  FORMAS COMERCIAIS

Neste apartado partimos da contatacién da evidente modernizacién do comercio
ourensin, comercio que s6 mantifia nos anos setenta certos rasgos innovadores nos
barrios centrais da cidade (concretamente, nas rdas do ensanche mdis cercanas 6 casco
vello), formas innovadoras entén pero hoxe amplamente superadas. Esta dltima circuns-
tancia nace dun intenso proceso de renovacion das tipoloxias comerciais (Lepoutre, F.,
1994), como resultado o comercio tradicional foi progresivamente arrinconado polas
novas formas comerciais. No caso de Ourense podemos falar dunha convivencia, mdis
ou menos conflictiva, entre un pequeno comercio ainda dominante e as novas modalida-
des comerciais nacidas 6 calor desta renovacion. Moi posiblemente nesta situacién inflide
o relativo retraso na apertura de grandes superficies se tomamos como referente outras
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cidades espafiolas (L.Opez Gonzdlez, A., 1995), tal como evidencia a data relativamente
recente de inauguracién do tinico hipermercado propiamente dito da cidade.

En primeiro lugar, debemos sinalar a forma mais tipica da cidade de Ourense: as
galerfas comerciais € 0 seu epigono, os multicentros, resultado da agrupacién de tendas
especializadas logrando superar ds primeiras tanto en termos de calidade como pola con-
secuncién dun recinto fisico mdis atrainte (Casares, J. et al., 1987, p. 214). As galerias
comerciais, en moitos casos resultado da edificacion en profundidade imperante no cen-
tro aproveitando a totalidade dos baixo para uso comercial (Somoza Medina, J., 1996, p.
53), aparecen con especial profusién. O maior niimero delas se localiza nas inmediacions
do Parque de San Lazaro (Rdas Valle Inclan, Paseo e Santo Domingo) e no Progreso
(rdas Dr. Fleming e Progreso), supofiendo unha aproveitamento intensivo das localiza-
ciéns comerciais mdis favorables. En moitos casos, estas galerias estdn compostas por
varias plantas aproveitando os desniveis entre os rasantes das rdas que unen, chegando
nalgin caso s tres niveis ¢ aproveitar o entrechan do edificio onde se localizan. A pro-
porcién de establecementos especializados nestas galerias € notable, sendo notoria a pre-
sencia dos locais destinado a venda de productos textis, deixando pouco espacio para
instalaciéns non comerciais coa excepcién dalgin establecemento hosteleiro. Nestas
Galerias (caso do Centro Comercial Sol e Galerias Viacambre entre o Paseo e Santo
Domingo; C.C. Proyflem, Roma e Multicentro Galicia entre o Progreso e Dr. Fleming;
G. Mifio entre o Progreso e Xoan XXII; ou G. Valle Incldn entre o parque de San Lazaro
e Valle Incldn) os locais baleiros son anecddticos, véndose favorecidas polo intenso tra-
fico de transeuntes que aproveitan estes pasaxes para acortar o seu percorrido nun entor-
no urbano intensamente comercial, facéndoas especialmente atractivas para novas
implantacions comerciais.

Pero tamén estdn presentes nos barrios, en moitos casos aproveitando a siia ubica-
cion en centros locais, podendo sinalar algins exemplos no Couto (C.C. O Couto),
Marifiamansa (C.C. Avenida de Zamora, G. Posio) ou na Ponte (C.C. A Ponte, G.
Mirador). Nestes casos o grao de especializacién comercial é sensiblemente menor, pre-
dominando ofertas de bens de consumo frecuente ou establecementos que polas stas
caracterfsticas nunca se ubicarian en localizacidns centrais. Por outra parte, o grao de
ocupacién destes pasaxes comerciais € sensiblemente menor, abundan os locais baleiros
e os procesos de sucesion de funciéns (peches seguidos de aperturas de negocios distin-
tos no mesmo local) son madis frecuentes.

Esta querencia polas galerias comerciais ou polos multicentros non se repite no
resto das cidades galegas, onde a meirande parte, agds certas excepcions favorecidas por
unha intensa frecuentacion ante a sta localizacion en dreas extremadamente accesibles,
esmorecen e se enchen de locais sen funcién algunha. Este éxito do pasaxe comercial
responde, por tanto, a factores locais dificiles de explicaf sen ter en conta os condicio-
nantes histéricos e socioecondmicos desta cidade.

Outra forma moi representativa son os dous mercados de abastos da cidade.
Dunha banda o ntimero un, situado nas inmediacions das Burgas xa no espacio central
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artellado pola ria Progreso pero vecifio 6 casco vello e non lonxe das rdas comerciais
delimitadas polo Paseo e Santo Domingo. Este mercado de abastos é o mdis importante
da cidade é satisfai unha parte substancial da demanda de productos alimenticios en fres-
co dos residentes na beira esquerda do Mifio. Doutra banda, no barrio da Ponte, locali-
zase o mercado de abastos ndmero dous, moito mdis pequefio e de menor relevancia her-
danza da antiga condicién de concello independente da marxe dereita do Mifio (conce-
llo de Canedo), ubicado nas inmediaciéns da Ponte Vella (esquina Caldas-ria Mercado)
reforzou a antiga preeminencia comercial da rda das Caldas neste barrio ainda que a sta
importancia actual € cativa.

Mais alé das galerias comerciais e dos mercados de abastos a modalidade domi-
nante, como no resto das cidades do pais, é o pequeno comercio. Multitude de estable-
cementos comerciais, agrupados formado os centros comerciais espontineos de maior ou
menor entidade ou en recintos pechados (nomeadamente, as xa mencionadas galerias
comerciais), ou dispersos conformando as cofiecidas como tendas de esquina distribden-
se por toda a cidade respondendo usualmente a mecdnicas propias dos negocios méis tra-
dicionais (carécter familiar, en réxime de auténomos, débil integracién en canles comer-
ciais, escasa capitalizacidn). Esta situacién, practicamente sen alternativas nos anos 1970,
evolucionou tendo na actualidade unha implantacidn superior negocios que responden a
unha concepcién mdis acompasada a estes tempos de acelerada innovacién comercial.
Asi, nas dreas de superior relevancia comercial multiplicanse as franquicias, puntos de
venda de cadeas sucursalistas, establecementos asociados a centrais de vendas ou formas
peculiares dispostas a aproveitar as vantaxes de novas estratexias comercial (por poiier un
exemplo os todocen e semellantes, baseados na minimizacién da variable prezo).

Non podemos deixar de lado as novas formas comerciais derivadas da progresién
do autoservicio. En primeiro lugar debemos partir da idea de que en 1975 era practica-
mente inexistente, reflexdndose sé algunhas timidas iniciativas do que virfa en anos pos-
teriores. En todo caso comerciantes independentes de reducida capacidad de financia-
mento e non integrados en canles comerciais, e s6 adoptando os aspectos mdis elemen-
tais do que ¢ o autoservicio (productos en estantes a libre disposicién do usuario).

Hoxe en dfa gran parte do comercio de alimentacién xeneralista estd en mans de
cadeas sucursalistas, responsables dunha parte substancial dos establecementos en réxi-
me de autoservicio (supermercados e establecementos de desconto). Grupos como
Gadisa, Froiz, Unigro, Eroski, Dia ou Champion (os dous tltimos dependentes da mul-
tinacional Carrefour, sendo preciso sinalar a conversién do antigo almacén popular
Simago nun maxisuper Champion 6 ser adquirido a fins dos noventa por esta multina-
cional francesa) controlan unha boa porcién das vendas en alimentacién e drogueria de
consumo frecuente na capital ourensdn, e s6 alglin grupo local (como é Alimentacién
Celanova) conquire evitar o dominio total deste tramo do mercado por distribuidores
fordncos.

Por tltimo, e como mdximo exponente da gran distribucion estd un establecemen-
to sito no vecifio concello de Barbadds: un hipermercado Continente, inaugurado a
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mediados da década de 1990 e pertenecente 6 grupo Carrefour, que responde 4s tradi-
cionais pautas do hiper de primeira xeneracién inspirado nos modelos franceses que, por
outra parte, foi a nacionalidade do grupo promotor e propietario do mesmo. A sua loca-
lizacién, na estrada de Celanova pero non lonxe do trazado da N-525 e moi preto do
casco urban da cidade, facilita a sta capacidade de captar clientes residentes en calque-
ra parte da drea urbana polo debendo considera-lo como unha parte mdis do equipamen-
to mercantil da cidade a pesar de localizarse noutro concello que, por outra parte, esta
totalmente integrado na 4rea funcional da cidade. Esta gran superficie, amparada nun
hipermercado que abrangue a maior parte da superficie comercial e flanqueado por unha
galerfa comercial e superficies medias destinadas 4 restauracién e ¢ automévil, repre-
senta o polo comercial mdis importante da periferfa, contando asimesmo con grandes
superficies reservadas a aparcamento para favorecer as compras dun cliente motorizado
provinte da vecifia Ourense e da sta drea de atraccién comercial.

A sta inauguracion supuxo, simultanedmente, un reto e un pulo 6 comercio capi-
talino. Un reto pola previsible forte competencia 6 comercio xa asentado na cidade,
especialmente ¢ de bens de consumo menos frecuente, e un pulo 6 servir de acicate s
procesos de innovacién comercial é un estfmulo 4 implantacién de novas formas
comerciais na cidade, tal como se pode apreciar no forte crecemento na apertura de
supermercados ou nas novas propostas mercantis de maior calado. Estas iniciativas ben
poden ser debidas 4 accién de comerciantes independentes, a estratexias de revitaliza-
cién urbana con impliaciéns sobre o comercio ou & entrada en escena de superficies
comerciais alternativas (actualmente estase a construir o Centro Comercial Ponte Vella
promovido polos responsables dos centros Cuatro Caminos en A Corufia e Camelias en
Vigo, supofiendo creacién dunha gran superficie comercial e de ocio en pleno centro da
cidade).

As iniciativas dos pequenos comerciantes independentes, traducida na creacién de
asociaciéns comerciais (Area Comercial Centro) que procuran promover O cOmercio
mediante promocidns ou mediante a adopcién de instrumentos conxuntos tendentes a
mellorar a xestién dos seus negocios, asistidos en moitas ocasiéns pola intervencion de
entidades asociativas non vinculadas en exclusiva 6 detallismo (Cdmara de Comercio,
Confederacién de empresario, Caixa de Aforros de Ourense e Vigo), tefien como ultimo
obxectivo mellora-la competitividade do pequeno comercio e permiten incrementar as
posibilidades de pervivencia destas formas comerciais.

Por outra parte, certas estratexias de revitalizacién nadas de instituciéns ptblicas
posten unha evidente pegada no comercio. Neste punto as medidas de peatonalizacién,
con demostrada efectividade no tocante 4 reactivacién comercial das dreas centrais sem-
pre que a degradacién das mesmas non sexa irreversible ou exista unha vontade de cola-
boracién dos comerciantes (Bambrilla, R. e Longo, G., 1989, pp. 18 e seg.), tomadas
polo concello para parte do casco vello e o tramo inicial do Paseo son vitais para a defen-
sa do dos pequenos establecementos do centro frente 4 competencia das grandes super-
ficies como € o caso de Continente.
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3. CAMBIOS NA LOCALIZACION COMERCIAL

Este apartado estd destinado a analizar as mudanzas na localizacién espacial das
actividades comerciais. Para este propdsito recurrimos a dividir o municipio en cinco
sectores: dous de cardcter central, como son o Centro (a groso modo abrangue o espacio
comprendido entre Capitdn Eloy, a avenida Bos Aires e o rfo Mifio, as{ como os barrios
en torno os tramos medio e final da rida do Progreso) e o Casco Vello (a parte histérica
da cidade e o primeiro ensanche); e cinco con presencia tanto na cidade como no espa-
cio periurbano e, incluso, rural do concello, tal como son A Ponte (a totalidade da beira
dereita do rfo Mifio), As Lagoas (ocupando ese mesmo barrio, a saida de Ponferrada asi
como parroquias entre as que podemos citar Lonia ou Velle), Montealegre (os barrios
orientais da cidade: concretamente Cruz Alta, Montealegre, San Francisco, Rairo ou a
parroquia de Santa Marifia do Monte), Marifiamansa (o sur do municipio queda com-
prendido neste territorio, con sectores como as inmediacions do Posio, Marifiamansa ou
Seixalvo), A Carballeira (abrangue o sector suroeste con barriadas como Camelias,
Pelamios, O Polvorin, avenida Portugal e Castelo Ramiro) ¢ O Couto (4rea occidental,
onde conxuntamente co barrio do mesmo nome incluimos outros espacios como o
Seminario, Reza e Os Remedios). '

Esta divisién por sectores, forzada pola disposicion das seccidns electorais toma-
das como base na division da cidade, non € a mais axeitada ¢ incluir dentro dun mesmo
sector espacios heteroxéneos. Pero a pesar desta circunstancia pensamos que poden ser
un b6 punto de partida para o estudio do espacio comercial ourensén tanto en 1975 como
en 1999, non impidindo referencias mais detalladas a dreas concretas.

3.1 A localizacién da actividade comercial

Atendendo 4 taboa II en 1975 madis da metade da oferta mercantil cotrespondia
os dous sectores centrais, xa que o 52,55 % das actividades comerciais localizadas?
estaban ubicadas neles. Pero a importancia destes dous sectores era pricticamente equi-
parable, cunha lixeirisima preeminencia do Casco Vello sobre o Centro. Esta situacién
muda escasamente no substancial en 1999, ¢ seguir englobando o 51,70 % das activida-
des comerciais, pero hai unha sensible diferencia no tocante ¢ peso individual de cada
sector. Efectivamente, en 1999 richase a igualdade entre estos dous sectores pasando o
Centro do 25,70 % ¢ 32,22 % mentres o Casco Vello perde importancia de xeito

2 Dada a existencia dalgunhas imprecisions nos datos de localizacién contidos nos listados de licencias e
actividades, unha proporcidén variable dos negocios non puideron ser atribuidos a ningtin sector en con-
creto. Este grao de incertumbre e maior nos listados de 1975, onde preto do 4 % das actividades non se
puideron localizar con exactitude; pola contra, en 1999 esta porcentaxe limitouse a s6 un 2,1 %. Esta
circunstancia forza a empregar un nimero menor de actividades no momento de analizar a localizacién
comercial, reservindose a totalidade do equipamento comercial para ¢ andlise do comercio a nivel con-
cello.
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acelerado ¢ pasar do 26,85 % 6 19,48 %. En suma, hai unha decadencia moi evidente
dos territorios madis avellentados e regresivos demograficamente, faltos de locais axeita-
dos e co trazado viario menos favorable da cidade para as novas necesidades comerciais.
Pero ainda mais, se observamos a localizacién comercial no interior do casco vello com-
probamos como hai unha traslacién do comercio desde os sectores meridional e oriental
Os septentrional e occidental, concretamente cara as rdas do primeiro ensanche vecifias
do Centro exemplificando un proceso mdis xeral (Federacién Gallega de Comercio,
1996, p. 54).

TABOA 1I. Representatividade comercial e demogrifica de cada barrio

COMERCIO PoroaciON BN 1999

o 1975 1w Hah, | % DO
. Act %  Act %
Centro 470 25,70 769 32,22 17.279 15,55 44,50
Casco Vello 491 26,85 465 19,48 7.443 6,70 6247
A Ponte 323 17,66 377 15,79 27.914 25,13 13,51
O Couto 77 4,21 172 7,21 10.783 9,71 15,95
Carballeira 139 7,60 159 6,66 12.063 10,86 13,18
Marifiamansa 111 6,07 225 943 13.458 12,11 16,72
Montealegre 156 8,53 146 6,12 13.852 12,47 10,54
As Lagoas 62 3,38 74 3,10 8.307 7,48 8,91
Total 1.829 100,00 2.387 100,01 111.099 100,01 21,94

Fonte: Elaboracién propia a partir dos datos da Cdmara de Comercio e do Concello de Ourense.

Nota: Os totais relativos 6 comercio exclien aquelas actividades non localizadas nun barrio concreto da cida-
de. Os datos de densidade comercial relativos ¢ conxunto do concello inclden tanto as actividades distribuidas
por barrios como as non localizadas.

A pesar disto, na actualidade o casco vello postie a densidade comercial mais ele-
vada: 62,47 actividades por cada 1.000 habitantes fronte as 44,50 do centro. Pero esta
variable responde a unha situacién ficticia derivada do despoboamento deste sector que
hoxe en dia s6 abrangue 0 6,70 % da poboacidn ourensdn. Ainda asi, e vistos os datos,
0s territorios centrais son os que comntan, con moito, co equipamento mdis denso debido
o forte desequilibrio entre dotacién e poboacion (estes dous sectores apenas superan a
quinta parte dos efectivos demograficos municipais). Efectivamente, a densidade do
Casco Vello practicamente multiplica por cuatro a do sector periférico comercialmente
mellor situado e o Centro case a triplica; por outra parte, son os inicos que rebasan a
media municipal (21,94 actividades por 1.000 habitantes).

No tocante a periferia, e dada a préctica inalterabilidade do reparto de actividades
comerciais entre sectores céntricos e periféricos, centrarémonos na evolucién individual
dos seus integrantes. En 1975 6 mdis importante era A Ponte, sumaba o 17,66 % das
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actividades favorecida polo illamento respecto os sectores centrais, certa tradicién e vida
social propia a partir do seu crecemento en torno 6 ferrocarril e o seu cardcter de antigo
municipio absorvido moi recentemente por Ourense (anos 1940). Esta importancia dimi-
nufu lixeiramente na actualidade, cando pasa a contabilizar o 15,79 %, mdis que nada
polo crecemento relativamente superior dos demadis sectores da cidade ¢ seguir sendo un
importante polo na vida ourensd. De tédolos xeitos, hoxe en dia é un espacio subequi-
pado 6 contar cunha densidade de 13,51 actividades por 1.000 habitantes.

Dos demdis sectores, todos eles cun peso que en ninglin momento rebasa 6 10 %
das actividades comerciais ourensds, podemos diferenciar entre territorios comercial-
mente expansivos e regresivos. Entre os primerios sé podemos citar O Couto e
Marifiamansa, casualmente os espacios periféricos mellor equipados (respectivamente
contan cunha densidade de 15,95 e 16,72), pasando de supofier o primeiro un 4,21 % e
o segtindo un 6,07 % do equipamento comercial ourensdn a representar, respectivamen-
te, un 7,21 % e un 9,43 %. A expansividade destes territorios obedece ¢ seu crecemento
urbanfstico nestes tltimos anos, nucledndo en torno 6 Ervedelo no Couto e 4 avenida
Zimora en Mariflamansa a vida mercantil destes barrios & ser, con diferencia, onde se
localiza a meirande parte dos establecementos.

Os restantes sectores posiien un cardcter claramente regresivo. A Carballeira pasa
do 7,60 % 6 6,66 % da dotacién mercantil da cidade, cunha densidade de s6 13,18
activ./1.000 hab., tratdndose dun barrio pouco dindmico e limitado a un sector xa tan con-
solidado como o que se desenvolve en torno as avenidas Marcelo Macias e Portugal.
Miis regresivo se nos presenta o sector urbano de Montealegre, pasando do 8,53 % 6
6,12 % cunha densidade moi cativa (10,54 activ./1.000 hab.), resultando un espacio
pouco atractivo para o crecemento residencial debido 6 accidentado do terreo. O tltimo
sector, As Lagoas, tamén ten unha escasa vida comercial, se en 1975 representaba 0 3,38
% do comercio ourensdn, en 1999 s6 sumaba o 3,10 % posuindo a densidade madis débil
do conxunto capitaline (8,91 activ./1.000 hab.), agravando estd circunstancia 6 seu carac-
ter netamente residencial e a sda proximidade e facil accesibilidade desde o Centro impi-
dindo a consolidacién de calquera subcentro local.

Pero, mdis ald destas cifras podemos explicar de xeito mdis detallado a estructura
espacial do comercio ourensdn, para elo utilizaremos como material de apoio 6 anélise
da drea urbana de Ourense elaborado por A. Precedo Ledo (1991) e os plantexamentos
tedricos de A. Zarate Martin (1991).

O primeiro dos autores citados, deixando a marxe a stia proposta de xeraquizacion
funcional da cidade e centrdndonos s6 no comercio especializado, determina unha
distribucién segundo rangos: un primeiro correspén o centro principal, marcado por
unha elevada concentracién no punto de médxima accesibilidade (confluencia entre as
rdas Progreso, Capitdn Eloy e Xoan XXIII) complementado por dous eixos (o primeiro
a ria Santo Domingo, de gran tradicién histdrica; o segundo a ria do Paseo) que, a sda
vez, se vian completados por rias transversais (citaba expresamente a avenida de La
Habana, pero tamén podemos considerar outras como Bedoya ou Curros Enriquez). Nun
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segundo situaba os subcentros de comercio especializado (na Ponte a avenida das
Caldas, no Couto o primeiro tramo do Ervedelo), e nun terceiro os centros de barrio (San
Francisco, Marcelo Macias, O Posio, avenida de Santiago e a de Bos Aires).

En relacién co esquema presentado por A. Precedo Ledo podemos decir que, a
grandes rasgos, estamos de acordo coa excepcién de certos detalles de matiz esencial-
mente relacionados coa substitucién, na nosa opinién, da avenida das Caldas por parte
da de Santiago, moito méis dindmica en tanto que a primeira acusa unha decadencia
exemplificada na evolucién das actividades domiciliadas nesa rda desde 1975. Pero,
afnda asi, non podemos deixar de ofrecer unha visién que, sen discutir no esencial a pre-
sentada polo doutor Precedo, amose una alternativa amparada noutros postulados tedri-
cos tales como son os aportados por A. Zérate e a nosa propia metodoloxia.

O Centro estd, utilizando conceptos aplicados por A. Zdrate, en plena expansion
comercial. A principal victima desta expansion non son os barrios periféricos, simples
fornecedores de clientela, senén o Casco Vello. Este dltimo acusa unha decadencia mer-
cantil, incipiente en 1975 e xa visible na actualidade, froito da competencia dun espacio
moito mdis axeitado para as novas necesidades do comercio e igualmente accesible
desde calquera parte da cidade e do resto da drea de influencia capitalina. A consecuen-
cia é unha sucesién de funciéns, traducidas no peche e desaparicién desta dotacién de
moitas rdas coa subseguinte contribucién 4 degradacién deste territorio.

Pero esta sucesion, expresada na perda de presencia de este tipo de establecemen-
tos, non é visible en todo o Casco Vello. Mentres as mazds mdis proximas 6 Centro
(borde septentrional e oriental) mantéfiense como dreas de atraccion comercial, o inte-
ror e os limites orientais e meridionais ven desaparecer esta funcién substituida en
moitas ocasiéns por outras actividades alternativas fundamentalmente nucleadas pola
hostelerfa. Noutras palabras, rias da parte antiga debido 4 evolucién mesma do comer-
cio, 6 despoboamento e as caracteristicas peculiares do seu trazado urbano ven pechar
6s negocios comerciais substituidos por restaurantes, bares ou pubs; ou, no peor dos
casos, quedan baleiros convertindo a moitas rias en espacios sen vida, nen sequera
nocturna.

Pero, como dixemos anteriormente, os bordes occidental e septentrional (en torno
a rda Progreso os primeiros; no arranque do Paseo ou de Santo Domingo os segundos)
seguen a ter unha vida comercial floreciente, beneficiados por unha superior accesibili-
dade e unha integracién méis evidente no centro comercial actual. Esta puxanza vai mer-
mando progresivamente segundo nos internamos nas rdas do casco vello, destacando
ademdis dos espacios antes mencionados as rias que enlazan estes bordes coa praza
Maior (L.amas Carvajal, da Paz, Pontevedra ou Vilar).

A partir deste espacio central se dispofien unha serie de franxas comerciais de den-
sidades decrecentes segundo nos alexamos dos espacios centrais, aproveitando o factor
accesibilidade, centrando a vida dos barrios que atravesan e canalizando a circulacién de
clientes potenciais cara o Centro e o Casco Vello. Asi na Ponte este papel corresponde a
avenida Santiago e, secundariamente, a das Caldas; no Couto o Ervedelo xoga este
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papel; na Carballeira técalle a Marcelo Macias e 4 avenida Portugal (rda que non
cumple un rol semellante 4s citadas, pero permite unha comunicacién fluida entre O
Couto e A Carballeira facilitando deste xeito a movilidade dunha parte substancial dos
residentes na beira esquerda do Barbafia); en Marifiamansa destaca a Avenida Zdmora e,
de xeito mdis modesto, a ria Ramoén Puga; en Montealegre as rdas Pena Trevinca ¢ a
estrada da Granxa; por dltimo, a avenida de Bos Aires canaliza a vida comercial de parte
de Montealegre e das Lagoas, sector este Gltimo desartellado polo seu trazado viario e
pola atraccién exercida polo Centro (Somoza Medina, S., 1996).

Estes sectores, de vida comercial xeneralmente fraxil, viven condicionados polo
comportamento das dreas centrais e sé podemos falar dunha dindmica relativamente
independente na Ponte. Neste barrio, illado polo rio Mifio, rexistrouse un fenémeno
semellante 6 vivido nas dreas centrais sé que a unha escala moito mdis modesta. En 1975
0 protagonismo comercial correspondialle 4 avenida das Caldas, favorecida por servir de
conexién entre o resto da cidade e a estacidn, principal foco de actividade deste
sector. Andando 6 tempo, e consoliddndose o crecemento residenciais nos terreos da
Ponte situados 6 norte do trazado ferroviario, comenzaron a cobrar vixencia os negocios
asentados na avenida de Santiago, rda canalizadora dos barrios residenciais en
crecemento antes citados, pasando de ter unha importancia pouco menor ds Caldas a
rebasala ampliamente na actualidade. Se a esto engadimos unha relativa decadencia das
actividades ferroviarias, pédese comprender como a avenida das Caldas entrou nun
proceso de certo devalo sen chegar s extremos do casco vello, observdndose claramen-
te un incipiente proceso de sustitucién de funciéns ante a competencia da avenida de
Santiago.

TABOA IIL As principais riias comerciais de Ourense en os 1975 e 1999

1999
ACTIVIDADES » ‘ ACTIVIDADES
Progreso 151 Progreso 162
Bos Aires 98 Praza de Abastos n° 1 101
Praza de Abastos n° 1 98 Paseo 94
Paseo 79 Bos Aires 91
Caldas 60 Zamora 91
Ervedelo 55 : Santo Domingo 89
Santiago 55 Ervedelo 83
Santo Domingo 55 Santiago 76
Marcelo Macias 37 Habana 56
Lamas Carvajal 36 Dr. Fleming 54
Vilar 32 Portugal 54

Fontg: Elaboracién propia a partir dos datos da Cdmara de Comercio de Ourense.
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Esta crecente particularizacién comercial 1évanos 6 andlise das rias mdis impor-
tantes da cidade, entendidas como aquelas posuidoras dun nimero mdis elevado de acti-
vidades comerciais (tdboa III). Tanto en 1975 como en 1999 as 11 rias mdis destacadas
representaban unha porcién substancial do equipamento da cidade (concretamente un
39,7 % no primeiro ano, un 39 % no segundo), pero a mesma evolucioén do seu peso
amosa unha tremenda estabilidade reflexo dunha estructura espacial do comercio moi
consolidada a prol dun reducido ntmero de rias, convertidas en entornos privilexiados
para este tipo de intercambios.

Atendendo 6 ranking observamos como no transcurso deste cuarto de século desa-
parecen certas rias, unhas do Casco Vello, exemplificando a stia decadencia (Lamas
Carvajal e Vilar); e outras da periferia (avenida das Caldas, amosando o fendmeno
comentado anteriormente; ¢ Marcelo Magias, sufrindo as consecuencias de canalizar a
vida dun territorio escasamente vitalista como é A Carballeira). Pola contra, aparecen
novas rdas (avenida de Zamora, no puxante sector de Marifiamansa; Habana e Dr.
Fleming, exemplos da expansién comercial do Centro). Estas mudanzas, conxuntamen-
te coas variaciéns das que permanecen neste ranking nos dous anos comentados, son
exemplos dun espacio comercial en transformacién, ainda que no fundamental perma-
nezca bastante estable.

3.2 As estructuras comerciais dos sectores da cidade

A divisién da cidade en sectores pode ser aproveitada para cofiecer de xeito singu-
larizado as distintas caracteristicas estructurais do comercio asentado nestes espacios. A
finalidade deste andlise € ver as diferencias entre os distintos territorios segundo sexan
centrais e periféricos, fixandonos fundamentalmente na variacién dos grupos de superior
transcendencia.

TABOA 1V. Estructura comercial dos barrios centrais para 1975 ¢ 1999

UENTRO CASCO VELLO
, 1975 1999 1975 1999
Alimentacién xeneralista 8,09 5,46 12,22 5,81
Alimentacién especializada 27,45 17,04 4,68 7,96
Textil e pel 16,81 26,79 38,90 39,57
Fogar 18,94 16,51 16,70 15,70
Uso individual 16,38 24,71 19,96 25,81
Automocién e maquinaria 8,09 4,03 1,43 1,94
Frores e insumos agrarios 1,91 3,12 1,02 1,50
Materiais de construccién 0,64 0,39 0,41 0,43
Bens usados 0,85 0,13 3,05 0,21
Qutro comercio 0,85 1,82 1,63 1,07

Fonte: Elaboracién propia a partir dos datos da Cédmara de Comercio de Ourense.
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Nos sectores centrais (tdboa I'V) observamos en 1975 unha notable incidencia dos
dous grupos relativos 4 alimentacién, mais sen chegar a relevancia que adquiren nos sec-
tores periféricos. Esta é superior no Centro (35,54 %), debido a presencia da praza de
abastos n° 1 elevando o peso da alimentacién especializada a un 27,45 % mentras a xene-
ralista queda reducida a unha posicién bastante modesta, é menor no Casco Vello (s6 un
16,90 %, a menor de todo o conxunto urbano). Pasado este periodo a importancia deste
conxunto é moito menor, mantendo s6 un nivel significativo no Centro (22,50 %) debi-
do a repercusién da alimentacién especializada e permanecendo nun segundo plano no
Casco Vello (13,77 %).

O Textil, pola contra, medra de xeito acelerado no Centro (do 16,81 % pasa a un
26,79 %) e se mantén nun Casco Vello totalmente volcado desde sempre a este tipo de
comercio (de un 38,90 % pasamos a un 39,57 %). O Fogar estdncase cunha leve ten-
dencia descendente (no Centro pdsase do 18,94 % a un 16,51 %, no Casco Vello dun
16,70 % a un 15,70 %), posiblemente pola fuga de certos establecementos que optan por
desconcentrar a sda localizacién, tanto pola maior frecuencia de consumo dos seus pro-
ductos como por necesidades de espacio. O comercio de artigos de uso individual crece
nestes dous sectores centrais (no Centro pasamos dun 16,38 % a un 24,71 %, no Casco
Vello dun 19,96 % a un 25,81 %) situdndose en segundo lugar tra-lo textil, a parte do
crecemento a nivel municipal deste comercio debemos mencionar que € nestes dous
espacios onde se cumplen de manera mdis satisfactorias ds sdas necesidades de locali-
zacién (6 tratarse de bens de constumo e moitos casos esporddico, as dreas mdis accesi-
bles e, por tanto, frecuentadas serdn as preferidas).

TABOA V. Estructura comercial dos barrios periféricos para 1975 e 1999

~_ O Couto Carballeira iflamansa = Montealegre ‘As Lagoas
9 1975 1999 ] ! 199919751999 - 1975 1999

Alim. xener. 31,27 31,17 16,28 3 , 17,33 42,31 21,23 45,16 12,16
Alim. espec. 26,32 23,08 22,08 1570 16,55 17,61 21,62 1511 21,15 17.81 2097 21,62
Textil e pel 6,81 1698 1429 26,16 935 1509 12,61 1422 7,05 22,60 645 8§11
Fogar 10,53 11,94 10,39 12,79 15,11 18,24 1441 19,11 14,10 13,70 14,52 16,22
U. individual 7,74 1326 1558 14,53 13,67 1887 991 15,11 10,90 1438 4384 21,62
Aut. e maq. 5,88 10,61 390 872 072 503 450 1022 000 753 645 676
Frores e i.ag. 1,86 2,12 000 349 360 377 000 311 000 137 000 541
M. construc. 124 2,12 000 058 000 252 000 08 000 000 000 135
Bens usados 650 080 280 000 504 063 721 000 25 000 000 135
Outro 1,86 344 000 1,74 144 314 180 489 192 137 161 3541

Fonre: Elaboracién propia a partir dos datos da Cdmara de Comercio de Ourense.
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No tocante 6s sectores periféricos (tdboa V) o predominio en todo caso correspén
o comercio alimentario, aplastante en 1975 mdis matizado en 1999. Asi, os dous grupos
representaban en 1975 o 57,59 % na Ponte, o 53,25 % no Couto, o 51,08 % na
Carballeira, o 49,55 % en Mariflamansa, 0 63,48 % en Montealegre e 0 66,13 % nas
Lagoas, sendo significativos estes valores por amosar un comercio volcado a satisfacer
unha demanda de proximidade e sometida a fortes fugas cara os espacios centrais. En
1999 os valores, respectivamente, son os seguintes: 38,73 %, 31,98 %, 32,70 %, 32,44
%, 39,04 % e 33,78 % sitGandose nunha banda entre os 10 ¢ 17 puntos porcentuais por
riba dos correspondentes 6 Centro. Estas cifras amosanos un comercio, como era 16xico
esperar, caracterizado por unha forte dispersion, adquirindo vixencia naqueles espacios
caracterizados pola escasa accesibilidade e a existencia dunha poboacién a abastecer
destes productos de consumo repetitivo.

O comercio textil, na actualidade lider no conxunto da cidade € nos espacios cen-
trais, ten unha presencia mdis modesta. En 1975 moviase entre un minimo correspon-
dente 4s Lagoas (6,45 %) e un méaximo no Couto (14,29 %), destacando a escasa vitali-
dade da Ponte (6,81 %) a pesar de contar coas condicions precisas para consolidar un
textil moderadamente dimensionado. En 1999 segue a ser un sector débil, oscilando
entre un minimo salientable (nas Lagoas s6 chega 6 8,11 %) e un mdximo tamén desta-
cado no Couto (26,16 %), situdndose a meirande parte no intervalo entre 0 12 e 0 16 %.
Obviamente, neste grupo prima a accesibilidade ante a superior dilatacién na frecuencia
destas compras, concentrdndose nas areas centrais en detrimento destes sectores. A tinica
excepcidn provén do xa mencionado sector do Couto, onde a importancia do Ervedelo
como arteria comercial cun notable grao de especializacion (neste punto debemos salien-
ta-lo feito de que esta rda desemboca nesa confluencia de rdas sinalada por Precedo
como de maxima accesibilidade), podendo considerala en ocasidns como un apéndice e
prolongacion do centro comercial principal cara o oeste.

O comercio do fogar mantén tamén un comportamento ascendente en contraste
coas dreas centrais, pero tamén debemos resalta-la debilidade desta progresién seme-
llando mdis un estancamento cunha lixeira tendencia cara o crecemento (a excepcién ven
dada polo sector de Montealegre, onde se deixa sentir unha lixeira tendencia cara o
decrecemento, 6 pasar do 14,10 % & 13,70 %). Nesta dindmica ben pode influir certos
procesos de desconcentracién atraindo negocios antes localizados no Centro ou no
Casco Vello, pero tamén certas novas incorporaciéns. Ambalas ddas situaciéns antes
mencionadas obedecen, con toda seguridade, 4 natureza mesma dos bens ofertados (cun
tramo da oferta bastante considerable destinado a ofertar bens de primeira necesidade, a
pesar de demorarse no tempo as sdas compras) as{ como 4ds necesidades de espacio de
certos productos, bastante superiores a outros artigos xa sexan destinados ¢ equipamen-
to do fogar ou a outros grupos estudiados neste apartado. Como consecuencia, pasamos
de valores en torno 6 10 e 0 15 % en tédolos sectores periféricos a porcentaxes entre o
10 e 0 20 % na actualidade.

O dltimo grupo a considerar é a venda de bens de uso individual, de tendencias
centripetas analogamente ¢ comercio textil. En 1975 era abertamente minoritario, en
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moitos sectores non chegaba 6 10 % (A Ponte, Marifiamansa e As Lagoas), mentras no
resto s6 rebasaba o 15 % no Couto (15,58 %). Desde esa data medrou de xeito signifi-
cativo, pero sen acadar nin moito menos os niveis das dreas centrais 6 quedar fixado na
franxa entre 0 13 e 0 15 % (onde mdis se aproxima € no caso pouco significativo de As
Lagoas, cun 21,62 %), influindo neste feito a mellora evidente do nivel de vida da pobo-
acién e a ampliacién do poder adquisitivo dos moradores da periferia, xeneralmente de
menor capacidade de compra en relacién cos residentes nas 4reas centrais.
Paradéxicamente no Couto non creceu este grupo ¢ quedar reducido a un 14,35 %, a
pesar da condicién xa comentada do Ervedelo de prolongacién cara o oeste da drea de
comercio mdis especializado.

4. CONCLUSIONS

Durante o dltimo cuarto de século producironse unha serie de transformaciéns no
equipamento comercial ourensdn, tanto de orde cuantitativo como cualitativo. Mutaciéns
nacidas, en primeiro termo, da evolucién socioeconémica espafiola neste periodo, e, en
segundo termo, pola renovacién comercial impulsada por esa mesma evolucion.

Desde o punto de vista estructural observamos unha adaptacion da oferta 6s cam-
bios no consumo, reflexados non s6 nunha maior capacidade de gasto senén na diversi-
ficacién do mesmo. Ademdis do incremento cuantitativo da dotacién comercial, superior
6 crecemento demografico, o retroceso do comercio de bens frecuentes —alimentacién—
é o principal elemento a destacar, tomando paulativamente puxanza a venda de bens de
consumo esporddico, como son o téxtil e o de uso individual, debido 4 traslacién de
superiores cantidades nos gastos dos consumidores cara bens distintos dos de primeira
necesidade. Cun cardcter anecddtico, pero revelador da mellora dos niveis de vida, a
practica desaparicién do comercio de bens usados, compensado sobradamente polo cre-
cemento doutros grupos minoritarios pero mdis representativos das novas tendencias no
consumo.

Por outra parte, as formas comerciais evolucionan como consecuencia das mudan-
zas estructurais. O pequeno comercio, antes case totalmente dominante, topa cada vez
mdis competencia nas cofiecidas como novas formas comerciais xa sexa en forma de
autoservicio ou de comercio integrado en canles, reflexo dunha modernizacion quizdis
un pouco mais tardia en relacién a outras cidades do pafs.

No tocante a localizacién comercial € salientable a concentracién do equipamento
mercantil nas dreas centrais, permanecendo case inalterable a proporcion de actividades
detallistas concentradas en estes territorios. Sé a relativa decadencia do Casco Vello e a
subseguinte traslacion do groso da vida comercial 6 Centro introduce un factor de cam-
bio dentro destes territorios. As periferias, pola contra, seguen a caracterizarse pola ato-
nia comercial destacando s6 unha serie de franxas comerciais favorecidas por su papel
de conexién dos barrios coas dreas centrais; neste dmbito sé referirnos A Ponte, pola sia
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relativa autonomia respecto 6 centro, e 0s sectores progresivos desde este punto de vista:
O Couto e Marifiamansa.

Por tlitimo, as estructuras dos sectores nos que dividimos a cidade varfa segundo a
sta localizacién. Os centrais se caracterizan por un peso superior dos sectores non ali-
mentarios durante as dias fases, afnda que na primeira data son estes dltimos os madis
significativos, sobre todo no Centro gracias a presencia da praza de abastos n° 1. Nas
periferias pasamos dun protagonismo case absoluto do comercio alimentario a outra
situacién na que a diversificacién do seu comercio € superior, pero no que a agregacion
da alimentacién especializada como a xeneralista segue a ser predominante,
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