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O turismo verde ou ecoturismo, no que se engloba o denominado turismo
rural, é sen dibida unhas das modalidades turisticas que experimentou un maior
crecemento nos dltimos anos. Asi, algiins autores e autoras falan xa da consoli-
dacién a nivel mundial dunha nova oferta turistica baseada xa non nos tres “s” -
sun, sand & sea-, senén nos tres “n”: nature, nostalgia & nirvana. A oferta de
turismo rural en Galicia insirese nesta modalidade ecoturistica que responde ds
necesidades de afastamento das masas e desconexién dos complexos urbanos.
Por outra banda, e especiamente no noso pafs, este tipo de turismo propén unha
volta 6 agro que os pais ou avés dos actuais turistas deixaran para ir 4 cidade.
Deste xeito os visitantes buscan un encontro persoal real cun espacio natural
real e unha experiencia vital real 6 longo dun curto periodo vacacional real. A
procura de novas realidades é, pois, unha vez mdis, o que leva Os turistas a
cambiar de destino, neste caso o medio rural, para se apropiar del e transfor-
malo.

O discurso promocional dos novos espacios turisticos rurais artéllase en
funcién destes desexos de cambio e deste anceio posmoderno de beatitude.
“Galicia, Pértico de la Gloria”, un dos dltimos slogans de Turgalicia, responde
perfectamente 4 nova demanda ecoturfstica urbana. Por outra banda, dende os
organismos planificadores e xestores da actividade turistica tamén se establece
outra estratexia retérica paralela na que se amosa o turismo rural como a tnica
solucién dos graves problemas econémicos, sociais e culturais que sofre o agro
galego. Sen embargo, tomando como mostra o factor dos usos lingtisticos a
respecto do sector da demanda turistica, do da oferta e das comunidades agra-
rias anfitrionas vemos que no caso galego non se estdn a cumprir os obxectivos
propostos € que tampouco se ten en conta, ademais, o impacto que pode ter a
actividade turistica sobre o habitat sociocultural rural.

Turismo rural e desenvolvemento local

A crise que padece o medio rural produce transformaciéns importantes na
sda léxica espacial e, consecuentemente, socioecondémica. Esta situacién de
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cambio, provocada por esa transicién dende unha sociedade predominente-
mente rural a outra urbana, supuxo unha mestura de actividades e de compor-
tamentos que dificulta a identificacién paisaxistica de cada un destes dmbitos.
Por outra banda, a perda mdis significativa afectou 6 campo que 6 invadir a
cidade e logo verse invadida por ela, mudou completamente as stas caracteris-
ticas ata o punto de que resulta dificil actualmente falar de medio rural en sen-
tido estricto.

A perda de rendibilidade das actividades tradicionalmente levadas adiante
no medio rural asi como uns modos de vida pouco axeitados para os tempos da
modernidade, foron motivos que impulsaron o abandono do campo. As escasas
rendas xeradas, sobre todo nun pais como Galicia no que dominan as pequenas
explotaciéns, e un traballo arreo no que non existen vacaciéns e que estd so-
cialmente mal considerado, son razéns abondosas para que a autoestima do
sector chegue s niveis mdis baixos e 4 fuxida cara 4 cidade. Tamén os cambios
no comportamento da muller, auténtico soporte do sistema, afectaron de xeito
fundamental. O ambiente opresivo das redes sociais primarias a penas lle deixa
lugar para o seu desenvolvemento persoal que, na teoria, é mdis favorable na
urbe, onde as posibilidades laborais e a liberdade individual son mais amplas.

Como consecuencia de todos estes fenémenos e doutros relacionados coa
aplicacién dunha politica agraria agresiva en contra das pequenas explotacions
galegas (¢ dicir, a maiorfa), o campo foi quedando baleiro, avellentado ou, no
mellor dos casos, refuxio residencial, espacio contedor de poboacién pero sen
contido de seu. A stia misioén pasou a ser a de fornecedor de man de obra das
cidades e das vilas do pais e alén das nosas fronteiras. No aspecto cultural as
perdas son evidentes de xeito que moitos dos elementos vivos hai tan s6 unhas
décadas pasan a formar parte do folclore, da lembranza e das tradiciéns.

Dun tempo a esta parte comezou a preocupar a angustiosa situacién do no-
so campo ainda que non tanto polo que sucedera como polo que fa ocorrer. O
proceso de especializacion agraria, consolidado xa no continente, e o ingreso na
Unién Europea, obrigaba a Galicia a se mergullar de cheo no capitalismo dende
unha posicién que estrema coa ultraperiferia, sendo a capacidade de presién
minima. O agro galego a pesar do esforzo de modernizacién dificilmente pode-
rd soportar a competencia directa das rexiéns do norte. Afnda por riba, tritase
de convencer de todas as inconveniencias que supofien as pequenas explota-
ciéns sen se decatar da sda grande flexibilidade e das posibilidades que ofrecen
no dmbito da cooperacion.

A contradiccién que supufia un agro desvalorizado e sen rendibilidade
econdémica dende a perspectiva antes comentada, e a preocupacion por evitar
que o baleirado demogréfico fose total, obrigaba 4 procura de soluciéns. E o
turismo apareceu como a mellor de todas 6 xuntar 6 seu redor os requisitos
xustos para facer desta unha actividade interesante dende calquera punto de
vista. Polo tanto, para comezar podemos dicir que o turismo no medio rural é
unha resposta ante a crise da agricultura, pero unha resposta institucional como
demostra o alto grao de intervencién da administracién. O contrario que o mo-
vemento masivo cara 4s praias iniciado nos anos cincuenta que foi en principio
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impulsado pola iniciativa privada, o que se dirixe 6 campo ten detrds o apoio
dos gobernos.

Como quedou comentado, a oportunidade de potenciar o turismo no espa-
cio rural tifia moitas vantaxes. Dunha banda, xa fora demostrado o grande inte-
rese econémico do turismo que, para o caso espafiol, actuou como motor do
desenvolvemento econdémico pasando a ser unha industria bdsica para a boa
marcha das contas do Estado. Doutro lado, Galicia ficaba 4 marxe dese feno-
meno debido a que nin as sdas condiciéns climéticas nin as caracteristicas de-
mandadas polas multinacionais do sector eran as axeitadas. Polo tanto, a parti-
cipacién no reparto de dividendos do negocio turistico tifia que vir dunha moti-
vacién diferente 4 de sol e praia, dominante ata ese momento.

O desenvolvemento en paises industrializados do centro e do norte de Eu-
ropa dun turismo no que se valoraban os espacios naturais e todo o que signifi-
case contacto coa natureza, abriu as portas 4 sia instalacién na Peninsula, pri-
meiro no Norte de Portugal e en Aragén, Catalufia..., e, finalmente, Galicia. A
sta gran vantaxe derivaba de que sumaba beneficios econémicos e a posibili-
dade de compensar a agricultura pola escasa rendibilidade da sda actividade e
polo seu desmantelamento. Deste xeito, malia non haber traballo na terra, evita-
rfase que a emigracion continuase, ficando a poboacién no campo. A nova fun-
cién dos seus habitantes seria a de coidar da natureza, convertendo o seu espa-
cio productivo nun territorio recreativo para o disfrute dos outros no seu tempo
de ocio. A motivacién ecoloxista engddeselle a cultural posto que 6 seren espa-
cios que conservaron mellor as tradicions tefien unha alta capacidade de atrac-
cién sobre os visitantes interesados nese aspecto.

Para a politica europea, tan preocupada polo ambiente, pola cultura e mais
polo equilibrio, a potenciacién desta actividade entraba de cheo nos seus
obxectivos. Ademais, a necesidade de compensar os territorios periféricos pola
destruccién do seu sistema productivo agrario era efectuada desta maneira.
Considerdbase que asf se restauraba economicamente o que se desfacia polo
outro sitio. Diferentes programas comunitarios empezaron a achegar cartos para
o fomento da actividades turisticas no medio rural. Namentres, para os recepto-
res dos cartos abrfase un horizonte descofiecido: despois de séculos de esque-
cemento semellaba xurdir unha preocupacién pola mellora da sda situacion. De
todos 0s xeitos, o mdis beneficiado non foi precisamente o comtin da poboa-
ci6én, que na sia meirande parte segue allea 6 turismo e continda a soportar o
critico estado de abandono e marxinacién do sector.

Tamén é bo ter sempre en conta que o turismo no noso caso o que fixo foi
aproveitar a posicién de febleza do rural para se asentar e conquistar un terreo
que durante séculos pertenceu 4 familia labrega. E s6 unha minorfa a que se
beneficia desta actividade, xa que o movemento econdmico que Xera ten como
punto de partida a administracién, que actia como promotora, pasa logo s
organizaciénq e instituciéns que distribien, xestionan e planifican, e, final-
mente, é o turista urbano o encargado de pechar o circulo coa demanda dos
servicios. O papel que se lle atribde 6 campesifiado é fundamental en canto que
¢ un elemento imprescindible na atraccién turistica, mais na perspectiva eco-
némica fica atrapado entre dous polos e con escasa capacidade de decision. S6
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cando conseguen superar a titorizacién do poder piblico e levar iniciativas de
seu, mellora a sta posicién. De todos os xeitos, temos que lembrar que co tu-
rismo rural se estd a pretender substituir unha actividade productiva bisica
orientada 4 alimentacion por outra de tipo recreativo, mdis inestable, conxuntu-
ral e controlada en todas as suas partes dende féra.

Deixando de lado estas consideracidns, o que debemos salientar é que o
modelo que se trata de asociar 6 turismo rural pretende superar moitas das eivas
que feriron gravemente o turismo de sol e praia, fundamentalmente a masifica-
cién, a aculturizacion e a destruccién do patrimonio natural e cultural. Pasados
os anos de euforia e acougado o espirito triunfalista dos anos 60 e 70, as anali-
ses sobre o fenémeno turistico empezaron a pér en evidencia a desfeita provo-
cada pola chegada masiva de visitantes asi como o seu caracter rotatorio ¢ os
cambios producidos nas stias demandas. Os danos as veces eran de tal magnitu-
de que dificilmente habfa remedio. Pero mesmo obviando os estragos ambien-
tais, foi gafiando forza a idea de que os beneficios econémicos xerados por esta
actividade non eran tan importantes como se cria e que, 6 contrario, a depen-
dencia dos axentes externos facfa mdis feble e vulnerable a posicién da econo-
mia local.

Como acabamos de dicir, o turismo no espacio rural quixo dende un pri-
meiro momento evitar todas esas deficiencias. A base sobre a que se montou a
sta estructura foi o apoio institucional quen planificou e incentivou o seu cre-
cemento coa idea de compensar a delicada situacién da agricultura, e de atraer
os ingresos do turismo. Xorden e popularizanse conceptos novos, como o de
desenvolvemento enddxeno, desenvolvemento autocentrado, desenvolvemento
sustentado, desenvolvemento dende abaixo, ou desenvolvemento local, que se
tratan de aplicar 4s novas lifias de actuacién sobre os espacios en crise e nos
que o turismo pasa a ser sempre un elemento importante 4 hora de levalas 4
préactica.

Simplificando o contido daqueles conceptos sinalados no pardgrafo ante-
rior, pédese dicir que todos eles tefien en comiin a procura dun desenvolve-
mento que implique as poboaciéns afectadas tanto na iniciativa como nos bene-
ficios, aproveitando os recursos locais e minimizando os impactos culturais e
ambientais para que as xeraciéns futuras non vexan comprometida a sda exis-
tencia. Como se pode apreciar, a filosofia de fondo € conseguir un crecemento
econdmico duradeiro e respectuoso coa riqueza patrimonial no seu senso madis
amplo. Por outra banda, o papel que se lle outorga 6s habitantes dos territorios
afectados é fundamental, malia que se considera a posibilidade de investimen-
tos fordneos sempre e cando conserven ese espirito inicial.

Caberia pensar que a aplicacién desta politica tan razoable se debe 6 fraca-
so e 4 inutilidade deses territorios para a posta en practica doutra diferente. De
feito, o interese polas mesmas para a sua aplicacion ds periferias xorde cando o
foxo entre ricos e pobres € maior e cando a desfeita cultural e ambiental acada
momentos de maxima gravidade. Unha vez que foron suficientemente explota-
dos, ou cando non se ve a férmula para sacalos do seu atraso, recorrese 6 de-
senvolvemento local; a partir de af o fracaso serd imputado 4s propias socieda-
des incapaces de seu de avanzar no crecemento respectuoso. Lembremos que a
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preocupacién por facer efectiva estas ideas ten a sda orixe nos organismos in-
ternacionais controlados polos paises do Norte.

Para o caso galego, xa temos comentado que foi sobre todo a destruccion
das economias campesifias e a inutilidade de todas as politicas seguidas por
frear o despoboamento do campo, o que levou 4 adopcion de todas estas teorias
do desenvolvemento local que, insistimos, son aplicadas &s territorios periféri-
cos como un intento mais de favorecer o seu crecemento, e como unha xustifi-
cacién de desfeitas pasadas e de incapacidades de conseguir un equilibrio entre
todas as rexiéns europeas. En calquera caso, e obviando este contexto xeral, a
idea basica é boa ainda que serodia.

Neste ambito de desenvolvemento local o turismo constitie unha peza
chave do sistema. As vantaxes son moi numerosas: investimentos moderados,
valorizacién e coidado do patrimonio, beneficios econémicos e mellora da 1ma-
xe. Os impactos visuais adoitan ser francamente positivos e a chegada de visi-
tantes cunhas caracteristicas moi particulares aumenta a autoestima da poboa-
cién residente cara 4 stia contorna. Polo tanto, temos uns efectos que se axustan
perfectamente 4s lifias marcadas por esa filosoffa do desenvolvemento local e
que leva a unha apaixonada defensa da sia implantacion dende voces xurdidas
da politica e da ciencia. Sen embargo, e deixando de lado o fondo da sta exis-
tencia, poucas veces se fala das consecuencias negativas que tamén ten.

Por exemplo, poucas veces se formulan unhas preguntas que nos parecen
bésicas: ;realmente necesita esa comunidade do turismo para acadar o seu de-
senvolvemento?, ;non hai mdis alternativas para estimular o crecemento €co-
némico?, ;o coidado do patrimonio natural e cultural debe estar unicamente en
funcién do turismo?, ou ;é desexable a promocion turistica dun espacio con-
creto, e é factible? Estas e outras dubidas merecen unha resposta antes de dar
ningdin outro paso cara 4 posta en préctica de medidas incentivadoras do turis-
mo. E esas respostas compre que sexan conxuntas xa que son cuestions que
estdn intimamente relacionadas.

Unha boa planificacién turfstica ten que estar inserida no dmbito mdis am-
plo da planificacién global dun territorio e nela o turismo pode ter ou non ter
cabida, depende de cada caso en particular. A riqueza patrimonial non pode ser
o tinico estimulo para o seu desenvolvemento, de feito os recursos créanse e
calquera elemento garda unha potencialidade de atraccion sobre os visitantes.
Coidamos, xa que logo, que é moito méis interesante analizar os impactos que
provocarfa esa actividade e as diferentes alternativas que se poderian formular
para que a comunidade afectada acadase un crecemento continuado e harmo-
nioso.

E moi importante considerar a fraxilidade dun espacio 4 hora de promover
unha actuacién turfstica. Na sda vertente ambiental a chegada de visitantes
pode provocar un dano irreparable por mdis que se procure minimizar o seu
impacto. Algiins ecosistemas son tan delicados que a capacidade de carga que
soportan ¢ moi baixa. E isto contando con que o comportamento do viaxeiro
sexa responsable, circunstancia dificilmente controlable por moito que nos
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tltimos tempos se insista nos cambios de actitude que amosan as persoas a
respecto do medio natural.

Dende a perspectiva cultural tamén se pode falar de impactos moi negati-
vos, sobre todo porque as comunidades mdis illadas, que normalmente son as
madis atractivas para os visitantes, adoitan ser moi fraxiles, ou mellor dito, moi
vulnerables ante as influencias exteriores. Tense demostrado que o turismo
busca ante todo a novidade, todo o que resulte alleo 4 vida coti e satisfaga o
seu desexo de admiracion. Unha vez cuberta esa demanda abandona o lugar na
procura doutra nova experiencia. Por outra banda, como parte contratante que
pon o difieiro, estd nunha posicién de esixencia fronte 6 que recibe ou acolle.

As consecuencias da atraccién de visitantes son de indole diversa. En pri-
meiro lugar, a poboacion receptora ten que aceptar a sia parte do contrato e
acomodarse 6s desexos do fordneo, deixando de boa gana que invada o seu
espacio vital; como se verd, dende a perspectiva da lingua (que, curiosamente,
nun modelo cultural coma este esquécese que € o primeiro elemento na cultura
dun pobo) a adaptacién ten que vir de quen se sitda no lado baixo da relacién.
En segundo lugar, o suposto incremento da autoestima do anfitrién pasa pola
mercantilizacién da sda cultura, que aparece como un elemento de intercambio
nunha das industrias mdis xenuinas do capitalismo serodio. Paradoxalmente, a
medida que se adapta d4s demandas do viaxeiro, este, 6 se decatar da falsidade
da oferta, foxe cara a un novo destino. Péchase asi o ciclo destructivo cultural
do turismo. Son numerosos os exemplos que se tefien estudiado no mundo; é
certo que son case sempre andlises de pobos do Sur, pero non debemos esque-
cer que Galicia é unha periferia dentro do Norte polo que moitos comporta-
mentos son semellantes.

Outra das preguntas que debemos formular fai referencia a posibles alter-
nativas econdmicas diferentes do turismo. Desgraciadamente para o caso gale-
go, unha das bases sobre as que sempre se traballa é a da escasa rendibilidade
da agricultura, especialmente das pequenas explotacions. Neste senso é necesa-
rio un cambio de direccidén que posibilite a obtencién de beneficios das mes-
mas. A agricultura a tempo parcial non pode nin debe ser estigmatizada; é con-
trario, a sda flexibilidade permite que o campesifiado de Galicia sexa moito
mais resistente ante as dificultades.

Polo que fai 4 industria, estd demostrado o fracaso das grandes concentra-
ciéns no medio rural. Sen embargo, o éxito dos sistemas productivos locais dé
pulo 4 idea de que este sector pode ser o auténtico motor do desenvolvemento
enddxeno ou autocentrado. O interese real polos territorios periféricos quedaria
demostrado coas axudas a este tipo de iniciativas, ainda que estas sé consistisen
na creacién do clima social necesario para comezar a traballar nesa direccién.
Actualmente a pasividade na que foron somerxidas as comunidades rurais se-
mella non querer rematar. E as melloras viarias rexistradas en Galicia nos ulti-
mos tempos s6 semellan estar a servir para acelerar a emigracién ou para ache-
gar a cidade 6 campo, pero non para favorecer o crecemento deste.

Por suposto, o turismo pode ser unha boa alternativa para acadar o desen-
volvemento local. O sinalado nos paragrafos anteriores non lle resta valor de
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uso. Sen embargo, insistimos na necesidade de que vaia acompafiado dunha
planificacién global que contemple o conxunto de repercusions negativas e
positivas que se poden derivar da sda posta en practica. Ademais € necesario
que ese impulso dende arriba chegue en primeiro lugar abaixo para que 0s con-
ceptos de endéxeno (que implica mobilizar os recursos propios) e autocentrado
(que se basea na prioridade da poboacion local) sexan efectivos.

Concretando todo o que levamos comentado no caso galego, debemos dicir
que o turismo en espacio rural responde tamén a esa consideracién europea que
atribde 4s periferias o papel de reservas recreativas do centro traballador. A
16xica capitalista escapa das marxes e a elas déselles un tratamento diferencia-
do. Ademais, o propio goberno autonémico foi un defensor importante do tu-
rismo na figura do presidente Fraga, cunha traxectoria politica na que esta acti-
vidade sempre destacou como unha das mdis sobranceiras do seu labor. De
feito a creacién dunha Secretaria Xeral, directamente dependente da sua figura,
no canto dunha Direccién Xeral, reflicte xa ese especial tratamento.

Malia que o turismo rural comezou a se desenvolver na Galicia case coa
década dos noventa (é dicir, coincidindo coa chegada de Fraga 4 Presidencia da
Xunta), existiron algdns antecedentes de menor importancia como o programa
de vacaciéns en casas de labranza, iniciado en 1968 e que a penas tivo éxito. De
todos os xeitos, hai que ter en conta que a valoraciéon do campo como lugar de
descanso non esta vencellada ds campafias institucionais, senén que tradicio-
nalmente actuou como acougo do emigrante escapado 4 cidade. A diferencia
substancial estd en que agora entra nos circuitos comerciais e, xa que logo, no
mercado turistico.

A regulamentacién da actividade turistica na década dos noventa leva a
establecer tres categorias nos tipos de aloxamento:

e Grupo A: inclde pazos, mosteiros, casas grandes e casas
rectorais, distinguindose entre hospederia (cando se comparte o uso
da vivenda cos turistas e oferte, como minimo, media pensién ali-
menticia) e residencia (cando a familia anfitriona non viva na casa
ou, de facelo, non inclia media pensién). En calquera dos casos a
edificacién deberd ser anterior a 1900 e conservar o caracter e estilo
da época.

¢ Grupo B: son as casas de aldea, anteriores ¢ ano 1940, que
pola stia tipicidade responden 6 modelo de vivenda rdstica propia do
medio rural galego. O igual que no caso anterior, distinguese entre
hospederia e residencia, e débese conservar a tipoloxfa arquitectoni-
ca orixinal.

e Grupo C: comprende as casas de labranza, ¢ dicir vivendas
cunha explotacién agraria en activo. Esta modalidade correspdndese
co agroturismo e os visitantes poden participar dos labores do cam-

po.

A estas caracteristicas engadenselle outras como que o perfodo de aloxa-
mento continuado non exceda dos trinta dfas, un minimo de 5 cuartos dobres e



86 SANTOS SOLLA, X. M. E VALCARCEL RIVEIRO, C.

un méaximo de 12 para as do grupo A, de entre 3 ¢ 10 para o B, e de 2 a 10 para
o grupo C. Ademais toda unha serie de disposicidns técnicas definen as esixen-
cias minimas en canto 4 moblaxe, tamafio dos cuartos e instalaciéns obrigato-
rias. Como se pode observar, o obxectivo é sempre delimitar un modelo fami-
liar de explotacién turistica afastado das grandes empresas propias da tipoloxia
litoral. Insistese, tamén, na sia localizacién no medio rural e na posibilidade de
limitar a sda presencia cando algunha industria ou estrada principal supofia
unha perda dos valores que inspiran a esta forma de practicar o turismo.

LOCALIZACION DAS CASAS DE TURISMO RURAL
a 31 de maio de 1997

/} -

60 ge

4 Grupo A 77/\500 .;}. }/ \(A\

o Grupo B o M

e GrupoC . Co o)
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Cartografia: Anxos Pifieiro.

Fonte: Guia de Turismo rural 1997, Turgalicia.

O crecemento da oferta de turismo rural que se produciu en Galicia nos
dltimos anos dan boa mostra do éxito acadado por este modelo. Os menos de 50
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establecementos rexistrados no ano 1993, chegan a 100 no 1995 e eran xa algo
mais de 150 no 1997, superando as 1600 prazas. Pédese falar, xa que logo,
dunha progresién espectacular, que ainda non rematou, e que s¢ corresponde
cunha importante campafia de promocion e o consecuente aumento da deman-
da.

OFERTA DE TURISMO RURAL EN GALICIA-4 31-12-1996

GRUPC A GRUPO B GRUPO C
cuartos prazas cuartos prazas cuartos prazas
A Corufia 53 104 81 158 62 135
Lugo 60 117 169 319 53 101
Ourense 51 100 61 128 - -—-
Pontevedra 18 36 211 414 17 32
Galicia 182 357 522 1.019 132 268

Fonte: Secretarfa Xeral para o Turismo

Como se pode apreciar, hai un reparto moi desigual tanto por provincias
como por grupos. Respecto a este tltimo, producese un claro predominio do B,
¢ dicir, das casas de aldea mdis tradicionais, ou se se prefire das fidalgas ou
casas grandes. Elas soas representan mais do 60% do total de cuartos e de pra-
zas, en tanto que as correspondentes ¢ agroturismo fican nun cativo 15% por
baixo mesmo do grupo A. Como veremos mdis adiante, este feito € importante
na consideracién do turismo como axente de desenvolvemento local e na sua
relacién coa lingua.

No que fai 4 distribucién provincial, prodicese unha clara contradiccion
posto que as provincias mdis rurais, nas que supostamente este modelo deberfa
ter maior implantacién, ocupan o primeiro e o derradeiro lugar, correspondén-
dose respectivamente a Lugo e Ourense. Semella que as reacciéns de cada un
destes territorios ante as espectativas do turismo rural non foron as mesmas,
sendo preocupante a situacién de Ourense, que non sé é a provincia mais atra-
sada de Galicia, senén que tamén é a que se encontra nun proceso de despo-
boamento madis agudo.

Inevitablemente esta situacién paradoxal leva a introducirmos un novo
elemento de andlise. A planificacién do turismo rural, que supostamente Vai
dirixida a inducir os efectos positivos do seu modelo, amosa neste caso unha
importante eiva en relacién 6 papel desempefiado pola administracién. A sta
accién foi ante todo regulamentaria, subvencionadora e publicitaria. Sen em-
bargo, as limitaciéns planificadoras foron evidentes. Se se concibe o turismo
rural no eido do desenvolvemento local, como unha alternativa ou un comple-
mento econdmico para aquelas comarcas nas que a crise da agricultura desem-
boca no baleirado demografico e na pobreza econdmica, parece 16xico que as
actuaciéns deben ir destinadas a eses territorios. Desgraciadamente, as iniciati-
vas deixdronse da man dos particulares, con frecuencia con limitacions no ac-
ceso 4 informacion.

Pero a parte mais importante das iniciativas veu da man de programas de
desenvolvemento local, fundamentalmente dos leader. O exemplo paradigmati-
co é o do Baixo Mifio con méis dos dous tercios do investimento total centrado
en medidas turisticas. Cun labor, en xeral, positivo a prol do medio rural, as



88 SANTOS SOLLA, X. M. E VALCARCEL RIVEIRO, C.

stias actuacions sobre o territorio son, sen embargo, arbitrarias no sentido de
que a adxudicacién por Bruxelas responde 4 presentacién dun proxecto axeita-
do sen ter para nada en conta a existencia doutros espacios mdis necesitados
pero carentes de iniciativa. Vemos deste xeito que algunhas comarcas espe-
cialmente atrasadas de Galicia estan 4 marxe destas axudas namentres que ou-
tras son quen de difrutar de varias das mesmas. Ademais a sda xestién resulta
moi desigual polo que as repercusiéns varfan substancialmente duns a outros.

Se observamos o mapa no que se localizan as casas de turismo rural pode-
remos tirar algunhas conclusions relacionadas co sinalado no paragrafo ante-
rior. No caso da Corufia existen dias concentraciéns marcadas. A primeira
corresponde 4 costa norte e son moitos dos establecementos do programa de
vacacions en casas de labranza incorporados agora a turismo rural; pola sda
proximidade 4 costa e polas sdas caracterfsticas, estdn mdis preto do modelo
litoral que destoutro de interior. O segundo grupo de vivendas localizase no
Camifio de Santiago e dentro do &mbito de actuacién do leader de Portodemou-
ros, que foi o auténtico impulsor desta actividade neste sector suroriental da
Corufia. O resto dos aloxamentos distribdense pola provincia cunha densidade
moi baixa.

Lugo € a provincia cunha maior concentracién de establecementos de tu-
rismo rural, un tercio dos de Galicia. De novo observamos un agrupamento
espacial significativo. Dunha banda temos que no Camifio de Santiago se ato-
pan aproximadamente a metade das mesmas, 6 igual que sucedfa na Corufia. Se
o criterio € o dos programas leader, decatimonos que practicamente os dous
tercios dos aloxamentos estdn localizados nalgunha comarca afectada por un
leader, sobre todo nos Ancares, Courel e Ribeira Sacra. Féra destas localiza-
ci6éns o nimero de casas descende de xeito considerable.

Pola sta banda, Ourense amosa unha escasa presencia de vivendas de tu-
rismo rural. A falta incentivadora do Camiflo Francés a Santiago e a recente dos
programas leader, poden ser ddas causas xustificativas. Tamén o avellenta-
mento da poboacién e o abandono do campo parecen ser razéns que comple-
mentan as anteriores. O cativo nimero de aloxamentos fai mais dificil definir
dreas ainda que mdis da metade aparecen concentradas no dmbito de actuacién
do leader Pafs de Navea-Bibei.

Finalmente, en Pontevedra a situacién € algo madis particular. Con a penas
programas leader, a iniciativa corresponde a empresas privadas, especialmente
a unha que engloba boa parte das casas de turismo rural do val do Ulla (sobre
todo nos concellos de A Estrada e Silleda), onde se concentra a maior propor-
cién das mesmas. Non obstante, a pegada dos leader é visible no alto Ulla
(Portodemouros), no Baixo Mifio e na Paradanta. Féra destes espacios o niime-
ro da aloxamentos, como nos casos das outras provincias, € moi reducido.

Da localizacion das casas de turismo rural tiramos a idea do seu desigual
reparto espacial. Nalgiins casos aparecen localizadas en parroquias inseridas en
dreas dindmicas nas que dificilmente o turismo pode ser un elemento distorsio-
nador da economia local. Sen embargo, outras veces o medio no que se insire
esta actividade € especialmente fraxil, como ocorre nas montafias orientais lu-



Turismo rural. Lingua e desenvolvemento local 89

censes. Este sector, é certo, estd necesitado de iniciativas que o dinamicen, pero
tamén é verdade que a vulnerabilidade do seu ecosistema natural e cultural
demanda unhas actuacidéns moi respectuosas, responsables e moi estudiadas
para que os impactos negativos non estraguen o proxecto investidor.

Parece bastante obvio sinalar que o éxito econémico e cultural do turismo
rural ten moito que ver cos seus promotores, cos encargados de difundir un
clima social favorable a esta implantacién turistica. Malo € o asunto cando as
persoas responsables son alleas s redes de relacions nas que se intenta asentar
esta actividade. Dicimos negativo porque a desconfianza cara 4 xente descofie-
cida, que trata de facer ver o bo que é compartir a casa con estrafios, pode botar
por terra o negocio. Mais tamén se adivifia unha grave deficiencia porque a
percepcidn que se ten dun lugar cando se chega de féra (sobre todo se a orixe é
urbana) tende a folclorizar a cultura, acelerando, deste xeito, o proceso de mer-
cantilizacién que supén o turismo.

Por todo isto hai que insistir en que os logros do turismo rural sé se poden
medir polo grao de participacién da poboacién local e non tanto polo nimero
de casas adscritas 6s programas. A diferencia é clara. No primeiro caso estamos
a nos referir non sé 6 aloxamento sendn 4 dindmica xerada noutros sectores que
sexa quen de mobilizar os distintos recursos e de reter os habitantes nun proce-
so sustentado de crecemento dende abaixo. E na segunda parte da frase os pro-
pietarios das vivendas por si mesmos poden actuar unicamente como illas des-
conectadas da realidade da sda contorna.

Outra cuestién interesante que deixamos pendentes en pardgrafos anterio-
res, e que require unha méxima atencidn, fai referencia precisamente 0s pro-
pietarios das vivendas de turismo rural. Se volvemos sobre o cadro de pédxinas
atras e se ollamos de novo o mapa de Galicia coa distribucién dos aloxamentos,
observaremos que as casas de labranza, € dicir o grupo C, son as menos repre-
sentadas en canto a cuartos e prazas (exactamente o mesmo ocorre en Portugal).
Isto é importante porque son as unicas que levan aparelladas unha explotacién
agraria, xa que para as outras duas categorias s6 se especifica a sta localizacion
no medio rural. O significado desta pequena diferencia transférmase nunha
cuestién fundamental.

Pensemos por uns momentos en quen pode, en Galicia, posuir unha viven-
da no campo sen que se lle asocie necesariamente unha explotacién agraria e
que cumpra os requisitos dos grupos A e B. Evidentemente estas non son (polo
menos na sda maiorfa) familias tradicionalmente labregas. Correspondense
frecuentemente con importantes propietarios (entendido isto no dmbito galego),
con poboacién habitualmente residente na cidade ou con habitantes do rural
pero dedicados a outros sectores da economia distintos do traballo na terra.

A vista desta circunstancia non é estrafio pensar que a poboacién labrega
permanece 4 marxe da actividade turistica desenvolvida no seu ambito. Incluso
caberia hipotetizar sobre o aumento das desigualdades que induce o fenémeno.
A casa grande e fidalga aparece agora mais destacada sobre o conxunto das
demais. O comportamento social dos seus propietarios adquire un novo matiz
que o individualiza do resto e as sdas pautas de conducta serdn imitadas por
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quen queira triunfar no mundo. Os efectos culturais poden ser, a partir de af,
contrarios 6 que se pretendia nun primeiro momento 6 actuaren dun xeito mais
destructivo que constructivo. A vivenda dominante, pero en declive, vaise bene-
ficiar de empréstitos a baixo interese para recuperar a sia posiciéon e mesmo s
veces unicamente serve para financiar a rehabilitacién da casa sen incorporala 6
mercado turfstico. Tamén existen casos de investimentos fordneos que nada
tefien que ver co desenvolvemento autocentrado.

Seguindo coa argumentacién anterior, a nova vivenda rehabilitada vai pro-
porcionar algin posto de traballo. Faltan estudios que pofian de manifesto polo
mitdo as repercusiéns sobre o mercado laboral; sen embargo pédese dicir que o
segmento mdis afectado é o da muller, que pasa a ocupar tarefas tradicional-
mente femininas e, polo mesmo, mal remuneradas; son, sobre todo, a cocifia e a
limpeza, labores que fai de balde no seu propio fogar e cunha consideracién
social tan baixa, o que xustifica un salario tan pobre. Pola stia banda, dende a
parte contratante, 6 prestixio familiar engddeselle agora esa “capacidade de
xerar emprego’.

A pesar do sinalado anteriormente, non podemos valorar negativamente
feitos como a recuperacién do patrimonio arquitecténico que estd a supofier a
posta en marcha de programas de turismo rural. Pero o que nos interesa salien-
tar neste apartado é, sobre todo, a conexién deste fenémeno co desenvolve-
mento local. Se o que se pretende € contribuir a un crecemento econdémico res-
ponsable que detefia a degradacion que estdn a sufrir os espacios rurais, nese
caso as actuacions tefien que ir dirixidas cara a eses colectivos de poboacién.
Doutro xeito estariamos a agravar unha situacién que nestes momentos € moi
delicada.

Nos vindeiros anos seguramente poderemos reflexionar mdis polo mitdo
sobre as consecuencias do turismo rural. Cando nos préximos censos agrarios e
de poboacién aparezan os datos sobre a evolucién demogrifica e das explota-
cidns agricolas, saberemos se a eficacia das medidas para favorecer o desenvol-
vemento local (entre as que se atopa o turismo) acadaron as stdas metas. No
eido cultural, as estatisticas sobre lingua tamén reflectirdn e matizardn moitos
dos éxitos ou fracasos. Se o balance final fose negativo haberd que repensar as
estratexias e os modelos de intervencién. Entre tanto debemos seguir na procu-
ra de actuaciéns responsables a fin de que os resultados sexan o mais satisfacto-
rios posible.

Espacio turistico, espacio lingiiistico e medio rural

Ainda que nun primeiro momento a relacién entre o turismo e a lingua non
pareza especialmente relevante, o certo é que xa existen traballos nos que se
analiza polo mitido a importancia da practica e da produccién da lingua no de-
senvolvemento e potenciacidén da actividade turistica. O obxectivo da maioria
destas andlises € o de descubrir as estratexias comunicativas dos elementos
promotores dos espacios turisticos (axencias de viaxes, oficinas e departamen-
tos estatais, empresas hosteleiras, etc...). Nesta lifia, xa que logo, tense estudia-
do dende diversos enfoques o discurso da seduccion e da mitificacién dos espa-
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cios promocionados en anuncios, folletos ou guias. Sen embargo, os traballos
de investigacién sobre as repercusiéns da actividade turfstica no ecosistema
lingiiistico dos espacios anfitriéns son escasos e limitanse case sempre a casos
moi concretos. A ténica xeral na conclusién destes poucos traballos € a de
afirmar que o constatado nunha drea particular ¢ dificilmente extrapolable a
outras insistindo na singularidade xeo e sociolingiiistica das comunidades anfi-
trionas estudiadas.

Asi e todo, na préctica totalidade destes traballos centrados nas repercu-
siéns lingiifsticas do turismo constdtase que o desenvolvemento desta activida-
de econémica produce ou ameaza con transformaciéns nos usos lingiifsticos da
comunidade anfitriona. Tanto é asi que o mantemento ou retroceso das linguas
autéctonas nos espacios de chegada é tido en conta como un indice significati-
vo da asimilacién social e da aculturacién que conleva o turismo para as comu-
nidades humanas que os habitan. En xeral, obsérvase que o desenvolvemento
das actividades turisticas acaba transformando profundamente as estructuras
sociais nos espacios anfitriéns; e é precisamente nestas mutaciéns sociais onde
radican os cambios nos repertorios e usos lingiiisticos.

Estes cambios culturais resultan 16xicos se consideramos que o ecosistema
das linguas se basea nun trinomio de conceptos interrelacionados: a lingua, o
espacio e a sociedade. Normalmente, os cambios que se constatan nun dos ele-
mentos deste trinomio implican ou son implicaciéns de transformacioéns nos
outros dous elementos. De feito, son varias as disciplinas cientificas que se
encargan de estudiar estas transformacions: a xeografia estudia en boa medida
as transformaciéns espaciais en funcién de cambios nas dindmicas sociais ou
culturais, a socioloxia tamén se encarga de analizar os cambios sociais obser-
vando manifestaciéns dg tipo cultural ou espacial e, por dltimo, a lingliistica
tamén profunda no carédcter social ou espacial das variaciéns externas ou inter-
nas que marcan a evolucién das linguas. Da necesidade de ter en conta as im-
bricaciéns de todas estas dindmicas xorden ramas interdisciplinarias como a
xeolingiifstica, a sociolingiifstica ou a xeografia social. Dende todos estes enfo-
ques vense sinalando, pois, o paralelismo das evoluciéns estudiadas e insistese
nunha ineludible visién de conxunto. A andlise dos cambios lingiiisticos obser-
vados nas comunidades humanas que residen nos espacios turisticos pasa, xa
que logo, pola observacién das transformacions espaciais e sociais introducidas
pola actividade turistica.

Dende unha perspectiva xeolingii{stica, o turismo implica un trasbase tem-
poral a curto prazo de falantes procedentes duns determinados espacios lin-
giifsticos, os espacios lingiiisticos de orixe, cara a outros espacios lingiiisticos
diferentes, os anfitriéns ou de destino. Neste senso, o turismo tamén implica
unha serie de intercambios comunicativos particulares entre os falantes-
héspedes e os falantes-anfitriéns. En termos sociolingiiisticos, isto supén a
negociacién da lingua utilizada nestes intercambios que se resolve nos mdis dos
casos na acomodacién dos falantes-anfitriéns 4 lingua dos falantes-héspedes.
Polo tanto, se a actividade turistica desemboca na construccién dos espacios
turfsticos, nos que se observan unhas dindmicas espaciais e unhas estructuras e
manifestaciéns sociais determinadas, a aparicién destes espacios superponse 6
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xurdimento duns novos espacios lingiisticos, os espacios lingiiisticos turisticos,
inseridos nuns espacios lingiifsticos anfitriéns de tipo madis ben homoxéneo, e
caracterizados pola heteroxeneidade dos intercambios lingiiisticos que nel se
producen e, xa que logo, por unha continua necesidade de converxencia comu-
nicativa entre hdéspedes e anfitridns que tende a se solventar coa asimilacién
lingiifstica destes tltimos. Os espacios turisticos non sé se caracterizan por
unhas estructuracions sociais e espaciais caracteristicas, senén tamén, e en con-
secuencia, por unhas dindmicas lingiifsticas propias e ben particulares.

A particularidade das dindmicas lingiifsticas que imp6n o desenvolve-
mento do turismo vese confirmada se as comparamos coas que conlevan outros
procesos de mobilidade poboacional como a emigracién. O fendmeno da emi-
gracién tamén supén o trasbase de falantes para un espacio lingiiistico alleo,
sen embargo son os falantes que chegan os que se acomodan 4 lingua da comu-
nidade receptora. Como xa indicamos, no caso do turismo acontece o contrario.
Isto débese, sobre todo, ¢ feito de que a emigracioén sup6n unha estadfa a longo
prazo no espacio lingiifstico receptor, mentres que no caso do turismo a estadia
¢ de curto prazo: os turistas voltan 6 cabo duns dias 6 seu espacio lingiifstico e,
polo tanto, a efemeralidade da stia estadia nin esixe nin permite a adquisicién
da lingua do espacio anfitrién. Pola contra, os emigrantes precisan adquirir
unha competencia minima na lingua do espacio receptor para poder desenvol-
ver a sua actividade laboral no seo da comunidade que os acolle. Por outra ban-
da, a curta estadia dos turistas no espacio anfitrién tamén fai que a sia mobili-
dade se restrinxa s6 ¢ que é imprescindible e promocionado, ¢ espacio turistico
en si, no que o uso da lingua autéctona se limita 6 folclérico. Os emigrantes,
sen embargo, viven no mesmo espacio lingiifstico da comunidade receptora ou,
alomenos, mévense por el durante anos, de ai a stia adaptacién. En realidade, os
turistas chegan a un espacio lingiiistico ben diferenciado, xerado por e para
eles, no seo do espacio anfitridén: urbanizaciéns, complexos hoteleiros, zonas ou
barrios monumentais, centros comerciais, etc...

Pero se o tempo da estadia € un dos factores importantes para explicar o
uso minimizado da lingua da comunidade anfitriona nos espacios turisticos,
igual de determinantes son os desexos de cambio que manifestan os turistas
antes da viaxe e o discurso promocional do espacio turistico, factores que estén,
ademais, intimamente relacionados. Non debemos deixar de ter presente que o
turismo € unha actividade econdémica, de feito, e como xa indicamos, tratase
dunha das industrias mais xenuinas do capitalismo serodio, e que, polo tanto, se
desenvolve en funcién das leis da oferta e da demanda. Neste caso, a demanda
constitiena os desexos de cambio dos turistas, fartos da rutina da vida cotia e
cobizosos dun cambio efémero mediante a vivencia de experiencias novas ou
exdticas. Por outra banda, a oferta vén dada pola propaganda turistica elaborada
en funcién desa demanda por parte de organismos publicos e privados. Xa que
logo, a estructuracién dos espacios turisticos dependerd sempre das lifias mar-
cadas pola oferta e a demanda.

Recentes estudios sobre o desexo de cambio que os turistas senten antes da
viaxe revelan que esta demanda potencial € selectiva, € dicir, que non afecta a
todos os aspectos da vida cotid. Se entre os cambios miis desexados destacan
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os relacionados coa actividade vital, a paisaxe e as actividades de lecer, entre os
menos desexados atépase o cambio de lingua. Vemos, pois, que a demanda
turistica potencial esixe unha minimizacion de cambios no aspecto lingiifstico.
A isto responde o discurso promocional dos espacios turisticos. Nas stas cam-
pafias publicitarias, oficinas estatais e turoperadores inciden, pois, nos aspectos
paisaxisticos pintorescos, nas novas posibilidades de ocio e na satisfaccién do
repouso que ofrecen o espacio turistico que promocionan e restrinxen 6 folclo-
rico as sdas particularidades lingiiisticas. En consecuencia, o espacio turistico
vaise estructurar neutralizando a diverxencia lingiiistica inicial. A través do
aspecto lingiifstico podemos comprobar, pois, que o espacio turistico xorde
como un producto que se consume na efemeralidade e que se estructura neutra-
lizando os elementos da sociedade anfitriona que se opofien 4 do turista e, ase-
made, incluindo os elementos que este desexa seguir mantendo (seguridade,
hixiene, comodidades, etc...). No seo do espacio receptor xorde o verdadeiro
espacio anfitrién, o turistico, o unicamente real e verdadeiro para o turista. Se o
“tipico” e o “pintoresco” do espacio receptor € o inico que oferta, se consume e
se vive no espacio turistico, os tnicos elementos lingiifsticos autdctonos que
cofiecerd o turista serdn unhas poucas palabras e expresiéns “tipicas”. Saudos,
algtns top6nimos, nomes de costumes, danzas ou pratos gatrondmicos... esa
serd a realidade lingiiistica autéctona que vivirdn os turistas.

De atendermos 6 discurso promocional do turismo rural que se fai en Gali-
cia por parte da administracién autonémica, deberiamos crer que esta modali-
dade de turismo € rigorosamente respectuosa co ecosistema sociocultural no
que se pretende inserir o turista. Sen embargo, o tipo de mercado ¢ que van
dirixidas as campafias amosa que tamén se estd a estructurar no medio rural un
espacio turistico alleo a el. Non debemos esquecer que a oferta turistica res-
ponde a unha demanda que, como acabamos de ver, se basea nos desexos de
cambio dos turistas potenciais. Se temos en conta que o desexo de cambio des-
tes turistas potenciais se centra sobre todo no cambio de hébitat, axifia habemos
comprender que a oferta de turismo rural non se dirixe 6 campesifiado galego,
senén 4 poboacién das vilas e das cidades. Unha rdpida ollada 6 Mapa Socio-
lingiifstico de Galicia, publicado en tres volumes polo Seminario de Sociolin-
giifstica da Real Academia Galega, serd dabondo para recofiecer que a lingua de
uso maioritario nas cidades é o casteldan. Coma no resto do pafs, 0 uso desta
lingua nos espacios urbanos tende a ser maior canto mdis nivel socioeconémico
presenten os falantes. Reparando nos prezos de aloxamento en turismo rural e
os desexos de cambio 6s que responde a oferta turistica descubrimos que o
mercado potencial desta modalidade de turismo en Galicia son as clases me-
dias-altas urbanas e, xa que logo, na stia maioria preferente ou exclusivamente
castelanfalantes. A respecto do turismo rural en Galicia, constatase, pois, unha
diverxencia de tipo lingiifstico entre o espacio de orixe ¢ o espacio de destino.

Esta diverxencia lingiifstica téntase neutralizar a diferentes niveis: por un-
ha banda, no discurso promocional ¢ institucional e, por outra, nos intercambios
comunicativos no seo dos espacios turisticos. Na promocién dos espacios turfs-
ticos rurais falase de riquezas patrimoniais e paisaxisticas unicas, pero non se
fai mencién ningunha do monolingiiismo galegofalante da préctica totalidade
da poboacién, que define de xeito moi marcado o espacio rural fronte as areas
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urbanas e periurbanas. Dende a mensaxe promocional percibese, xa que logo,
un espacio rural que non presenta diferenciaciéns de tipo lingtifstico a respecto
das cidades. Esta vision reférzase, ademais, coas linguas utilizadas no discurso
da oferta. A carén do galego, utilizado unicamente nos medios de comunicacién
publicos dependentes da administracién autonémica, utilizase maioritariamente
o casteldan no resto dos que, sendo piblicos ou privados, reservan espacios pu-
blicitarios para Galicia. Estas mensaxes en casteldn non se dirixen 6 resto da
cidadania do Estado Espafiol, senén ¢ publico galego urbano. Asi, na promo-
cién da riqueza cultural conservada no espacio turistico rural, o galego, parte
fundamental dese patrimonio, sé existe dentro dos minimos esixidos polo re-
gulamento lingiiistico da administracién galega.

Nos intercambios comunicativos nos espacios turisticos rurais a diverxen-
cia lingiifstica supérase no marco da relacion digldsica galego/casteldn que
caracteriza o espacio lingiifstico galego. Nos intercambios comunicativos entre
galegofalantes e castelanfalantes, sobre todo se se trata de relacions entre indi-
viduos, os galegofalantes tenden a adoptar o casteldn na maiorfa dos casos. E
dicir, a diverxencia lingiiistica adoita solventarse coa acomodacion do galego-
falante 6s usos do catelanfalante. Se temos en conta a relacién clien-
te/empregado que caracteriza habitualmente os intercambios comunicativos
entre hdspedes e anfitriéns nos espacios turisticos, os procesos de acomodacién
lingiifstica dos anfitriéns galegofalante vense reforzados.

Polo tanto, podemos ver que o modelo de turismo rural, malia as stas pre-
tensiéns iniciais, non sup6n unha excepcién a respecto da creacién dun espacio
turistico e, xa que logo, lingiifstico alleo 6 espacio receptor no que se insire. A
relacién oferta/demanda e as dindmicas lingiifsticas que a caracterizan estan,
pois, na base da creacién dun espacio turistico marcado por unhas oposicions
lingiifsticas que tenden a se neutralizar obviando a lingua da comunidade rural
anfitriona. Pero, a mdis do discurso da oferta e dos cambios esixidos pola de-
manda, existen unha serie de factores estructurais que inflien nas dindmicas
lingiifsticas que caracterizan o espacio lingiifstico, neste caso rural: o hébitat
humano anfitrién, a distribucién dos aloxamentos turisticos, os tipos de aloxa-
mento e os seus dinamizadores e propietarios.

O hébitat humano anfitrién e as transformacions que pode chegar a expe-
rimentrar coa introduccidn da actividade turfstica son decisivos nio mantemento
da vitalidade da lingua local. Como xa vimos, moitas casas de turismo rural en
Galicia localizanse en dreas deprimidas nas que se aplicaron programas de de-
sevolvemnento local. Estas dreas e, en xeral, todo o interior rural de Galicia,
caracterizanse polo monolingiiismo en galego da maiorfa da poboacién. Este
mantemento do galego como lingua habitual e maioritaria estd intimamente
vencellado coa estructura social destas areas rurais. Tratase a grades trazos
dunhas comunidades homoxéneas, fundamentalmente agricolas e gandeiras,
avellentadas, cun grao de instruccién medio-baixo e que presenta unha baixa
mobilidade xeosocial interna. Isto tradicese nunhas redes sociais pechadas,
densas e multiples, das que todos os membros se cofiecen e comparten varios
tipos de relacién (familiares, amigos, vecifios, compafieiros de traballo). O mo-
nolingtiismo destas comunidades rurais responde, pois, 4 sia homoxeneidade
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estructural e constitde, ademais, un reforzo da solidariedade comunicativa e
afirmacién da pertenza grupal.

Tal e como estd a acontecer nas vilas ou nas 4reas periurbanas, unha trans-
formacién das redes sociais comunitarias vaise traducir nun cambio das practi-
cas lingiiisticas. A actividade turfstica, como xa se ten estudiado en numerosos
traballos, implica transformaciéns profundas nas estructuras sociais das comu-
nidades anfitrionas. Ainda que en varios traballos e no discurso institucional se
minimicen estes efectos no caso do turismo rural, o certo é que esta modalidade
non deixa de producir os mesmos efectos nunhas estructuras sociais tradicio-
nais, ameazadas xa en Galicia polo avellentamento e pola emigracién. O turis-
mo supdn a estadia temporal de falantes alleos 4 comunidade rural anfitriona e
que nos seus contactos con esta, por minimos que sexan, esperan unha acomo-
dacién que mantefia intactos os seus usos lingiiisticos habituais. Estes contac-
tos, mesmo sendo puntuais, se son continuados, conlevan a apertura definitiva
das redes sociais locais e cambios no repertorio lingiifstico da poboacién anfi-
triona. Dun monolingiiismo maioritario iremos pasando paulatinamente a un
incipiente bilingiiismo no que se tenden a tomar como modelo prestixioso as
précticas lingiifsticas dos visitantes. Co mantemento do casteldn, os turistas no
medio rural estan marcando nitidamente, ademais, a sda exclusién na comuni-
dade lingiifstica local, na que non prentenden inserirse ainda que sexa tempo-
ralmente. Que uns turistas castelanfalantes lle pregunten ocasionalmente un dia
a un aldedn ou a unha alded por onde se vai ¢ castro da aldea non vai supor
forzosamente un cambio de lingua por parte destes, e moito menos transforma-
ciéns significativas nas estructuras sociais da sda comunidade; pero se isto
acontece xa cada fin de semana e de xeito habitual durante os perfodos vaca-
cionais, haberd que preguntarse ata que punto se poderfan chegar a dar en Gali-
cia os procesos que describimos nos anteriores paragrafos.

A distribucién das casas de turismo rural tamén € un factor que compre ter
en conta e que estd moi relacionado co que xa temos apuntado. A concentracién
de aloxamentos turisticos nunha determinada drea favorece unha aceleracion do
proceso de desarticulacién das redes sociais tradicionais e, polo tanto, de in-
cremento do uso do casteldn na comunidade anfitriona en detrimento do galego.
A cuestién estd, pois, en determinar cal é o grao de concentraciéon maximo de
casas de turismo rural para evitar unha excesiva mercantilizacion do espacio
turfstico promocionado e, por conseguinte, a asimilacién cultural da comunida-
de anfitriona. Os planos de desenvolvemento que, coma os leader, basean boa
parte da sda estratexia de revitalizacién econdémica dos espacios rurais na con-
solidacién dunha rede de casas de turismo rural non estudiaron os posibles im-
pactos sociais e culturais destes procesos de concentracién turistica. Isto de-
mostra unha vez mdis o pouco interese que se lle presta en realidade 6s aspec-
tos sociais e culturais, e en especial s lingiifsticos, na planificacién do desen-
volvemento turistico no medio rural.

Se a localizacién e grao de concentracién dos aloxamentos turisticos cons-
titden factores decisivos nas dinamicas lingiiisticas do espacio receptor, non o é
menos o tipo de casas de turismo rural que nel se abren. Canta mais capacidade
de aloxamento teflan e canto mais alto sexa o seu prezo, mdis nivel socioeco-
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némico terdn os turistas urbanos que acudan a eles e, polo tanto, tratarase dun-
ha clientela maioritariamente castelanfalante habitual. Esta maior afluencia dos
grupos sociais urbanos marcados polo monolingiifsmo ou predominio no uso do
casteldn pode tamén favorecer o proceso de aculturacién da comunidade rural
anfitriona. Como xa vimos, dos tres tipos de casas de turismo rural ofertados en
Galicia predominan os mais caros e con mdis capacidade: efectivamente, ténde-
se a consolidar un espacio turistico rural para as clases acomodadas urbanas e
castelanfalantes inserido nun espacio lingiifstico galegofalante. Despois de
todo, isto é l6xico se lembramos de onde procede a demanda deste turismo
rural, de que desexos de cambio parte e, sobre todo, como se elabora o discurso
promocional en funcién desa demanda. No futuro, a consolidacién deste tipo de
espacio turistico rural pro-urbano dependerd do grao de acomodacién social e
cultural das comunidades agrarias anfitrionas a este novo tipo de actividade.

Moi relacionado co tipo de casas de turismo rural que se crean estd o perfil
socioeconémico e, polo tanto, lingiliistico das e dos seus propietarios ou xesto-
res. Tendo en conta que as mais das casas habilitadas para o turismo rural son
nobres, fidalgas ou de gran morgado, xa vimos que os seus propietarios e pro-
pietarias pertencen normalmente & minoria acomodada que reside, nalgins ca-
sos temporalmente, no agro, pero que non se dedica 6 sector primario, sendén
que adoitan ser profesionais liberais. Esta minorfa acomodada, tal ¢ como o
revelan os traballos do Seminario de Sociolingiiistica da Real Academia Gale-
ga, tende a usar mais o casteldn c6 galego. Precisamente, na promocién e con-
solidacién do espacio turistico local € este grupo minoritario o que menos di-
verxencias, alomenos no plano lingiiistico e socioeconémico, presenta a res-
pecto dos turistas ¢ o que, en consecuencia, mellor sabe responder 6s desexos
limitados de cambio cultural que manifesta a demanda urbana. Se as clases
anfitrionas do espacio turistico rural xa se distinguen do resto da comunidade
local polo seu maior uso do casteldn, esta diferenciacién verase reforzada coa
chegada dos turistas urbanos. Sobre todo, estes entran preferentemente en con-
tacto coas redes de relaciéns da minoria anfitriona, € dicir, as marcadas polo
uso predominante do casteldn. Esta insercién dos turistas nas redes sociais dos
grupos castelanfanates locais e o seu contacto mdis restrinxido co resto dos
membros da comunidade anfitriona implica en moitos casos que aqueles asu-
man as mesmas marcas de pertenza grupal e, xa que logo, unha mesma percep-
cién do espacio lingiifstico rural. Asi, o turista adquire ante a comunidade gale-
gofalante o mesmo status sociolingiifstico prestixioso do que goza o seu anfi-
trién. Polo tanto, nos intercambios comunicativos entre aldedns e turistas re-
prodicense e, polo feito de seren descofiecidos, reférzanse os patréns de aco-
modacién lingiiistica dos galegofalantes. Deste xeito, acentdanse os desequili-
brios lingiifsticos no espacio rural anfitrién reafirmando o papel do casteldn
como lingua prestixiosa dentro do marco diglésico local.

Como xa dixemos, a actividade turistica € a mitido posta en marcha en
areas deprimidas para promover o seu desenvolvemento. Dende o punto de
vista lingiiistico, o turismo, malia a ameaza que supdn en principio para a lin-
gua local, tense utilizado para lles dar a enclaves lingiifsticos minoritarios mar-
cados por crises demograficas e econémicas a posibilidade dun desenvolve-
mento autocentrado. O obxectivo € o de crear para estas comunidades lingiifsti-
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cas un espacio econémico e social dindmico que evite a sta desaparicion. A
experiencia irlandesa, baseada no labor do departamento gobernamental Udaris
na Gaeltach, serve de bo exemplo para calcular as posibilidades de éxito e de
fracaso destas iniciativas. Sen embargo, a diferencia do goberno irlandés, o
goberno galego non potencia o turismo rural en dreas de montafia, por exemplo,
para revitalizar o seu espacio lingiifstico e manter os usos comunicativos que o
caracterizan. En Galicia, a actual planificacién turistica no medio rural non
contempla ningunha medida de tipo lingiifstico, alomenos explicita ou oficial-
mente, sendén s6 o desenvolvemento das comunidades rurais en crise e, ainda
asi, o xeito en que se estd aplicar non promete grandes resultados. Se os esfor-
zos da Udards na Gaeltach pola revitalizacién e proteccién dos enclaves lin-
giifsticos célticos coa introduccién do turismo e doutras actividades de tipo
terciario e mesmo secundario s6 acadaron uns resultados modestos, cando non
negativos, ¢ dificilmente concibible que o goberno galego os consiga sen amo-
sar unha verdadeira preocupacién pola proteccién do patrimonio humano, sobre
todo lingiifstico, no medio rural. Asi, mesmo conseguindo un hipotético milagre
econémico rural mediante a expansién desta modalidade turistica, as comuni-
dades anfitrionas entrarfan nun proceso de aculturacién que pasaria, polos mo-
tivos antes descritos, por un retroceso significativo no uso do galego como lin-
gua habitual local.

Unha das claves do mantemento dos usos lingiifsticos locais son, como xa
indicamos, as redes sociais que se establecen no seo da comunidade. A estruc-
tura destas redes aséntanse no tipo de economia local. Asi, as comunidades
agrarias presentan normalmente unhas redes sociais pechadas que favorecen o
conservacionismo lingiiistico. S6 o desenvolvemento das actividades econémi-
cas primarias ¢ das que a elas estdn vencelladas (pequeno comercio, artesania)
pode manter as estructuras sociais locais e mais os seus usos lingiifsticos tradi-
cionais. Sen embargo, un desenvolvemento selectivo, centrado nun sector eco-
némico desconectado das actividades econémicas locais preexistentes e do que
se beneficia s6 unha minoria, adoita acentuar os desequilibrios no espacio eco-
némico local, agravar a sda crise e confirmar a transformacién das manifesta-
cidns sociais € culturais tradicionais. Asi se observou en Francia, un pais de
longa tradicién en turismo rural. En Galicia, o turismo rural non se esté a inserir
como un sector complementario e solidario cos sectores de actividade tradicio-
nais que conforman a economia rural. Esta ausencia de complementariedade
aséntase en dous factores: a participacién do turista no espacio econémico tra-
dicional e o grao de implicacién da poboacién autéctona na actividade turistica.

O espacio turistico non adoita incluir a totalidade do espacio anfitrién, se-
nén que aquel se insire neste e funciona de xeito auténomo. Esta dindmica €
clara nos espacios turisticos de sol e praia, especialmente cando estes se insiren
en espacios anfitriéns subdesenvolvidos. Se observamos o que acontece co
espacio turfstico que se estd a artellar no medio rural galego axifia comproba-
mos que non acaba por romper con esta tendencia. Os turistas chegan s casas
s6 para durmir e, como moito, fan unha serie de rotas programadas dirixidas 4
visita de monumentos de interese (castros, igrexas, mosteiros, castelos, etc..) e
espacios verdes (beiras fluviais, espacios naturais protexidos). Non se lle pro-
p6n 6 turista a visita das aldeas proximas, que explicitan os efectos da crise nos
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seus accesos e estado de conservacion, nin tampouco se lle anima 6 consumo
nestes lugares. Nas sdas curtas estadias, os turistas tenden a elixir como espa-
cios de ocio e consumo as cabeceiras comarcais. O seu contacto co medio rural
limitase, pois, ¢ visual e non aporta gran cousa 6 desenvolvemento econémico
local. Polo tanto, os beneficios da actividade turistica sé recaen nunha minoria
da comunidade anfitriona, a que converxe lingiiistica, social e conomicamente
co turista. As desigualdades socioecondmicas no seo da comunidade acentiiase
agravandose a crise pola que pasa a maioria da poboacién. A actividade turisti-
ca no medio rural en Galicia, non sd constitie, tal e como se estd a formular,
unha ameaza para o status social do galego, senén que non axuda a construir un
medio favorable ¢ desenvolvemento da maioria galegofalante, que segue a emi-
grar cara 6s centros urbanos. Cunha poboacién autéctona cada vez mais min-
guada, a conservacién do medio rural pasa a ser selectiva -s6 se protexe o que
se consideran recursos turisticos de media ou alta potencialidade- e dependente
das subvenciéns da administracién.

Por outra banda, a participacién da poboacién autéctona na xestién e de-
senvolvemento da actividade turistica é, como xa indicamos en varias ocasions,
limitada. A maioria das casas de turismo rural, pola sta tipoloxia, son propie-
dade dunha minoritaria clase media-alta que ¢ a tnica que se beneficia dos in-
gresos que reporta esta actividade econdémica emerxente. Ademais, en moitos
casos os programas de desenvolvemento local aplicados e que centran unha
parte importante da sia estratexia na potenciacién da actividade turistica son
xestionados, non pola poboacién rural, senén por persoas ou entidades privadas
alleas 6 medio no que actian. O seu interese € o de tiraren rendementos a curto
prazo a partir das potencialidades existentes no rural, non o de favoreceren un
verdadeiro desenvolvemento integral baseado na recuperacién dos recursos
humanos e paisaxisticos. Esta ausencia de implicacién do conxunto da poboa-
cién local frea considerablemente a sia iniciativa e, sobre todo, perpetia a crise
que estd a cofiecer. O problema agravase no caso de ser tamén fordnea a man de
obra empregada na actividade turistica.

Os efectos que sobre a lingua local ten o tipo de actividade turfstica que se
estd a desenvolver no medio rural son, polo tanto, negativos dende moitos
puntos de vista. Vimos que non s6 se pon en perigo o seu status no seo da co-
munidade local, senén que perpetda a desintegracion das propias comunidades
lingiifsticas rurais mdis deprimidas. Non se cumpren, a fin de contas, as finali-
dades de respecto 6 medio e de desenvolvemento local. Xa que logo, faise ne-
cesaria unha revisién en profundidade das estratexias seguidas no desenvolve-
mento do turismo rural en Galicia. Esta necesidade de cambio de formulacions
atinxe non s 4 estructuracién da oferta, senén tamén 4 demanda que xorde
dende as areas urbanas.

(Pero é posible modificar a demanda turfstica? ;Pode unha reformulacion
da oferta crear novas expectativas na demanda? Experiencias como a de Gales
parecen indicar que si. Neste pafs, a introduccién do galés en todos os panelis,
gufas e folletos a cardén do inglés e doutras linguas provocou unha valorizacién
da lingua aut6ctona por parte dos turistas. Esta valorizacién reforzouse coa
normalizacién dos topénimos deturpados e, en xeral, coa galesizacién da paisa-
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xe lingiifstica turistica. Asi, varios estudios posteriores confirmaron un cambio
nas expectativas dos turistas, que esperaban ter coa presencia sistemdtica do
galés nos espacios visitados unha experiencia mais real de estaren en Gales, de
viviren o pais. De feito, ante textos en diferentes linguas nos que se salientase o
galés, a gran maiorfa dos turistas entrevistados para estes traballos non amosa-
ban inconvenientes ningiins. Por outra banda, a insercién do galés no discurso
promocional e no material expositivo do espacio turfstico incrementou o presti-
xio desta lingua entre a comunidade anfitriona, que, a car6én dos turistas, pasou
a ver a potenciacion da sda lingua nos espacios turisticos locais como parte do
desenvolvemento do pafs. Para nada serfa ocioso ensaiar en Galicia este tipo de
politica que persegue unha modificacién de actitudes na demanda non galego-
falante, sexa ou non galega, mediante un novo discurso promocional no que a
lingua local sexa amosada como unha parte esencial do patrimonio cultural e da
experiencia de cambio que se pretende ofertar.

No caso galego, unha reformulacién do discurso promocional en favor
dunha maior presencia do galego como elemento patrimonial consumible pode-
ria obter bos resultados. Se temos en conta os datos sobre actitudes lingiiisticas
publicados polo Seminario de Sociolingiiistica da Real Academia Galega, ve-
mos que a actitude da maiorfa da poboacién urbana galega, que constitie a base
da demanda do turismo rural, a respecto do mantemento e potenciacién do ga-
lego é positiva. No que se refire 4 percepcion da lingua galega como unha parte
esencial da identidade do pobo galego, as porcentaxes no medio urbano son
moi altas. Xa que logo, un cambio do discurso promocional interno do espacio
turistico galego no que se utilice o galego e sexa potenciado como ben patrimo-
nial que se debe conservar e respectar non se atoparfa cunha actitude negativa
da demanda. Por outra banda, os datos do Seminario revelan 4s claras que o
discurso turistico que se estd a difundir nos medios de comunicacién galegos
non &, en xeral, coherente coa realidade lingiiistica dos espacios promocionados
nin responde 4s actitudes lingtifsticas expresadas pola demanda.

Se en paragrafos anteriores viamos que a demanda urbana non desexa un
cambio lingiifstico no espacio turistico, no caso galego acabamos de obervar
tamén que, ainda persistindo esas expectativas, as actitudes cara 6 uso e promo-
cién do galego nos espacios rurais anfitriéns son positivas. Polo tanto, o feito
de que se empregue o casteldn ¢ se minimice 6 anecdético o feito lingiiistico
diferencial galego na promocién do espacio turistico rural do noso pafs € unha
escusa ante un problema que semella solventable. As experiencias noutros pai-
ses atlanticos europeos como Gales e os datos que poste a propia administra-
cién autondémica sobre as actitudes lingiiisticas revelan que non son tanto eses
os motivos, senén outros, as causas deste predominio do casteldn no artella-
mento do espacio turistico galego. Asi, compre lembrar que tanto a promocién
(funcionariado e empresariado urbano) como a xestién do espacio turistico
rural estd maicritariamente en mans de castelanfalantes. Resulta evidente, pois,
que a lingua do espacio turistico rural galego non se debe tanto s expectativas
da demanda, que, malia ser un factor considerable, pode ser modificado positi-
vamente, como 0s usos lingiifsticos de investidores e propietarios. Isto indica,
unha vez mdis, o pouco que se tefien en conta o patrimonio cultural vivo e os
recursos humanos locais na creacién do espacio turistico rural.
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Precisamente, unha maior implicacién do conxunto das comunidades ru-
rais na actividade turistica e, asemade, unha verdadeira insercién do turista no
medio humano local serfan tamén estratexias que se deberfa seguir nunha plani-
ficacién turistica responsable e respectuosa. A potenciacién de novos modelos
de xestién dos aloxamentos que, como o cooperativismo, permitisen unha parti-
cipacién do conxunto da poboacién local na nova actividade turfstica frearia a
sangria demografica que a debilita e, por outra banda, manteria ata certo punto
a tipoloxfa de redes sociais nas que se apoia o mantemento do galego. Pero o
turismo tamén debe axudar a revitalizar os sectores econdmicos tradicionais. Os
espacios rurais non s6 se poden promocionar como bens visuais ou paisaxisti-
cos, tamén poden e deben ser verdadeiros espacios de consumo para o turista.
Nesta lifia de complementariedade da actividade turistica coas tradicionais xa
se teflen ensaiado con resultados moi positivos varias experiencias no medio
rural francés. Non s6 se propuflan aqui rotas paisaxisticas a pé ou a cabalo,
senén que tamén se ofertaban rotas de consumo de productos agricolas ou gan-
deiros, de artesanfa e de ocio nas aldeas préximas 6 aloxamento turistico. Estas
rotas locais de consumo aséntanse nas redes tradicionais de relacién que se
establecen entre os diferentes membros da comunidade anfitriona e nas que
pasa a se inserir o turista. Con isto evitase que o consumo dos visitantes se des-
vie cara s centros urbanos madis proximos. Nalgins casos, no que serfa xa o
verdadeiro agroturismo, animase § turista a participar nas actividades cotiés
comunitarias: labores do campo, preparacién de xantares, elaboracién de pro-
ductos artesanais, etc... Ademais, propdiiense estadias mdis longas para favore-
cer unha maior insercién do turista nas redes sociais e econémicas locais.

A situacion inicial de diglosia que se vive no noso pais recomendarfa, vis-
tas as consecuencias que a respecto da lingua ten o contacto directo héspe-
de/anfitrion, a intervencién gobernamental a nivel de concienciacién lingiifsti-
ca: débese afrontar a acomodacién 6 casteldn da comunidade anfitriona nos
seus intercambios cos turistas galegos castelanfalantes e, asemade, facer ver
nestes Ultimos a necesidade de falar a lingua local para se inserir mellor na
comunidade rural visitada e para asegurar a conservacién do patrimonio lin-
giiistico do pafs. Tratariase, pois, de difundir a adquisicién dunhas novas pautas
ne negociacién lingiifstica héspede/anfitrién que favorecesen un maior conser-
vacionismo do galego no espacio turistico rural. No caso de turistas non gale-
gos, cada vez mais numerosos, haberia que buscar tamén soluciéns favorables 6
mantemento do galego. De todos xeitos, establecer uns limites de capacidade e
concentracion dos aloxamentos poderia ralentizar unha posible aculturacién no
caso dunha demanda masiva.

Por ltimo, serfa positivo considerar tamén a posibilidade de ofertar a lin-
gua como principal producto nunha proposta mdis ampla de turismo cultural no
medio rural. Referimonos aqui as escolas de verdn de inmersion lingiifstica que
tan bos resultados deron para o caso do inglés en Irlanda ou Inglaterra. Sen
embargo, tomar en serio esta e as anteriores posibilidades esixirfa, en primeiro
lugar, unha planificacién lingiifstica decidida e responsable, realmente favora-
ble 4 normalizacién do galego, por parte da administracién autonémica e, en
segundo lugar, que esta poiia fin s directrices de tipo industrialista que estdn a
marcar o desenvolvemento insuficiente e incontrolado das comarcas rurais do
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interior. Esixirfa unha planificacién integradora do desenvolvemento local que
contemplase conxuntamente aspectos econémicos, sociais e culturais. Suporia,
en fin, o abandono dunha politica xeradora de dependencias mediante a conce-
sién de subvenciéns e o inicio dunha maior implicacién, dunha verdadeira in-
tervencién da administracién galega para acadar o desevolvemento integrado
das comunidades rurais

Conclusions

O longo deste artigo fomos vendo como a implantacién en Galicia do tu-
rismo rural non acaba de responder s seus obxectivos: o desenvolvemento
local autocentrado e a conservacién do patrimonio natural e cultural. De feito, o
turismo rural non sé non dé aportado solucidns definitivas 4 crise do agro gale-
go, sendén que pode agravala. Foi precisamente a vitalidade social, cultural e
econdémica das comunidades agrarias a que creou e preservou un espacio rural
tinico que se vende agora como espacio turistico. Sen embargo, esta nova acti-
vidade non frea a sangria demogréfica do rural, que fica sen poboacién. Asi, na
actualidade moitas comunidades tefien serios problemas para subsistir no seu
habitat e, con isto, xorden os problemas para a conservacién do seu legado pa-
trimonial. Os campos déixanse a ermo, igrexas e mesmo aldeas enteiras arrui-
nanse... a paisaxe rural deteriérase. Paradoxalmente, € esa paisaxe rural a que
se pretende vender 6 turismo sen que os seus axentes promotores intervefian na
stia recuperacidn, que pasa, inevitablemente, pola revitalizacién das comunida-
des humanas que crearon ¢ mantiveron esa paisaxe.

Un exemplo claro de todo este circulo autodestructivo constitiieo a propia
Ribeira Sacra, un dos espacios turisticos “estrela” do discurso promocional. A
implantacién do turismo rural na zona, a creacién dunha mancomunidade en
funcién desta actividade e o desefio de rotas paisaxisticas non significaron a
saida da crise dunha das dreas demogrifica e economicamente mais deprimidas
do noso pafs. E asi, na actualidade paséanse polo Sil catamarins ateigados de
turistas que admiran unha paisaxe marcada polo deterioro dos socalcos do ca-
nén, a ruina das aldeas e a restauracién duns mosteiros que seguen abandona-
dos e que, a curto ou medio prazo, de non seren reutilizados, volverdn precisar
novos coidados.

O fracaso do turismo como motor do desenvolvemento rural débese, en
primeiro lugar, 4 falta dunha verdadeira planificacién desta actividade. Resulta
sorprendente que pasado xa un bo tempo dende a implantacién de casas de
turismo rural en Galicia o goberno do pais se decidise finalmente a valorar e
catalogar as potencialidades turisticas duns espacios xa explotados turistica-
mente. A posta en marcha dunha actividade que necesita ser ordenada precedeu
4 fase inicial en todo proceso de planificacidn, a da informacién ou recollida de
datos, obvidndose ademais a de experimentacion ou investigacion das posibili-
dades reais de aplicacién. No aspecto lingiiistico, isto vén acompafado da au-
sencia verdadeira planificacién baseada na intervencion.

En realidade, esta falta de intencién planificadora encddrase no marco
dunha ordenacién territorial industrialista que non responde 4 realidade duns
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espacios rurais centrados en actividades de tipo primario. Filase de desenvol-
vemento comarcal polarizando o crecemento nun determinado nimero de vilas.
Non existe, pois, un desenvolvemento local baseado na revitalizacidén social,
econémica e cultural das parroquias. Por outra banda, unha ordenacién territo-
rial que se di integral non &, finalmente, integradora. Esta fundaméntase en
dindmicas econémicas e ¢ allea a toda planificacién de tipo social ou cultural e,
xa que logo, lingiiistica. Nesta descoordinacién planificadora que s6 atende 6
desenvolvemento dos niicleos urbanos estase a desefiar un planeamento turisti-
co posiblemente danifio para o medio rural. Tal e como xa aconteceu noutros
espacios, a lingua serd un dos indices mds claros do grao de deseintegracioén a
todos os niveis das comunidades rurais. Asi, os censos do 1991 comezaban xa a
debuxar unhas expectativas que, de non mudaren as tornas, acabardn véndose
confirmadas nos censos do vindeiro século.
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