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Prologo

Este libro dedicado a la Economia del Turismo en Galicia se publica al final del afio
1999, en el que se ha celebrado el Xacobeo 99, con motivo del Afio Santo Compostelano,
y que ha significado un despegue muy importante de la actividad turistica de la ciudad de
Santiago de Compostela y de toda Galicia, despegue que tendrd previsiblemente su conti-
nuidad en el 2000 y en afios sucesivos.

El afio 2000, fin del milenio, significa también un hito importante en el desarrollo
del sector turfstico en Galicia, con la celebracién de la capitalidad europea de la cultura,
que la ciudad de Santiago de Compostela comparte con otras ocho emblemadticas ciudades
europeas, representativas del Norte, el Centro, el Sur, el Este y el Oeste de Europa. Las
nueve ciudades que comparten el honor de esta capitalidad cultural del 2000 son Bergen
en Noruega, Reykyavik en Islandia, Helsinki en Finlandia, Bruselas en Bélgica, Praga en
la Repiblica Checa, Cracovia en Polonia, Bolonia en Italia, Avignon en Francia y Santiago
de Compostela en Espaiia. Este acontecimiento asi como la declaracién, en su dia, de la
Muralla Romana de Lugo como patrimonio de la humanidad, tendrdn sin duda un impacto
importante en la proyeccién internacional de Galicia.

La Asociacién Hispalink-Galicia tiene entre sus objetivos impulsar la realizacién y
difusién de estudios econémicos sectoriales que tienen interés para el desarrollo econémi-
co regional, y por ello ha considerado oportuno dedicar este afio una atencién especial al
turismo de Galicia, estudiando su impacto econémico y su distribucién territorial en las
distintas dreas y comarcas.

Se trata de un estudio novedoso que analiza el impacto econémico con una amplitud
mayor que la habitual, que generalmente se centra de forma casi exclusiva en el anélisis del
turismo hotelero. Las repercusiones econdmicas del turismo hotelero y extrahotelero so-
bre la construccién, el comercio y otros sectores tiene una relevancia destacable que aqui
se analiza.

Dedicamos una atencién especial al desarrollo turistico de las 7 dreas en que hemos
agrupado las distintas comarcas de Galicia: Ferrol, A Coruiia, Santiago, Lugo, Ourense,
Pontevedra y Vigo. Todas ellas destacan en algdn aspecto turistico y todas tienen atracti-
vos paisajisticos, urbanisticos, culturales e histéricos que merecen reconocimiento, algu-
nos de los cuales se destacan de forma sintética en el dltimo capitulo.

Queremos agradecer de forma especial la ayuda de la Conselleria de Cultura, Co-
municacién Social e Turismo de la Xunta de Galicia para la publicacion de este estudio, el
cual creemos que contribuird a difundir aspectos interesantes del turismo de Galicia en
estos momentos de dinamizacion importante de este sector.



Con este despegue, cuyos datos recogemos con detalle en este estudio, Galicia se
beneficia de la diversificacion turistica y de la mejora de las autovias y carreteras que
conducen a la Europa atlantica y al Noroeste peninsular, uniéndose al desarrollo turistico
espaifiol.

El importante desarrollo turistico espafiol, que ha tenido un gran impacto sobre el
desarrollo econémico no sélo directamente sino también a través de numerosos efectos
indirectos, inici6 su despegue en la década 1960-70, y en el tuvo una relevancia especial
el impulso que le proporcioné precisamente nuestro Presidente de la Xunta de Galicia
D.Manuel Fraga Iribarne, auténtico impulsor del despegue turistico espafiol en el periodo
1962-69. En dicha década el niimero de visitantes extranjeros en Espaiia se multiplico casi
por 6, pasando de 4.2 millones en 1960 a 24.1 millones en 1970. A partir de entonces el
turismo espafiol evoluciond ya de forma continua, como se pone de manifiesto en diversos
estudios econémicos.

Entre los estudiosos espanoles del sector turistico podemos citar varias contribucio-
nes de investigadores universitarios, como las importantes y pioneras contribuciones de
los profesores de Econometria Angel Alcaide y Antonio Pulido, en el Instituto de Estudios
Turisticos, y otras como las realizadas recientemente por las profesoras gallegas Carlota
Rey, con su estudio “Economia del Turismo. Estructura de mercados e impacto sobre el
desarrollo”, y Maria José Lodeiro y Matilde Arranz, con su estudio “Indicadores estadis-
ticos del sector turistico”, publicados previamente en esta coleccién de Estudios Econémi-
€os.

En estos momentos el desarrollo turistico de Galicia estd recibiendo también un
importante impulso por parte de la Xunta de Galicia, lo que tiene sin duda un gran interés
para el desarrollo econémico y la creacién de empleo a nivel regional.

El libro expone con detalle datos de interés sobre la oferta y demanda del turismo en
Galicia y sus efectos econémicos y finaliza con un capitulo dedicado a las posibilidades y
perspectivas del sector. Por tltimo incluimos una breve referencia a las autoras, economis-
tas gallegas con experiencia y alta cualificacion en estudios sectoriales, asi como algunas
direcciones de internet y otras informaciones de interés sobre el sector turfstico.

Ha sido un trabajo realmente interesante, que nos ha ocupado mucho tiempo pero
que ha sido realizado con entusiasmo, trabajo en equipo y eficacia , y por lo tanto es para
mi una satisfaccion presentar los resultados obtenidos.

Santiago de Compostela, 15 de diciembre de 1999
Maria del Carmen Guisdn Seijas

Catedrdtica de Economia Aplicada (Econometria)
Universidad de Santiago de Compostela
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CAPITULO 1
EVOLUCION DEL TURISMO
1.1. El Turismo mundial y espariol

A lo largo del siglo XX y en particular durante las Gltimas décadas, el turismo
ha experimentado un auge muy importante en el mundo y desde luego en Espafia
que es uno de los principales paises turisticos tanto en lo que respecta a turismo
exterior como interior. El andlisis que realiza Rey(1998) sobre estas tendencias
pone de manifiesto la evolucién creciente de la demanda turistica y su importan-
cia relativa cada vez mayor sobre el crecimiento y el empleo.

Las perspectivas de la Organizacion Mundial del Turismo, OMT, son de un
incremento importante en el nimero de turistas que viajan a otro pais, en el mun-
do, desde 457 millones de personas en 1990 hasta un ntimero previsto en torno a
937 millones en el afio 2010, de los cuales aproximadamente la mitad correspon-
deran a llegadas de extranjeros en paises de Europa, muchos de los cuales 16gica-
mente serdn europeos tanto en origen como en destino.

Por otra parte los datos del Instituto Nacional de Estadistica, INE, y de la
Secretaria General de Turismo que se citan en Rey(1998) ponen de manifiesto
una clara tendencia positiva en las pernoctaciones hoteleras nacionales y extran-
jeras en Espaiia. Asi en el periodo 1976-96 el niimero de pernoctaciones hoteleras
nacionales pasé de 40 millones anuales a 58 millones, y el nimero de pernocta-
ciones hoteleras extranjeras en Espafia pasé de 58 millones a 100 millones.

Ademds de este importante incremento del turismo hotelero ha habido tam-
bién un crecimiento destacable del turismo en otros establecimientos turisticos y,
en gran medida, en apartamentos y segundas residencias, como veremos en la
seccién 2.4. Este tipo de turismo tiene un importante impacto econémico sobre la
construccion y diversos servicios (hosteleria, comercio, transportes y comunica-
ciones, etc.), tanto si es de origen interior como exterior.
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En los dltimos afios el aumento de la congestion en muchas dreas tradicionales
receptoras de turismo en Espaiia y la mejora en las vias de comunicacion hacia las
regiones noroccidentales, estd produciendo un fenémeno de diversificacién de
destinos turisticos que beneficia al desarrollo del turismo en Galicia, el cual ha
experimentado una importante evolucién en los tltimos afios y, en particular en el
ano 1999 en el que han coincidido un incremento general del turismo espaiiol y el
efecto positivo para Galicia del Afio Santo Compostelano y la celebracién del
Xacobeo 99 en la histérica ciudad de Santiago de Compostela.

Como analizaremos en el Capitulo 5, las perspectivas para el desarrollo del
turismo en Galicia son muy positivas siempre que se contintien desarrollando las
politicas tendentes a la mejora de los atractivos turisticos. Para ello hay que tener
en cuenta no solo las cuestiones relativas a la la calidad y relacién calidad/precio
de los alojamientos y servicios turisticos, sino también otras cuestiones como la
calidad medio-ambiental, tanto de los espacios naturales como de los urbanos, y
el fomento de modalidades diversas del turismo, especialmente de estancia media
o larga.

1.2. Principales caracteristicas de la evolucion del Turismo en Galicia

En los préximos capitulos analizaremos detalladamente la evolucién de la de-
manda y la oferta turistica de Galicia, asi como su distribucién por dreas y comar-
cas. También analizaremos el impacto econémico del turismo regional y las posi-
bilidades y perspectivas del turismo de Galicia, teniendo en cuenta el panorama
de crecimiento del turismo mundial y espanol y las tendencias a la diversifica-
cion.

Algunos rasgos destacados de la situacién reciente del turismo en Galicia son
los siguientes:

Evolucion del Turismo

1.- La oferta hotelera de Galicia representa aproximadamente el 9.8% de los
establecimientos de Espaiia y el 4.3% de las plazas.

Galicia disponia, en 1997, de 1026 establecimientos hoteleros y asimilados,
segtin la Guia de Hoteles de Turespaia, lo que representa un 9.79% del total
nacional. El nimero de plazas hoteleras es de 47186, lo que representa un 4.3%
del total nacional. Ambas cifras reflejan una dimensién mds pequefia en los esta-
blecimientos gallegos que en la media espanola. Asi es en efecto, y mientras el
total nacional tiene un ratio de 105.2 plazas por alojamiento, Galicia tiene 45.9.
Valores similares de ratio plazas/alojamiento se presentan en las comunidades de
la cornisa cantdbrica y en ambas Castillas. Las regiones mediterrdneas y las Islas
Canarias presentan unos ratios mucho mds altos, propios de una mayor aglomera-
cién turistica.

2.- El niimero de plazas hoteleras de Galicia se ha incrementado en el periodo
1989-99 a un ritmo mayor que el de Espaiia y se acerca a la cantidad de 50 mil.

El nimero de plazas hoteleras se ha incrementado de forma importante en los
tltimos afos, pasando de 27388 en 1985 a 34176 en 1990, 42378 en 1995 y 47186
en 1997. La tasa de crecimiento del nimero de plazas hoteleras de Galicia en los
tltimos diez afios ha sido de un 4% anual y casi duplica al 2.2% del conjunto
nacional.

3.- Se ha incrementado de forma muy importante el niimero de plazas en otros
alojamientos turisticos como campings, fondas y albergues, superando las 30

mil.

Ademids de los establecimientos hoteleros disponemos de varios miles de pla-
zas en otros alojamientos publicos como son campings, fondas, albergues, etc. En
este sentido destacan los campings, que se han incrementado también de forma
importante, pasando de 60 establecimientos con 8142 plazas en 1985 a 96 estable-
cimientos con 29562 plazas en 1994. Estas plazas representan el 4.79% del total
de 617023 plazas de camping de Espaifia en dicho ario.
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4.- El turismo rural ha tenido también una evolucion positiva y en 1999 supe-
ra las 2 mil plazas.

La modalidad de turismo rural ha despertado un interés reciente y ha tenido
una evolucién positiva, pasando de 1565 plazas en 1996 a 2153 en 1998.

5.- El niimero de apartamentos y segundas residencias de Galicia se ha incre-
mentado de forma muy importante, superando las 150 mil viviendas de este tipo
en 1999.

Por lo que respecta a los apartamentos y viviendas secundarias, hay que tener
en cuenta que las estadisticas turisticas solo recogen los apartamentos alquilados
por empresas turisticas, los cuales pasaron en Galicia de 76 establecimientos con
270 plazas en 1985 a 327 establecimientos con 1292 plazas en 1994. Estas plazas
representan solamente el 3.1 por mil de las 419916 plazas de este tipo existentes
en Espana. Pero la presencia de Galicia en los apartamentos y viviendas turisticas
de propiedad privada es mucho mayor, y posiblemente supera las 150 mil vivien-
das, lo que supondria en torno a 600 mil plazas si consideramos un promedio de 4
plazas por vivienda.

No disponemos de datos oficiales para esta importante variable con la periodi-
cidad necesaria, ya que los tinicos datos habitualmente disponibles del niimero de
viviendas secundarias en Espaiia son los que proporciona el INE cada diez afios,
cuando elabora los Censos de Poblacién y Vivienda. Por ello los tltimos datos en
este sentido son los de 1991, los cuales en general son inferiores a las cifras actua-
les ya que este sector evoluciona de forma muy positiva. Galicia ha pasado de
disponer de s6lo 19353 viviendas secundarias en 1970 a 53265 en 1981, 122387
en 1991 y una cifra que estimamos en mds de 150 mil en 1999.

Las viviendas secundarias de Galicia suponen el 4.6% del total de viviendas

secundarias de Espafia. La mayor parte de estas viviendas se utilizan con fines
turisticos por parte de residentes en la propia regién donde se ubican o de otras
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regiones espaiiolas, aunque también existe una demanda creciente de este tipo de
residencias por parte de ciudadanos de otros paises.

Aunque las publicaciones estadisticas dedican poca atencién generalmente al
turismo de segundas residencias, no cabe duda de que su importancia es enorme,
y por lo tanto es un sector de gran interés por su impacto en el consumo local y
regional, y su influencia sobre el desarrollo.

6.- El nitimero de pernoctaciones hoteleras de Galicia supone el 5.50% del
total de pernoctaciones nacionales en Espaiia y el 0.47% del total de pernocta-
ciones de extranjeros en Espaiia.

El nimero de pernoctaciones hoteleras de espaioles en Galicia pasé de 3.1
millones en 1990 a 3.6 millones en 1998. En ambos afios el porcentaje respecto al
total de Espaiia se situé préoximo al 5.5%. Por lo tanto Galicia tiene un peso bas-
tante elevado en el conjunto del turismo nacional, destacando respecto a otras
regiones cantdbricas. Estas regiones tienen un peso reducido en el total de pernoc-
taciones de extranjeros en Espafia.

El niimero de pernoctaciones hoteleras de extranjeros en Galicia en 1990 fué
de 227 mil, pasando a 475 mil en 1998. Se ha producido por lo tanto un incremen-
to muy importante, fenémeno que es comtin a otras regiones cantdbricas. A pesar
del incremento Galicia tiene todavia un peso reducido en el conjunto total de
pernoctaciones hoteleras de extranjeros en Espafia, siendo el porcentaje del 0.35%
en 1990 y del 0.47% en 1998.

7.- El aiio 1999 ha supuesto la consolidacion e impulso del desarrollo turisti-
co de Galicia, con un incremento en el primer semestre de un 64% en el turismo

nacional y de un 43% en el turismo extranjero.

En efecto, en el afio 1999 se ha producido un incremento sin precedentes del
turismo en Galicia, con un incremento del 64% en el turismo de procedencia espa-

15



Guisdn, M.C., Aguayo, E. y Neira, 1.

fiola y un 43% en el de procedencia extranjera, segin los datos disponibles de
pernoctaciones hoteleras en el primer semestre del afio, respecto al mismo semes-
tre del afio anterior.

También ha habido un importante crecimiento de las pernoctaciones hoteleras
de extranjeros en Galicia, con un incremento en el primer semestre de 1999 de un
43% respecto al mismo periodo del afo anterior.

Estos datos ponen de manifiesto una evolucion positiva de este sector al que
cada vez se le presta una mayor atencién por parte de los organismos y sectores
relacionados con €l, y que tiene unas importantes repercusiones positivas sobre el
Valor anadido Bruto (VAB) y el empleo de diversos sectores productivos, como
veremos en el Capitulo 4.

Antes de presentar el andlisis del impacto econémico y de las posibilidades y

perspectivas del turismo de Galicia, exponemos mds detalladamente, en los Capi-
tulos 2 y 3, la evolucién de la demanda y la oferta turistica de Galicia.
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CAPITULO 2
LA DEMANDA Y LA OFERTA TURISTICA DE GALICIA

En este capitulo se realiza un andlisis del sector turistico gallego en la tltima
década. Este estudio se plantea desde dos perspectivas bien diferenciadas, por una
parte la oferta que nuestra comunidad auténoma presenta en establecimientos
hoteleros de todo tipo, hoteles y hostales en sus diferentes categorias, campings,
etc.. hasta el mds reciente turismo que se ha desarrollado en los tltimos afios, el
turismo rural.

Como contrapartida a este andlisis de la oferta hostelera en Galicia, se muestra
la demanda que presenta este sector, tanto en lo referido al niimero de viajeros que
nos visitan como aquéllos que ademds pernoctan uno o varios dias en nuestra
comunidad.

Ademids de la demanda y la oferta hoteleras nos referiremos también a la de-
manda turistica que utiliza alojamientos extra-hoteleros, entre los cuales destacan
por su importancia numérica y econémica las segundas residencias. En lo que
respecta a la oferta consideraremos ademds de los establecimientos hoteleros los
referentes al sector de restaurantes y otros establecimientos de hosteleria.

2.1. La demanda hotelera: visitantes y pernoctaciones

La creciente oferta turistica gallega se ha visto acompaifiada por un progresivo
aumento del numero de turistas que recibe la comunidad, tanto en hoteles en sus
diferentes categorias, asi como en el turismo rural.

Las positivas tasas de crecimiento de la economia espafiola han permitido un
incremento muy importante en el turismo nacional en los tltimos afios, en todo el
territorio espaiiol y mas concretamente en comunidades como la gallega donde
este tipo de turismo constituye casi el 90% del turismo total.
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La creciente apertura del mercado turistico espaiol hacia el turista extranjero
ha supuesto para el conjunto de Espaifia un incremento de este tipo de turistas en el
creciente nimero de viajeros que se desplazan por el territorio espafiol, de modo
que en 1997 ya suponian el 60% del total de pernoctaciones en hoteles espaiioles,
cuando en 1990 representaban el 40%. Esta demanda externa también se ha deja-
do sentir en Galicia, donde se ha pasado del 9% al 12% en ese mismo periodo.
Aunque este porcentaje no parece demasiado significativo en relacién con el total
nacional, si lo es si se compara con nuestras comunidades vecinas, en las que tan
s6lo Cantabria recibe un porcentaje de extranjeros similar, mientras que en Asturias
€stos apenas constituyen un 6% del total de viajeros que recibe esta comunidad.

La evolucién del turismo en Galicia en los tltimos 20 afos es similar a la de
Espafia, con una tendencia positiva en media, pero con ciertos afios en los que se
observan caidas en el niimero de pernoctaciones. En algunos casos estas caidas se
producen en Galicia y en Espaiia, aunque no siempre coinciden en su evolucion.

Grafico 2.1

Numero de pernoctaciones en establecimientos hoteleros (1976-98)
(miles)
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Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.
CIFRAS INE: Movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros
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En el grafico se puede observar la paralela evolucién de las pernoctaciones en
las comunidades auténomas del norte de Espafia, en relacién con el conjunto es-
paiol. En la parte derecha del grifico se recogen los datos correspondientes a
Espana, de los que el turismo de las diferentes comunidades (parte izquierda del
grafico) representa porcentajes que no alcanzan el 1% en Asturias y Cantabria, se
acerca al 1.5% en el Pais Vasco y al 2.5% en Galicia. Este peso en el conjunto de
Espana se ha mantenido estable en los dltimos veinte afios, aunque con pequefios
altibajos como se puede observar en el grafico anterior.

El turismo que recibe la comunidad gallega es el mds numeroso dentro de las
comunidades del norte de Espaiia, duplicando al que reciben Asturias o Cantabria,
con mds de dos millones mds de pernoctaciones que estas comunidades, y 1.5
millones mds que el Pafs Vasco.

Desde el afio 1979 no se han producido caidas pronunciadas en el niimero de
pernoctaciones hoteleras en Espafa que se traduzcan en una caida generalizada en
toda la cornisa Cantdbrica, a excepcidn del afio 92 . En el conjunto de estos veinte
anos sélo los anos 1983, 92 y 94 ha supuesto caidas en el nimero de pernoctaciones
registradas en la comunidad auténoma gallega, si bien entre estos dos tltimos se
encuentra uno de los mejores afios para el turismo gallego, el afio 1993, afio Xaco-
beo que supuso un incremento de mds de 800 mil pernoctaciones respecto al afio
anterior.

Tabla 2.1.- Ndmero de pernoctaciones en establecimientos hoteleros

Galicia y Espana
ESPANA GALICIA %Galicia/ES
1976 99.015.059 2.460.798 2,49
1980 96.438.067 2.390.301 2,48
1985 121.015.808 2.658.462 2,20
1990 119.879.719 3.338.860 2,79
1995 159.116.600 3.394.585 2,13
1998 178.314.097 4.129.811 2,32

Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.
CIFRAS INE: Movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros
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Los afios mds positivos para el turismo gallego se presentan a partir del afio
1995, con importantes crecimientos anuales principalmente en los afios 97 y 98
que también se presentan como enormemente positivos para el conjunto espafol.

El nimero de pernoctaciones registradas en la comunidad auténoma gallega se
ha incrementado en 600 mil desde 1996 a 1998, con un aumento del 8% anual
superior al de Espafia. La evolucién de las pernoctaciones en Galicia en estos tres
afios se caracteriza por una progresién paralela a la de Espatfia, con un incremento
ligeramente mayor en el dltimo afo. Esta tendencia no se presenta sin embargo en
el resto de la zona norte peninsular donde el afio 1997 no fue turisticamente bue-
no, ya que no se produjeron incrementos importantes en el nimero de
pernoctaciones, excepto un pequefio incremento en el Pais Vasco. El afio 1998 sin
embargo se presenta como el mds importante de los Gltimos 20 afios en las comu-
nidades del Cantdbrico, destacando dentro de éstas, Asturias con incrementos
mayores que sus comunidades vecinas.

Tabla 2.2.- Numero de pernoctaciones en establecimientos hoteleros
Espafia, Galicia, Asturias, Cantabria y Pais Vasco

1996 1997 1998 Tasa 95/96 | Tasa 96/97 | Tasa 97/98
Espafia 158.945.650 | 167.260.904 [ 178.314.097 -0,11 5,23 6.60
Galicia 3.529.163 3.814.023 4,129.811 3,96 8,07 8.27
Asturias 1.023.091 1.031.140 1.713.780 -5,71 0,78 66.20
Cantabria 1.129.121 1.112.179 1.730.849 -0,71 -1,5 55.62
Pais Vasco| 1.874.105 1.946.653 2.417.622 7,29 3,93 24.19

Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.
CIFRAS INE: Movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros
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El incremento en 1998 ha sido de casi 500 mil pernoctaciones en el Pais Vasco,
de cerca de 600 mil en Cantabria y casi de 700 mil en Asturias. En el Pais Vasco el
turismo presentaba una tendencia creciente en los tiltimos afios, mientras que para
las comunidades de Cantabria y Asturias este crecimiento supone la ruptura de
una tendencia negativa en los tltimos afios.

Galicia no ha experimentado un crecimiento tan importante en las pernocta-
ciones registradas en el afio 1998, donde el aumento de 300 mil pernoctaciones es
similar al del afio 1997, y ha sido superior en afos importantes para el turismo
gallego como el afio Xacobeo 93.

La evolucion de las pernoctaciones en Galicia sigue una tendencia mds estable
desde el afio 95, con incrementos importantes en todos los afios hasta el 98, con lo
que el aumento total del nimero de turistas recibidos en este periodo es muy
superior al de otras comunidades vecinas, en las que tan solo el afio 1998 se pre-
senta como el mas espectacular en su trayectoria.

Este incremento del nimero de turistas que reciben las comunidades del norte
en el afio 98, se centra fundamentalmente en el turismo nacional, ya que su
crecimiento es mucho mayor que el extranjero. Sin embargo en estas comunida-
des se observa una tendencia en este tltimo afio contraria a la que sucedia tradi-
cionalmente, con un importante aumento de la estancia media de los turistas ex-
tranjeros.

La estancia media hotelera del turista nacional es de dos dias, y hasta el afio
1998 era ligeramente superior a la estancia de los turistas extranjeros. El afio 1998
supone un cambio en esta tendencia aumentando de forma importante la estancia
media de los turistas extranjeros que se acerca, y en algunos casos como Can-
tabria supera, en gran medida a la del turismo nacional.
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El turista extranjero permanece en Espaiia entre 5 y 6 dfas, muy por encima del
nacional que no alcanza en media los tres dias de permanencia en los estableci-
mientos hoteleros. La tendencia de los tltimos dos afios (1997 y 98) es hacia un
descenso en esa estancia media en ambos tipos de turismo, lo que sitda la media
del turista de nacionalidad espafiola y extranjera en un continuo descenso desde el
afio 96.

Tabla 2.3.- Viajeros espafioles y extranjeros. Galicia y Espafia

1996 1997 1998
ESPANA
Total 38.887.961 | 41.597.466 |45.866.796
Espafioles 21.808.024 | 23.293.948 |25.649.252
Extranjeros 17.079.937 | 18.303.518 |20.217.543
GALICIA
Total 1.583.953 1.710.403 | 1.852.048
Espafioles 1.405.334 1.490.171 1.602.207
Extranjeros 178.619 220.232 249.841

Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.
CIFRAS INE: Movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros

En Galicia se ha dejado sentir la tendencia seguida por Espaiia, de modo que la
estancia media ha descendido, tanto en el turismo espaiiol como en el extranjero,
situdndose ambos en el afio 98 en 2 y 1.9 dias respectivamente. Esta estancia es en
todas las comunidades del norte de Espaia y también en la gallega inferior a la del
conjunto de Espafia, de forma que la espafiola duplica a estas comunidades.

La mayor estancia media en el conjunto de Espaiia se explica por varios facto-
res como la mayor duraci6n del turismo de playa en las regiones del sur y medite-
rraneas y la mayor presencia de turismo extranjero.
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El turismo extranjero representa mds del 40% en Espafia y no alcanza el 10%
en estas comunidades, siendo este tltimo como ya hemos sefialado el que presen-
ta un mayor grado de estancia en el conjunto espafiol, las diferencias con respecto
a comunidades como la gallega o las comunidades del norte se acentdan en mayor
medida.

Esta mayor permanencia del turista en los establecimientos hoteleros espaiio-
les, provoca un grado de ocupacion del 60% en la media anual, superior al gallego
que no alcanza el 40% y que se encuentra en unos porcentajes similares al resto de
comunidades del norte de Espaiia.

Si analizamos la evoluciéon mensual del nimero de pernoctaciones que se pro-
ducen en Galicia en los ultimos tres afios, se observa la concentracién del turismo
recibido en los meses estivales, suponiendo junio, julio, agosto y septiembre el
60% de las pernoctaciones anuales. Esta concentracién del turismo en estos me-
ses se produce en todas las comunidades del norte de 3 peninsula, que concen-
tran su turismo en estos meses en mayor medida de lo que sucede en el conjunto

espanol.
Grafico 2.2
Pernoctaciones en establecimientos hoteleros gallegos.
Verano y resto del afio (1996-98)
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Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.
CIFRAS INE: Movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros
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Aunque los meses de verano contintan absorbiendo mas de la mitad del turis-
mo anual, en el grifico se puede comprobar como el crecimiento que se ha produ-
cido en el dltimo afio ha sido mayor en los meses de invierno, con lo que han
aumentado la parte del turismo anual que representan estos meses. El afio 1998 se
presenta muy positivo para el turismo invernal, aumento que se acerca a los 300
mil turistas, supone el triple del afio anterior y del incremento en los meses de
verano. Este cambio en el afio 1998, significa una equiparaci6n entre el turismo
de verano y el que se diluye a lo largo del afio, acercdndose también mds a lo que
sucede en el conjunto de Espaiia donde se presenta mds distribuido a lo largo de
todo el afio.

Dentro de los meses de verano, el mes de agosto concentra el 20% de la de-
manda anual en los establecimientos hoteleros gallegos, tal y como sucede con el
conjunto de los meses de verano, toda la cornisa cantdbrica presenta porcentajes
similares, mientras que en Espana, el turismo se encuentra ligeramente mds distri-
buido a lo largo del afio, suponiendo el mes de agosto el 15% del total.

Los meses de menor afluencia turistica son los dos primeros y los dos tltimos
del afo, destacando en sentido negativo el mes de enero que absorbe menos de un
4% del total del afio. Los restantes meses reciben por término medio entre un 7 y
un 8% del total de turistas. En estos meses es importante destacar la festividad de
semana santa que supone un incremento en el turismo del mes de marzo o abril,
segin el afio.

Enel gréfico 2.3 se presenta la evolucion mensual del nimero de pernoctaciones
en el afio 1998, comparando la evolucién que se observa en Galicia con lo que
sucede en Espaia. En la parte derecha del grifico se representa la evolucién de las
pernoctaciones en Espafia, mientras que en la izquierda se recoge la evolucién de
Galicia.
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Grafico 2.3
Evolucién mensual del nimero de pernoctaciones.
Galicia y Espana. (1998)
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Fuente: CIFRAS INE: Movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros

La tendencia mensual es tal y como sucedia con la anual, paralela a la de
Espafia, aunque como ya se ha sefialado, el turismo se concentra en Galicia mds
en los meses de verano y mds concretamente en el mes de agosto, tal y como se
pone de manifiesto en el grafico.

Respecto a la evolucién temporal, aunque el mayor crecimiento se ha experi-
mentado en los meses de verano, la evolucién a lo largo de todo el afio ha sido
positiva para el turismo recibido por la comunidad auténoma gallega, con creci-
mientos paralelos al total de Espaiia, tanto en la tendencia anual, como en la evo-
lucién para cada uno de los meses del aio.

Los meses de verano son los mds atractivos para el turismo extranjero, en
concreto el mes de junio se presenta como el mayor afluencia en este tipo de
turismo que supera incluso a los turistas espafioles, en todas las comunidades
analizadas
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Esta concentracién del turismo en los meses de verano conlleva también un
mayor grado de ocupacién durante los meses estivales. Los hoteles gallegos al-
canzan un grado de ocupacién cercano al 50% en este periodo, inferior sin embar-
go al espafiol que se acerca al 75%. El resto del afio la ocupacién se sitda en media
en un 30% en Galicia y un 50% en Espafia. Durante los dltimos afios se ha
incrementado mds la ocupacién de los hoteles en verano, con incrementos tanto
en Galicia como en Espaiia.

Dentro del conjunto del afio, en Galicia destaca como ya se ha sefialado en
diversas ocasiones a lo largo del texto, el mes de agosto. En el afio 98 el grado de
ocupacién en este mes superd con creces al de afios anteriores, alcanzando un
74%, cifra que se acerca a la del conjunto de Espaiia. Al igual también que suce-
dia con las pernoctaciones, es el mes de enero el que se sitiia en los niveles mds
bajos de ocupacién anual, con porcentajes que rondan el 20%.

Respecto a la estancia en la comunidad gallega de los turistas que la visitan,
estos permanecen un mayor nimero de dias en los meses de verano con una media
de 2.5 dias, no alcanzando los dos dias en invierno. Esta estancia esti como ya se
ha sefialado muy por debajo de 1a media espafiola que supera los cuatro dias en
temporada alta, y se acerca a los tres dias y medio el resto del afio. En la comuni-
dad gallega, tan solo en el mes de agosto la estancia se acerca a los tres dias de
permanencia, mientras que en la mayoria de los meses no supera los dos dias.

Estas cifras sin embargo deben matizarse ya que por una parte no tienen en
cuenta la estancia de los turistas en alojamientos extrahoteleros en los cuales la
estancia media es mayor, especialmente en los apartamentos y segundas residen-
cias, y, por otra parte, tienen en cuenta la estancia media por viajero y hotel pero
puede suceder que algunos viajeros pernocten en dos o mas hoteles en su recorri-
do por Galicia.
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La demanda turistica en Galicia ha experimentado una evolucién muy posi-
tiva en las dos tltimas décadas, sélo se han producido caidas en las
pernoctaciones hoteleras en cuatro de los Giltimos veinte afios. Destacan en
sentido positivo el afio 93 y a partir del aiio 1995, desde el cual, el creci-
miento del nimero de pernoctaciones ha sido constante e importante.

La comunidad gallega se centra en el turismo de nacionalidad espariola,
con un crecimiento continuo del turismo extranjero en el total gallego, que
en la actualidad supone el 13% de los visitantes en alojamientos hoteleros

que recibe Galicia.

La estancia media en establecimientos hoteleros es inferior a la media es-
paiiola, pero no se dispone de datos que nos indiquen la estancia media por
visitante, ya que un viajero puede pernoctar en mds de un hotel cuando
viaja por Galicia, situacién que es distinta a la del turismo mediterrdneo
que estd constituido en su mayor parte por turismo residenciado en una
determinada localidad. También es mayor en general la estancia media del
turismo extrahotelero.
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Evolucion de la demanda a nivel provincial

Grafico 2.4

Demanda hotelera de Galicia (1998)
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Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.
CIFRAS INE: Movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros

Para el andlisis de la evolucién temporal de la demanda hotelera, hemos distin-
guido por una parte las dos provincias mds importantes A Corufia y Pontevedra,
que ademds son las que rivalizan en su posicién en el mercado turistico gallego.
Presentamos por otro lado la situacién de Orense y Lugo, que dado el nivel de
turismo que absorben presentan una evolucién muy similar.

La evolucion de la demanda hotelera en A Coruiia y Pontevedra, ha ido pareja
a la evolucion del conjunto de Galicia, ya que ambas representan ademds la mayor
parte de la demanda gallega. Son por lo tanto los afios 92 y 94, los que presentan
una peor evolucion en cuanto a demanda se refiere en los tltimos diez afios, si-
tudndose entre ambos uno de los mejores afios turisticos de la década en cuanto a
pernoctaciones se refiere, el afio 93.

Serd como ya hemos comentado el afio 95 el comienzo de una tendencia alcista
en el turismo gallego, que ha crecido a un ritmo constante en los dltimos afios. El
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crecimiento del nimero de turistas que recibe cada provincia se ha ido incre-
mentando en la dltima década, siendo Pontevedra la que mayor nimero de turistas
ha recibido en el conjunto del periodo. Esta tendencia parece romperse en el afio
1998, donde la provincia de A Coruiia es la que percibe el mayor incremento en
los turistas recibidos, de modo que se aproxima a Pontevedra y el nimero de
turistas que recibe cada una de ellas tiende a converger. Esta tendencia al equili-
brio en los tltimos afios hace que la demanda turistica gallega se reparta de modo
equitativo entre las provincias mds pobladas.

Gréfico 2.5

Evolucién del niimero de pernoctaciones.
A Corufia y Pontevedra (1989-98)
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Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.
CIFRAS INE: Movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros

Si la evolucién en cuanto al nimero de pernoctaciones que se presentan en
ambas provincias es similar, no sucede lo mismo con su distribucién entre turismo
espafiol y extranjero. El turista extranjero ha experimentado un crecimiento muy
importante en la Gltima década en la provincia de A Coruiia, pasando de represen-
tar el 10% a comienzos de la década a mas del 20% cuando ésta tiende a su fin, el
turismo que recibe esta provincia ha cambiado no sélo de modo cuantitativo sino
también cualitativo, de modo que la tendencia es a acercarse mas a la media espa-
fiola, donde el turismo extranjero alcanza mayores cuotas de mercado.
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Pontevedra, sin embargo ha mantenido constante la proporcién de turismo ex-
tranjero en el total, que si a comienzos de la década de los noventa apenas alcan-
zaba el 7%, a finales de ésta no supera el 10%, cifra que ya se presentaba en
Corufia 10 afos antes.

A modo de resumen podemos concluir que si bien la tendencia general es
similar en ambas provincias, existe una especializacién en el turismo recibido, de
modo que A Corufia tiende a incrementar de modo muy importante la demanda de
turismo extranjero, mientras que Pontevedra continiia centrada en el turismo de
nacionalidad espafiola.

Las provincias de Ourense y Lugo representan en conjunto un 15% de la de-
manda turistica total gallega, aunque la provincia de Lugo presenta una evolucién
mads positiva que su vecina Ourense en los dltimos diez afios.

Grafico 2.6
Evolucién del nimero de pernoctaciones.
Lugo y Ourense. (1989-98)
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CIFRAS INE: Movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros
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Los afios mds positivos para el turismo en ambas provincias son como para el
conjunto gallego, el afio 93 y los tltimos anos de la década, aunque el afio 1998 se
presenta mucho mds positivo para Ourense, donde el incremento total de las
pernoctaciones es al igual que sucedia para el conjunto de Galicia similar en el
aiio 1997 y 1998.

Estas dos provincias han experimentado una evolucién contraria a la gallega
en cuanto a al distribucién de su turismo entre nacional y extranjero. Si en A
Coruiia el turismo extranjero estaba en continuo incremento y en Pontevedra se
mantenia, en Lugo y Ourense va perdiendo peso de modo que actualmente apenas
supone el 3% del turismo que reciben estas provincias. El turismo extranjero se
centra por lo tanto en A Corufia que recibe mds del 60% del total gallego, debido
fundamentalmente a la positiva evolucién que tal y como se ha sefialado ha expe-
rimentado en la dltima década.

A pesar de su escaso peso en el total gallego, y de presentar en conjunto una
evolucion similar, la provincia de Lugo presenta una evolucién mds positiva en el
conjunto de la década. Si bien ambas han perdido posiciones en la demanda turis-
tica gallega, es Ourense donde se ha dejado sentir en mayor medida este descenso,
de modo que actualmente Lugo recibe un 70% mds de pernoctaciones en sus esta-
blecimientos que la provincia de Ourense.

Tanto las caidas como el incremento en el nimero de pernoctaciones suelen
ser de cuantias muy similares en ambas provincias, sin embargo los afios medios
de la década han sido en su conjunto peores en el caso de Ourense, lo que ha
permitido el distanciamiento entre ambas. El afio 1998 sin embargo se presenta
mads positivo en el turismo en Ourense con lo que parece que en estos tltimos afios
de la década de los 90 esta provincia comienza a recuperare de unos afios no muy
positivos para su turismo.
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La demanda hotelera en Galicia se centra en las provincias de Pontevedra y A
Coruiia, que absorben mds del 80% del total gallego.

La evolucion de estas dos provincias ha sido muy positiva en los tltimos vein-
te aios, de modo que ambas son las principales artifices del crecimiento total que
se observaba en Galicia.

La provincia de A Coruiia ha ido experimentando a lo largo de los afios una
creciente especializacién en el turismo extranjero, de modo que actualmente re-
presenta el 20% del total recibido en esta provincia. Pontevedra no ha experimen-
tado una evolucién similar, de modo que contintia centrando su demanda turistica
en el turismo nacional.

Lugo y Ourense apenas han variado su posicién en el conjunto allego, a pesar
de lo cual se observa una evolucién ligeramente mds positiva en el turismo que
recibe la provincia de Lugo.

2.2. La oferta hotelera: Establecimientos y plazas

Este sector dispone de mds de 42.000 plazas hoteleras, ademds de unas 30.000
plazas de camping, a las que hay que sumar la creciente oferta de turismo rural
que actualmente supera las 2.000 plazas.

La oferta hotelera gallega ha experimentado un importante crecimiento en la
Gltima década, pasando de representar el 3% del total nacional en 1985 al 4% en
1995. La creacién de mds de 15.000 plazas en este periodo ha permitido a nuestra
comunidad aumentar el peso del sector turistico gallego en el total nacional. Esta
oferta es muy superior a la de nuestros vecinos del norte, ya que Asturias y Cantabria
apenas superan el 1.4%, manteniendo ademds un nimero de plazas muy similar al
de hace 10 afios.

En relacion con la distribucién provincial de las plazas hoteleras, ésta se centra
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fundamentalmente en las provincias de Pontevedra y a Corufia que acaparan un
46% y un 31% respectivamente de la oferta total gallega. En el periodo 1985-95
la provincia de A Coruia ha ido perdiendo peso en su participacion en el total de
Galicia, ya que Pontevedra ha aumentado su oferta hotelera en mas de 8.000 pla-
zas, mientras que en A Coruila este incremento ha sido de unas 3.500, ambos
incrementos son superiores al que se ha producido en el conjunto de Espaiia, lo
que ha permitido a Galicia mejorar su posicion en cuanto a oferta hotelera.

Ourense y Lugo apenas han variado su participacion, aunque el nimero de
plazas ha crecido en ambas provincias, continda siendo un pequefio porcentaje de
la oferta hotelera gallega.

Grafico 2.7

Oferta Hotelera de Galicia (1995)
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Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.

Si la capacidad hotelera de Galicia ha crecido en los Gltimos diez afios a un 4%
anual que casi duplica al 2.2% del conjunto nacional, este crecimiento ha sido
desigual segtn la categoria de los hoteles.

En la tabla se presentan las plazas hoteleras segin categoria en la comunidad
gallega, en relacion con el porcentaje que cada tipo representa sobre el total na-
cional.
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Tabla 2.4.- Plazas hoteleras segun categoria. Galicia

1985 1990 1995
Total | % Espana | Total | % Espana | Total | % Espana
Hoteles 4y 5 * 3898 2.8% 4475 2.9% 5060 2.2%

Hoteles 3* 4338 1.7% 4976 1.5% 7151 1.7%
Hoteles menos 3*| 6079 2.6% 9364 3.7% 14123 5.8%
Hostales 13073 5.9% 15361 6.9% 16404 9.4%
Total 27388 3.2% 34176 3.7% 42738 41%

Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.
Anuario Estadistico INE.

Las plazas hoteleras disponibles en hoteles de cinco y cuatro estrellas apenas
han variado en Galicia en los dltimos afios, presentando un nimero de plazas en
este tipo de categoria superior al de Asturias o Cantabria que no llegan al 1% del
total nacional. El peso de este tipo de hoteles en el conjunto de plazas hoteleras
gallegas es similar al de estas dos tltimas comunidades con un 12% sobre el total.

Los hoteles de categoria medio-alta (tres estrellas) representan una proporcion
de este tipo de oferta en Espafia que permanece constante en los dltimos afios, con
un incremento paralelo al que se ha producido en media. Si comparamos su peso
en el total de la oferta hotelera gallega, se observa también ese estancamiento en
el tiempo, mientras que el crecimiento de este tipo de hoteles ha sido importante
en nuestras comunidades vecinas donde representa mds de un 25% de la capaci-
dad hotelera total, mientras que en Galicia apenas alcanza el 17%.

El tamafio de estos hoteles, 63 habitaciones de media es inferior a la media
nacional, pero superior al de Asturias o Cantabria, donde estos hoteles represen-
tan como antes hemos sefialado una importante parte de la oferta turistica de estas
comunidades.

La oferta de plazas hoteleras en hoteles y hostales de inferiores categorias es
muy importante en nuestra comunidad auténoma. El nimero de hoteles de una y
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dos estrellas ha experimentado un crecimiento espectacular en los tltimos afios,
lo que ha permitido a este tipo de hoteles absorber buena parte de la oferta turisti-
ca gallega con mds de un 30% de la capacidad total.

La duplicacion del nimero establecimientos y plazas en este tipo de hoteles en
los ultimos diez afios, ha ido pareja al descenso que desde el ano 90 se viene
produciendo en las plazas ofertadas en hostales. Su mayor tamaiio (entre 30 y 35
habitaciones), junto con la més que duplicacién de su nimero ha supuesto una
evolucion que aunque para el conjunto de Espaiia no se ha producido en la misma
medida, si ha sucedido en Asturias donde estos establecimientos todavia se han
desarrollado en mayor medida que en nuestra comunidad o en Cantabria, aunque
en esta tltima con menor fuerza.

El crecimiento de este tipo de hoteles en la zona norte ha sido como hemos
sefialado mayor que la media, donde la caida del nimero de plazas hoteleras
ofertadas en hostales, ha pasando a ser suplida por una mayor oferta en hoteles de
tres estrellas.

En Galicia las plazas ofertadas en hostales han seguido el mismo proceso de
descenso que el resto de Espaiia, sin embargo el elevado nimero de plazas de las
que se disponia en este tipo de establecimientos continia situando a la comunidad
gallega con un importante porcentaje en el conjunto nacional.

La oferta turistica en hoteles y hostales se distribuye fundamentalmente en las
provincias de A Corufia y Pontevedra, siendo éstas las que ademds concentran los
hoteles de mas estrellas.

La provincia de A Corunia se reparte con Pontevedra los tres establecimientos
de cinco estrellas de los que dispone Galicia, asi como la mayoria de los estable-
cimientos de cuatro estrellas, el turismo de nivel alto se centra fundamentalmente
en estas dos dreas, con un pequefio porcentaje en este tltimo tipo de estableci-
mientos para Lugo y Ourense.
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Tabla 2.5.- Plazas hoteleras segun categoria. A Coruna

1985 1990 1995

Total % Galicia | Total | % Galicia | Total | % Galicia
Hoteles 4y 5 * 1652 42.4% 1974 44.1% 2318 45.8%

Hoteles 3* 1900 43.8% 2103 42.3% 2595 36.3%
Hoteles menos 3*| 1019 16.8% 1509 16.1% 2161 15.3%
Hostales 5264 40.3% 5618 36.6% 6310 38.5%
Total 9835 36% 11204 32.8% 13384 31.3%

Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo.
Anuario Estadistico INE.

La evolucién de la oferta en esta provincia ha sido positiva en los Gltimos
afios, aunque ha perdido peso en el total de Galicia, ya que su crecimiento fue
como ya hemos sefialado menor que el experimentado por Pontevedra. Al igual
que sucede en toda el drea norte, son los hoteles de tres y menos estrellas los que
han experimentado una evolucién mds positiva en los ultimos afios.

Pontevedra destaca como ya se ha indicado por su creciente acaparacion del
mercado gallego, convirtiéndose actualmente en el 4rea con mayor presencia ho-
telera en todas sus categorias.

El sector turistico se centra en los hoteles de tres estrellas que se acercan al
50% en el total de su oferta y superan el 60% del total gallego. El nimero de
plazas en esta categoria se ha duplicado, siguiendo la tendencia ya sefialada de
otras comunidades. El nimero de hoteles de este tipo presenta también una posi-
tiva evolucién, siguiendo la tendencia observada en el nimero de plazas, con la
apertura de 11 nuevos hoteles en los tltimos 10 afios.

La oferta hotelera en esta provincia ha pasado a ser la mds importante del
conjunto gallego, ademds de centrarse en hoteles de categoria media o medio-
baja, siguiendo la tendencia nacional en el descenso de la oferta en hostales de
menor categoria.
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Tabla 2.6.- Plazas hoteleras segun categoria. Pontevedra

1985 1990 1995

Total % Galicia | Total | % Galicia | Total % Galicia
Hoteles 4y 5™ 1826 46.8% 2022 45.2% 2263 44.7%

Hoteles 3* 1822 42% 2144 43.1% 3042 42.5%
Hoteles menos 3*| 3948 64.9% 6210 66.3% 8803 62.3%
Hostales 4015 30.7% 5170 33.6% 5613 34.2%
Total 11611 42.4% 15546 45.5% 19721 46.1%

Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo. Anuario Estadistico INE.

La provincia de Lugo presenta una oferta turistica centrada en hoteles de cate-
gorias bajas y hostales, aunque su oferta turistica costera la diferencia de Ourense
donde el turismo se centra masivamente en los hostales de menor categoria.

Ourense se ha desvinculado de la tendencia general en Galicia, con un creci-
miento muy moderado en su oferta de plazas hoteleras, un moderado descenso en
las plazas ofertadas en hostales y un pequefio incremento en los hoteles de tres
estrellas.

Lugo sigue la tendencia del conjunto gallego y nacional, con descenso en el
niimero de hostales y una potenciacién de los hoteles de tres y menos estrellas.

Tabla 2.7.- Plazas hoteleras segun categoria. Lugo

1985 1990 1995
Total | % Galicia | Total | % Galicia | Total | % Galicia
Hoteles4y 5~ 318 8.2% 318 71% 318 6.3%
Hoteles 3* 365 8.4% 474 9.5% 901 12.6%
Hoteles menos 3*| 444 7.3% 782 8.4% 2070 14.7%
Hostales 2063 15.8% 2361 15.4% 2169 13.2%
Total 3190 11.6% 3935 11.5% 5458 12.8%

Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo. Anuario Estadistico INE.
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Tabla 2.8.- Plazas hoteleras segun categoria. Ourense

1985 1990 1995
Total | % Galicia | Total | % Galicia | Total | % Galicia
Hoteles4y 5 * 102 2.6% 161 3.6% 161 3.2%
Hoteles 3* 251 5.8% 255 51% 613 8.6%
Hoteles menos 3*| 668 1% 863 9.2% 1089 7.7%
Hostales 1731 13.2% 2212 14.4% 2312 14.1%
Total 2752 10% 3491 10.2% 4175 9.8%

Fuente: Anuario Estadistico del Turismo. Secretaria General de Turismo. Anuario Estadistico INE.

La oferta hotelera gallega se completa con las plazas disponibles en estableci-
mientos de menor categoria como fondas, asi como la oferta de apartamentos
turisticos y campings; ademads de las plazas existentes en el turismo rural.

Las fondas existentes en Galicia han ido disminuyendo con el tiempo en favor
de establecimientos de mayor categoria, sin embargo el elevado porcentaje de
este tipo de establecimientos de los que se disponia en el afio 1985, supone que
todavia 10 afos después exista un importante nimero de establecimientos de este
tipo en relacion con otras comunidades o con el conjunto de Espaiia.

2.3. Campings y turismo rural

La oferta de campings gallegos ha experimentado una evolucién positiva en
estos ultimos 10 afios, al igual que sucedia con la plazas hoteleras. El nimero de
plazas de campings se ha triplicado en estos afios, aumentando tanto el nimero de
campings como las plazas disponibles en cada uno de ellos, siendo esta segunda
via la que ha propiciado un mayor crecimiento de la oferta.

Este crecimiento ha llevado a situarnos en nimero de plazas cercano a las
30.000, similar al de Asturias o Cantabria, en esta tltima comunidad ya disponian
en el afio 1985 de la casi totalidad de las plazas ofertadas actualmente, mientras
que en Asturias éstas se han duplicado.
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Tal y como sucede con las plazas disponibles en hoteles y hostales, los cam-
pings se distribuyen fundamentalmente en las provincias de A Coruiia y Pontevedra,
con un 41% y 48% respectivamente. El incremento tanto en el nimero de cam-
pings como en el nimero de plazas disponibles ha sido mds importante en
Pontevedra donde se han duplicado, (actualmente superan las 14.000 plazas). A
pesar de este incremento la provincia de A Corufia ha mejorado su posicién ini-
cial, aumentando su participacion en el total gallego, a pesar de que sus campings
disponen por término medio de un niimero menor de plazas 280, frente a las 357
por término medio que existen en Pontevedra.

El turismo rural constituye una oferta turistica en constante auge en Espafia, y
en concreto en zonas que presentan una potencialidad importante en este tipo de
turismo como es el caso de Galicia y las regiones del norte de la peninsula.

Estos establecimientos han experimentado un esplendor importante en los 1l-
timos afios, tal y como puede observarse en los datos disponibles desde 1996.
Para el conjunto de Galicia el ano 1998 se presenta como un afio de gran creci-
miento en este tipo de oferta turistica, ya que hasta el mes de octubre el niimero de
plazas ofertadas en este tipo de establecimientos habia crecido en mas de 500, con
40 nuevos establecimientos.

Tabla 2.9.- Numero de plazas ofertadas en establecimientos de turismo rural

aatictal B | P | g | 02 QUG Soe i porler)
Coruna| Galicia Galicia se Galicia | vedra | Galicia

1996 | 1565 373 23.8% 513 32.8% 200 12.8% 479 30.6%
1997 | 1671 405 24.2% 603 36.1% 208 125% | 455 | 27.2%
1998 | 2153 | 546 25.3% 678 31.5% 271 12.6% | 658 30.6%

Fuente: Estadistica continua de turismo rural. IGE
Nota: Datos de diciembre de cada afo. 1998, datos de octubre.
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La distribucién provincial de este tipo de establecimientos difiere en gran me-
dida de la que se presenta en el turismo de hoteles y hostales, las plazas de turismo
rural se distribuyen fundamentalmente en las provincias de Lugo, Pontevedra, y
A Coruiia. El pequefio porcentaje de Ourense que se ha mantenido constante en su
proporcién respecto al total gallego en los tltimos afios.

Es importante destacar por lo tanto la oferta de turismo rural de la provincia de
Lugo, que constituye mds de un 12% de su oferta en hoteles y hostales. Las zonas
del Caurel y Os Ancares constituyen dos atractivos turisticos muy importantes en
este drea que se comienzan a explotar a través del turismo rural, y que fomentan
por lo tanto la creacién de establecimientos de este tipo.

En esta oferta hostelera se distinguen tres categorias, pazos, casas de aldea y
casas de labranza. La mayoria de las plazas ofertadas se centran en casas de
aldea, que en media representan el 60% del total. Aunque existen importantes
diferencias provinciales.

Ourense presenta un importante nimero de pazos en su oferta de turismo rural,
con la particularidad de no ofrecer casas de labranza y centrarse en establecimien-
tos de mayor categoria.

Pontevedra centra su oferta en las casas de aldea, complementada con tan sélo
6 establecimientos en casas de labranza y 5 pazos que suponen respectivamente
46 y 84 plazas hoteleras.

Las provincias de A Corufa y Lugo presentan una distribuciéon muy similar en

su oferta, de modo que absorbiendo las casas de aldea el 50% de la oferta, el resto
se distribuye de forma casi equitativa entre pazos y casas de labranza.
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Tabla 2.10.- Numero de plazas ofertadas en establecimientos de turismo rural,
segun tipo de establecimiento y provincia (1998)

Total —— % Casas % Casas %
Total Aldea Total | Labranza | Total
Galicia | 2153 | 462 |21.4%| 1305 |60.6%| 386 | 18%
A Coruna 546 151 27.6% 219 40.2% 176 32.2%
Lugo 678 127 18.7% 387 57.1% 164 24.2%
Ourense 271 100 36.9% 171 63.1% - .
Pontevedra [ 658 84 12.8% 528 80.2% 46 7%

Fuente: Anuario Estadistica continua de Turismo rural. IGE.

El niimero de plazas de turismo rural ha aumentado en Galicia, tal y como
hemos sefialado, el Gltimo afio en 500, las que sumadas a las 330 de afio anterior,
suponen la practica duplicacién en el nimero de plazas existentes. Este aumento
de la oferta se ha visto acompanado por un aumento en la ocupacioén a lo largo de
todo el afo. Estos dos aspectos indican por lo tanto un aumento superior en el
nimero de turistas que en las plazas disponibles, lo que se ha traducido en un
aumento en el grado de ocupacién media.

Las pernoctaciones han crecido de forma significativa en estos dos dltimos
afios, de modo que desde septiembre de 1996 hasta el mismo mes del afio 98, tanto
el nimero de personas que han pasado por este tipo de establecimientos, como las
estancias que en ellos se han efectuado han aumentado en mds de un 80% en
ambos casos, de modo que el incremento en la oferta turistica que hemos venido
sefialando se ha visto acompaifiado por un incremento superior en la demanda.

Tabla 2.11.- Numero de pernoctaciones en establecimientos de turismo rural

A %o % Quren- Yo Ponte- %

Galicia\oorupa) Galicia | MU9° | Galicia | se | Galicia | vedra | Galicia

1996 |71.773|27.038| 37.7% |17.690| 24.7% |[11.303| 15.7% |15.742| 21.9%

1998 [131.470 45.110| 34.3% |36.404| 27.7% |17.265| 13.1% |32.690| 24.9%

Fuente: Anuario Estadistica continua de Turismo rural. IGE.
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El grado de ocupacién de este tipo de establecimientos ha ido creciendo en
estos afios. Su ocupacién comienza a aumentar a partir del mes de abril con la
llegada de la primavera y la fecha clave de semana santa, la demanda de estos
establecimientos crece a lo largo del afio situindose en su punto mds dlgido en los
meses de julio, agosto y en menor medida en septiembre.

Grafico 2.8

Evolucién mensual del nimero de pernoctaciones en
establecimientos de turismo rural.
Galicia. 1996 y 1998
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El afo 1998 ha supuesto un aumento en la ocupacion, respecto al afio mismo
periodo del afio anterior, siendo el mes de agosto con un 54% de ocupacién el
mds destacado del afio (en 1996 y 1997 este porcentaje se situaba en un 45% y
46% respectivamente), los meses de otofio e invierno la ocupacién media de estos
establecimientos ronda el 10%, siendo enero y febrero los meses con menor grado
de ocupacion.

En cuanto a la distribucién provincial, Ourense que dispone de la menor oferta
es también la que presenta un mayor grado de ocupacién debido fundamental-
mente a sus pazos que siendo los menos numerosos en todas las provincias pre-
sentan el mayor grado de ocupacién durante todo el afio.
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La provincia de A Coruna también presenta una ocupacion superior a la media
alcanzando en agosto de 1998 el 66%. Son también los pazos, menores en numero
los que presentan un grado de ocupacién mayor a lo largo de todo el afio, seguidos
por las casas de aldea y en menor medida las casas de labranza.

Pontevedra y Lugo con una mayor oferta presentan también un menor grado de
ocupacién, aunque ligeramente superior en la provincia de Lugo. También en
estas dos provincias son los pazos los que mantienen una mayor demanda a lo
largo del afio, siendo en temporada baja donde las diferencias son de mayor mag-
nitud.

Estos establecimientos de turismo rural reciben a sus huéspedes una media de
dos dias, siendo ligeramente mayor estas estancias en los meses de verano, pero
incluso en estos meses apenas superan esta cifra.

En cuanto a la distribucién provincial de estos viajeros, el incremento mas
importante se ha producido en Lugo y A Corufia, que por otra parte habian au-
mentado de forma importante su capacidad en este tipo de turismo, asi estas dos
provincias han ido ganando peso no sélo en la oferta sino en la demanda de este
tipo de establecimientos, por lo que no nos debe llevar a engafio el menor grado de
ocupacién que se observaba en estas dos dreas respecto a Ourense y Pontevedra,
que al disponer de un menor nimero de establecimientos, consiguen de forma
mds rdpida aumentar su grado de ocupacién sin que esto se haya traducido en un
incremento tan importante en el nimero de turistas recibidos.

El mayor grado de ocupacién que se observaba en los establecimientos de A
Coruiia si se ha traducido en las mds de 35.000 pernoctaciones registradas hasta
octubre del afio 1998. Es importante senalar que si se consideran los ultimos me-
ses del afio estas diferencias son menos acusadas, ya que el grado de ocupacion en
esta provincia es muy superior a la media en los meses de verano, mientras que en
temporada baja es similar a la media gallega.

43



Guisan, M.C., Aguayo, E. y Neira, I.

El turismo rural se presenta como una opcion turistica en constante auge en
los dltimos afios, tanto desde el punto de vista de la oferta como de su
demanda.

Este turismo se presenta en Galicia repartido entre las provincias de Lugo
(31%), Pontevedra (31%) y A Coruiia (25%), siendo Ourense la que pre-
senta un porcentaje menor (13%).

Los establecimientos hoteleros mads numerosos en Galicia son las casas de
aldea que representan un 60% del total, y en menor medida las casas de
labranza y los pazos.

2.4. Apartamentos y otros alojamientos turisticos

Ademis de la oferta de alojamiento en establecimientos hoteleros, fondas, cam-
pings y casas rurales, existen numerosos alojamientos en apartamentos y casas de
alquiler y en propiedad. Las estadisticas oficiales no incluyen a la mayoria de
estos apartamentos en el concepto de “apartamento turistico” el cual parece estar
limitado a algunos tipos de alojamientos gestionados por empresas dedicadas al
alquiler de edificios especialmente destinados al alquiler turistico. Los denomina-
dos “apartamentos turisticos” son s6lo una parte pequeiia de los apartamentos y
viviendas que se destinan al alojamiento de veraneantes, ya sean turistas interio-
res de la region ya sean turistas procedentes de otras regiones o paises.

Los denominados “apartamentos turisticos” incluyen apenas 1300 plazas dis-
ponibles y presentan una oferta con un pequefio peso en el total. La mayoria de
los establecimientos de este tipo se concentran en las provincias de Pontevedra y
A Coruna, suponiendo sin embargo un pequefio peso en el total de plazas disponi-
bles en cada una de ellas. Este tipo de establecimientos es mads comtn en otras
comunidades espafiolas, alcanzando en el conjunto de Espaiia la mitad del total de
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plazas disponibles en hoteles y hostales, en las de Asturias y Galicia apenas alcan-
za el 3%, suponiendo un mayor porcentaje en otras regiones como Cantabria,
aunque sin alcanzar las cuotas que alcanza en Espana.

Sin embargo Galicia dispone de un nimero importante de viviendas secunda-
rias, constituido por 126839 viviendas en 1991, cuyo niimero ha evolucionado de
forma importante desde 1960 y especialmente desde 1981. La mayoria de estas
viviendas se dedican al veraneo, bien de residentes en la propia comunidad galle-
ga bien procedentes del exterior. Muchas de las familias residentes fuera de Galicia
que mantienen una vivienda secundaria en la regién son de origen gallego pero
también hay muchas de otras procedencias.

En 1960 habia en Galicia solamente 5709 viviendas secundarias lo que repre-
sentaba s6lo un 2.23% de las 255082 viviendas secundarias de Espaiia.

En 1970 las viviendas secundarias de Galicia pasaron a ser 19353 y las de
Espafia 796185, representando Galicia un 2.43% del total de Espafia.

En 1981 el nimero de viviendas secundarias de Galicia alcanzé el valor de
53265, representando un 2.80% de las viviendas secundarias de Espafia que en
dicho afio alcanzaron un nimero de 1898602.

En el periodo 1981-91 el nimero de viviendas secundarias de Galicia experi-
menté un incremento muy importante, hasta alcanzar las 126839 viviendas secun-
darias en 1991, representando un 4.82% del total de Espaiia que en dicho afio fué
de 2628817 viviendas secundarias.

La importancia de este tipo de alojamiento es muy destacada, si tenemos en
cuenta que generan un importante valor afiadido en la regién tanto al construirse,
con el consiguiente impacto positivo sobre el sector de la construccion de vivien-
das, como al utilizarse. Los residentes en estas viviendas efectiian un gasto impor-
tante en el comercio local, establecimientos de restauracién y otros estableci-
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mientos hosteleros, y ademds generan un impacto positivo sobre la demanda de
otros servicios de transporte, esparcimiento, sanidad, etc.

El impacto sobre el sector de la construccion es notorio, si tenemos en cuenta
que el incremento de 73574 viviendas secundarias de Galicia en el periodo 1981-
91 supone un alto porcentaje del total de viviendas construidas. El incremento
total de viviendas de Galicia en dicho periodo fué de 154273, de las cuales un
47.69% fueron secundarias. Esto nos indica la importancia del turismo interior y
exterior sobre el valor anadido a nivel local. En el proximo capitulo analizaremos
la importancia que tiene este tipo de turismo en las distintas dreas y comarcas de
Galicia, y en el Capitulo 4 analizaremos el impacto sobre el Valor Afiadido y el
empleo de distintos sectores productivos.

2.5. Restaurantes y otros establecimientos de hosteleria

Ademas de la oferta hostelera en todo tipo de establecimientos hoteleros, tam-
bién se observa en Galicia oferta en el sector de restauracion, que representa alre-
dedor del 8% del total espaiiol.

El sector de hosteleria proporcioné 48300 empleos en el conjunto de Galicia,
destacando las provincias de A Coruiia, y Pontevedra que representan aproxima-
damente el 75% del total.

El valor afiadido de la hosteleria representa en Galicia el 6.48% del VAB total

regional. Mientras que en Espaia representa el 7.76%, segin las estimaciones de
Rey (1998).
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CAPITULO 3

DISTRIBUCION TERRITORIAL DEL TURISMO GALLEGO

En este capitulo presentamos la distribucién de la oferta turistica en las comar-
cas de Galicia, agrupdndolas en 7 Areas, en torno a las 7 principales ciudades.

Utilizamos la clasificacion comarcal de la Xunta de Galicia.

Los indicadores utilizados son el nimero de plazas hoteleras y el nimero de
segundas residencias. Hemos dispuesto de datos de ambos indicadores a nivel
municipal, si bien los de las plazas hoteleras son mds actuales, ya que correspon-
den al afio 1997 y los de las segundas residencias son de 1991, dltimo afio en el
que el INE contabilizé este dato ya que sélo se realiza este estudio estadistico en
los afios censales. Por lo tanto hasta el afio 2001 no tendremos una actualizacion.
Serfa deseable disponer de una informacion mds actualizada, al menos cada quin-
quenio a nivel municipal.

En las columnas (1) y (2) de datos de las tablas figuran estas variables, mien-
tras que en la columna (3) figura la poblacién de derecho del Padrén Municipal de
1996. Las columnas (4) y (5) miden la intensidad turistica mediante las variables
VSH (viviendas secundarias por cada mil habitantes) y NPLAH (nimero de pla-
zas hoteleras por cada mil habitantes).

Hemos agrupado las 53 comarcas en 7 dreas metropolitanas: Area de Ferrol,
Area de A Coruiia, Area de Santiago, Area de Pontevedra, Area de Vigo, Area de
Lugo, Area de Ourense. En el anlisis de cada drea destacamos las comarcas que
ofertan mas de 500 plazas hoteleras y todas las que presentan una intensidad turis-
tica superior a la media de Galicia la cual toma el valor 16 para la variable “nime-
ro de plazas hoteleras por cada mil habitantes” (NPLAH) y el valor 44 para la
variable “nimero de viviendas secundarias por cada mil habitantes” (VSH). Tam-
bién destacamos los municipios de cada drea con mayor oferta turistica, con mds
de 500 viviendas secundarias o mas de 100 plazas hoteleras.
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Las comarcas que componen las siete dreas metropolitanas son las siguientes:

1.- Area de Ferrol: Eume, Ferrol, Ortegal.

2.- Area de A Coruiia: Bergantinos, Betanzos, A Coruiia, Fisterra, Terra de
Soneira.

3.- Area de Santiago: Arziia, Barbanza, A Barcala, Muros, Noia, Ordes, San-
tiago, O Sar, Terra de Melide, Xallas.

4.- Area de Pontevedra: Caldas, Deza, O Morrazo, A Paradanta, Pontevedra,
O Salnés, Tabeirds-Terra de Montes.

5.- Area de Vigo: O Baixo Miio, O Condado, Vigo.

6.- Area de Lugo: Os Ancares, Chantada, A Fonsagrada, Lugo, A Marina Cen-
tral, A Marinia Occidental, A Marifia
Oriental, Meira, Quiroga, Sarria, Terra Ch4,
Terra de Lemos, A Ulloa.

7.- Area de Ourense: Allariz-
-Maceda, Baixa-Limia, A Limia,
O Carballifio, Ourense, O Ribeiro,
Terra de Caldelas,
Terra de Cela-
nova, Terra
de Trives,
Valdeorras,
Verin, Viana.
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3.3. Area de Ferrol
- Eume (Cabanas, Capela (A), Monfero, Pontedeume, Pontes de Garcia
Rodriguez (As))

- Ferrol (Ares, Cedeira,
Fene, Ferrol, Moeche, Carits
Mugardos, Nardén, Neda,

" Cedaira
San Sadurdifio, Somozas L
(As), Valdovifio)
Cerdido
Valdoviiia - y | e
- Ortegal (Carifio, Cer- . b Moshe ) _
dido, Maifién, Ortigueira) N Nan L s
an
Farrol i " e '\ Sadumific N
' Fene S " As Pontes de
Mugude | Capela, A Garcia Rodriguez
Ares Cabanas \
P.Df‘!laaeuma '- 3
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Viviendas secundarias y numero de plazas hoteleras en el drea de Ferrol

Vs NPLA POB VSH NPLAH
Eume 1672 551 29260 57.14 18.83
Ferrol 5971 980 167396 35.67 5.85
Ortegal 791 186 18049 43.82 10.31
Total de area 8434 1717 214705 39.28 7.99

En el drea de Ferrol la comarca del Eume es la que tiene mayor intensidad
turistica, superando la media de Galicia, tanto en viviendas secundarias como en
nimero de plazas hoteleras por cada mil habitantes, si bien en niimero de plazas
hoteleras el primer lugar dentro del drea lo ocupa la comarca de Ferrol con 980.
También supera las 500 plazas la comarca de Eume con 551.

En la comarca del Eume superan las 500 viviendas secundarias los municipios
de Pontedeume, en primer lugar, y Cabanas. Tienen mds de 100 plazas hoteleras
Cabanas, que ocupa el primer lugar, y Pontedeume.

En la comarca de Ferrol los municipios que tienen més de 500 viviendas se-
cundarias son Ares, Ferrol y Valdoviiio, y los que superan la centena de plazas

hoteleras son Ferrol, que supera las 500, Fene, Cedeira y Narén.

En la comarca de Ortegal el municipio mds destacado es Ortigueira, con casi
500 viviendas secundarias y con mds de 100 plazas hoteleras.
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3.2. Area de A Coruna
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tifios, Carballo, Coristanco, Laracha,
Laxe, Malpica de Bergantifios, Ponte-
ceso)

- Betanzos (Aranga, Betanzos, Ce-
suras, Coirds, Curtis, Irixoa, Mifio, Oza
dos Rios, Paderne, Vilarmaior, Vilasan-
tar)

- A Coruiia (Abegondo, Arteixo,
Bergondo, Cambre, Carral, Coruiia (A),
Culleredo, Oleiros, Sada)
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Viviendas secundarias y niimero de plazas hoteleras en el drea de A Corufia

VS NPLA POB VSH NPLAH

Bergantifios 2339 307 71225 32.84 4.31
Betanzos 3267 248 39619 82.46 6.25
A Coruna 11755 5375 347605 33.82 15.46
Fisterra 309 535 26326 11.74 20.32
Terra de

Soneira 400 223 23236 17.21 9.59
Total de

area 18070 6688 508011 35.57 13.16

En el drea de A Coruiia, la comarca que supera la intensidad hotelera media de
Galicia es Fisterra y la comarca de A Corufia se sitda ligeramente por debajo de
dicha media. La comarca de Betanzos destaca por su intensidad en viviendas se-
cundarias, situdndose con 82.46 viviendas secundarias por cada mil habitantes
muy por encima de la media de Galicia. El primer lugar en ndmero total de plazas
hoteleras, con 5375, lo ocupa A Coruiia. Ademds de esta comarca supera las 500
plazas la comarca de Fisterra con 535.

En la comarca de Bergantifios los municipios que superan las 500 viviendas
secundarias son Carballo y Laxe, y se aproxima a dicho niimero Ponteceso. Por lo
que respecta al nimero de plazas hoteleras s6lo Carballo supera las 100 plazas,
acercandose a las 200.

En la comarca de Betanzos destaca el municipio de Mifio con mds de 500
viviendas secundarias y en segundo lugar, en este indicador el municipio de Curtis

que se aproxima a las 500. Ninglin municipio supera las 100 plazas hoteleras.

En la comarca de A Corufia destacan en niimero de viviendas secundarias los
municipios de A Corufia con més de 3000, Oleiros con m4s de 2000 y Sada con
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mas de 1500. También superan las 500 viviendas secundarias los municipios de
Abegondo, Arteixo, Bergondo, Cambre y Culleredo. Por lo que respecta al nime-
ro de plazas hoteleras los municipios mds destacados son A Corufia con 3650,
Culleredo con 693 y Oleiros con 543. También superan la centena de plazas hote-

leras Arteixo y Sada.

En la comarca de Fisterra ningtin municipio supera las 500 viviendas secunda-
rias. Superan las cien plazas hoteleras los municipios de Cee, Corcubion y Fisterra.

En la comarca de Soneira, tampoco ningtin municipio supera las 500 viviendas

secundarias. El municipio de Camarifias es el mds destacado en nimero de plazas
hoteleras, superando la centena.
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3.3. Area de Santiago
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- Arziia (Arzida, Boimorto, Pino (O),
Touro)

- Barbanza (Boiro, Pobra do Cara-
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- A Barcala (Bana (A), Negreira)
- Muros (Carnota, Muros)

- Ordes (Cerceda, Frades, Mesfa,
Ordes, Oroso, Tordoia, Trazo)

- Santiago (Ames, Boqueixon,
Brién, Santiago de Compostela, Teo,
Val do Dubra, Vedra)

- O Sar (Dodro, Padrén, Rois)

- Terra de Melide (Melide, San-
tiso, Sobrado, Toques)

- Xallas (Mazaricos, Santa Com-
ba).
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Viviendas secundarias y numero de plazas hoteleras en el area de Santiago

VS NPLA POB VSH NPLAH
Arzia 508 88 19918 25.50 4.4
Barbanza 1714 290 66862 25.63 4.3
A Barcala 386 80 12543 30.77 6.4
Muros 953 338 17205 55.39 19.6
Noia 1963 390 38752 50.65 10.1
Ordes 404 315 38074 10.61 8.3
Santiago 7371 3853 141897 51.95 27.2
O Sar 116 444 18826 6.16 23.6
Terra de Melide 1092 44 15390 70.95 2.8
Xallas 268 99 18119 14.79 55
Total area 14775 5941 387586 38.12 15.33

En el drea de Santiago superan la media regional de intensidad hotelera tanto
la comarca de Santiago como las de O Sar y Muros. En nimero total de plazas
hoteleras l6gicamente el mayor valor corresponde a la comarca de Santiago con
3853. Ninguna otra comarca del drea supera las 500 plazas.

En la comarca de Arzia el municipio con mds viviendas secundarias es
Boimorto pero ninguno supera las 500 viviendas secundarias ni las 100 plazas
hoteleras.

En la comarca de Barbanza supera las 500 viviendas secundarias y las cien
plazas hoteleras el municipio de Ribeira que es en ambos indicadores el mds des-
tacado de esta comarca. En la comarca de Muros el municipio de Muros también
supera ambas cantidades y en la comarca de Noia el municipio de Noia también
supera ambas cantidades mientras que el de Porto do Son supera las 500 viviendas
secundarias, alcanzando casi el millar.

En la comarca de Ordes ninglin municipio supera las 500 viviendas secunda-
rias y s6lo Ordes, con 244 plazas hoteleras supera la centena de plazas.
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En la comarca de Santiago destaca el municipio de Santiago con 6202 vivien-
das secundarias y con 3418 plazas hoteleras. Los demds municipios de la comarca
no superan las 500 viviendas secundarias y s6lo Teo supera las 100 plazas hotele-
ras.

En la comarca de O Sar ningtn municipio supera las 500 viviendas secunda-
rias pero si la centena de plazas hoteleras, lo que ocurre en el municipio de Padrén
con mds de 400 plazas.

En la comarca de Melide destaca el municipio de Melide con més de 500
viviendas secundarias.

En la comarca de Xallas los dos municipios incluidos no alcanzan en conjunto

las 500 viviendas secundarias pero el municipio de Santa Comba se sitia en torno
a la centena de plazas hoteleras.
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3.4. Area de Pontevedra
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Viviendas secundarias y niimero de plazas hoteleras en el 4rea de Pontevedra

VS NPLA POB VSH NPLAH
Caldas 706 597 35831 19.70 16.66
Deza 1228 204 49697 24.70 410
O Morrazo 3558 628 78248 45.47 8.02
A Paradanta 1430 72 20275 70.53 3.55
Pontevedra 3420 2779 114714 29.81 24.22
O Salnés 7164 8777 103178 69.43 85.06
Tabeirés-Terra
de Montes 1204 197 30564 39.39 6.44
Total de area 18710 13254 432507 43.26 30.64

En el drea de Pontevedra superan la media regional de intensidad hotelera las
comarcas de Caldas, Pontevedra y O Salnés. O Salnés alcanza la intensidad méxi-
ma de Galicia con 85 plazas hoteleras por cada mil habitantes, muy por encima de
la media regional cuyo valor es 16, y es también la comarca de Galicia que tiene,
con 8777 plazas, el mayor niimero de plazas hoteleras. Ademds superan las 500
plazas hoteleras, las comarcas de Caldas, con 597, O Morrazo, con 628, y
Pontevedra con 2779.

En la comarca de Caldas destacan con mds de 100 plazas hoteleras los munici-
pios de Caldas de Reis y Cuntis. Ningn municipio supera las 500 viviendas se-
cundarias.

En la comarca de Deza el municipio de Lalin se aproxima a las 500 viviendas
secundarias y ninguno de los municipios de la comarca supera las 100 plazas
hoteleras.

En la comarca de O Morrazo destacan en niimero de viviendas secundarias los
municipios de Cangas con mds de 1000, asi como Bueu y Marin con mds de 500.
Moaiia, se aproxima a las 500 viviendas secundarias. En niimero de plazas hotele-
ras destacan Cangas y Bueu que superan la centena.
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En la comarca de A Paradanta destaca el municipio de O Covelo con mas de
500 viviendas secundarias.

En la comarca de Pontevedra superan las 500 viviendas secundarias los muni-
cipios de Pontevedra con 1379 y Poio con 7341. Los municipios que superan la
centena de plazas hoteleras son Poio con 1469, Pontevedra con 989 y Vilaboa con

270.

En la comarca de O Salnés los municipios mas destacados en el niimero de
viviendas secundarias son: Sanxenxo con 3376, O Grove con 1467, Vilagarcia de
Arousa con 1149 y Vilanova de Arousa con 582. Superan las cien plazas hoteleras
los municipios de Sanxenxo con 4962, O Grove con 2410, Vilanova de Arousa
con casi 485. También superan la centena Cambados , Vilagarcia de Arousa y
Ribadumia.

En la comarca de Tabeirds s6lo el municipio de A Estrada supera las 500 vi-
viendas secundarias y las 100 plazas hoteleras.
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3.5. Area de Vigo
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Viviendas secundarias y numero de plazas hoteleras en el drea de Vigo

VS NPLA POB VSH NPLAH
O Baixo Mifio 2248 1183 45424 49.49 26.04
O Condado 2362 382 38154 61.91 10.01
Vigo 11968 5800 399019 29.99 14.54
Total area 16578 7365 482597 34.35 15.26

En el 4rea de Vigo la comarca de O Baixo Mifio supera la media regional de
intensidad de plazas hoteleras, y la comarca de Vigo se sitiia ligeramente por
debajo de dicha media. El mayor nimero de plazas hoteleras corresponde a la
comarca de Vigo con 5800. También supera las 500 plazas hoteleras la comarca
de O Baixo Mifio con 1183.

En la comarca de O Baixo Miiio destacan con mds de 500 viviendas secunda-
rias los municipios de A Guarda y Tomifo, seguidos por el de Tui que se acerca a
dicha cantidad. El municipio de A Guarda supera las 500 plazas hoteleras, mien-
tras que el de Tui supera las 300 y el Oia las 100.

En la comarca de O Condado destaca Ponteareas con mas de 1000 viviendas
secundarias. El municipio mds destacado en el nimero de plazas hoteleras es
Mondariz-Balneario que se aproxima a las 300, seguido por Ponteareas que se
aproxima a 100.

En la comarca de Vigo destacan en el nimero de viviendas secundarias los
municipios de Vigo con 6204, Nigrin con 2284, Baiona con 1615. También supe-
ran las 500 viviendas secundarias los municipios de Gondomar y Redondela. En
nimero de plazas hoteleras destaca el municipio de Vigo con 4082, seguido por el
de Baiona con 604. También superan las 100 plazas hoteleras los municipios de
Mos, Nigran, O Porrifio y Redondela.
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3.6. Area de Lugo Viviendas secundarias y nimero de plazas hoteleras en el drea de Lugo
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marcas: A Marifia Occidental, A Marifia Oriental y Quiroga. Esta tltima comarca
tiene un nimero moderado de plazas que sin embargo es importante en relacién
con su poblacién. El mayor nimero de plazas hoteleras se concentra en la comar-
ca de Lugo con 1728, A Mariia Occidental con 1035 y A Marifia Oriental con
601.

En las comarcas de Os Ancares y A Fonsagrada ningtin municipio supera las
500 viviendas secundarias ni las 100 plazas hoteleras. El mds destacado es Becerred
con casi 400 viviendas secundarias y casi 100 plazas hoteleras. En la comarca de
Chantada destaca s6lo el municipio de Chantada que supera las 500 viviendas
secundarias y las 100 plazas hoteleras.
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En la comarca de Lugo sélo supera las 500 viviendas secundarias el municipio 3.7. Area de Ourense
de Lugo con 2621. Este municipio destaca también en el nimero de plazas hotele-
ras con 1411. Del resto de la comarca sélo supera las 100 plazas hoteleras el DR
municipio de O Corgo. D QE;MMM* .-

e e N i Fie
: i ; SO i b eSS T L ey S

En las comarcas de As Marifas, destacan en niimero de viviendas secundarias, G, o LJ‘l‘:"' o ARy X st
superando las 500, el municipio de Foz en A Marifia Central, con 893, el munici- s Rl el L NCE Rt
pio de Viveiro en A Marifia Occidental, con 872, y el municipio de Barreiros en A W’:‘; e ,‘m;,,'.m-?hf-«.\m““"' R i ‘:_T,H?/-- A
Marifia Oriental con 702. En A Marifia Central alcanzan o superan las 100 plazas ) m“iw m.- ™ foot U-uranu.um./{.""/"'ﬁ;:hl. i
hoteleras los municipios de Foz, Lourenzd y Mondofiedo. En A Marifia Occiden- ] LA sw;; svena (e R g
tal el municipio de Viveiro supera las 500 plazas y también supera la centena el fi)os “":,:" ;--{n@ﬁ;m i "“"""‘““"\'Jm\./?
municipio de Cervo con casi 300 plazas. En A Marina Oriental el municipio mds g\ | T : O i
destacado es Ribadeo con 466 plazas hoteleras y también supera la centena el At ngwwi:bm“ m“’m 1
municipio de Barreiros. £ BT N T m )

Lotaer. [oinea = i

En el resto de las comarcas destacan, con mds de 500 viviendas secundarias los
municipios de Monforte de Lemos y Sober en la comarca de Terra de Lemos y se - Allariz-Maceda (Allariz, Bafios de
aproximan a dicha cifra Guitiriz en la comarca de Terra Chd y Palas de Rei en la , Molgas, Maceda, Paderne de Allariz,
comarca de A Ulloa. Tienen mds de 100 plazas hoteleras los municipios de Quiroga, Xunqueira de Espadanedo, Xunqueira de

Sarria, Guitiriz, Vilalba, Béveda y Monforte de Lemos. Ambia)
- Baixa Limia (Bande, Entrimo, Lobeira,
Lobios, Muifios)

- A Limia (Baltar, Blancos (Os), Calvos
de Randin, Porqueira, Rairiz de Veiga,
Sandids, Sarreus, Trasmiras, Vilar de Barrio,
Vilar de Santos, Xinzo de Limia)

- O Carballiiio (Beariz, Boboris,
Carballifio (O), Irixo (O), Maside, Piiior,
Punxin, San Amaro, San Cristovo de Cea)

- Qurense (Amoeiro, Barbadas, Coles,
Esgos, Nogueira de Ramuin, Ourense,
Pereiro de Aguiar (O), Peroxa (A), San Ci-
brao das Vifas, Taboadela, Toén, Vilamarin)
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- O Ribeiro (Arnoia (A), Avion, Beade, Carballeda de Avia, Castrelo de Mifio,
Cenlle, Cortegada, Leiro, Melén, Ribadavia)

- Terra de Caldelas (Castro Caldelas, Montederramo, Parada de Sil, Teixeira
(A))

- Terra de Celanova (Bola (A), Cartelle, Celanova, Gomesende, Merca (A),
Padrenda, Pontenova, Quintela de Leirado, Ramiris, Verea)

- Terra de Trives (Chandrexa de Queixa, Manzaneda, Pobra de Trives (A), San
Xodn de Rio)

- Valdeorras (Barco de Valdeorras (O), Bolo (O), Carballeda de Valdeorras,
Larouco, Petin, Ria (A), Rubid, Veiga (A), Vilamartin de Valdeorras)

- Verin (Castrelo do Val, Cualedro, Laza, Monterrei, Oimbra, Riés, Verin,
Vilardevés)

- Viana (Gudifa (A), Mezquita (A), Viana do Bolo, Vilarifio de Conso).

Viviendas secundarias y niimero de plazas hoteleras en el drea de Ourense

VS NPLA POB VSH NPLAH
Allariz-Maceda 3571 279 16000 223.19 17.44
Baixa-Limia 1490 129 10623 140.26 12.14
A Limia 2799 139 31200 89.71 4.45
O Carballifio 2490 507 26055 95.57 19.46
Ourense 8496 1652 139189 61.04 11.87
O Ribeiro 1079 138 21489 50.21 6.42
Terra de Caldelas 1182 43 5019 235.50 8.57
Terra de Celanova 2444 84 23800 102.69 3.53
Terra de Trives 1187 193 6582 180.34 29.32
Valdeorras 2897 354 28731 100.83 12.32
|_Verin 2164 511 29497 73.36 17.32
Viana 714 259 8728 81.80 29.67
Total de area 30513 4288 346913 87.95 12.36
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En el drea de Ourense superan la media regional de intensidad hotelera la co-
marcas de Viana, Terra de Trives, O Carballino, Allariz-Maceda y Verin. El ma-
yor nimero de plazas hoteleras se concentra en las comarca de Ourense con 1652
seguido de Verin con 551 y O Carballifio con 507. El alto valor del nimero de
viviendas secundarias por cada mil habitantes se debe en gran parte a la emigra-
cién, de forma que muchos ourensanos residentes fuera de sus comarcas de origen
regresan en vacaciones a sus residencias secundarias.

Pocos municipios superan las 100 plazas hoteleras. Los que superan este nd-
mero son: Bafios de Molgas en la comarca de Allariz-Maceda, Entrimo en la co-
marca de Baixa-Limia, Xinzo de Limia en la comarca de A Limia, O Carballifio,
en la comarca del mismo nombre, con casi 500 plazas, el municipio de Ourense,
en la comarca de este nombre, con 1347 plazas, el municipio de Pobra de Trives,
en la comarca de Terra de Trives, los municipios de Barco de Valdeorras y de A
Riia en la comarca de Valdeorras, los municipios de Monterrei y Verin, en la
comarca de Verin, y los municipios de A Gudina y A Mezquita en la comarca de
Viana.

En la comarca de Allariz-Maceda destacan en nimero de viviendas secunda-
rias el municipio de Allariz con casi 1500 y los municipios de Bafios de Molgas,
Xunqueira de Ambia y Maceda con mds de 500. En A Baixa Limia sélo Bande se
aproxima a las 500 viviendas secundarias, y en A Limia superan esta cifra los
municipios de Xinzo de Limia y Sarreaus. Destacan los municipios de O Carballifio,
con 1385 viviendas secundarias y Ourense con 4521. En la comarca de Ourense
también supera las 500 plazas el municipio de Pereiro de Aguiar y se acercan a
dicha cifra los de Amoeiro y Barbadds. En las comarcas de O Ribeiro, Terra de
Caldelas y Viana ninglin municipio supera las 500 viviendas secundarias pero se
acercan a dicha cifra Castro Caldelas y Viana do Bolo. En el resto de las comarcas
superan dicha cifra los municipios de Cartelle en la comarca Terra de Celanova,
Pobra de Trives en la de Terra de Trives; Barco de Valdeorras, O Bolo y A Veiga,
en la comarca de Valdeorras; y Cualedro en la comarca de Verin. En esta comarca
se aproxima a cifra también Monterrei.
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3.8. Resumen de la distribucion territorial

En el conjunto de Galicia hay aproximadamente 16 plazas hoteleras y 44 resi-
dencias secundarias por cada mil habitantes. Las comarcas y municipios con ma-
yor actividad turistica tienen lI6gicamente unos valores muy superiores a la media.

Ambos indicadores son interesantes y estdn altamente correlacionados a nivel
municipal, ya que si bien existen algunas pequefias excepciones de municipios
con mayor desarrollo hotelero que extrahotelero, o viceversa, la cuestién es que
en general ambos tipos de turismo coexisten, e incluso se atraen de forma que la
presencia de veraneantes en viviendas secundarias puede poner de moda algunos
lugares y fomentar la inversion hotelera, y en otros casos es el desarrollo hotelero
el que logra convertir algunos municipios en lugares de atraccidn turistica y atrae
la inversién en viviendas secundarias. El grado de correlacion estadistica entre
ambos indicadores se sittia en torno al 85% en todas las dreas.

En algunas comarcas se produce al mismo tiempo una baja intensidad de pla-
zas hoteleras por cada mil habitantes junto con una alta intensidad de segundas
residencias. En general se trata de comarcas con un volumen de emigrantes eleva-
do de forma que las segundas residencias son utilizadas, durante sus visitas de
vacaciones, por familias que residen habitualmente fuera de su comarca de ori-
gen y en un gran numero de casos fuera de Galicia.

En el niimero total de plazas hoteleras, destaca en primer lugar el drea de
Pontevedra con 13254. Le siguen, por este orden, Vigo con 7365, A Coruiia con
6688, Santiago con 5941, Lugo con 5520, Ourense con 4288 y por tltimo Ferrol
con 1717.

Si medimos la intensidad de plazas mediante el nimero de plazas hoteleras por
cada mil habitantes Pontevedra continiia siendo el drea mas destacadas con 30.64.
Le siguen Santiago con 15.33, Vigo con 15.26, Lugo con 14.90, Ourense con
13.51, A Corufia con 13.16 y Ferrol con 7.99. Si hiciésemos el cilculo de la inten-
sidad mediante el cociente entre el nimero de plazas y la superficie del 4rea
Pontevedra continuaria siendo la de mayor intensidad.
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Por lo que respecta a las viviendas secundarias destaca en primer lugar el drea
de Ourense con 30513, en gran parte debido a las visitas de emigrantes como ya
hemos comentado. Le siguen Pontevedra con 18710, A Corufa con 18070, Vigo
con 16578, Lugo con 15536, Santiago con 14775 y Ferrol con 8434.

Si medimos la intensidad de segundas residencias mediante el niimero de resi-
dencias secundarias por cada mil habitantes, el drea de Ourense continua siendo
la mas destacada con una intensidad de 87.95. Le siguen Pontevedra con 43.26 y
Lugo con41.95, ambas préximas a la media de Galicia. Por debajo de la media de
Galicia estdn Ferrol con 39.28, Santiago con 38.12, A Corufia con 35.57 y Vigo
con 34.35, si bien todas ellas tienen un nivel de intensidad no demasiado alejado
de la media regional.

En conjunto el drea de Pontevedra es la més destacada de toda Galicia si tene-
mos en cuenta que es la primera en plazas hoteleras, la segunda en segundas resi-
dencias y la que tiene mayor intensidad de plazas hoteleras, tanto en relacién con
la poblacién como en relacién con su superficie. También es una de las mas desta-
cadas en la intensidad de segundas residencias.

La siguiente tabla muestra conjuntamente los datos correspondientes a las 7
areas y el total de Galicia.

Viviendas secundarias y numero de plazas hoteleras en las 7 dreas de Galicia

VS NPLA POB VSH NPLAH
Ferrol 8434 1717 214705 39.28 7.99
Corufa, A 18070 6688 508011 35.57 13.16
Santiago 14775 5941 387586 38.12 15.33
Pontevedra 18710 13254 432507 43.26 30.64
Vigo 16578 7365 482597 34.35 15.26
Lugo 15536 5520 370303 41.95 14.90
Ourense 30513 4288 346913 87.95 12.36
Galicia 122616 44773 2742622 4471 16.32
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Las comarcas turisticas mds destacadas son las de A Corufia con 5375 plazas
hoteleras y 11755 viviendas secundarias, Santiago con 3853 plazas hoteleras y
7371 viviendas secundarias, Pontevedra con 2779 plazas hoteleras y 3420 vivien-
das secundarias, O Salnés con 8777 plazas hoteleras y 7164 viviendas secunda-
rias, O Baixo Mifio con 1183 plazas hoteleras y 2248 viviendas secundarias, Vigo
con 5800 plazas hoteleras y 11968 viviendas secundarias, Lugo con 1728 plazas
hoteleras y 3598 viviendas secundarias, A Marifia occidental con 1035 plazas
hoteleras y 1215 viviendas secundarias y Ourense con 1652 plazas hoteleras y
8496 viviendas secundarias.

En el nimero de plazas hoteleras ocupan los cinco primeros lugares por lo
tanto las comarcas de O Salnés, Vigo, A Coruiia, Santiago y Pontevedra, todas
ellas con mds de 2500 plazas. En el namero de viviendas secundarias ocupan los
cinco primeros lugares las comarcas de Vigo con 11968, A Coruiia con 11755, O
Salnés con 8777, Ourense con 8496 y Santiago con 7371.

Otras comarcas con importancia turistica de tipo residencial, aunque no alcan-
cen las 1000 plazas hoteleras, y que superan las 1000 viviendas secundarias son
las siguientes: En el drea de A Coruifa las comarcas de Bergantifios, con 2339
viviendas secundarias, y Betanzos con 3267; en el drea de Santiago Barbanza con
1714, Noia con 1963 y Terra de Melide con 1092; en el 4area de Pontevedra Deza
con 1228, O Morrazo con 3558, A Paradanta con 1430 y Tabeirés con 1204; en el
area de Vigo O Condado con 2362; en el drea de Lugo A Marifia Central con
1193, A Mariiia Occidental con 1215, A Marifia Oriental con 1154, Terra Cha con
1742 y Terra de Lemos con 2284, y en el drea de Ourense las comarcas de Allariz-
Maceda con 3571, Baixa-Limia con 1490, A Limia con 2799, O Carballifio con
2490, O Ribeiro con 1079, Terra de Caldelas con 1182, Terra de Celanova con
24444, Terra de Trives con 1187, Valdeorras con 2897, y Verin con 2164.
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CAPITULO 4
IMPACTO ECONOMICO DEL TURISMO GALLEGO
4.1. Turismo hotelero y turismo extrahotelero

Los estudios de economia del turismo realizan un énfasis especial en el impac-
to de esta actividad sobre el sector de hosteleria, especialmente en lo que se refie-
re a los alojamientos hoteleros, ya que es un sector muy directamente relacionado
con el turismo. Sin negar esta evidencia, puesta de manifiesto en las encuestas
realizadas por la Secretaria General de Turismo de Espafia, queremos realizar un
andlisis diferenciado entre hosteleria y turismo, ya que el turismo tiene impacto
también sobre otros sectores productivos y el gasto en restaurantes y otros esta-
blecimientos hosteleros depende en parte del turismo y en parte del propio consu-
mo interior de las familias residentes. Se trata por lo tanto de dos cuestiones que
estdn relacionadas pero que tienen aspectos diferenciados que deben tenerse en
cuenta a la hora de efectuar una valoracién econémica.

En una economia regional como la gallega existe un volumen importante de
turismo interior, que el realizado por los propios residentes en la region, el cual se
desarrolla generalmente de forma extrahotelera, a través de segundas residencias,
alquiler de apartamentos y alojamientos familiares. El turismo gallego de proce-
dencia exterior, realizado en Galicia por familias no residentes en la region, se
desarrolla tanto de forma hotelera como extrahotelera. Por ello es importante te-
ner en cuenta ambos tipos de turismo.

En el caso de la economia espaiiola el andlisis de la evolucién de variables de
oferta y demanda de alojamientos hoteleros, como el niimero de plazas ofertadas
y el nimero de viajeros alojados o de pernoctaciones hoteleras, es un indicador
tanto del turismo interior, de residentes en Espafia, como de turismo exterior, ya
que ambos tipos de turismo utilizan este tipo de alojamientos ademds de segundas
residencias y apartamentos turisticos. Un andlisis completo debe incluir también

71



Guisdan, M.C., Aguayo, E.y Neira, I.

a nivel de Espana el impacto del turismo extrahotelero pero el analisis del turis-
mo hotelero refleja bastante bien la evolucién del conjunto del gasto turfstico,
incluyendo el turismo interior y el exterior. Sin embargo en muchas regiones es-
pafiolas, como es el caso de Galicia, el turismo extrahotelero tiene un peso mucho
mayor que el hotelero debido al cardcter predominante que tiene el veraneo fami-
liar en segundas viviendas, tanto por parte de los residentes en la propia regién
como por parte de residentes en otras regiones.

Es por lo tanto muy importante para analizar el impacto econémico del turis-
mo a nivel regional tener en cuenta tanto el impacto del turistico hotelero como
del extrahotelero, teniendo en cuenta las segundas residencias, para evaluar su
influencia sobre el consumo interior y sobre la evolucién del Valor Afiadido Bruto
(VAB) y el empleo de los sectores beneficiados por esta actividad y sobre el con-
junto de la regién.

Ambos tipos de turismo, el hotelero y el extrahotelero, realizan diversos gastos
en los sectores de comercio, restaurantes, etc. Ambos tipos de turismo suponen un
impacto positivo sobre el incremento del consumo interior de Galicia y sobre
diversos sectores productivos

Antes de analizar el impacto del turismo gallego sobre el VAB regional, pre-
sentamos una vision sintética de la evolucién del turismo hotelero y extrahotelero.

Observamos que en menos de 30 afios la capacidad hotelera de Galicia casi se
ha multiplicado por 3, alcanzando esta actividad una importancia econémica con-
siderable, pasando de 15 mil plazas en 1970 a mds de 42 mil en 1997.

En el mismo periodo se ha incrementado atin en mayor medida el alojamiento
extrahotelero basado en segundas residencias, tanto por parte de los residentes en
Galicia que se desplazan a veranear, como por parte de gallegos residentes en el
exterior y por parte de familias no gallegas que tienen o alquilan una segunda
residencia a la que acuden en su estancia turistica. Con sélo 19353 viviendas
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secundarias en 1970 hemos pasado a 122616 en 1991, lo que implica multiplicar
por 6 este tipo de alojamiento, y por lo tanto una fuerte incidencia tanto sobre el
sector de la construccién como sobre los sectores de servicios de los municipios y
comarcas en los que estas residencias se ubican.

En cuanto al nimero de pernoctaciones en establecimientos hoteleros hemos
pasado de 1776175 en 1970 a 2390301 en 1980, 3339860 en 1990 y aproximada-
mente 4123000 en 1998. En el periodo 1990-98 ha habido un incremento anual
medio de casi 98000 pernoctaciones. Es previsible que en los proximos afios con-
tinde este tendencia de forma que en el afio 2000 habremos multiplicado por 2.5
veces el niimero de pernoctaciones del afio 1970. Las pernoctaciones en segundas
residencias suponen un valor mucho mayor ya que, si calculamos un nimero me-
dio de 4 plazas por cada residencia y un valor aproximado de 30 pernoctaciones
por plaza resulta, para el total de las mds de 122 mil residencias secundarias, un
nimero de pernoctaciones superior a 14 millones.

Las pernoctaciones hoteleras de Galicia suponen aproximadamente un 2.3%
del total de pernoctaciones de este tipo en Espaiia, mientras que el turismo de
segundas residencias supone el 4.6% del total nacional. Tanto en Espafia como en
Galicia el peso del turismo extrahotelero es mayor que el hotelero, tanto en lo que
respecta a gastos en restaurantes, COmo comercio, viajes, construccion, etc, ya
que las segundas residencias son el método habitual de alojamiento de la mayoria
de los turistas con una estancia media de varias semanas. La estancia media del
turismo hotelero es menor como comentaremos mds adelante.

La menor duracién de la temporada turistica en Galicia explica que su partici-

pacién en el total de pernoctaciones hoteleras de Espafia sea menor que su peso en
la oferta de plazas hoteleras que supone un 4.3%.
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4.2. Aportacion del turismo a la economia gallega y al empleo
Impacto sobre el Consumo Regional

Para analizar la aportaci6n del turismo a la produccién regional tendremos en
cuenta tanto el turismo exterior como el interior, es decir tanto el turismo que no
residentes en Galicia realizan en nuestra regién como el comportamiento turistico
de los residentes. El turismo de los residentes es fundamentalmente un turismo
extrahotelero mientras que el de no residentes se reparte entre el turismo hotelero
y el extrahotelero, dependiendo en gran medida de la duracién de la estancia y de
la frecuencia del viaje.

En general el turismo extrahotelero corresponde a veraneantes habituales, que
acuden casi todos los afios, y que permanecen varias semanas en una segunda
residencia de su propiedad o en un apartamento de alquiler. En cambio el turista
que acude por pocos dias a Galicia se aloja generalmente en establecimientos
hoteleros, aunque también un pequefio porcentaje de turismo de mayor duracién
opta por el turismo hotelero.

Dado que muchos residentes veranean y viajan turisticamente por el interior
de Galicia contribuyen al desarrollo de los sectores vinculados al turismo y ade-
mas impulsan el consumo en el territorio regional. Este impacto es importante
para los municipios y comarcas que constituyen el destino turistico, y supone un
impacto positivo sobre el Valor Afiadido y el empleo de los sectores de Comercio,
Hosteleria, Transportes y Comunicaciones, Construccion, etc.

La principal diferencia entre el turismo interior y el exterior en este sentido es
su diferente impacto sobre el sector hotelero, ya que es mds frecuente que el alo-
Jamiento hotelero sea utilizado por los no residentes en la regién mientras que el
turismo de los residentes es en mayor medida extra-hotelero, con uso de segunda
residencia, alquiler de apartamentos o utilizacién de residencias familiares, pero
ambos afectan al sector de restauracién y a otros sectores relacionados con el
turismo.
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Las variables que mejor resumen esta aportacion son las relativas al Consu-
mo Residente y al Consumo no Residente. Si una region acoge muchos turistas
externos que realizan un gasto turistico medio o elevado, y también si sus residen-
tes efectan una parte importante de su gasto turistico en su propia region, tendrd
un nivel de Consumo de las Familias en el territorio regional superior al Consumo
de los Residentes. Si el Consumo Interior es superior al Consumo Regional se
producen unos efectos positivos sobre la creacion de Valor Anadido Bruto (VAB)
y empleo de varios sectores productivos. En general, a nivel europeo, muchas
regiones ricas efectuan de esta forma transferencias de consumo a otras regiones
en las que realizan su gasto turistico.

El siguiente grafico muestra la evolucion del consumo interior de Espaiia y
Galicia en el periodo 1980-99, en el observamos que los principales incrementos
se produjeron en los subperiodos 1986-90 y 1996-99.

Gréfico 4.1.
Evolucion del consumo interior de Espafa y Galicia (1980-99)
(miles de millones de pesetas de 1986)
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El turismo incide sobre el consumo interior de Galicia de forma importante y
sobre la economia local de los municipios y comarcas donde se desarrolla. Segtin
nuestras estimaciones provisionales esta influencia podria situarse en torno un
5% del Consumo regional de Galicia, porcentaje que ha crecido en los tltimos
afos y tiende a acercarse al porcentaje que tiene el impacto neto del turismo sobre
el Consumo Nacional de Espafia, el cual supera el 6%. Teniendo en cuenta que el
Cosumo regional de Galicia segtn los tltimos datos de la Contabilidad Regional
de 1996 se situaba en torno a 2800 miles de millones de pesetas, el 5% de dicho
valor supondrfa 140 mil millones de pesetas. El impacto de este consumo sobre la

produccién de bienes y servicios de diferentes sectores productivos es muy posi-
tivo.

Aunque no disponemos de datos estadisticos suficientes para un andlisis mds
detallado podemos estimar provisionalmente que aproximadamente un 50% de
dicha contribucién se debe al gasto turistico de los propios residentes de la regién
y el resto al gasto realizado por los residentes en el exterior de la region. Aproxi-
madamente el 88% de los residentes en el exterior de la regién que realizan turis-
mo en Galicia son espafioles y s6lo un 12% son extranjeros.

Por lo tanto podemos sefialar que aproximadamente el 50% del gasto corriente
turistico realizado en Galicia es realizado por los propios residentes que se des-
plazan, generalmente a otros municipios, durante sus vacaciones tanto a estable-
cimientos hoteleros como extrahoteleros (segundas residencias, apartamentos tu-
risticos y campings), el 44% aproximadamente es realizado por residentes en otras
regiones espaifiolas y un 6% es realizado por residentes en el extranjero.

Ademds de esta influencia sobre el consumo que incide sobre el VAB y el
empleo de numerosos servicios comerciales, de restauracion, transporte
; porte, etc., hay

un sector afectado de forma muy positiva por el turismo y es el sector de la cons-
truccidn.

El impacto econémico en media anual, segiin nuestras estimaciones, como
referimos en la seccién 4.4., super6 los 100 mil millones de pesetas actuales en la
década 1981-91 y unas cantidades mayores en el periodo 1990-98.
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Impacto sobre el empleo

El impacto sobre el empleo del sector de la construccién es notorio si tenemos
en cuenta que los datos estimados para el conjunto de Espafia, como sefala Lopez
Andién (1998) son que la construccién residencial supone aproximadamente 2/3
del empleo total de la construccién. Dado que en Galicia el empleo de este sector
se ha situado en los tltimos afios en casi 100 mil empleos, la aplicacién de dicha
proporcién implicaria mds de 60 mil empleos debidos a la actividad residencial de
los cuales mas de la mitad se deberfan a la construccién de segundas residencias,
hoteles y otros alojamientos con utilidad turistica.

Por lo que respecta al empleo en el sector de hosteleria hay que sefalar que se
trata de un sector donde el empleo experimenta, tanto en Galicia como en Espana
un crecimiento moderado pero que tiene sin embargo un efecto indirecto impor-
tante sobre el empleo en otros sectores. El principal impacto del incremento de la
actividad turistica en la hosteleria se manifiesta en el incremento del valor afiadi-
do real, es decir a precios constantes, y ello implica un incremento de los ingresos
de las familias gallegas que reciben rentas, ya sean salariales o no salariales, de
dicho sector y que por lo tanto tienden a incrementar la demanda de bienes y
servicios de los demads sectores productivos gallegos.

Si comparamos el empleo de la construccién en distintas regiones espafiolas
observamos una relaciéon muy positiva con la actividad turistica, destacando por
sus elevadas tasas de empleo Baleares y Canarias.

Por ello hay que abordar el impacto del turismo sobre el empleo teniendo en
cuenta tanto los efectos directos como los indirectos. Si aplicamos el 5% del efec-
to estimado sobre el Consumo Regional al impacto que este consumo tendria
sobre el empleo no agrario resultaria una cantidad aproximada de 35 mil empleos
inducidos por este consumo, los cuales unidos a los aproximadamente 35 mil que
podrian deberse al efecto directo del turismo en el sector de la construccion nos
llevaria a que un impacto de 70 mil empleos no agrarios, lo que supone aproxima-
damente un 10% del empleo no agrario de Galicia en los tltimos afios.
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El turismo interior estd afortunadamente muy consolidado y las perspectivas
son de mantenimiento e incluso de incremento a medida que suba la renta per
cdpita de los residentes. El turismo de no residentes en Galicia procedentes de
otras regiones espafiolas tiene una evolucién buena, cuyo ritmo de crecimiento
conviene consolidar y el turismo procedente del extranjero tiene una pequeiia
presencia, aunque afortunadamente creciente en los Gltimos afios.

A continuacién efectuamos un breve andlisis del impacto del turismo, y otros
factores, sobre la evolucién de los sectores productivos de Galicia mis relaciona-
dos con el turismo, como son los de “Comercio y Hostelerfa”, “Construccién” y
“Transportes y Comunicaciones”.

4.3. Impacto sobre el Sector de Comercio y Hosteleria.

Como ya hemos sefialado el turismo de procedencia exterior a la region tiene
una gran influencia sobre el subsector de hoteleria, dentro del sector de hostelerfa.
constituido por «hoteles, restaurantes y cafés». Tanto el turismo hotelero como el
extrahotelero tienen una influencia importante sobre la evolucién del subsector
de «restaurantes y cafeterias», pero la mayor parte del importante peso econémico
de este subsector se debe al gasto habitual, no turistico, de las familias residentes
€n sus propios municipios y comarcas de residencia.

Por lo que respecta al sector comercial, el turismo puede aportar en algunas
regiones un 10% o mas de sus ingresos pero en general, como ocurre en el caso de
Galicia, la mayor parte de su actividad se debe al gasto de las familias residentes
y de las empresas y organismos situados en la propia region.

Las siguientes cifras ponen de manifiesto la gran importancia que tiene la ren-

ta per cipita de las familias residentes sobre el empleo en el Comercio y la
Hosteleria.

En el estudio de Guisan(1995) se efectiia una comparacion de la tasa de em-
pleo del sector de «Comercio y Hosteleria» en cuatro paises de diferente nivel de
renta per cépita: Estados Unidos, Japén, Alemania y Espaiia, encontriandose que
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la mayor tasa de empleo en este sector corresponde a Estados Unidos, con 105
empleos por cada mil habitantes en 1990. Las cifras correspondientes a los otros
paises son 95 en Japén, 73 en Alemania y 65 en Espaia. Existe una clara relacion
positiva entre el mayor nivel de renta per cdpita de los habitantes y el nivel de
empleo que generan en este sector, si bien el turismo tiene también influencia
positiva.

Asf entre las regiones espafiolas destacan con mayores tasas de empleo en los
sector de servicios destinados a la venta (comercio, hosteleria, transportes, comu-
nicaciones y otros) las que tienen mayor renta per cdpita y mayor intensidad turis-
tica. Asi, segtin se expone en Guisdn y Aguayo(1996) el nimero de empleos en
este sector por cada mil habitantes oscilaba en 1991 entre los 95 de Extremadura
y los 200 de Baleares. Galicia, con 114, se situaba en dicho afio por debajo de la
media espafiola que era de 129. Otras regiones que destacan, ademds de Baleares
son Canarias con 156, Catalufia con 149, Madrid con 159. En los casos de Balea-
res, Catalufia y Madrid se dan ambas circunstancias: alto nivel de renta per cdpita
de sus habitantes en relacién con la media espafola y ademds importante activi-
dad turistica.

En los tltimos afios el empleo de estos servicios en Galicia ha tenido una
evolucion positiva por el efecto de ambos factores alcinzandose ya 124 empleos
por cada mil habitantes a principios de 1999. De ellos algo mds de la mitad corres-
ponden a “Comercio y Hosteleria™.

Las encuestas realizadas por la Secretaria General de Turismo de Espaiia, pre-
sentan una distribucion de gastos turisticos muy relacionado con el turismo hote-
lero, pero no son representativas de todo el turismo, ya que el turismo de aparta-
mentos alquilados y de segundas residencias tiene un peso muy importante en el
gasto turistico total y su impacto es bastante diferente, ya que no incide tanto en el
sector de hoteles, y en cambio influye més en el sector comercial ya que se trata de
un turismo con estancia media de mayor duracién que el hotelero, generalmente
de tipo familiar que realiza numerosas compras, principalmente de alimentacion y
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gastos del hogar pero también de otros bienes como vestido y calzado, farmacia,
prensa, teléfono, mantenimiento del automévil, regalos, etc.

Para analizar el impacto de ambos tipos de turismo sobre el «Comercio yla
Hosteleria» podemos utilizar las encuestas directas y el andlisis indirecto a través
de indicadores estadisticos y modelos econométricos. Existen buenos indicadores
estadisticos y algunas encuestas del gasto realizado por el turismo hotelero. Exis-
te menos informacion del gasto turistico extrahotelero, tanto en Espafia como en
otros paises turisticos, lo que ha hecho que la mayoria de los estudios econométricos
del turismo se hayan centrado en analizar la demanda del turismo hotelero.

Los indicadores extrahoteleros son muy escasos ya que se realizan pocas en-
cuestas y las estadisticas de segundas residencias generalmente sélo se realizan
una vez cada diez anos, cuando se publica el Censo de Viviendas.

El Censo de Viviendas publicado por el INE tiene la desventaja de su gran
separacion temporal entre censos pero tiene la ventaja de su gran detalle territo-
rial ya que proporciona informacién municipal, lo que permite efectuar anilisis a
nivel municipal, comarcal y de grandes dreas comerciales. Seria deseable dispo-
ner de algin indicador anual del sector de la vivienda que permita distinguir entre
nuevas viviendas principales y nuevas viviendas secundarias, asi como una actua-
lizacién quinquenal del Censo de Viviendas en este sentido.

El sector de «Comercio y Hosteleria», al que corresponde la letra L en la clasi-
ficacién RR9 de la oficina europea de estadisticas Eurostat y el niimero 13 en la
clasificacién RR17 de Eurostat de, que es el que sigue el Instituto Nacional de
Estadistica (INE) de Espaiia para elaborar la Contabilidad Regional (CR). En la
Contabilidad Nacional de Espafia (CN) aparecen desglosados el «comercio» y la
«hosteleria» pero no ocurre asi a nivel de la Contabilidad Regional. El equipo
Hispalink-Galicia ha realizado una estimacién que permite separar ambos grupos
en el caso de Galicia y que se publica en el Atlas Comercial de Galicia editado por
el Correo Gallego y el Instituto de Investigacién Econémica L.R. Klein.
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Las variables que mds influyen en el valor afadido del sector “Comercio y

Hosteleria” son las siguientes:

- Consumo de los residentes. Este consumo incluye los gastos de turismo inte-
rior. En el caso de Espana podemos distinguir entre Consumo de los residentes en
el interior, consumo de los residentes en el exterior y consumo de los extranjeros
en Espaiia. A nivel regional, en base a los datos de la CR, s6lo podemos distinguir
entre Consumo Interior Total (de residentes y no residentes, realizado en el inte-
rior de la region), y Consumo Regional Total (que incluye de las familias residen-
tes en la regidn, realizado tanto en el interior de la regién como en el exterior).

- El consumo de los no residentes. Este incluye el gasto realizado en el pais o
region por parte de personas que no tienen su residencia habitual. Incluye tanto el
turismo hotelero como el extrahotelero de no residentes.

- La demanda de otros sectores productivos. Ademds de los gastos que realizan
las familias, en comercio y la hosteleria tienen una demanda directa que procede
de la actividad productiva de otros sectores (agricultura, industria, construccion y
otros servicios) e incluso dentro del propio sector existe una demanda entre
subsectores del mismo.

Los siguientes graficos ponen de manifiesto la correlacion positiva entre el
valor afiadido de este sector y el consumo interior. Esta influencia se manifiesta
también en el modelo econométrico de Aguayo, Expésito y Guisdn (1999) que
relaciona el VAB del sector de “Comercio y Hosteleria” de Espafia con el consu-
mo interior residente y el gasto turistico de los extranjeros.
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o Grafico 4.2.
Valor anadido del sector “Comercio y Hosteleria” y consumo interior en Galicia
(miles de millones de pesetas de 1986)
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Los resultados de dicho modelo indican que un aumento de una unidad en el
consumo interior incrementa este VAB en 0.28 y un incremento de una unidad en
el gasto turistico extranjero en 1.1 la influencia sobre este sector teniendo en
cuenta los efectos directos e indirectos.

4.4. Impacto sobre otros sectores

Todos los sectores econémicos se ven influidos en alguna medida por los in-
gresos del turismo, desde la Agricultura hasta los Servicios Financieros, pero los
més destacados son, ademds de “Comercio y Hosteleria”, los de “Construccion” y
“Transportes y Comunicaciones’.

Sector de la construccion

Segiin los datos disponibles podemos deducir que el impacto del turismo sobre
este sector es muy importante, incluso podria ser en algunos afios mds importante
que el que tiene sobre otros sectores, ya que la construccion de hoteles y viviendas
destinadas a segundas residencias y alquileres turisticos generan en torno a 35 mil
empleos y un VAB similar o superior al que se genera en el Sector de “Comercio
y Hosteleria” y, ademds supone también ingresos importantes para los propieta-
rios de los terrenos en donde se realizan las edificaciones.

La mitad del incremento de viviendas de Galicia, segin el incremento que se
deduce de los Censos del Instituto Nacional de Estadistica de 1981 y 1991, se
debié a viviendas secundarias, con un niimero aproximado de casi 7500 viviendas
anuales en promedio, lo que implica, con un coste medio en torno a 15 millones a
precios de 1998, un valor de ventas de 112500 millones de pesetas, a los que hay
que afiadir el valor de los hoteles y otros alojamientos construidos o reformados
cada afio. Dado que la media anual de las Viviendas terminadas se ha incrementado
de forma importante durante el periodo 1991-98, en torno a un 60% mas que en la
década 1981-90, es muy probable que en la década 1990-99 la aportacion del
turismo al sector de la construccién haya sido superior a 160 mil millones de
pesetas anuales en precios de 1998.
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La aportacion de la construccién de plazas hoteleras al sector de la construc-
cion es también importante ya que en el quinquenio 1985-90 se construyeron en
Galicia 1357 plazas anuales y en el quinquenio 1990-95 se incrementé dicha cons-
truccion con una media anual de 1712 plazas. El incremento de estos y otros
alojamientos turisticos influye también de forma importante sobre el valor de la
construccion residencial y sobre el valor afiadido de dicho sector y generan ade-
mds efectos indirectos sobre otros sectores productivos

Transportes y comunicaciones

La evolucién de este sector ha sido muy positiva en los dltimos afios, habién-
dose producido un crecimiento del VAB a precios constantes en torno a un 22%
en el periodo 1990-98, similar al porcentaje de crecimiento de este sector en el
conjunto de Espaia. Dicha evolucién ha estado influida tanto por el crecimiento
del Turismo como por el aumento de la renta real de las familias gallegas.

Este crecimiento se manifiesta en un aumento importante del trifico de viaje-
ros, habiendo aumentado el nimero de pasajeros del transporte aéreo de Galicia
de 1.3 millones en 1990 a 2.2 millones en 1997, lo que supone un crecimiento del
69%. También aument6 de forma importante el trifico por carretera y ferrocarril.
El aumento del trifico por carretera procedente del exterior de la region, especial-
mente de regiones proximas de Espaiia y Portugal, se ha visto muy positivamente
influenciado por las mejoras en las autovias y autopistas, tanto en lo que respecta
a vehiculos particulares como a autocares turisticos.

También el sector de comunicaciones se ha visto positivamente influenciado
por los mismos factores, y en el periodo 1990-97 se aprecia un incremento sustan-

cial de las lineas de teléfonos, pasando de 645 mil en 1990 a 945 mil en 1997, lo
que supone un crecimiento del 47%.
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CAPITULO 5
POSIBILIDADES Y PERSPECTIVAS DEL TURISMO EN GALICIA

5.1. Posibilidades del turismo gallego

El desarrollo del turismo como fenémeno econémico y social en la ma{l;r.aitud
en la que hoy lo conocemos es relativamente reciente, c.omo ponevn de marTlftesto
los datos de Rey (1998), tanto a nivel espafiol como a nivel mundm}l, referldo§ en
el capitulo 1, ya que ha sido la conjuncion de vari?s fz%cto‘res, a med.lados del 51gllo
XX, la que ha permitido el paso de un turismo minoritario a un turismo de masas

y de gran magnitud.
Entre dichos factores destacan:

1.- Facilidades de transporte, tanto por el auge del lransport.e afereo como por
la generalizacion en Europa Occidental y en los paises industrializados, del uso

del automovil.

La construccién de autopistas y autovias y mejora de la f‘ed de carreteras favo-
rece el desarrollo del turismo por automévil y autobis. Recientemente ef: E’uropa.
y en algunas regiones espaiiolas, la modernizacion del t,ra.nsporte ferroviario con-
tribuye también a incrementar los desplazamientos turisticos.

2.- Mayor tiempo de ocio. La generalizacién del disfrute de varias semanas de
vacaciones remuneradas ha tenido en las dltimas décadas un gran efecto, asi czn;o
o - elidde

las mayores facilidades para viajes de la tercera edad y el adelanto en la eda

jubilacion.

o AT oo
3.- Aumento de la renta per cdpita. La renta per capita tiene una clara influ
o i i i ores
cia positiva sobre el turismo de forma que los paises y regiones con may
niveles son también los que tienen mayores gastos en turismo.
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En el caso de Galicia, los avances experimentados en los dltimos afios en la

accesibilidad por autovias y autopistas estd teniendo un importante impacto sobre
el incremento del ndmero de turistas.

En las préximas secciones analizamos algunos aspectos del mercado turistico
g‘ailcgo, sefialando sus potencialidades y efectuando algunas sugerencias que con-
sideramos de interés para la politica turistica. Posteriormente en la seccién 5.4
haremos referencia con mds detalle a la diversidad de la oferta turfstica gallega y
por ultimo, en la seccién 5.5 comentaremos las perspectivas.

Aunque nos referimos generalmente al fomento del turismo procedente del
fixterior de la regi6n, queremos resaltar la gran importancia que tiene el turismo
interior y los gastos de los residentes sobre el desarrollo del VAB y el empleo en
los sectores de Comercio y Hostelerfa.

5.2. Mercado potencial, calidad y grado de ocupacién.
Mercado potencial

No cabe duda de que, ademds de la capacidad de atraccién que cada regioén o
pais tiene que potenciar, si quiere desarrollar su demanda turistica, es muy impor-
tante la capacidad de gasto de los consumidores potenciales. En el caso de Galicia
la demanda turistica exterior a la regién depende en gran parte de la renta p€l:

Cé‘iplta de Espafia y Norte de Portugal, ya que la mayoria de sus turistas tienen
dicha procedencia.

Por otra parte, ademas de los mercados espafioles y portugués, existen otros
mercados turisticos potenciales de interés para Galicia tanto en Europa como en
%\mérica y en otros ambitos internacionales. Por lo que respecta a Europa, la me-
Jora de la comunicacion por autovias y autopistas en el Norte de Espaiia y Surde
Francia se estd traduciendo en un incremento importante del turismo internacio-
nal hacia la cornisa cantébrica. Es por lo tanto muy previsible que la terminacién
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de las autovias que unen Galicia con otras regiones y, en su dia, la mejora del
ferrocarril, contribuirdn a incrementar estos desplazamientos hacia Galicia.

La potenciacién del Camino de Santiago como via cultural europea y los atrac-
tivos culturales de la ciudad de Santiago de Compostela y de otras ciudades galle-
gas, pueden contribuir a aumentar el interés de los europeos por conocer Galicia
y por fortalecer los lazos culturales de Europa. Esta politica en nuestra opinién
debe complemantarse con un mayor énfasis en la diversificacion del turismo por
toda Galicia.

Para atraer la demanda europea es muy importante que se mantengan €
incrementen actuaciones diversas desde la promocién mediante ferias, publica-
ciones, etc. hasta los esfuerzos tendentes a la mejora del medioambiente natural y
urbano, conservando el atractivo urbanistico de aquellas ciudades y villas que
tienen una personalidad y belleza dignas de contemplar.

Galicia tiene atractivos importantes que le permitirin aumentar su participa-
cién en el turismo extranjero que recibe Espana.

Espaiia se ha convertido en uno de los paises turisticos mds importantes del
mundo, como ponen de manifiesto los datos de Rey(1998), y tiene una dotacion
de plazas hoteleras muy completa con una buena relacion calidad/precio. En lo
que respecta a las gamas medio-altas la calidad es generalmente muy buena. El
mayor atractivo del turismo espaiiol en las décadas de 1960, 1970 y 1980 ha sido
el basado en las ventajas climdticas de la costa mediterrinea, aunque siempre ha
tenido importancia el turismo cultural que ha atraido hacia Madrid y otras ciuda-
des con importante patrimonio artistico a un nimero importante de turistas.

En la década de 1990 se observa un incremento de la diversificacién turistica.
Aunque el turismo mediterrdneo de sol y playa sigue siendo muy importante,
existe un nimero creciente de turistas que buscan otros objetivos culturales,
paisajisticos, urbanisticos, etc. En este sentido Galicia tiene grandes potenciali-
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dades junto con toda la zona norte de la peninsula ibérica, de forma que los circui-

tos conjuntos con otras regiones espaiiolas y portuguesas pueden ser muy intere-
santes para la potenciacion de la diversidad.

Potenciacion de la calidad

La relacién calidad/precio es otro factor importante, especialmente en lo
que respecta a los precios relativos en comparacién con otros destinos alternati-
v‘os. Es importante ofrecer una gama variada de precios para que turistas con
distinto poder adquisitivo puedan encontrar una oferta adaptada a sus posibilida-
des, pero lo importante es que en todos los niveles exista una buena calidad y una
buena relacion calidad/precio. La cantidad es menos importante que la calidad. EI
objetivo no debe ser nunca el batir records de visitantes sino el de potenciar este
recurso economico de forma que sea rentable, y al mismo tiempo no deteriore el
medio ambiente natural y urbano y suponga un enriquecimiento socio-cultural.

En general los precios son similares a los de otras regiones espafiolas y la
calidad, aunque variable, es en muchos casos muy alta. En los Gltimos afos diver-
sas instituciones y asociaciones relacionadas con el mundo del turismo han adop-
tado importantes medidas para el fomento de las garantias de calidad y evitar
excesos de precios y los resultados de esta politica son muy buenos.

. El modelo de Rey(1992) para las regiones espafiolas pone de manifiesto el
importante impacto que la oferta turistica de alta calidad tiene sobre la demanda
turistica de todos los niveles de alojamiento. En general la demanda hotelera de
todas las categorias aumenta en aquellas zonas en las que se construyen hoteles de
cuatrF) y cinco estrellas, ya que se crea un entorno turistico y un ambiente turistico
que tienen capacidad de atraccién. Otros factores que incrementan la calidad ur-

banistica y medioambiental de las zonas turisticas tienen también el mismo efecto
dinamizador.

. Las mejoras de calidad en la oferta hotelera de Galicia en los dltimos afios
Junto con los avances experimentados en la calidad medio-ambiental suponen sin
duda un factor positivo para la atraccién de un turismo que genera riqueza al
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tiempo que valora y respeta la calidad medio-ambiental, ya que la calidad de la
oferta influye también en la calidad de la demanda.

Entre los aspectos que han evolucionado en los tltimos afios de forma muy
positiva hay que destacar la eliminacién de los basureros incontrolados y
antihigiénicos, especialmente de aquellos que arrojaban sus permanentes humos
contaminantes sobre los ciudadanos, asi como otras mejoras medioambientales
como las conseguidas en la politica de prevencién de incendios forestales La po-
litica medioambiental de la Xunta de Galicia y de los ayuntamientos ha evolucio-
nado de forma muy positiva en los tltimos afios, de forma que Galicia intenta
lograr el objetivo de ser un modelo de cuidado del medioambiente como corres-
ponde a una regi6n con tanta calidad natural. Aunque los esfuerzos realizados
para la mejora del mediambiente son muy positivos es preciso sefalar que queda
atn mucho por hacer y por lo tanto es preciso lograr una mayor atencion y
concienciacion hacia esta cuestion.

También es muy importante potenciar la calidad urbanistica de las villas y
ciudades, asi como la estética de las edificaciones en el medio rural ya que para el
turismo con nivel educativo medio y alto estos aspectos son factores de gran im-
portancia en la seleccion de los destinos turisticos. En este sentido podemos des-
tacar el interesante articulo publicado por la arquitecta compostelana Garcia
Gil(1995).

Estancia media y grado de ocupacion

Dado que la temporada de mayor impacto turistico tiene una duracion mds
corta en el Norte de Espaia que en el Sur, debido a la menor duracién de la época
calida, es importante fomentar una politica de alojamientos turisticos que tengan
posibilidades de utilizacién alternativa en otras épocas del afio, asi como poten-
ciar el turismo otofial y primaveral en determinados grupos de edad.

El incremento de la temporada turistica permitird un abaratamiento del coste
por pernoctacién y al mismo tiempo un incremento de la demanda, de la estancia
media, de los ingresos y del empleo, y por ello es un objetivo importante.
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Teniendo en cuenta estas consideraciones y las caracteristicas de Galicia po-
demos dedicar la préxima seccién a analizar algunos objetivos y valores que de-
ben potenciarse para lograr un desarrollo turistico armonioso con el medio am-
biente y rentable econémicamente. Entre estas cuestiones hay un aspecto impor-
tante a tener en cuenta que es la evolucién del turismo exterior que recibe Esparia

hacia una mayor diversificacion, tendencia que puede beneficiar a la economia
gallega.

5.3. Politicas de promocion turistica

Politica informativa

Todas las politicas tendentes a potenciar una imagen de calidad de Galicia son
de interés para la atraccién turistica. Debe cuidarse que la imagen responda a la
realidad destacando los aspectos mds positivos. Dado que el factor climatolégico
es importante en la seleccién de los destinos turisticos, y en el objetivo de ampliar
la temporada turistica de Galicia, es muy importante que la imagen televisiva del
clima gallego mejore, ofreciendo una visién mds favorable ya que el tépico de la
lluvia se exagera con gran frecuencia tanto en cantidad como en duracién y distri-
bucién territorial. El hecho de que algunos dias llueva algo, en algunos minutos,
en alguna comarca no puede simplificarse con la expresion “lluvias en Galicia”.
Es muy frecuente observar estos mensajes en dias soleados en los que en las Rias
Bajas no existe el menor atisbo de nubes con un cielo despejado y un clima mara-
villoso. Es preciso que se proporcione una informacién mas realista y favorable.
Ademis la variabilidad climatoldgica, con buenas temperaturas y predominio de
cielos despejados, es incluso para muchas personas un atractivo paisajistico.

En este sentido ademds de la publicidad y promocién que ya se esta realizando
convendria intensificar y desarrollar la informacién de la diversidad turistica de
Galicia tanto en el exterior, para promover la motivacién del viaje, como en el
interior cuando los turistas se acercan a los centros de interés turistico y a las
oficinas de informacién, con folletos y libros escritos por personas con conoci-
mientos cualificados del tema.
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La promocién del conocimiento de rutas y lugares de interés, asi como d.e la
literatura, la mdsica y de la historia de Galicia en multitud de ambientes y publica-
ciones de Espafia y de otros paises europeos o internacionales, serai_sm duda muy
beneficiosa para generar el interés por viajar a Galicia. En este scn}ndo son mdalti-
ples las actividades que se pueden realizar, proporcionando ademds empleo a es-
pecialistas en estos temas.

Politica de accesibilidad

En los dltimos diez afios hemos asistido al fin del aislamiento secular de Galicia
por via terrestre, ya que la construccion de las autopistas y autovia:s de acceso a
otras regiones espafolas y a Portugal han mejorado de forma muy importante la
accesibilidad exterior.

También en el periodo 1989-99 se ha mejorado la accesibilidad interior por
carretera con aproximadamente 1500 Km construidos. Estas actuaciones slon de
una importancia esencial para el desarrollo econémico en general y en rj»artlcu]ar
para el desarrollo turistico. Sin embargo subsisten problemas que es preciso resol-
ver, ya que no son infrecuentes la falta de aparcamientos y los ataécos en las :fjor_las
mis concurridas, siendo necesarias para su solucion la colaboracién de las distin-

tas administraciones.

En este sentido nos referimos a acciones que corresponden tanto a la adminis-
tracién regional como a las administraciones locales, en vias urbanas.): rurales, e'n
puentes y en aparcamientos. También no debemos olvidar la regulacion de la agi-
lidad del trifico y los horarios de los transportes piblicos. El gran reto en e’s)te
sentido es no s6lo impulsar la mejora de los trayectos de autobis sino también
acometer de forma decidida la mejora del transporte ferroviario que ademas fie
mejorar en rapidez y calidad tendria que lograr unir todas las zonas de Galic‘la,
comunicando a las 7 ciudades para lo cual es necesario construir el ramal Santia-

go-Lugo.
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El hecho de que Santiago de Compostela sea la ciudad mads emblematica de
Galicia como punto de atraccién turistica, especialmente a nivel internacional,
hace muy interesante que todas las otras ciudades estén bien conectadas con ella,
tanto por autovia como por ferrocarril. Ello facilita los desplazamientos por la
region y contribuye a desarrollar la diversidad turistica.

Politica de esparcimiento

En los niicleos turisticos es importante crear infraestructuras, tanto al aire libre
como cubiertas, donde puedan realizarse una serie de actividades deportivas, cul-
turales o festivas, adaptadas a la variablidad climatica y ello favorecerd la amplia-
cion de la temporada turistica, lo cual repercutird de forma muy favorable en el
abaratamiento de las plazas turisticas y en la rentabilidad del sector.

Ademds las zonas de esparcimiento son muy numerosas en las ciudades y pue-
blos, con paseos, zonas comerciales, restaurantes y cafeterias, espacios naturales
de costa y montaiia, etc. Para disfrutar de estos espacios y atraer al turismo es
conveniente adaptarlos, embelleciéndolos en algunos casos y proporciondndoles
accesos viarios y aparcamientos asi como otras infraestructuras diversas.

No debemos olvidar que en comparaci6n con otros paises europeos el clima de
Galicia es privilegiado pues, aunque a veces llueva, en general las temperaturas
son agradables en la mayor parte del afio ¥ son muy numerosos los dias total o
parcialmente soleados. Su situacién occidental hace que sus atardeceres sean mas

tardios que en otras regiones europeas, ademis de ser muy bellos especialmente
en la costa.

5.4. Diversidad de la oferta turistica de Galicia
Es importante potenciar y atraer el turismo que busca diversidad de atractivos

en la naturaleza y en el patrimonio cultural, para lo cual Galicia retine numerosos
atractivos y lugares de interés. Es deseable que Galicia aumente su participacién
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en el total nacional de turismo procedente del exterior, la cual es actualmente rr}u‘y
pequeiia aunque creciente, y al mismo tiempo consolidar e incrementar la partici-
pacién en el turismo nacional.

También debemos potenciar la diversidad turistica dentro de Galicia, d? fc?rma
que la informacién no se limite a unos pocos lugares destacados por sus paisajes 0
monumentos sino que se promocionen todas las comarcas gal_iegas ya f—l'-le en to-
das ellas existen atractivos de interés. Esta promocién requiere no solo rn.ayor
informacién sino también disponibilidad de transporte piblico, agilidad de‘cu‘"cu—
lacién de vehiculos, eliminacién de retenciones de trifico en las zonas turlsitu.:as
por falta de organizacion, y otras medidas de promocién de una oferta turistica
suficiente distribuida por toda la geografia regional.

En esta seccién destacamos algunos aspectos importantes de la diversidad tu-
ristica potencial de Galicia.

Las bellezas paisajisticas y monumentales de Galicia estdn fiistribufdas por
todo su territorio. Aunque el turismo se concentra en mayor medida en las zon}as
costeras, especialmente en las Rias Bajas, como en las_ Comar'cas del Salne‘s,‘
Pontevedra y Vigo, no cabe duda de que otras muchas villas, ciudades y z{:)nas
rurales merecen ser desarrolladas turisticamente tanto en la costa como en el inte-

rior.

En el libro “Galicia 19977, editado por la Xunta de Galicia, se dedica u.n Ci.ipl-
tulo al Turismo en el cual se recogen con bastante detalle algunos de los principa-
les enclaves monumentales de Galicia y se hace referencia a otros atractivos tL-lI'lS-
ticos como las dreas naturales. De forma sintética podemos agrupar los atractivos
turisticos en los siguientes grupos:

1.- Paisaje litoral

Las costas gallegas presentan como principales atractivos el turismo d.e playa,
especialmente atractivo en las zonas con clima mds cdlido, en las Rias Bajas, })edro
también interesante por la belleza paisajista en las zonas nortefias. La mayoria de
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los pueblos de la costa gallega, desde Ribadeo, en la frontera con Asturias, hasta
/3} (.Z'marda, en la frontera con la regién Norte de Portugal, presentan caracter,i'aticas
tipicas de pueblos pesqueros atldnticos lo que les confiere un encanto eSp;:cia]
.Las frecuentes rias, con su combinacién de mar, montafia y playas resultan paisa:
Jes de singular belleza, tanto en el norte de la regién como en el sur.

2.- Paisaje interior

Son numerosos los paisajes de montarias suaves con valles y rios, destacando
los ‘caﬁones del Sil y las sierras del Caurel y los Ancares, en las que se desarrolla
un lrf‘lportante turismo rural. Algunos de estos bellos paisajes cuentan con la pre-
sencu? de interesantes monumentos: castillos, monasterios Y pequeiias iglesias
especialmente de arte romdnico, que constituyen un conjunto arménico de sin u-
lar belleza, ademds de merecer atencién por su interés histérico. El “Mapa de%os

- L] . i
Monasterios Gallegos™ que figura a continuacién, muestra esta combinacion de
valles de rios y monumentos.
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3.- Monumentos romanos

Existen en Galicia muchos vestigios de puentes y calzadas romanas, asi como
otros restos interesantes de dicha época. Entre todas las edificaciones que los
romanos construyeron en Galicia tienen un lugar muy destacado la Muralla de
Lugo, monumento propuesto para ser declarado por la Unesco como patrimonio
de la humanidad, y la Torre de Hércules que es un faro todavia en activoy simbolo
emblemidtico de la ciudad de A Corurnia.

4.- Arte romdnico

Son muy numerosas las iglesias construidas en este arte durante los siglos X1I-
X11, como puede verse en el mapa correspondiente al roméanico gallego que figura
en Xunta de Galicia (1997).

El monumento mds destacado es la Catedral de Santiago de Compostela, que
tiene un fuerte componente romanico junto a otros componentes que le confieren
su fisonomia de conjunto artistico que atna distintos estilos. Es uno de los monu-
mentos religiosos mas importantes del mundo. Sirvi6 de referencia para la cons-

truccién de otros templos.

Por lo que respecta a las numerosas ermitas, iglesias y monasteiros romanicos
que se encuentran en las zonas rurales hay que destacar la gran concentracién de
ellas en el entorno del bello paisaje de los cafiones del Sil, que complementan la
belleza natural del curso del rfo entre las bellas montafias del sur de la provincia
de Lugo y del norte de la provincia de Ourense. También existen concentraciones
menores en los entornos de las 7 principales ciudades de Galicia y algunos disper-
$0s por otras zonas.

5.- Arte gotico

El Camino de Santiago trajo las nuevas corrientes estilisticas europeas del
gético en los siglos XII-XIV, siendo la obra cumbre del arte gético gallego el
Pértico de la Gloria de la Catedral de Santiago de Compostela.

95



Guisdn, M.C., Aguayo, E.y Neira, |

Algunos municipios que destacan por sus monumentos géticos son los siguien-
tes:

Area de Ferrol: Pontedeume.

Area de A Corufia: Betanzos, Corcubién, A Coruiia, Fisterra, Muxia y Oza
dos Rios.

Area de Santiago: Noia, Melide, Muros, Santiago de Compostela y Teo.
Area de Pontevedra: Cambados, Lalin y Pontevedra.
Area de Vigo: Tui.

Area de Lugo: En la zona norte: Foz, Mondoifiedo y Viveiro. En las zonas
centro y sur: Chantada, Lugo, Palas de Rei y Sarria.

Area de Ourense: Allariz, Monterrei, Ourense y Ribadavia
6. Arte renacentista

Galicia posee hermosisimos monumentos de arte renacentista, que tuvo su
mdxima difusién en el siglo XVI gracias a la influencia de la familia Fonseca,
especialmente de su mdxima figura Alonso III de Fonseca, arzobispo de Santiago
e impulsor de su Universidad.

Destacan los siguientes municipios:

- Betanzos (retablo de la iglesia de Santiago)

- Meira (claustro)

- Mondoiiedo (coro de la Catedral)

- Monfero (claustro)

- Monforte (Colegio de la Compaiiia y Escolapios)

- Noia (Santa Maria)

- Ourense (Museo Arqueoldgico, iglesia de la Santisima Trinidad y palacio
Oca Valladares)

- Pontevedra (basilica de Santa Maria)

- Ribas de Sil (claustro)
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- Santiago de Compostela (Hostal de los Reyes Catdlicos, Palacio y Torre de
Fonseca y Claustro de la Catedral)
- Sobrado (sacristia, capilla mayor y claustro de procesiones)
- Viveiro (puerta de Carlos V)
- Xunqueira de Ambia (pilpito)
7. Arte barroco

El arte barroco ha tenido un gran esplendor en Galicia, especialmente en la
ciudad de Santiago de Compostela. Se desarroll6 durante los siglos XVII y XVIII,
con numerosos e importantes monumentos en toda Galicia como se pone de mani-
fiesto en el mapa del barroco gallego de Xunta de Galicia (1997).
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Destacan en la ciudad de Santiago de Compostela los siguientes monumentos
de este estilo: San Martin Pinario, fachada principal de la Catedral (Obradoiro),
Santo Domingo, San Francisco, monasterio de Conxo, San Agustin, Palacio de
San Xerome, iglesia de Salomé, iglesia de la Compaiiia, San Paio, Convento de
Belvis, iglesia de las Huérfanas, Casa del Dean y Cabildo, etc.

Existen también importantes monumentos de este estilo en otras ciudades de
Galicia. Asien A Coruiia destacan las iglesias de San Jorge, San Nicolds y Santo
Domingo, en Lugo la Catedral, el Palacio Episcopal y el Ayuntamiento, en Ourense
la Catedral y la iglesia de Santa Eufemia, y en Pontevedra las iglesias de La Pere-
grina y de San Bartolomé.

Otros monumentos destacados de estilo barroco en Galicia son los siguientes:
Santuarios de San Andrés de Teixido, Virxen da Barca, As Ermidas y Pastoriza;
Monasterios de Oia, Celanova, San Clodio, Ribas de Sil, Oseira, Acibeiro,
Mondofiedo, Monfero y Sobrado, Conventos de Ferreira de Pantén y Sarria, asi
como diversas iglesias.

9.- Los pazos.

Existen més de 400 edificios catalogados como pazos, o0 mansiones seforiales
que corresponden a unas determinadas caracteristicas constructivas, generalmen-
te bastante amplias y con una elevada calidad arquitectdnica. Su origen es medie-
val pero se han desarrollado en gran parte a lo largo de los siguientes siglos,
adoptando muchos elementos renacentistas y barrocos que les confieren gran be-
lleza. Con frecuencia poseen bellos jardines. Destacan por el niimero de pazos las
areas de Santiago, Pontevedra y Vigo, pero también existen numerosos € intere-
santes pazos en las otras areas gallegas.

10.- Fiestas y folklore

La cultura de Galicia tiene componentes musicales y poéticos de gran belleza
y personalidad, con un folklore popular muy interesante que esta presente en los
numerosos festejos locales que se celebran por toda la geografia gallega con oca-
sién de la festividad de cada parroquia. Estas fiestas tienen un origen campesino
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en la mayoria de los casos y recuerdan las costumbres gastronémicas y sociales,
celebrdndonos numerosas de ellas en todas las comarcas durante el verano. Ade-
mds de estos actos festivos el ambiente callejero de paseo y tertulia caracterizan
en general la vida de las ciudades y villas de Galicia lo que las hace muy acogedo-
ras.

11.- Las ciudades

Las 7 principales ciudades de Galicia tienen, ademds de elementos comunes
en su estética, diferentes caracteristicas que les confieren una personalidad pro-
pia. Entre los elementos comunes destaca la belleza arquitecténica de las casas
con galerfa, muy comidn también en otras interesantes ciudades y villas de Galicia.
También tienen en comin ser ciudades de servicios entre los que destacan los
comerciales, educativos y otros. Todas poseen en la actualidad centros universita-
rios.

Siguiendo el orden geografico de norte a sur y de oeste a este, comentamos
algunas de estas caracteristicas:

Ferrol: Ciudad situada en el interior de una bella ria caracterizada por su dedi-
cacién histérica a la industria naval e instalaciones de la Marina espafiola. Tiene
ademds de sus bellezas paisajisticas y monumentales un interesante trazado urba-
no siguiendo el modelo de cuadricula.

A Corufia: Ciudad atldntica y portuaria rodeada de mar por gran parte de su
contorno, con un bello paseo maritimo. Posee un urbanismo de galerias acristaladas
muy interesante, una ciudad vieja con bellas plazas y perspectivas y playas en el
casco urbano y en el entorno de su bahia.

Santiago de Compostela: las tres principales caracteristicas que definen esta
hermosa ciudad son su Universidad centenaria (fundada en torno a 1496), la im-
portancia de su Catedral como destino del Camino de Santiago y su papel como
capital politica de Galicia. Ademds de los numerosos e importantes monumentos
eclesidsticos y universitarios mencionados en los apartados del arte renacentista y
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del arte barroco, esta ciudad tiene una gran riqueza de construcciones civiles en
sus calles y viviendas particulares del Casco Histérico. También destacan el Pala-
cio de Raxoi, de estilo neocldsico y diversos edificios universitarios ademds de
los ya mencionados (San Xerome y Fonseca).

Pontevedra: Ciudad tranquila y sefiorial, posee un gran encanto urbano en sus
bellas plazas y paseos de la Herreria y la Alameda. Estd situada en la ria de su
nombre que es uno de los paisajes naturales mds bellos de Galicia y de Europa.
Posee un bello casco histérico con iglesias y conventos de interés en diversos
estilos arquitecténicos.

Vigo: Importante ciudad portuaria con gran dinamismo industrial. Es la ciudad
con mayor nimero de habitantes y posee un interesante entorno en su hermosa ria,
que como la de Pontevedra se sitia entre los paisajes maritimos mas destacables.

Lugo: Ciudad de origen romano posee unas bellas e importantes murallas que
se conservan en su practica totalidad. Posee una buena cultura gastronémica y un
animado ambiente comercial y urbano que se centra en el entorno de la plaza de
Espafia y de la Catedral. En la actualidad ha adquirido una importancia destacada
como centro universitario de dmbito nacional, lo que le confiere un nuevo dina-
mismo y posee unos bellos paseos fluviales en el entorno del rio Mifio.

Ourense: Ciudad tranquila, situada también en las orillas del rio Mifio, posee
un interesante puente romano y es el centro comercial y econémico del sureste
gallego. Su clima predominante, salvo en época invernal, es bastante seco y cdli-
do durante el dia lo que favorece animados paseos por sus parques y su calle del
Paseo. Posee un interesante casco histérico en el entorno de su Catedral.

Ademds de estas interesantes ciudades Galicia cuenta con un nimero impor-

tante de ciudades mds pequefias, villas y pueblos con singular atractivo y persona-
lidad la cual conviene mantener e impulsar.
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Ademds de las 7 ciudades de mayor poblacion hay otras ciudades de menor
tamano con interés histdrico, urbanistico y cultural, entre las que se encuentan las
de Betanzos, Tui y Mondoifiedo, las cuales fueron junto con Santiago, Lugo,
Ourense y A Coruiia, capitales de las provincias gallegas anteriores a 1831.

12.- Los Caminos de Santiago

El Camino de Santiago no es tnico, sino que adopta diversos recorridos, algu-
nos de los cuales tienen una mayor tradicién pero todos los que figuran en el libro
de la profesora Torres Luna(1995), cuyo mapa incluimos a continuacién, son ca-
minos reconocidos histéricamente.

El recorrido de estas rutas o de sus proximidades, bien como peregrinos bien
como viajeros en vehiculo, es sin duda interesante por el significado histérico,
religioso y cultural que tiene, al tiempo que permite conocer bellos paisajes.

Los caminos que llegan del Norte y del Este son:

El Camino Francés, que es el mas conocido y en él que confluyen otros, Cami-
no del Norte, Camino de Abres, y Camino de A Fonsagrada, que se denomina
también Camino primitivo.

Los caminos de la costa Oeste:
Camino Inglés, Camino hacia Fisterra, y Ruta de Mar de Arousa

Por iiltimo los caminos del Sur, procedentes de regiones de Portugal y de otras
regiones espainolas son:

Camino de Caminha, Camino de Vilanova de Cerveira, Camino de Valenga do
Mifio, Camino de Chaves y Camino de la Plata.

En los tltimos afios se ha recuperado la vitalidad de muchos de estos trayectos
y el nimero de albergues. También ha aumentado el interés internacional por
conocer las tradiciones del Camino y su influencia en la historia artistica y espiri-
tual de Europa.
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5.5. Perspectivas turisticas

El afio 1999 ha supuesto una clara confirmacién de la tendencia ascendente del
turismo gallego, en gran parte propiciada por la capacidad de atraccién de la ciu-
dad de Santiago de Compostela, particularmente en los Afios Santos. En general
se aprecia un incremento del turismo en toda Galicia, alcanzdndose un incremen-
to de las pernoctaciones hoteleras en el primer semestre del afio de un 64% en el
turismo de procedencia espafiola y un 43% en el turismo de procedencia extranje-
ra.

Para impulsar el desarrollo del turismo de calidad en Galicia hay que tener en
cuenta que esta actividad ademds de proporcionar rentabilidad econémica y con-
tribuir a la creacién de empleo requiere inversiones y gastos que es preciso asumir
y planificar, como por ejemplo aparcamientos en los lugares de destino, infraes-
tructuras de esparcimiento y los otros aspectos considerados en las secciones an-
teriores.

Pernoctaciones nacionales

Las perspectivas de desarrollo del turismo procedente de otras regiones espa-
fiolas son positivas ya que la mayor accesibilidad actual por carretera y, en su dia,
por ferrocarril de velocidad alta o de alta velocidad, hace mucho mds atractivos
los desplazamientos a Galicia incluso desde regiones lejanas.

La tendencia observada en los dltimos afios respecto al turismo nacional en
establecimientos hoteleros es claramente creciente, al tiempo que aumenta mucho
el turismo de mayor duracién en apartamentos y viviendas de alquiler. Por ello
debe fomentarse la calidad y la relacién calidad/precio de los lugares de veraneo
para atraer la construcci6n de este tipo de alojamientos que tienen mucha deman-
da. Teniendo en cuenta las perspectivas de crecimiento del turismo espafiol en los
préximos afios y el peso actual que Galicia tiene en las pernoctaciones hoteleras
nacionales es previsible una clara tendencia creciente para el turismo en Galicia.
Si el peso de Galicia en el total nacional de este tipo de turismo se incrementa
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ligeramente pasando del 5.5 al 6% para el periodo 2005-2010 se situaria préxima
a los 5 millones de pernoctaciones nacionales anuales.

Pernoctaciones extranjeras

Las perspectivas de desarrollo del turismo extranjero son muy elevadas, tanto
por el creciente auge del turismo portugués hacia Galicia como por las mejoras en
las autovias y autopistas de Francia y Espafia que estdn favoreciendo el acerca-
miento hacia las regiones del norte, como demuestra el crecimiento de los tres
Gltimos afos. Asf es posible que en un plazo no muy grande Galicia llegard a
triplicar el volumen de turismo extranjero que recibe.

Es conveniente aumentar la diversificacion de los destinos turisticos de acuer-
do con las caracteristicas de la oferta de Galicia que hemos sefialado en la seccién
anterior. Ello requiere una planificacion de medios de transporte e infraestructuras
turisticas y generales; pero tendrd un efecto muy positivo en el aumento de la
participacion de Galicia en el total nacional del turismo exterior.

Si el peso de Galicia en el total nacional de este tipo de turismo aumenta de
forma relativamente importante, pasando del 0.47 al 1%, podrian alcanzarse en el
periodo 2005-2010 un millén de pernoctaciones extranjeras anuales e incluso mas
si continda el fuerte incremento creciente del turismo extranjero en Espaiia.

Asi las pernoctaciones totales anuales en establecimientos turisticos de Galicia,
incluyendo nacionales y extranjeras, pasarian de los aproximadamente 4 millones
de 1998 a 6 millones en el periodo 2005-2010, lo que supone un 50% de incre-
mento.

Turismo extrahotelero
Ademas del turismo hotelero, no debemos olvidar la gran importancia que

tiene el turismo extrahotelero, especialmente las segundas residencias y aparta-
mentos de alquiler, aunque las estadisticas oficiales del INE no nos permitan co-
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nocer los datos recientes de viviendas secundarias es claro el incremento continuo
de estas viviendas. Su edificacion tiene un gran impacto en el VAB del sector de la
Construccién, como hemos comentado en el capitulo 4, y también su uso tiene
importantes efectos sobre el Comercio y la Hosteleria.

Las perspectivas de crecimiento del turismo extrahotelero son claramente po-
sitivas y dependientes en gran medida de la evolucion de la renta per cépita de los
gallegos residentes y no residentes, que son los principales demandantes de este
tipo de turismo. También se observa en este sector un incremento de la demanda
por parte de turistas procedentes de otras regiones espafiolas y portuguesas. Galicia
se sita por debajo de la media nacional en la tasa de viviendas secundarias por
cada mil habitantes, pero existe una clara tendencia positiva a acercarse a la tasa
media nacional. Si Galicia alcanza la tasa actual de Espaiia en los préximos diez
afios habrd incrementado aproximadamente en un 50 % este tipo de turismo.

El objetivo a conseguir deberia ser en nuestra opinién lograr un acercamiento
importante a los niveles de VAB y empleo de los sectores de servicios destinadas
a la venta (comercio, hostelerfa, transporte y otros) de forma que alcanzdsemos
unos valores per cépita similares a los de regiones como Catalufia. Esos objetivos
supondrian un incremento del 60% en el VAB y un 30% el empleo y ademds un
aumento de la productividad por trabajador lo que redundaria en unos mayores
ingresos por persona.

Alcanzar esos objetivos depende en una medida importante del aumento de la
renta familiar de los gallegos, tanto por su consumo familiar habitual como por su
consumo turistico en Galicia, y también del turismo exterior.

Como resumen podemos sefialar que Galicia ha desarrollado una buena politi-
ca turistica, siendo la regién mds destacada de la Espaia Verde. Sus perspectivas
son muy positivas y por ello las politicas tendentes a prever y organizar las inver-
siones y actividades convenientes para el desarrollo turistico son de gran interés.
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www.iel.tourspain.es
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